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RESUMEN

El problema general del presente trabajo de investigacion es el siguiente: ;Coémo fueron
los enfoques de las primeras planas de los diarios La Republica y El Comercio, durante
la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Pera 2021? De igual manera, el objetivo
principal es precisar como fueron los enfoques de las primeras planas de los diarios La
Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Peru

2021.

El supuesto general es: en la primera vuelta electoral, la informacion de las primeras
planas de los diarios La Republica y El Comercio influyeron en los peruanos electores.
Se trabajo con supuestos, porque el tipo de investigacion fue cualitativa, pues en pro de
su desarrollo se tuvo que: recopilar informacion, analizar datos, realizar encuestas y

hacer cuestionarios para que sean resueltos.

La metodologia que se empleara, es inductiva, porque se llegara a una conclusion
general luego del hecho particular. No obstante, el presente trabajo de investigacion
responde a un disefio no experimental, ya que, para analizar las portadas de ambos
diarios, se observo en La Republica y El Comercio en su forma original sin provocar

ningin cambio en la informacion obtenida.

Para desarrollar esta investigacion se consultaron tesis de licenciatura aprobadas y
sustentadas existentes tanto a nivel nacional e internacional que sirvi6 para profundizar
en conceptos, asi como informes en articulos periodisticos y entrevistas publicadas en
internet sobre casos que sucedieron en tiempo real durante el periodo de la Primera

Vuelta Electoral Presidencial del Pera. 2021.

De la misma manera, como resultado de la investigacion que inicid6 como parte del
objetivo principal, fue que las primeras planas tanto del diario La Republica y El
Comercio, no influy6 en la mayoria de las personas a la hora de determinar su voto, ello

se determino luego de realizar la encuesta.
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Se concluy6 que, en cuanto al contenido de las noticias de las primeras planas en ambos
diarios, si influenciaron al electorado en tomar posiciones distintas frente a los hechos
durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Pera 2021, y que, segun el publico
electoral, la candidata Keiko Fujimori, tuvo un apoyo del diario El Comercio y también
opinan que Pedro Castillo no tuvo ningin apoyo de alguno de los medios de

comunicacion de la investigacion.

Palabras claves: Periodismo, eleccion presidencial, primera plana, candidatos politicos.
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ABSTRACT

The general problem of this research work is the following: How were the approaches
of the front pages of the newspapers La Republica and El Comercio, during the First
Electoral Round Presidential of Peru 2021 and its influence on the electorate? Similarly,
the main objective is to specify how the approaches of the front pages of the newspapers
La Reptblica and El Comercio were, during the First Electoral Round Presidential of

Pert and its influence on the electorate.

The general assumption is: in the first electoral round, the information on the front
pages of the newspapers La Republica and El Comercio influenced the Peruvian voters.
We worked with assumptions, because the type of research was qualitative, since for its
development it was necessary to: collect information, analyze data, carry out surveys

and make questionnaires for them to be solved.

The methodology that will be carried out is inductive, because a general conclusion will
be reached after the particular fact. However, the present research work responds to a
non-experimental design, since, to analyze the front pages of both newspapers, it was
observed in La Republica and El Comercio in its original form without causing any

change in the information obtained.

To develop this research, approved and supported undergraduate theses existing both
nationally and internationally were consulted, which served to delve into concepts, as
well as reports in newspaper articles and interviews published on the internet about
cases that happened in real time during the period of the First Electoral Return

Presidential of Peru. 2021.

In the same way, as a result of the investigation that started as part of the main
objective, it was that the front pages of both the newspaper La Republica and El
Comercio did not influence the majority of people when determining their vote, this was

determined after conducting the survey.



It was concluded that, regarding the content of the news on the front pages of both
newspapers, they did take different positions regarding the events in the period from the
First Electoral Round Presidential of Peru. 2021, and that according to the electoral
public, the candidate Keiko Fujimori, had support from the newspaper El Comercio and
they also believe that Pedro Castillo did not have any support from any of the media of

the investigation.

Keywords: Journalism, presidential elections, front page, political candidates.



INTRODUCCION

El tema Andlisis de las portadas de los diarios la Republica y El Comercio, durante la
Primera Vuelta Electoral Presidencial 2021, fue tomado en consideracion porque el Pera
eligié a un candidato desconocido, que proyecta una imagen de un poblador agrario,
pobre, campesino, de un pueblo (Chota, Cajamarca) considerado remoto, que sali6
victorioso del proceso electoral derrotando a la candidata Keiko Fujimori, quien por su
trayectoria politica (Excongresista del Perti y candidata en tres ocasiones a la
presidencia de la Republica, ademas de ser hija del expresidente Alberto Fujimori),
tiene un nombre ya posicionado en la politica peruana, presentando en ocasiones una
economia estable, ello se notaba al abrir las puertas de su casa para una entrevista tanto
sea en medio televisivo o impreso. Ademads, tenia apoyo de empresas nacionales durante

sus campafias presidenciales.

Estas elecciones, significo una sorpresa y derrota politica para los sectores tradicionales
del pais, fundamentalmente de la derecha liberal peruana y de la ultraderecha. A su vez,
evidencid una radicalizacion de la escena politica, acompafiada de la polarizacion del
pais, debido a que cada sector social se radicalizd en el proceso electoral, lanzando
como un argumento la victoria de Pedro Castillo un supuesto fraude, que luego fue
denegado por organismos internacionales como la Organizacion de Estados Americanos

(OEA).

Mientras se desarrollaban las elecciones en el 2021, en el pais se pudo observar una
confrontacion en distintos sectores sociales, sobre todo por la informacién que
brindaban algunos medios de comunicacion, llegando incluso a debilitar al Estado
peruano, es por este sentido que se procedid a elaborar el presente trabajo, y servira
como asesoria o guia hacia estudiantes de periodismo, profesores y el publico en
general, ya que esta estructurado con entrevista, encuestas, recopilacion de datos, entre

otros, para llegar a los resultados y conclusiones.

Los diarios El Comercio y La Republica son dos medios de comunicaciéon muy
importantes en el Perti porque ambos diarios cuentan con un alto nivel de credibilidad
en la poblacion por la manera de informar. El diario El Comercio tiene una historia
consolidada con 183 afos ininterrumpidos de labor informativa y por otro lado La
Republica que con 41 afios de fundacion tiene una aceptacion alta en el Peru por sus

contenidos y debido a que su costo menor al del Comercio, llega a mas habitantes del

Xl



pais; sin embargo. algunos expertos asocian a La Republica con el sector politico
de centro izquierda moderado, aunque es respetuoso de otras ideologias. Ademas forma
parte del Periédicos Asociados Latinoamericanos (PAL), al que pertenecen otras
importantes casas editoriales de Latinoamérica como el Clarin (Argentina), La Tercera

(Chile), entre otros.

El primer capitulo comprende la Realidad Problematica y Formulaciéon del Problema,
luego de generalizar en ello, se procede a plantear el problema general y especifico,
ademas, se presenta la justificacion y delimitaciones. Asimismo, se presentan los

objetivos tanto general como especificos.

El segundo capitulo corresponde al marco tedrico, donde se pudo recolectar informacion
tanto a nivel nacional e internacional, asi mismo estd compuesto del marco referencial y
se desarrolla el marco conceptual, con la finalidad de profundizar en algunos conceptos

mas resaltantes en el desarrollo de la tesis.

El tercer capitulo aborda al marco metodologico, se define el tipo, nivel y disefio de
investigacion, asi como se detalla la poblacion y muestra, no obstante, también se

incluye el tratamiento de la informacion.

El cuarto capitulo son los resultados que hemos tenido luego de poder recabar la

informacion pertinente al desarrollo del trabajo.

Luego, se llega a las conclusiones y recomendaciones que se tuvo luego de elaborar la
tesis, este punto se consiguid luego de las entrevistas realizadas, ya que fue de mucha

ayuda y también de las respuestas de la encuesta.

El quinto y ultimo capitulo es de referencias bibliograficas dentro de las cuales se
dividen en digitales y bibliograficas, que fueron la base del trabajo de investigacion,
posteriormente en los anexos, se presentan las ilustraciones, validacion de instrumento

por medio de expertos, la matriz de consistencia y operacionalizacion de variables.
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1. PROBLEMAS DE INVESTIGACION

1.1 Realidad Problematica

Dentro de un Estado de derecho como subsiste en el Pert, donde el mandato
presidencial tiene una duracion de cinco afios, segun lo estipula el Art. 112 de la
Constitucion Politica de Peru (29 de diciembre de 1993), en el 2021 se desarrollaron las
elecciones generales presidenciales, en el marco de una Republica democratica social,
independiente y soberana.

Se refiere a que es una republica democratica social, ya que la eleccion de sus
autoridades es mediante votaciones donde cada 4 y 5 afios se eligen los alcaldes

provinciales y distritales; asi como a presidente y congresistas del pais, respectivamente.

El Perd como una republica independiente, significa que no tiene ningin tipo de
sometimiento formal a otros estados ni organismos del sistema internacional. Desde
luego, el Estado se encuentra obligado por los tratados internacionales que suscribe sean
bilaterales o multilaterales. Y como republica soberana es porque el poder de la
Republica es supremo, pero hay que distinguir que el poder supremo verdaderamente
funcional de la sociedad politica lo tiene el pueblo a través del ejercicio del poder

constituyente, que establece la Constitucion actual.

Los actores sociales, segin Pérez, J. (2015), explica que “son sujetos activos que
inciden en diversos procesos econdémicos, culturales o politicos de la comunidad en la
que intervienen. Sus acciones tienen significado y portan valores. y politicos”. Por este
motivo, uno de los principales actores sociales en el desarrollo de las elecciones
presidenciales 2021, es la poblacion del Peri que para el Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica (INEI), al 30 de junio del 2020, se tiene un total de 32
millones 625 mil 948 personas, pero de los cuales, como ciudadanos habilitados (los
que segun el Art. 30 de la Constitucion Politica de Peru son considerados mayores de
18 afios), eran un total de 25 millones 287 mil 954 personas para poder ejercer su

derecho de sufragio.

De igual manera, se puede citar como otro actor social a los partidos politicos, que son
organizaciones formadas con la finalidad de contribuir y determinar alguna actividad
politica como participar en un proceso electoral para acceder al poder legalmente, para

el efecto, el instrumento adecuado, legal y legitimo es el partido politico creado o



existente, que cuenta en la mayoria de ellos, con una linea ideoldgica, una doctrina, un
programa, estatutos y una linea organica jerarquizada de Lideres, jefes, cuadros,
militantes, activistas y bases organizadas. De acuerdo a estos indicadores pueden ser
identificados como partidos de: extrema izquierda, izquierda, centro, derecha, extrema

derecha, y pueden identificarse como acraticos, anarquicos, religiosos, entre otros.

Sin embargo, en el Pert por mas que se pretenda informar a los habitantes sobre las
ideologias, éstas no terminan de consolidarse internamente en los partidos politicos, “El
aparente izquierdismo de origen ha quedado, pues, en el vacio. Y las encuestas revelan
que el pueblo de carne y hueso asi lo percibe ya que seglin las encuestas el presidente
cuenta con el respaldo de alrededor de uno de cada cinco peruanos. En un afio Castillo
ha perdido, pues, mas de la mitad de las preferencias que lo eligieron presidente”

Pésara, L. (2022)

Por su parte Vergara, A. (2022) enfatizaba que en el Perti no hay partidos politicos de
derecha ni de izquierda, “En un sentido democratico, quiero decir. No hay oposicion
democratica. En el Pert no hay ni derecha ni izquierda democratica. Tal vez hay
individuos de derecha o de izquierda democraticos. Pero no politicos u organizaciones,
ya quedo clarisimo que pueden defender lo que sea segun sus intereses mas pequeios y

cortoplacistas”,

Las Elecciones Generales Presidenciales del afio 2021 en el Pert, fueron un total de 24
partidos politicos que se inscribieron. Pero el partido politico FREPAP solo presentd en
su lista a candidatos para el congreso, por este motivo, fueron 23 partidos que

presentaron a un candidato presidencial.

Segin Lozano, L. (2021), el diario La Republica, precisaba las ideologias politicas de
los partidos de esta manera: partidos de izquierda: Frente Amplio, FREPAP, Juntos por
el Peru, Partido Nacionalista, Pert Libre, Unién por el Pera, por parte de los partidos
con ideologia de centro: Accion Popular, APRA, Alianza para el Progreso, Contigo,
Democracia Directa, Partido Morado, Pera Nacion, Pert Patria Segura, Podemos Pert,
Restauracion Nacional, RUNA, Somos Peru, Todos por el Peru, Vamos Peru y por su
parte los partidos de derecha fueron: Avanza Pais, PPC, Solidaridad Nacional, Fuerza

Popular.

Durante la ultima contienda electoral, también se visualizd como un actor social a los

gremios empresariales y laborales, que en muchas ocasiones se ven involucrados en las



elecciones velando por sus propios intereses, los cuales son: la Confederacion Nacional
de Instituciones Empresariales Privadas (CONFIEP), Sindicato Unico de Trabajadores
de la Educacion del Pera (SUTEP), Confederacion General de Trabajadores del Pert
(CGTP), entre otros. Ademads, se debe mencionar a las fuerzas politicas econdmicas
internas y externas, que también se unen hacia un grupo politico en particular,
lamentablemente para la mayoria de peruanos, estas fuerzas politicas cuentan con un
monopolio econdémico en el Peru, los cuales pueden influir en la economia, el comercio
en el ambito productivo. Como grupos y empresas: el Grupo Romero, Movistar Peri
(Telefonica del Perd S.A.A), las mineras como, por ejemplo: Minas Buenaventura
S.A.A., Sociedad Minera El Brocal S.A.A., Cementos Lima, y por el lado de empresas
internacionales, a la ya conocida ODEBRETCH.

Como se recuerda el 18 de noviembre de 2019 el fisca0l Jos¢ Domingo Pérez cit6 a su
despacho a un grupo de empresarios para que declaren sobre los US$ 2 millones que la
CONFIEP recaud6 durante la campafia presidencial de la candidata de Fuerza Popular
en el 2011. Fueron citados un grupo de 17 empresarios de las corporaciones mas
importantes del pais, para los esclarecimientos del caso, con el fin de establecer

responsabilidades.

En los tultimos afios, se ha podido escuchar sobre los “Think Tank” que son
asociaciones sin fines de lucro que luego de realizar debates y brindar distintas ideas
estratégicas sobre un tema en especifico que mayoritariamente se trata de politica,
actualidad, social o econdmica pretenden crear reflexiones e investigaciones sobre ello,
en el Pert tenemos el Instituto de Estudios Peruanos (I.E.P.), El Grupo de Analisis para
el Desarrollo GRADE, IDL Reporteros, también estd el Centro de la Mujer Peruana

Flora Tristan.

De estos dos ultimos organismos mencionados generan conversatorios y debates sobre
la actualidad politica nacional, con la finalidad de poder persuadir a los electores
quienes estan indecisos sobre por quién votar. De igual manera, con especial énfasis, se
debe mencionar a los poderes facticos, que son organizaciones como la mineria ilegal,
la banca, el contrabando, narcotrafico, medios de comunicacién, que también son

considerados como actores sociales.

Finalmente, como unos actores muy importantes para preservar la democracia y sus
procedimientos en la region, en este caso ejercer vigilancia de las buenas practicas
democraticas, transparencia e integridad en el desarrollo de la Segunda Vuelta de las

3
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Elecciones Presidenciales 2021, entre Pedro Castillo, por el partido Peru Libre y Keiko
Fujimori, por el partido Fuerza Popular, intervinieron como observadores (y algo mas)
los organismos multilaterales como: la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU),
Organizacion de Estados Americanos (OEA), la Organizacidon Internacional para las
Migraciones (OIM), Comunidad Europea (EU) los cuales se vieron en la obligacion de
involucrarse con el resultado final, ya que representantes del partido politico Fuerza
Popular, llegaron hacia estas organizaciones debido a que intuian que habia “Fraude” en
la contienda electoral. Sin embargo, los organismos internacionales como la ONU,
OEA, asi como algunos de los paises mas serios y poderosos como Estados Unidos que
a través de su embajada en el Peru, elogid a nuestro pais por "las exitosas elecciones
presidenciales"- y dijo que valora "los lazos profundos en materia bilateral", también, el
presidente de Colombia, Ivan Duque, fue uno de los primeros lideres en felicitar a
Castillo, entre otros. De esta manera denegaron la peticion de Fuerza Popular,
apostando por Pedro Castillo y fortalecieron el sistema electoral peruana que afrontaba

una situacion critica en pleno proceso

Por los motivos mencionados, el proceso electoral Presidencial del Pert en el 2021 y
como cualquier periodo de transicion, implica una inestabilidad conflictiva, como en
cualquier pais del mundo, nuestro pais no fue ajeno a todo esto al tener a ambos
candidatos para ocupar el cargo de Jefe de Estado. Sin embargo, los ciudadanos
prefirieron elegir al candidato de un partido novato, provinciano y de ideologia
izquierdista, que a priori podria realizar una mala gestion publica, deficiente, como es
Peru Libre, siendo uno de los motivos la falta de experiencia al mando de un pais,
ademas que las personas que lo rodean como Vladimir Cerrén -involucrado por lavado
de activos correspondiente al caso “Los Dinamicos del Centro”-Guido Bellido,
investigado por presunto delito de apologia al terrorismo, entre otros, que escoger a la
candidata del partido Fuerza Popular, quien cuenta con una mayor trayectoria politica,
pero con un liderazgo cuestionado como el de Keiko Fujimori que, a largo plazo, podria

llevar a una inestabilidad social, politica, entre otros, al pais.

Ante los constantes reclamos de la parte legal y representantes de Fuerza Popular
durante seis semanas aproximadamente (comprendidos entre junio y julio del 2021) por
votos: nulos, fraudulentos, en blanco, entre otros, las entidades peruanas que segln ley,
dan el veredicto, organizan y por consiguiente proclaman al presidente como la

Organizacion Nacional de Procesos Electorales (ONPE) y Jurado Nacional de



Elecciones (JNE), hicieron prevalecer la democracia al aceptar y consignar a Pedro
Castillo como Presidente de la Republica del Peru en el periodo 2021-2026. Como se
tiene conocimiento en el Pert, le corresponde a la Oficina Nacional de Procesos
Electorales (ONPE) brindar las cifras oficiales de los comicios electorales al Jurado

Nacional de Elecciones (JNE), luego, se procede a la proclama al presidente electo.

De esta manera, Pedro Castillo fue anunciado como presidente del Pert el 19 de julio
del 2021 por el Jurado Nacional de Elecciones (JNE), con un total de 50.126 % de
votacion; mientras Keiko Fujimori quedaba en segundo puesto con 49.874%, el cual
significaba una diferencia de 44 mil 263 votos, por lo que el electorado peruano prefirid
elegir a un candidato izquierdista, pero no de extrema izquierda, como se trataba de
informar en algunos medios de comunicacion tanto en television, radio y prensa escrita,
a una candidata de derecha liberal, que presentaba apoyo de gremios empresariales y

medios de comunicacion.

A lo largo del proceso electoral se pudo observar distintas reacciones editoriales, en esta
oportunidad y por lo escrito durante el desarrollo del presente trabajo de investigacion,
se analizard las primeras planas de los diarios El Comercio y La Republica, en el
periodo comprendido del fin de la Primera Vuelta Electoral a la Eleccion Presidencial

del Pert 2021.

El diario El Comercio, fundado el 04 de mayo de 1839, historicamente se ha
caracterizado por una posicion nacionalista, a consecuencia de ello sali6 la impresion de
la historieta “El Super Cholo”, siendo su primera edicion el 03 de noviembre de 1957,
donde se podia apreciar como un simbolo de la capacidad de lucha del ciudadano
peruano. Sin embargo, en la actualidad El Comercio tiene una ideologia de derecha
liberal-moderna en varios aspectos de la vida social y politica (defiende a las minorias
sexuales) como se puede apreciar en sus publicaciones, campanas periodisticas, sobre
todo en sus articulos y columnas de opinion y en su cadena de television, ademas de
contenidos en su ediciébn web y acepta el enfoque de género como politica publica
educativa. Sus ejemplares llegan al sector urbano, empresarial y profesional del Pert,

por lo que su publico lector, es de nivel socioeconémico “A” y “B”.

“Desde su fundacién hasta 1999, que da cuenta cémo la linea editorial de El
Comercio ha oscilado entre el liberalismo y el conservadurismo dentro de una
historia signada por giros politicos. En este transcurrir, vale subrayar los
testimonios de periodistas que reconocen que «hay hitos en los que El Comercio
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se compra el pleito», como sefial6 el periodista Pedro Salinas, en especial, en
relacion con la defensa de libertades democraticas y derechos humanos. Este
primer apartado, también, aborda la composicion del accionariado empresarial
—con ramas y coaliciones familiares. Ademas, enfatiza que fue notoria la
influencia de la agenda de la iglesia catdlica en temas de defensa de la familia
tradicional, oposicion a la despenalizacion del aborto y la legalizacion de la

union de parejas homosexuales”, Godoy, J. (2019)

Por su parte, el diario La Republica, es un medio mesocratico (es un diario dirigido a las
clases medias) ya que por su costo que no es tan alto como El Comercio, llega a mas
sectores de la sociedad, como son los empleados publicos, trabajadores formales y en
ocasiones a informales, teniendo una linea editorial mas liberal, con una posicion
progresista (que algunos politdlogos denominan de izquierda moderada) y ha tenido
entre sus filas a personajes vinculados al Partido Aprista Peruano (APRA), pero debido
a la concentracion de medios que existe en el Perti, se ha convertido en el segundo
monopolio mas grande del pais, durante los ultimos seis afios aproximadamente, se
observa al diario La Republica, en oposicién a su linea periodistica, promover un

sensacionalismo moderado.

“Histéricamente los consumidores del diario El Comercio en la versidbn impresa
(periodicos), son de los sectores socio-econdmicamentes activos, es decir los adquieren
un sector mas empresarial para informarse de las noticias: Sin embargo, por el lado del
Diario La Republica, lo leen més la clase media, ya que tiene un costo mucho menor
que El Comercio y no tan solo lo adquieren el sector empresarial, sino los comerciantes,
e inclusos estudiantes, es por este motivo que acuilo el término que La Republica es
mesocratico”, explicaba Yataco, A, socidlogo de la Universidad Privada San Juan

Bautista.

Perez, J. (2020). “Para comprender la nocion de mesocracia, por lo tanto, primero hay
que centrarse en el concepto de clase media. Asi se denomina al grupo social formado
por individuos que tienen un nivel de ingresos acorde para satisfacer, en menor o mayor

medida, sus necesidades materiales”

1.2 Formulacion del problema

1.2.1. Problema General


https://definicion.de/ingreso/

(Como fueron los enfoques de las primeras planas de los diarios La Republica 'y

El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Pera 2021?

1.2.2 Problemas Especificos

(Cuadles fueron los enfoques de las primeras planas de los diarios La Republica y

El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Pera 2021?

(Existio desinformacion de las primeras planas de los diarios La Republica y El
Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Pert1 2021 y su
influencia en el electorado?

(Prim6 la parcialidad antes que la imparcialidad en las primeras planas de los q
diarios La Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral

Presidencial del Pera 20217

1.3. Objetivos de la Investigacion

1.3.1. Objetivo General
- Precisar cémo fueron los enfoques de las primeras planas de los diarios La
Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del

Pert1 2021.

1.3.2  Objetivos Especificos

- Determinar cuales fueron los enfoques de las primeras planas de los diarios La
Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del
Pert 2021.

- Identificar si existi6 desinformacion en las primeras planas de los diarios La
Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del

Pert1 2021.
- Analizar si prim6 la parcialidad antes que la imparcialidad en las primeras
planas de los diarios La Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta

Electoral Presidencial del Pert 2021.

1.4 Justificacion de la Investigacion



Durante décadas, y mucho antes de que exista la tecnologia como las conocemos hoy:
computadoras, laptops, teléfonos inteligentes, entre otros, la informacién que se podia
tener de los medios de comunicacion escritos, solo era posible disponer de ella,
comprando un periddico o en ocasiones solo leyendo las primeras planas en un kiosko,
como es el caso del diario La Republica, fundado el 16 de noviembre de 1981, y por
otro lado, el diario El Comercio, que cuenta con una historia mucha mas extensa, que se
fundé6 el 04 de mayo de 1839, por ello nos basaremos en la historia de ambos diarios, ya
que también son algunos de los mas solicitados por los niveles socio-econémicos A 'y B
de la sociedad peruana, segin la Compaiiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinion

Péblica S.AC. (CPI-2017).

El trabajo del Analisis de las primeras planas de los diarios La Republica y El Comercio
durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Perti 2021, se basa sobre como
brindaban la informacion ambos diarios y cudl fue la recepcion o impacto de la mismas
que tenian ante la poblacion. Como se recuerda, la Eleccion Presidencial 2021 se
desarroll6 de una manera distinta, debido a que se ejecuté en medio de la Pandemia
COVID-19, por lo que tuvo una gran cantidad de personas que no fueron a cumplir con

su deber civico.

Lo mencionado anteriormente, de alguna manera, también tuvo relevancia en los
resultados, ya que el ciudadano elector ausente durante la primera vuelta electoral, fue
del 30 %, dando un total de 7°100,000 (siete millones cien mil personas), segun los
registros de la Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE), mientras en la
segunda vuelta, se redujo a 22 %, lo que da un total de 2 millones 359 mil 966, el cual
podria haber cambiado este resultado en las urnas, tanto en la primera o segunda vuelta

electoral en el 2021.

Asi mismo, el presente trabajo, permitird dar a conocer y exponer mediante un enfoque
periodistico neutral, las portadas de los dos diarios mencionados, durante la Segunda
Vuelta de las Elecciones Presidenciales del Perti 2021, donde sali6 ganador y el Peru
sera gobernado, por los proximos 5 afios, por el candidato del partido Pera Libre, José

Pedro Castillo Terrones, ganador de las Elecciones Generales Presidenciales de 2021.

Sin embargo, visualizamos que el tratamiento de la informacion de estos dos diarios
presentan un enfoque distinto, donde el diario El1 Comercio, era mas critico con las
propuestas, ideas, plan de gobierno de no tan solo del candidato Pedro Castillo, sino en
general del partido politico Perti Libre y también sobre el fundador Vladimir Cerron,
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quien era cuestionado y presentaba denuncias por supuesta malversacion de fondos
cuando fue gobernador de la region Junin, en dos periodos, del 2011 al 2014 y
retornaria a este cargo el 2019, sin embargo, siete meses después seria suspendido para
cumplir una sentencia judicial por corrupcion. Por otra parte, en las primeras planas del
diario La Republica, se podia visualizar que brindaban informacion de una manera mas
imparcial sobre los hechos que se hayan podido suscitar entre las jornadas de ambos

candidatos.

No obstante, la informacién que para alglin sector de la sociedad fue parcializada por el
lado del diario El Comercio, no tan solo fue en estas elecciones, porque como se
recuerda en el texto de Godoy, J. (2019. Pp.281) citaba “Mir6 Quesada Rada (director
del Diario El Comercio) afrontd uno de los momentos mas criticos de la historia de El
Comercio en el presente siglo; durante la campafa electoral presidencial de 2011, el
diario asumi6 una posicion periodistica parcializada, que lo condujo al desequilibrio
informativo y la coordinacion de las posturas editoriales de los medios del GEC en
contra del candidato Ollanta Humala y en abierto apoyé a Keiko Fujimori. El resultado
fue una crisis de credibilidad de los medios de la corporacion y el deterioro de los

vinculos internos dentro del diario”

En esta batalla simbolica de los medios de comunicacion citados, se debe considerar que
hay en representacion un camulo de capitales, intereses y posiciones, por tanto, ellos
fueron algunos motivos de estas luchas politicas que se dieron en el plano mediatico.
Los medios de comunicacién ante todo son empresas, que buscaran proteger sus
capitales econdmicos, culturales y politicos. “Puede constatarse ya que la informacion
se considera antes que nada como una mercancia, y que este caracter predomina
ampliamente respecto a la mision fundamental de la media: aclarar y enriquecer el
debate democratico”. (Ramonet, 2000, Pp. 11).

En consecuencia, tendremos opiniones desde distintos puntos de vista, porque, para el
presente trabajo, se usard la entrevista al periodista politico y también docente de la
Universidad Jaime Bausate y Meza, Ricardo Montero, como herramienta principal para
poder expandir y enriquecer el presente trabajo de investigacion. Ademas, de entrevistas
con los docentes en derecho y sociologia de la Universidad Privada San Juan Bautista
(Chincha) Luis Tasayco, y Alberto Yataco, respectivamente, quienes aportaran desde su
especializacion en el trabajo de investigacion. Asi como se tendra opiniones de dos

regiones del pais, tanto como Chincha, Ica y Lima.



1.4.1 Justificacion de la investigacion: tedrica
La finalidad del presente trabajo de investigacion, es dar a conocer por qué motivo las
primeras planas de los diarios La Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta
Electoral de la Eleccion Presidencial del Pera 2021, brindaban informacion distinta y en
algunos casos contradictorias como el caso La Republica y El Comercio, ya que por su
historia son dos de los diarios mas importantes del Pert, pero que por su contenido y en
algunas ocasiones, precios, cuentan con un tiraje menor a otros, ello se puede apreciar
mediante el ultimo reporte de la encuestadora Compafiia Peruana dedicada a la
investigacion, estudios de mercados y opinion publica (CPI), en el libro Estudio de
Lectoria de Diarios en Lima y 15 Principales Ciudades (2017, Pp, 4.), revel6 que en
Lima Metropolitana, El Comercio es el tercer diario con mas alcance semanal, pero con
un 4.6 %. Sin embargo, La Republica, era el noveno con 1.5 %.
En el interior del pais, se visualiza distinto ya que en 15 regiones el mas leido era La
Republica sobre El Comercio, pero, estos diarios son fuentes de informacion de muchos
periodistas y comunicadores sociales.
Uno de los motivos del corto tiraje de ambos diarios en investigacion, es el costo porque
resulta un limitante relativo para muchos lectores peruanos o foraneos que quisieran
adquirir alguno de estos ejemplares (no tan solo mayores de edad, sino también
estudiantes de nivel secundario y en ocasiones universitario), ello repercute en las
ventas y por consecuencia en los ejemplares, los diarios La Republica y El Comercio,
experimentan modos de consumo no convencionales.
Los lectores en el Peru han encontrado la forma de leerlos e informarse, que es en los
puestos de periddicos o también conocidos como kiosko, donde se puede visualizar un
ejemplar de los diarios mencionados dando al publico su portada o primera plana. Es ahi
que exponen a la vista del publico en general las noticias mds resaltantes de la jornada
donde se puede visualizar que estd compuesto tanto por el titular, fotografias y la
Agenda Setting del dia de cada uno de los diarios, entre otras informaciones.
“Es importante entender que la primera plana del periodico, es lo que
todos conocemos como portada del peridodico. Aqui se muestran las
noticias mas relevantes para captar la atencion del publico y que este se
interese en leer el periddico. contiene la identificacion y el escaparate que
muestra los mejores articulos que estan ampliados en el interior”.

Medina U.A.E.M. (2017. Pp, 10-11).
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Por su parte Evans, H. (1985, pp.68), sostenia que, en la portada, se concentra toda la
capacidad provocativa de la atencion del eventual lector que pasa por un kiosco. Su
planteamiento esta proximo al marketing. En ese sentido, la considera no s6lo un acto
editorial, sino un acto de mercado: Establece la identidad, el caracter y la frescura que
puede tener un periddico, segun su titulo, su presentacion y su contenido.

Sin embargo, a pesar de su corto tiraje por el costo que tienen los dos diarios en materia
de investigacion, las personas en el interior del pais (provincia) quienes llegan a
adquirirlos son en su mayoria comunicadores sociales: bien periodistas profesionales o
empiricos, quienes llegan a su lugar de trabajo (sea radio, television o alguna
transmision en vivo por medio de la red social -facebook-) y en su mayoria de veces
empiezan su noticiero citando o leyendo al diario La Reptblica y/o El Comercio, es por
este motivo que de una manera indirecta, la informacion de los dos diarios, llega hacia
un publico mas amplio, y en época electoral, los receptores de estos mensajes, llegan a

tomar decisiones importantes para el futuro del pais.

Por otro lado, y debido a la gran facilidad de informarse gracias a la tecnologia, los
consumidores peruanos confian mas en la television y los medios online -internet- para
informarse, segun un estudio de la agencia Sherlock Communications, ello también se
ve involucrado que, en los ultimos afios, el consumo de los diarios escritos haya

disminuido.

“Uno de los principales cambios que se ha podido notar, es que menos personas
consumen las noticias en version impresa, sea periddicos o revistas. Uno de cada
cinco personas en la encuesta nunca las lee, aunque el 77% lo hace por lo menos
una vez a la semana y el 40% lo hace todos los dias. En Peru, el 26% asegurd
que lee todos los dias periddico, mientras que el 50% lee por lo menos una vez a
la semana. Ademas, solo el 11% sefiald que nunca revisa un diario, el porcentaje

mas bajo de la region” Agencia Sherlock Communications (2022).

CONSUMO DE LOS DIARIOS EL COMERCIO Y LA REPUBLICA EN LIMA
METROPOLITANA. FUENTE CPI 2017
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LIMA METROPOLITANA
EL COMERCIO 4.6%
LA REPUBLICA 1.5%

LIMA METROPOLITANA

B El Comercio

La Republica

CONSUMO DE LOS DIARIOS EL COMERCIO Y LA REPUBLICA EN CATORCE
REGIONES DEL PAIS. FUENTE CPI 2017

AREQUIPA
ELCOMERCIO|  4.4%
LAREPUBLICA|  2.2%
CHICLAYO
LAREPUBLICA|  6.3%
EL COMERCIO 3.0%
CUSCO

LA REPUBLICA 4.2%
EL COMERCIO 1.9%

m El Comercio

AREQUIPA
CAJAMARCA
EL COMERCIO 3.7%
LAREPUBLICA|  4.4%
® El Comercio » Lz Republica
CHICLAYO
. CHIMBOTE
EL COMERCIO 1.4%
LAREPUBLICA|  1.3%
m El Comercio ® La Republica
CuUsco
. HUANCAYO
EL COMERCIO 2.6%
LA REPUBLICA 1.8%

La Republica
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CAJAMARCA

® El Comercio ® La Repdblica

CHIMBOTE

m El Comercio » La Rep(blica

HUANCAYO

= El Comercio ® La Republica



HUARAZ IQUITOS .

LA REPUBLICA 3.0% LA REPUBLICA 1.9%
EL COMERCIO 2.4% EL COMERCIO 0.6%
m El Comercio ® La Republica m El Comercio m La Republica
JULIACA PIURA
JULIACA . PIURA
LA REPUBLICA 1.5% LA REPUBLICA 3.0%
EL COMERCIO 0.4% EL COMERCIO 1.9%
m El Comercio ® La Republica m El Comercio ® La Repblica
PUCALLPA TACNA
PUCALLPA TACNA .
EL COMERCIO 1.5% LA REPUBLICA 2.8%
LA REPUBLICA 1.3% EL COMERCIO 1.0%
m El Comercio ® La Repuiblica m El Comercio ® La Republica
TARAPOTO TRUIILLO
TARAPOTO EAIHIEE T
ELCOMERCIO|  1.9% LAREPUBLICA|  3.2%
LA REPUBLICA 1.5% EL COMERCIO 2.6%
m El Comercio ® La Republica m El Comercio m La Repiblica

A pesar de que ambos diarios tienen un tiraje minimo en las regiones mencionadas, la
justificacion de analizar las portadas es porque son diarios institucionalizados, empresas
formales, con personal calificado, muchos son periodistas acreditados bien como
bachiller o licenciados, cuentan con una linea de produccion moderna bajo estandares
de calidad, lo cual se visualiza dentro de la cobertura periodistica que realizan, y
finalmente, a pesar de sus bajos indices son valorados por parte de la sociedad estos

motivos.

Por su parte, las lineas editoriales dentro de un medio de comunicacion, en este caso de
los periddicos, marcan una manera distinta para brindar la informacién que perciben las

personas, “La prensa no solo es el arma mas poderosa contra la tirania y el despotismo,
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sino el instrumento mas eficaz y mas activo del progreso y de la civilizaciéon™ (Zarco, F.

1856)

Se llama linea editorial de un medio de comunicacion, a la orientacién permanente de
sus publicaciones desde sus primeras planas o también llamado portadas,
intencionalidad de sus editoriales, seleccion de sus columnistas, personajes que se
entrevistan o que se silencian, hechos que se destacan o que se omiten, enfoque habitual

de las noticias, entre otros.

“Para descubrir esa linea editorial, como para conocer el cardcter de una persona,
es necesario un seguimiento critico de sus ediciones o emisiones y de sus
reacciones frente a los hechos. Si se trata de adoptar una linea editorial, los
responsables del medio de comunicacion deberan responderse sobre su
intencionalidad: ;Quieren un medio dedicado al deporte? ;A las noticias? ;Al
entretenimiento? ;A la cultura? ;A la politica? ;A la economia? ;A la religion?

(A la farandula?”. Aznar, H. (1999, P. 96)

Un ejemplo de este punto de la justificacion de la tesis, tuvo lugar al viernes 28 de mayo
del ano 2021, cuando un dia antes el candidato Pedro Castillo, mencioné en una
conferencia de prensa lo siguiente: “En nuestro gobierno no mas AFP. Lo que tenemos
que hacer es convocar a los trabajadores de nivel nacional y gestar un nuevo sistema
nacional de los trabajadores. ;Por qué no un banco nacional de los trabajadores

administrado por ellos mismos?”. Sin embargo, ambos diarios titularon:

El Diario La Republica

“PERU LIBRE PLANTEA REFORMA DE AFP SIN TOCAR FONDO
DE LOS AFILIADOS”

Por su parte, El Comercio:

“CASTILLO PLANTEA UNA CONFISCACION DE LOS AHORROS DE
AFILIADOS DE LA AFP”

Esta seccion del trabajo de investigacion, formd parte de una pregunta en la entrevista a
los docentes mencionados que, en el caso del profesor Magister Ricardo Montero

Reyes, como respuesta dijo que si interpretaba como desinformacion las primeras planas

14



de los diarios y que, en el caso de El Comercio, fue sensacionalista, “sin embargo,
insisto en la contextualizacion. El Comercio sefiala que se confiscaran los ahorros de los
trabajadores en las AFP, el titular es grandilocuente y sensacionalista. Sin embargo,
responde a la interpretacion que da el diario al discurso del candidato ante la afirmacion
de que “desapareceran las AFP’s. Por su parte el docente Luis Tasayco, también
coincidia que a simple vista si hay desinformacion, porque El Comercio da a conocer la
noticia de una manera muy alarmante, ya que las personas que aportan a las AFP’s,
entrarian en un cuadro de inseguridad y nerviosismo porque no saben lo que pasara con
su dinero, pero si ve en La Republica por mas que el tema sea con sus aportes, la forma

de informar da mas tranquilidad.

Para el especialista Alberto Yataco, aparte de que siente una desinformacion, menciond
que también le causaria alarma y preocupacion, porque al decir confiscacion de ahorros,
es de alguna manera que Castillo me quisiera quitar mi plata de la AFP, pero en La
Republica, no solo dice Castillo, sino que involucra a todo el partido politico Pera Libre
que plantea una reforma sobre dicho medio de aportacion y tratarian de mejorarlo para

que se pueda tener mas ventajas como un aportante de la AFP.

Otra de las portadas que merece comentarse durante el periodo comprendido de la
investigacion, se publico el jueves 3 de junio, el diario El Comercio llevaba en su
primera plana, edicion impresa, un articulo que advertia sobre “los riesgos politicos del
comunismo que hoy se promueve”. El articulo mencionado venia ilustrado con una
fotografia del dictador chileno Augusto Pinochet junto al expresidente también de dicho
pais, Salvador Allende, apartado del poder por un golpe militar dirigido por el primero,
y que se tradujo en una sangrienta dictadura que se prolong6 por casi 17 afnos, mientras
por el lado de La Republica, titulaba “Keiko y Castillo cierran hoy sus campafias con

mitines en Lima”.

Es por ello que esta investigacion aporta, desde el fendmeno politico, una reflexion
sobre el papel de los medios de comunicacion en la actividad politica nacional, tratando
de verificar la vigencia de la teoria instrumentalista y la teoria de la Agenda Setting, las
que proponen que las personan toman en consideracién determinados temas (agenda del
publico) mas resaltante que otros con relacion a la relevancia que le dan los medios de

comunicacion (McCombs, 1996).
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“La teoria instrumentalista sefiala que las noticias cumplen un fin politico

especifico. Esta teoria aparece como parte de un paradigma de investigacion

sustentado en la parcialidad, que tiene por finalidad. Comprobar la presencia o

no de la distorsion en las noticias. No obstante, hay dos puntos de vista diversos

para esta teoria. Por un lado, la interpretacion de la ideologia de ‘izquierda’, las
noticias cumplen el rol de permanecer en el status quo capitalista. Por el otro,

desde la perspectiva de la ideologia de ‘derecha’, los medios de comunicacion

son utilizados como una herramienta para cuestionar el sistema. Por ello, la
teoria instrumentalista, desde cualquier perspectiva, esta sustentada por la teoria
del espejo (principio epistemoldgico), ya que su finalidad es la de identificar la

distorsion para poder llegar a la ‘verdad’. (Pefia, 2010).
1.4.2 Justificacion de la Investigacion: Metodologica

De acuerdo a Herndndez, y otros (2014. Sexta Edicion, Pp. 36) el presente trabajo, se
desarrollard con el método cualitativo ya que se tiene que recopilar informacion y
analizar datos no numéricos, los mismos que fueron materia de estudio para el
desarrollo de la tesis. Dentro de las herramientas a usar dentro de este método son:
entrevistas a periodistas y profesores especializados en politica y otras profesiones. Se
generard el estudio de una variable, que es el “Analisis de las primeras planas de los
diarios La Republica y El Comercio durante el periodo de la Primera Vuelta Electoral

Presidencial del Pera 2021.

Segun Chavarria, S. (2016, Pp. 34), sintetizaba la justificacion de la investigacion
metodologica, como “Las razones que la sustentan son la aportacion de nuevos
métodos, instrumentos, modelos o estrategias de investigacién, para generar

conocimiento valido y confiable”.

“Justificar un estudio implica explicar por qué es conveniente llevarlo a cabo,
cual es su beneficio, su recompensa o su utilidad, que oportunidades ofrece, en
que fortalece la realizacion de la investigacion, o bien cual es la consecuencia de
no realizarla, se presenta alguna debilidad o amenaza el no llevarla a cabo. La
justificacion requiere el conocimiento amplio de las causas, efectos y propositos
que motiven la investigacion. Sin embargo, para algunos una investigacion
puede ser conveniente, pero para otros no; por lo que deben establecerse criterios

generales que puedan”, también mencionaba Chavarria (2016).
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Por este motivo que la finalidad del presente trabajo, es explicar a la sociedad sobre
como son enfocadas las noticias desde distintos dngulos y no son parametradas, esto
sucede porque en el Peru existe la libertad de prensa. No obstante, hay un punto claro de
opinion que corresponde a las lineas editoriales que cada medio de comunicacion puede
tener, la linea editorial se puede observar tanto en las secciones de politica, econdmica,

social, deportes, entre otros.

En su disefio metodologico esta investigacion es viable y valida, debido a que utiliza
técnicas e instrumentos, validados por expertos, los mismos que seran de referencia y de

mucha utilidad para otras investigaciones similares en un futuro.

“El concepto de viabilidad de una propuesta de investigacion, de manera
general, responde a la pregunta “;El plan de trabajo propuesto permite
alcanzar los objetivos con un riesgo razonable?”. La viabilidad de una
propuesta va incluida, por lo tanto, en aspectos tan diferentes como el perfil
del investigador y del equipo propuestos, los objetivos y la metodologia del

proyecto, y el cronograma y el presupuesto descritos”, Urtasun y Franco. (2018)

Por su parte, la validez en una investigacion, “se refiere a lo que es verdadero o lo que
se acerca a la verdad. En general, se considera que los resultados de una investigacion
seran validos cuando el estudio esté libre de errores. Para establecer si un determinado
estudio es valido” Villasis, M y otros (2018, P. 415).

Los instrumentos que se utilizaran en la presente tesis son:

- Las entrevistas: Se obtuvo la entrevista con el docente de la Universidad Jaime
Bausate y Meza y también con el Gerente de Publicaciones Oficiales del Diario Oficial
El Peruano, profesor Magister Ricardo Montero Reyes, con la finalidad de poder tener
un punto de vista adicional y neutral sobre el desarrollo de las elecciones desde el fin de
la Primera Vuelta hasta la proclamacion presidencial 2021 y su influencia en el
electorado, para asi brindar el conocimiento correspondiente a la sociedad nacional e
internacional con el aporte del presente trabajo de investigacion. Por otro lado, también
se entrevistd a los profesores de derecho y sociologia de la Universidad San Juan

Bautista, Luis Tasayco y Alberto Yataco, respectivamente.

- Encuestas: Se realiz6 un muestreo de 150 personas, las cuales fueron divididos en dos
grupos, uno de 50 que seran consultadas en la provincia de Chincha, region Ica y las

otras 100, en el distrito de Jesus Maria, Lima, el cuestionario es en su mayoria con
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preguntas cerradas para que pueda ser sencillo para al momento de resolverlas, el
material es netamente con relacion al desarrollo de las elecciones presidenciales en el

Pert durante el 2021.

- Recopilacion de informacion: A lo largo del desarrollo del presente trabajo de
investigacion, se realizd con la recopilacion de datos con material viable, ya sea con
entrevistas realizadas dentro del periodo comprendido y también con ilustraciones de las
primeras planas, que fueron las mas comentadas por la poblacidon peruana de los diarios

La Republica y El Comercio.
1.4.3 Justificacion de la investigacion: practica

Segtn los criterios de justificacion en el marco practico segin Sampieri, Collado y
Lucio (2003, Pp. 73), acotaban que “la justificacion tal vez ayude a resolver un
problema social, a formular una teoria o a generar nuevas inquietudes de investigacion.
Lo que algunos consideran relevante para investigar puede no serlo para otros, pues
suele diferir la opinion de las personas.
Sin embargo, es posible establecer criterios para evaluar la utilidad de un estudio
propuesto, los cuales, evidentemente, son flexibles y de ninguna manera son
exhaustivos. A continuacion, se indican algunos de estos criterios formulados como
preguntas, que fueron adaptados de Ackoff (1973) y Miller y Salkind (2002). También
afirmaremos que, cuantas mas respuestas se contesten de manera positiva y
satisfactoria, mas solidas serdn las bases de la investigacion para que se justifique
emprenderla”, por lo que, para el presente trabajo, los criterios son los siguientes:

» Conveniencia: ;Para qué sirve la investigacion?
El presente trabajo de investigacion tiene como finalidad dar a conocer a la poblacion
los motivos por los cuéles dos periddicos con una historia importante en el pais y
credibilidad alta a nivel nacional llegaron a informarde manera distinta ante un hecho
que dur6 aproximadamente dos meses como son las Elecciones Presidenciales en el
Peru 2021.

= Relevancia social: {Qué alcance social tiene?
Los diarios El Comercio y La Republica son leidos de manera directa en su mayoria por
el sector “A” y “B” de los habitantes del Peri a nivel nacional, pero indirectamente
llegan a mas sectores del pais, ya que en el interior del pais son adquiridos por personas
que trabajan en medios de comunicacion, quienes informan en base a lo que pueden leer

en los periodicos, de esta manera, tiene una mayor relevancia social.
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= Utilidad metodolégica: ;Qué instrumento de medicion se utiliza?
El tema materia de investigacion se desarrolla por el método de investigacion mixta, ya
que por la importancia de la presente tesis se estan usando los instrumentos como son:
las encuestas hacia un grupo de la sociedad, también entrevistas a personajes
especialistas en politica, la recopilacion de datos, entre otros, para asi profundizar mas
en el tema.

= Viabilidad y factibilidad: ;Es realizable la investigacion?
El motivo por el cual el trabajo de investigacion sobre el analisis de las primeras planas
desde el fin de la Primera Vuelta hasta la proclamacion presidencial 2021, es realizable
porque se cuenta con las herramientas pertinentes para su desarrollo, como son: una
recoleccion de informacion a través de las primeras planas de los diarios, los cuales se
encuentran por medio de internet o todo caso en la hemeroteca de cada medio de
comunicacion investigado. También es factible realizarlo, con el apoyo de los
instrumentos de medicidbn como son las entrevistas al experto en politica Ricardo
Montero, y los profesores de derecho y sociologia, Luis Tasayco y Alberto Yataco,
respectivamente, ademas de haber realizado encuestas a dos sectores del Perti, como son

en Lima e Ica, entre otros.

Los periodistas al ejercer su profesion, tienen el derecho fundamental de hacer
prevalecer sus derechos como son: la libertad de prensa, de expresion, libertad de
opinion, entre otros. Sin embargo, en el Peru, la libertad de prensa casi siempre ha
estado sujeta a intensas limitaciones y agresiones por parte de los innumerables
regimenes autoritarios que han gobernado al pais, y que también se ve reflejado en los

medios de comunicacion.

En el desarrollo de la investigacion, se puede observar como los diarios El Comercio y
La Republica, dan a conocer a la poblacion distintos puntos de vista mediante sus
primeras planas durante la Primera Vuelta Electoral hasta la Eleccion Presidencial 2021,
los cuales en sus casos fueron recibidos, analizados y también comentados por cada

lector quienes podian visualizar las portadas, tanto de manera fisica como virtual.

“El derecho a la libertad de expresion esta recogido en todas las constituciones y
ordenamientos juridicos de cualquier pais democratico. De hecho, este es uno de
sus pilares, necesario para que todo Estado democratico y de derecho sea

denominado como tal. Consiste en que cualquier persona, organizacion o grupo

19



puede expresar libremente sus opiniones o preferencias sobre cualquier tema”,

Marin, A. (2019)

La forma de representacion que hacen los medios de comunicacién hacia los candidatos
en un proceso electoral evidencia las posturas politicas en tiempos de elecciones,
aunque estos quieran negarlo o no quieran reconocerlo al menos en los sistemas
democraticos liberales. Uno de los puntos principales con relacion al trabajo de
investigacion es dar a conocer sobre la importancia de la parcialidad ante la
imparcialidad en como brindar una informacién ante un hecho de suma importancia
como es la eleccion de un presidente, quien tomara las riendas del pais por cinco afios,
agregando algunos pardmetros segun su medio de comunicacion para que las portadas
hayan podido brindadas desde diferentes puntos de vista, pero siempre con una

informacion precisa sobre un hecho generado.

“Ser imparcial significa no ser prejuicioso, ser justo y equilibrado. No es facil.
Todos los periodistas tienen sus propios puntos de vista y para ofrecer con
autoridad una cobertura integral de las noticias deben analizar los temas desde
otra perspectiva. Solamente vamos a poder ofrecer una version verdadera de lo
que esta sucediendo en la realidad si reflejamos con precision y justicia las

diferentes opiniones sobre un mismo tema”, explicaba Brewer, D. (2018)

Sin embargo, hay casos donde la parcialidad es reemplazado por la imparcialidad a la
hora de informar, y no tan solo en politica, sino en la mayoria de secciones de un diario,
ello es por distintos motivos porque cada medio de comunicacién pone parametros.
Diariamente durante la Primera Vuelta Electoral hasta el fin de la eleccion presidencial
en el Peru 2021, se visualizaba en las primeras planas de El Comercio y La Republica
informaciones diferentes con la finalidad de generar distintas opiniones en la sociedad,
por ello el especialista Ricardo Montero, asevera que el objetivo de El Comercio fue
oponerse al triunfo de Pedro Castillo, y lo reflejo en sus portadas. Por su parte, Luis
Tasayco, profesor de derecho, mencionaba que histéricamente El Comercio estuvo
sesgado siempre hacia una ideologia centro derecha, por ello “ante cualquier
contendiente de izquierda, pudo haber sido Verdnica Mendoza, y muy seguro que la
informacion que brindaban hubiera sido muy parecida”. Porque ocurri6 cuando Ollanta

Humala fue candidato a la presidencia el 2011.

Debido al gran alcance nacional e internacional que tienen los diarios La Republica y El
Comercio, resulta importante analizar el tratamiento de informacién que brindaron
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desde el fin de la Primera Vuelta Electoral hasta la eleccion Presidencial en el Peru
2021 y su influencia en el electorado. De esta forma, el presente trabajo de investigacion
servira para brindar lineas de accion y orientacion a periodistas e instituciones tanto
publicas como privadas con la finalidad de superar los problemas latentes que se puedan

generar en la difusion de informacion politica.

1.5 Delimitacion de la Investigacion

1.5.1 Marco Espacial y Temporal

Debido a que el trabajo de investigacion es: Analisis de las primeras planas de los
diarios La Reptblica y El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial
del Peru 2021, se tomara en consideracion los resultados de las elecciones tanto de la
Primera Vuelta Electoral, asi como la Segunda Vuelta, comprendido en abril y junio de

dicho afio, respectivamente.

1.5.1.1 Marco Espacial y Temporal luego de la Primera Vuelta Electoral
Apenas se dieron a conocer los resultados oficiales de la Primera Vuelta Electoral
Presidencial 2021, se conocio que en el Peru, hubo un total de 24 millones 290 mil 921
de electores habiles, dentro de las 25 regiones que tiene el pais (incluyendo la provincia
Constitucional de Callao), de esta cantidad, solo fueron a sufragar 17 millones 485 mil
814, lo que en porcentaje nos da un total de 71.985 % de participacion ciudadana, una
de las mas bajas en la historia de las elecciones en el Pert segtin registros de la Oficina
Nacional de Procesos Electorales (ONPE), donde es seguro que uno de los motivos
principales de la inasistencia del publico en las urnas, fue para evitar la proliferacion del
COVID-19, que en esa ¢época del afio y en plena pandemia, el Pert era el pais mas
afectado de Latinoamérica, segun estudio de la Organizacion Mundial de la Salud

(OMS).

En el Perq, y luego de conocerse al 100 % de actas contabilizadas en la Primera Vuelta

Electoral, se pudo observar que los candidatos con mayores votos eran:

Pedro Castillo, por el partido Pera Libre, con 19.061 %, que en votantes
dio un total de 2 millones 714 mil 152.
Keiko Fujimori, por el partido Fuerza Popular, con 13.399%, que en

namero de votantes era de un total 1 millon 907 mil 563.
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Por otro lado, en el extranjero, el global de electores habiles, fue de 997 mil 033, sin
embargo, también se vio un gran ausentismo ya que solo el 22.858 % fueron a
sufragar, es decir la participacion ciudadana, fue solo de 227 mil 902, donde el
primer y segundo puesto fueron para:
Rafael Lopez Aliaga por el partido Renovacion Popular, con 21.479 %,
que en votantes dio un total de 34 mil 704.
Keiko Fujimori, por el partido Fuerza Popular, con 14.152 %, que en
nimero de votantes era de un total 22 mil 866. FUENTE: Oficina
Nacional de Procesos Electorales (ONPE)
“La primera vuelta de las elecciones presidenciales ha reducido las opciones del
pais a dos contendientes extremistas: a la izquierda, el lider sindical de
maestros Pedro Castillo, defensor de la nacionalizacién de las industrias y de
reescribir la Constitucion segun parametros socialistas, termindé en primer
lugar con 18.5% de los votos; a la derecha, Keiko Fujimori, hija del exdictador
Alberto Fujimori, qued6 en segundo lugar con 13% de los votos. La plataforma
del partido de Castillo elogia el enfoque de libertad de prensa de Lenin y
Fidel Castro; por su lado, Fujimori promete una 'democradura’ que suena
represivay  que es un neologismo que combina ‘democracia’ con ° mano

dura’” Editorial. The Whashington Post. (2021).

1.5.1.2 Marco Espacial y Temporal luego de 1a Segunda Vuelta Electoral
El 6 de junio del 2021, se desarroll6 la Segunda Vuelta Presidencial en el Peru, donde la
cantidad de electores habiles en el Perti, eran: 25 millones 287 mil 954, y tuvo una
participacion ciudadana de 18 millones 856 mil 802, dando un porcentaje de 74.568 %.
Por su parte, en el extranjero fueron un total de 997 mil 033 de electores habiles, donde
solo participaron el 36.472 %, dando un total de: 363 mil 640, de participacion

ciudadana.

Como se recuerda, en total fueron 43 dias, (desde el 06 de junio del 2021 hasta el 19 de
julio del 2021) de espera para poder conocer los resultados oficiales que es brindado
por la Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE), porque durante ese tiempo se
tuvo muchos contratiempos como: reclamos por presuncion de fraude por parte de los
votos a favor de Perti Libre, demandas, intentos de anulacion de votos, entre otros,
siendo todos los reclamos infundados hasta por la estancia internacional de la

Organizacion de Estados Americanos (OEA). Es por este motivo que el lunes 19 de
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julio, el Jurado Nacional de Elecciones (JNE), proclamé a Pedro Castillo como
presidente de la Republica, dando los resultados oficiales tanto en el Pera como en el

extranjero:

En el Pert:
Pedro Castillo, obtuvo un 50.440 %, que en votantes dio un total de 8
millones 723 mil 709.
Keiko Fujimori, alcanz6 los 49.560%, que en nimero de votantes era de
8 millones 571 mil 529.

Por su parte, en el extranjero:
Keiko Fujimori, alcanz6 los 66.191%, que en nimero de votantes era de
220 mil 588.
Pedro Castillo, obtuvo un 33.809 %, que en votantes dio un total de 112
mil 671.

Por lo que, al promediar las actas contabilizadas tanto del Peri y extranjero, Pedro
Castillo ocup6 el primer lugar con 50.126 %, mientras Keiko Fujimori quedaba en
segundo puesto con 49.87%.

(En los anexos se podra visualizar graficos sobre los resultados de las elecciones tanto
en el Peruy el mundo al 100% de actas procesadas).

Ante ello se tuvo distintas reacciones por parte de los dos candidatos, ya que Pedro
Castillo manifestaba en su cuenta oficial de Twitter: “Un nuevo tiempo se ha iniciado.
Millones de peruanos/as se han alzado en defensa de su dignidad y justicia. Gracias a
los pueblos de todo el Pert que desde su diversidad y fuerza historica me han brindado
su confianza”.

Por su parte Keiko Fujimori desestimada los resultados de la ONPE al 100 % de actas
contabilizadas, “Falta lo mas importante que es la evaluacion de las actas pendientes
que tiene el Jurado Nacional de Elecciones, aquellas apeladas por las actas observadas y

las mas de 800 actas con solicitud de nulidad”.

1.6 Identificacion de las Variables o Categorias de Estudio
1.6.1 Definicion Conceptual:
Primera Plana: “Es la parte més importante del peridodico. Aqui se muestran las

noticias mas relevantes para captar la atencion del publico y que este se interese en leer
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el periodico. contiene la identificacion y el escaparate que muestra los mejores articulos

que estan ampliados en el interior”, (Medina, 2017 pp, 10-11)

1.6,2 Definicion Operacional

VARIABLE: PRIMERA PLANA

Variable

Primera Plana

Dimensiones Indicadores Instrumentos
Cantidad de fotografias, Requerida por el director
Tamafio de imagen. La portada mas grande
Graficos Plano fotografico Plano Detalle
. . Contraste de fondo con letra
Contrastes iluminativos
Conformados por subidas | Conformado por signos de
y bajadas, acompanadas de exclamacion o interrogacion.
Titulares fotografias que acompaiian Imparciales.
el titular Parciales.
En altas. Diferente tamafio
Tipo de Letra En negrita. Cuando es requerido

Contraste iluminativo

La portada para dar a conocer la

noticia
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CAPITULO 11

MARCO TEORICO

Para el desarrollo del marco tedrico, se estudiaron distintas tesis tanto de autores
nacionales como internacionales, con la finalidad de realizar una simil en como
enfocaron sus trabajos.

2.1 Antecedentes tedricos internacionales

En esta oportunidad, se pudo tomar cuatro tesis internacionales como materia de

estudio, como son:

Tratamiento Periodistico de las Elecciones Presidenciales 2011 en Pert - Segunda
Vuelta, Cutimbo. M, 2013, Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales sede
Ecuador, Tesis Para Obtener el Titulo de Maestria en Comunicaciéon con Mencion en
Opinién Publica, en la presente tesis tiene los objetivos: como objetivo general:
Establecer vinculos en las posturas politicas de los diarios El Comercio y la Republica
que se evidenciaron en el tratamiento mediatico que ofrecieron en las elecciones
generales 2011 Peru - segunda vuelta y como especificos: 1. Describir los temas,
jerarquizacidn, secciones, géneros atribuidos a los hechos y acontecimientos de la
campafia electoral de la candidata Keiko Fujimori en los diarios El Comercio y la
Republica en las elecciones generales 2011 Peru, segunda vuelta. 2. Describir los temas,
jerarquizacion, secciones, géneros atribuidos a los hechos y acontecimientos de la
campafia electoral del candidato Ollanta Humala en los diarios El Comercio y la
Republica en las elecciones generales 2011 Pera, segunda vuelta. 3. Caracterizar los
enfoques, adjetivaciones y espectacularizacion en el manejo de la informacion y opinion
en los diarios El Comercio y la Republica durante la segunda vuelta en las elecciones
generales 2011 Peru. 4. Comparar las representaciones medidticas que el Diario El
Comercio y la Republica efectuaron sobre los candidatos Keiko Fujimori y Ollanta
Humala en las elecciones generales 2011 Peru, segunda vuelta. Por su parte, el disefio
metodoldgico fue la metodologia cuantitativa, asi mismo, las conclusiones que lleg6 la
autora en la presente tesis fueron: Las campaiias electorales en el Peru, al igual que en
otros paises de la region, se juegan en gran parte en los escenarios mediaticos,
caracteristica de la politica actual. En este escenario fluyen las construcciones de

espectaculos con un lenguaje medidtico y cddigos medidticos (Narvaez, 1999), a las

25



cuales se someten los politicos. Bajo esas clausulas, los politicos han desempenado su
papel durante la campana apelando a las emociones del electorado para favorecerse con
sus votos; mientras, los medios han hecho lo suyo: poner mayor dosis de

espectacularidad al proceso electoral.

En la segunda vuelta, cuyo ambiente electoral se torno polarizado, el diario EI Comercio
parti6 de la posicion de apostar a la democracia. En términos de la editora de politica
Diana Seminario: “El Comercio apuesta a la democracia, a la independencia de poderes,
al fortalecimiento de los partidos politicos e institucionalidad democrética; la economia
abierta y el respeto de las decisiones”. (Diana Seminario, 2012, entrevista). Esto da una
clara idea de las preferencias del diario. De hecho, Seminario sostuvo que mas que
apoyar una candidatura trabajaron en rechazar a uno de los candidatos por sus
credenciales antidemocraticas, refiriéndose al lider de la organizacion politica Gana
Perti, Ollanta Humala Tasso. Habitualmente en un proceso electoral, los medios de
comunicacion en Peri no anuncian publicamente sus preferencias o respaldo a
determinados candidatos al cual tendrian el legitimo derecho de hacerlo. Sin embargo,
sus inclinaciones y tendencias se evidencian desde la entrada, la portada de los diarios, a
través de las agendas tematicas, las adjetivaciones, las formas de nominar y los
enfoques; lo que desvirtia ampliamente el principio de neutralidad (Gomis, 1991) que

defienden tedricos del periodismo.

El Voto, Expresion de sociedad, Comportamiento electoral en elecciones municipales
de La Paz, Corzo. R, 2015, Universidad Mayor De San Andrés Facultad De Ciencias
Sociales Carrera De Sociologia, Tesis de Grado, donde se puede apreciar los siguientes
objetivos. Como objetivo general: Investigar, analizar y explicar el comportamiento
electoral en el municipio de La Paz, considerando los factores socioecondomicos y
politicos que motivan a los electores a votar por una determinada opcion politico
partidaria en elecciones municipales, como objetivos especificos * Describir las
condiciones materiales basicas que ofrece el municipio. ¢ Indagar las cualidades
socioeconomicas individuales del elector. * Analizar las caracteristicas de campafia de
los partidos politicos. ¢ Estudiar la identificacion de partido del votante en términos de
militancia. ¢ Investigar la inclinacion ideologica del pacefo. Cabe indicar que la
estrategia metodologica que se utilizo en el presente trabajo, fue con la finalidad de
lograr un andlisis diacrénico-sincrénico, comparativo, interpretativo y explicativo del

comportamiento electoral en el municipio de La Paz y las conclusiones fueron: Este
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proceso de urbanizacion, se inicid en la Europa medieval gracias a los descubrimientos
geograficos, conquistas, establecimiento de colonias, explotaciéon de metales preciosos,
y bajo costo de mano de obra, los cuales hicieron posible la acumulacion de capital
necesaria para potenciar la produccion manufacturera, el desarrollo del comercio y
finalmente la Revolucion Industrial, hecho histoérico que provocd la concentracion
masiva de personas en espacios geograficos cada vez mas reducidos con fines
netamente econdomicos. En el campo politico, este razonamiento ha vinculado a la
ciudad con la democracia. Lipset reuni6 informacion estadistica como el grado de
urbanizacion, industrializacion y nivel de alfabetizacion de los paises demostrando que,
efectivamente, existe correlacion entre condiciones socioecondmicas y grado de
democratizacion (Almod y Verba, 1992. Pp. 177). Es decir que, en los paises mas
democraticos existe mayor riqueza, grado de industrializacién, educacion y
urbanizacion (Lipset, 1992. Pp. 122). La satisfaccion en cuanto a servicios basicos en el
municipio hace posible la presencia de la denominada ideologia posmaterialista.
Sarsfield sostiene que los “valores posmaterialistas” contienen demandas/aspiraciones
como, por ejemplo, la seguridad fisica, calidad de vida, el sentimiento subjetivo de
felicidad, la participacion politica, aceptacion de la homosexualidad y la confianza en

los demas (Sarsfield, 2007. Pp. 149).

También en la tesis: El Tratamiento Informativo de la Prensa Ecuatoriana en
Elecciones: Los Casos de Diario ‘La Hora’ y Diario ‘El Telégrafo’ y su Cobertura de las
Actividades Proselitistas de los Candidatos a la Alcaldia de Quito Augusto Barrera
(Alianza Pais) y Mauricio Rodas (Suma) Durante la Campafia Electoral (Desde el 7 de
enero al 20 de febrero del 2014). Regalado, A. 2017. Pontificia Universidad Catolica
Del Ecuador. Facultad de Comunicacion, Linglistica y Literatura Escuela de
Comunicacion, Tesis previa a la Obtencion del Titulo de: Licenciada en Comunicacioén
con Mencién en Prensa, Radio y television, se visualiza los siguientes objetivos: como
objetivo principal: - Analizar la posicidon politica asumida por los diarios “La Hora” y
“El Telégrafo” en la contienda electoral por la alcaldia de Quito entre los candidatos
Augusto Barrera (ALIANZA PAIS) y Mauricio Rodas (SUMA) durante la campafia
(del 7 de enero al 20 de febrero del 2014) por su parte también cuenta con los siguientes
objetivos especificos: Analizar como actuaron y se posicionaron los diarios “La Hora” y
“El Telégrafo” ante los candidatos a la alcaldia de Quito Augusto Barrera (ALIANZA
PAIS) y Mauricio Rodas (SUMA). - Determinar si los diarios mencionados
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promovieron prioritariamente a Barrera o a Rodas en detrimento de la pluralidad de
voces, opiniones y otros candidatos. - Determinar el tipo de encuadres utilizados por
los diarios en las notas periodisticas relacionadas con Augusto Barrera y Mauricio
Rodas y sus actividades proselitistas en pro de alcanzar la alcaldia de Quito. - El
estudio, de este trabajo es de tipo exploratorio y cuantitativo, se lo efectlia tomando
como sustento teorico la teoria del encuadre o framing, y emplea como técnica el
analisis de contenido del material informativo publicado por ambos diarios, mientras las

conclusiones son:

El anélisis efectuado muestra que hubo cierto equilibrio en la cobertura que ambos
diarios dieron a las campanas de Barrera y Rodas. Asi, ambos aparecieron juntos como
protagonistas, antes que, por separado, en las portadas de ambos diarios. Aunque
minima, hay una diferencia a favor de Barrera en detrimento del aparecimiento juntos
en portada en diario “El Telégrafo, mientras que en diario “La Hora” ocurre lo mismo
respecto a Rodas. La cantidad de paginas es también una referencia en cuanto a la
posicion del medio. Son minimas las diferencias, pero diario “La Hora” destin6 un
porcentaje mayor de paginas a Rodas; por el contrario, “El Telégrafo” hizo lo mismo
con Barrera. “La Hora” destin6 42 paginas a Augusto Barrera y 46 a Mauricio Rodas,
mientras que “El Telégrafo” destind 49 paginas a Augusto Barrera y 43 a Mauricio

Rodas.

En cuanto a las notas divididas por género periodistico, el diario “La Hora” dedica
mayor cantidad de notas a Rodas; de igual se dieron las cosas con diario “El Telégrafo”,
pero en favor de Barrera. La diferencia entre los dos es de 2 a 8 notas mas, en cada uno
de los diarios.

Agenda Setting en la era Digital: Medios, Candidatos y Ciudadania en Facebook. Caso
en la Eleccion Presidencial en Costa Rica, (2018). Carazo, C (2020), Programa de
Doctorado en Sociologia. Cambio Social en Sociedades Contempordneas, la presente
tesis tiene como objetivos: como objetivo general: Comprender como se relacionan las
agendas mediatica, politica y ciudadana en redes sociales durante la campafa politica
para la eleccién presidencial en febrero 2018, en Costa Rica para conocer como se
construye el espacio publico y el papel que juegan los distintos actores en la época
electoral, por su parte también cito los siguientes objetivos especificos: - Examinar los
contenidos publicados en sitios de noticias y perfiles en Facebook de medios de

comunicacion entre octubre 2017 y febrero 2018. - Analizar los contenidos publicados
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por los candidatos presidenciales en sus perfiles en Facebook durante el periodo de
campafia electoral. - Explorar como usuarios de esta red social interactian con los
contenidos de los perfiles de los medios de comunicacion y de los candidatos
presidenciales durante el periodo de estudio. -Identificar las relaciones que se presentan
entre las agendas medidticas, politicas y ciudadanas analizadas durante la campafia
electoral. Sobre la metodologia de la presente tesis, se tiene un presente de estudio en
alcance descriptivo y correlacional. Se trata de un estudio descriptivo puesto que se
estudiaron las caracteristicas de las agendas medidticas, politicas y ciudadanas durante
la campafa electoral 2017-2018, de la misma manera, en la presente tesis, el autor llegd

a las siguientes conclusiones:

Los cambios que han provocado las redes sociales en las practicas ciudadana para
mantenerse informado, por un lado, y para expresar y compartir opiniones sobre asuntos
politicos, asi como participar en politica son nada menos que excepcionales. En este
trabajo se discutio lo que el advenimiento del ecosistema digital ha significado para el
paradigma de los medios de comunicacion con poder para fijar la agenda de debate y
discusion en la esfera publica. Los diferentes capitulos se unen para promover un
recuento del papel que tuvieron las redes sociales en la dindmica entre medios de
comunicacion, candidatos politicos y ciudadania durante la campaia presidencial

costarricense del periodo 2017-2018.

2.2 Antecedentes teoricos nacionales.

También se estudio las siguientes cuatro tesis de autores nacionales.

Analisis del tratamiento periodistico de la informacidn politica en las noticias del diario
Peri.21 durante Las Elecciones Presidenciales 2016. Caso: Keiko Fujimori. Pert.
Chavarry, F. (2020). Universidad Catolica Santo Toribio de Mogrovejo Facultad de
Humanidades Escuela de Comunicacion. Tesis presentada para optar el Titulo de
Licenciado en Comunicacion. En ella se puede apreciar como objetivo general: Analizar
el tratamiento periodistico de la informacién politica del Diario PERU.21 durante las
elecciones presidenciales 2016. Caso: Keiko Fujimori. De igual manera, precisod los
siguientes objetivos especificos: - Determinar el contenido de la informacidn politica en
las noticias del Diario PERU.21. -Identificar las fuentes periodisticas que intervienen en
las noticias de la informacion politica. - Analizar el uso de los recursos gréficos en la

noticia sobre el grupo politico Fuerza Popular durante la segunda vuelta de las
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elecciones politicas generales 2016. Cabe indicar que el enfoque metodoldgico en esta
tesis, el autor lo estudi6 como enfoque Cualitativo, porque se basa en analizar las
noticias politicas y entrevistas del Diario PERU 21, teniendo en cuenta varios aspectos
como el contenido, la informacién, las fuentes y los recursos graficos y tuvo las

siguientes conclusiones:

- Tras haber realizado el analisis del contenido de la informacién se determina que El
Diario PERU.21 se muestra imparcial ante la candidata Fujimorista asi como hacia su
agrupacion politica cada vez que se observa un gran interés del diario en no dar mayor
realce a las respuestas que realizaba Keiko Fujimori, pero si a las criticas hacia sus
adversarios, incluso se trata de ocultar citas informativas en las que se podia ver
comprometida la lideresa de Fuerza Popular, sin embargo, las imagenes no tienen mayor
importancia que la informacion, lo que hace pensar que el diario le da importancia al
escandalo entre los mismo politicos que a la candidatura de Keiko Fujimori. - El analisis
de las fuentes periodisticas consultadas por el Diario PERU.21 se muestran imparcial,
porque se publicaron declaraciones de la candidata Keiko Fujimori y su entorno. Entre
las autoridades que sobresalieron en las noticias analizadas se puede mencionar: al
vocero de Fuerza Popular, Luis Galarreta; la congresista Luz Salgado; el ex congresista,
Pedro Spadaro y el ex ministro de Agricultura, José Chlimper. Pese a que El Diario
PERU21 resalté declaraciones de fuentes cercanas a la candidata, las veces que estas
aparecieron son pocas. - Otro de los problemas que se exponen es la falta de relacion
entre las declaraciones de la informacion con las fuentes que declaran o se salen del
tema, pero también se observan fuentes que cumplen la funcion de contraparte para
aclarar el tema como: el aumento de los policias y la frustrada visita de la lideresa
fujimorista al VRAEM. Otra tesis que se estudidé fue: Tratamiento Periodistico de
“Correo” y “La Republica” sobre las Elecciones Generales 2016. Pera. Aquino, J.
Rodriguez, K (2017), Universidad Nacional de San Agustin Facultad de Psicologia,
Relaciones Industriales y Ciencias de la Comunicacion Escuela Profesional de Ciencias
de la Comunicacion, el trabajo de investigacion fue para optar el titulo profesional de
licenciada en Ciencias de la Comunicacion, especialidad Periodismo, donde se
visualizaron que los objetivos fueron: Objetivo General: Analizar el tratamiento
periodistico que tiene el diario de cobertura nacional “La Republica” comparado con el
diario de cobertura regional “Correo” sobre las Elecciones Generales 2016 y establecer

la opiniéon de la ciudadania arequipena desde enero hasta junio del 2016. Y como
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objetivos especificos: - Identificar los géneros periodisticos utilizado por el diario de
cobertura nacional “La Republica” comparado con el diario de cobertura regional
“Correo” sobre las elecciones generales 2016. -Fijar la ubicacion que le dio el diario de
cobertura nacional “La Republica” y el diario de cobertura regional “Correo” a la
informacion correspondiente sobre las elecciones generales 2016. - Identificar la
extension (espacio) que le dio el diario de cobertura nacional “La Republica” y el diario
de cobertura regional “Correo” a la informacion correspondiente sobre las Elecciones
Generales 2016. - Identificar las fuentes informativas usadas en el diario de cobertura
nacional “La Republica” y el diario de cobertura regional “Correo” sobre la informacion
correspondiente sobre las Elecciones Generales 2016. - Reconocer los aspectos de la
valoracion de la noticia utilizados por el diario de cobertura nacional “La Republica” y
el diario de cobertura regional “Correo” a la informacioén correspondiente sobre las
Elecciones Generales 2016. - Definir la opinion de la poblaciéon sobre la credibilidad
periodistica del diario de cobertura nacional “La Republica” y del diario de cobertura
regional “Correo” respecto a la informacion brindada sobre las Elecciones Generales
2016. - Determinar la preferencia del medio de comunicacién de la ciudadania al
momento de la busqueda de informacion concerniente a las Elecciones Generales 2016.
Determinar el grado de satisfaccion de la ciudadania al momento de recibir la
informacion brindada por el diario de cobertura nacional “La Republica”, en
comparacion del diario de cobertura regional “Correo” acerca de las Elecciones
Generales 2016. -Establecer si el diario de cobertura nacional “La Republica”, o el
diario de cobertura regional “Correo” educ6 a la ciudadania arequipenia acerca de las
Elecciones Generales 2016. - Determinar el grado de imparcialidad que tuvo la
informacion brindada por el diario de cobertura nacional “La Reptblica”; y el diario de
cobertura regional “Correo” al momento de brindar informacién sobre las Elecciones

Generales 2016.

De igual manera, los autores de la presente tesis tienen un disefio de investigacion es no
experimental, por ello hemos podido observar el fendémeno tal como se da en su
contexto natural, para posteriormente analizarlo, mientras tanto luego de realizar la
investigacion, llegaron a las siguientes conclusiones: - El género periodistico mas usado
por los diarios de cobertura regional Correo y de cobertura nacional La Republica al
momento de abordar las Elecciones Generales 2016 fue la “nota informativa” debido a

que es considerada la mas agil para redactar, responde las cinco preguntas basicas de la
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noticia y es de facil comprension para el lector. - Del analisis de contenido se desprende
que la ubicacion mayormente usada para difusion de informacion concerniente a las
Elecciones Generales 2016 por los diarios Correo y La Republica son las paginas pares
debido a que los prioritariamente los espacios publicitarios ocupan la pagina impar, que
son estratégicamente las primeras en ser vistas cuando el lector abre un diario. - Se
identificd que el diario La Republica dedico mas espacios (263 de diferencia) para el
desarrollo de la informacion electoral durante los cinco primeros meses del 2016 a
comparacion de Correo, sobre todo en % de pagina y una pagina, donde se desarrollaron

las entrevistas o reportajes acompafiados de infografias.

También se analiz6 el trabajo: La Propaganda Electoral y su Influencia en el Electorado
del Distrito Lima, Elecciones Presidenciales 2016. Pert. Palomino, L (2019), de la
Universidad Nacional Federico Villarreal, la cual fue una tesis para optar el Grado
Académico de: Doctora En Administracion, donde se observo los objetivos: Objetivo
General - Analizar la influencia de la propaganda radial electoral en el electorado del
distrito de Lima en las elecciones presidenciales de la segunda vuelta en el afo 2016.
Como objetivos especificos: Determinar cudles son las técnicas graficas que emplea la
propaganda para influir en el electorado del distrito de Lima en las elecciones

presidenciales de la segunda vuelta en el afio 2016.

Determinar como la propaganda radial influye en los ciudadanos y ciudadanas del
distrito de Lima para que adopten determinadas conductas en las elecciones
presidenciales de la segunda vuelta en el afio 2016. - ;Determinar qué actividades
elaboradas de la propaganda televisiva son utilizadas para que el electorado del distrito
de Lima actué¢ de determinada manera? En el método de investigacion del presente
trabajo, se utilizan los métodos de andlisis, sintesis, deductivo para procesar la
informacion sobre el tema en investigacion y el método analitico para procesar la
informacion proveniente de las encuestas de una muestra de poblacion seleccionados

del distrito de Lima, Lima mientras su conclusion es:

De la investigacion La Propaganda Electoral y su influencia en el electorado del distrito
de Lima, elecciones presidenciales 2016 se puede concluir que los dos candidatos, el
candidato Pedro Pablo Kuczynski Godard y la candidata presidencial Keiko Sofia
Fujimori Higuchi, hicieron uso de la propaganda electoral, por diferentes medios de
comunicacion, la television que ha sido uno de los medios de comunicacion mas

utilizados, y que es que ha llegado a la mayor cantidad de votantes, por ser un medio
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cuyos mensajes llegan con mayor facilidad a los electores por su inmediatez, mensajes
corto, uso de imagenes, sonidos , musica, etc. Y es el medio que llega a las diferentes
zonas del distrito de Lima, seguido de otros medios cono lo son la radio, la prensa, las
redes sociales, que ha llegado con mayor intensidad a los jévenes Limefios, mas que a la

poblacion adulta.

Para la tesis: Analisis comparativo de la propaganda politica de los candidatos al
Congreso Angel Javier Velasquez Quesquén y Virgilio Acufia Peralta durante los
Comicios Electorales 2016, Pert. Trujillano, B, (2018), Universidad Sefior de Sipan,
tesis para optar el titulo profesional de Licenciado en Ciencias de la Comunicacion, se
pueden apreciar los siguientes objetivos, como objetivo general: Comparar la
propaganda politica de los candidatos al congreso Angel Javier Velasquez Quesquén y
Virgilio Acufia Peralta durante los comicios electorales 2016, y como especificos: -
Estudiar antecedentes y teorias relacionados a la propaganda politica para que sirva de
respaldo en la presente investigacion. - Establecer las caracteristicas comparativas del
discurso utilizado en la propaganda politica entre Angel Javier Velasquez Quesquén y
Virgilio Acufia Peralta. - Establecer las caracteristicas comparativas del mensaje
politico utilizado en la propaganda politica entre Angel Javier Velasquez Quesquén y
Virgilio Acufia Peralta. - Establecer las caracteristicas comparativas de la representacion
de la imagen de los candidatos Angel Javier Velasquez Quesquén y Virgilio Acufia
Peralta. -Establecer las caracteristicas comparativas de la aplicacion estratégica de los
medios utilizados por los candidatos Angel Javier Velasquez Quesquén y Virgilio
Acuna Peralta. El método de investigacion se realizd en esta tesis, fue de un analisis
comparativo sobre la propaganda politica utilizada por Angel Javier Velasquez

Quesquén y Virgilio Acufia Peralta, donde el autor llegé a las siguientes conclusiones:

- Se establecid que el discurso de ambos candidatos, se adecuaron de acuerdo al lugar y
a las necesidades de cada uno de los lectores. Los temas que mayormente coincidieron
ambos partidos fueron salud, educacion y agricultura. - Sin embargo, Alianza para el
Progreso abordd temas relacionados a las empresas azucareras y el problema en el
distrito de José Leonardo Ortiz, a diferencia de Alianza Popular que se centr6 en la
creacion de nuevos colegios emblematicos y hospitales. - Se establecid que los mensajes
politicos transmitidos por ambos partidos se centraron en la erradicacion de la pobreza.
Sin embargo, cada partido le brind6é un enfoque distinto. Por un lado, Alianza para el

Progreso se enfocd en el mejoramiento de la agricultura para eliminar la pobreza,
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mientras que el mensaje de Alianza Popular sostenia que por medio de los programas de

salud se podria alcanzar niveles positivos en la calidad de vida en la region.
2.3 Bases Teoricas.
2.3.1 Agenda Setting:

Un punto importante para entender sobre la influencia de los medios de comunicacion
en la sociedad, es la Agenda Setting, “La Agenda Setting postula un impacto directo,
aunque no inmediato sobre los destinatarios, que se configura a partir de dos niveles: a)

‘Orden del dia’ de los temas, argumentos, problemas, presentes en la agenda de los
media; b) La jerarquia de importancia y de prioridad con la que dichos elementos son

dispuestos en el ‘orden del dia’” Wolf, M. (1991 Pp. 165-166).

La teoria de la Agenda Setting sostiene que los contenidos que emiten los medios de
comunicacion de masas, ejercen una gran influencia sobre el publico electoral puesto
que la radio, television y los periddicos tienen la capacidad para graduar la importancia
de la informacion. Es decir: seleccionan, deciden que noticias difundir y cuales excluir
de la agenda; jerarquizan, valoran los temas. Ello fue materia de pregunta en el
desarrollo del presente trabajo, sin embargo, la poblacién no cree que influyd las
portadas de los diarios La Republica y El Comercio en la eleccioén presidencial para el

Pert1 2021.

“Los medios de comunicacion no tienen la facultad de decir a su audiencia como
debe de pensar, pero si pueden instaurar un problema o tema de preocupacion en
las personas, incluso estudios concluyeron que los medios de comunicacion

tenian una fuerte influencia en el nivel cognitivo de las personas. De manera que
las tematicas, actores y discursos politicos que mayor tiempo sean expuestos en
la prensa (describiendo sus cualidades o defectos) se les prestara atencion, lo que
da lugar a dejar de lado otros temas que también pueden ser de mayor

importancia, pero tiene menor exposicion”, Cohen (1993)

La investigacion establecio que la teoria de la Agenda Setting en el periodo del tema en
investigacion se encuentra vigente en los procesos de comunicacion de ambos diarios y
se priorizaron en la difusion de informacion sobre las primeras planas de la Republica y
El Comercio desde el fin de la Segunda Vuelta Electoral hasta la eleccion presidencial
en el Peru 2021. Esto se evidencia al momento de visualizar las portadas de ambos

diarios a lo largo del periodo electoral.
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Sin embargo, en las Elecciones Presidenciales del Pera en el 2021, se observd que la
teoria de la Agenda Setting fallo, ya que los ciudadanos escogieron como Jefe de Estado
al candidato que los medios de comunicacion trataban de desestabilizarlo para que
pierda, esto ocurre porque en la actualidad y “con la influencia mundial de Internet y los
medios sociales, es mas dificil convencer a los demés de que los medios de
comunicacion de masas son los que establecen la agenda”, segun la pagina web Todo
sobre comunicacion, que ademas agrega la teoria no funciona para las personas que ya
han tomado una decision. Por ejemplo, alguien podria creer que su gobernante electo es
la eleccion correcta para el cargo, a pesar de los numerosos y convincentes informes en

sentido contrario presentados por los medios de comunicacion.
2.3.2 Marketing Politico

En las campaiias electorales las estrategias para llegar al poder, las dicta el “marketing
politico”, “Un aporte clave del marketing son las 4 pes: Producto, Precio, Promocion y
Plaza. Al manejo adecuado de los distintos elementos presentes en cada una de las 4
pes, mas la combinacion conveniente del peso de cada una de ellas, se le conoce como
marketing mix”, Olivera, L. (2016, P. 50), ademas opinaba que en el marketing politico
o en el marketing social también existen las 4 pes, cumplen un papel similar pero
distinto. El proposito de los productos es en cada caso diferente y, por tanto, tendra que
ser distinta la combinacion de elementos en cada una de las 4 pes.

Por lo que la persona quien pueda realizar un buen marketing politico, llevara al publico
por el lado mas emocional que racional; persuadira al electorado mas por el corazoén que
por la mente sea a través de las noticias, plan de gobierno, la campaiia o la propaganda
en su contra, es por este motivo que un candidato presidencial con poca participacion
politica, lo pudieron “marketear” a la poblacion electoral y en general de una manera
distinta, ya que antes de ser ganador de la Primera Vuelta Electoral con una amplia
ventaja, a Pedro Castillo se le podia observar en entrevistas a distintos medios de
comunicacion televisivo con un “sombrero chotano” o “bambamarquino”, que esta
confeccionado con tejidos con paja de palma y que a simple vista llama la atencion, por
su estilo y porque marcaba la diferencia con otros candidatos que se presentaban de una
manera formal a cada entrevista que sean invitados. Ademas, acudia a estas entrevistas
con un lapiz muy llamativo por su tamafio y color, el cual es el simbolo de su partido

politico, Pert Libre.
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Sin embargo, por la indumentaria que usaba Pedro Castillo, aument6 su popularidad y
se dirigié hacia las zonas mas alejadas del Pert manteniendo un discurso empatico,
donde expresaba durante la campafia electoral: “el pueblo se siente identificado con una
persona que nace del mismo pueblo”. El sombrero blanco se volvio un icono del ahora
presidente de Peru.

Yanamoto, J. psicologo social, explica “De acuerdo a las investigaciones, Pedro Castillo
salié fundamentalmente porque la gente pensaba que era lo mas distinto a un politico
tradicional. Esa fue la ventaja de Pedro Castillo. Lo mismo que ocurri6 en 1990 con
Alberto Fujimori, ¢l representd en ese momento lo mas distinto que habia en la cartera

electoral” (IdeeleRadio, 30 de abril 2021).

2.3.3 Teoria Instrumentalista.

Esta teoria sefiala que “las noticias cumplen un fin politico especifico. Aparece como
parte de un paradigma de investigacion sustentado en la parcialidad, que tiene por
finalidad. Comprobar la presencia o no de la distorsion en las noticias. No obstante, hay
dos puntos de vista diversos para esta teoria. Por un lado, la interpretacion de la
ideologia de “izquierda”, las noticias cumplen el rol de permanecer en el statu quo
capitalista. Por el otro, desde la perspectiva de la ideologia de “derecha”, los medios de
comunicacion son utilizados como una herramienta para cuestionar el sistema. Por ello,
la teoria instrumentalista, desde cualquier perspectiva, esta sustentada por la teoria del
espejo (principio epistemoldgico), ya que su finalidad es la de identificar la distorsion

para poder llegar a la “verdad”, Peiia, (2010, P.40).

La teoria mencionada, tiene por finalidad proyectar el interés politico, para ello se
analizo los textos considerados como “imparciales” para reflejar la parcialidad de estos.
De manera que, luego de poner en practica la herramienta de encuestas, se identificd
una distorsion en las noticias de cada diario. Motivo por el cual, se propone que para
encontrar la verdad de los hechos es necesarios verificar las distorsiones. Esta teoria
sustenta el trabajo de investigacion, puesto que la informacion que difunden los medios
La Republica y El Comercio presentan una dicotomia a la hora de informar con relacion

a las elecciones presidenciales en el Pera 2021.

2.3.4 Background
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“En un proceso electoral, es indispensable a la hora de votar conocer al candidato desde
su accionar politico, su trayectoria, la posicion que tiene en las estructuras sociales, y el
capital politico acumulado”, sostiene Bourdieu, P. (2001. p.15). Como se puede
observar en el texto citado, la trayectoria que tiene una persona siempre sera importante
tanto para su vida personal y laboral, sin embargo, para postular a un cargo politico en
cualquier pais, los votantes tienden a recordar acciones pasadas de algin candidato en
en particular o en tal caso a reinformarse por distintos medios de comunicaciéon por
medio del “Background” sobre la trayectoria de los postulantes con la finalidad de dar

su voto hacia una persona.

Evans, H. (1928) dedica uno de sus capitulos a la importancia del 'Background' para
garantizar la correcta comprension de un texto periodistico y para dotarlo de calidad y
profundidad, deteniéndose en la explicacion de lo sucedido y recordando los
antecedentes, ademas de promover el interés periodistico, entendido este como una
forma de incentivar la curiosidad de los ciudadanos por el conocimiento de la sociedad
y participar en ella. La contextualizacion de los hechos, efectivamente, se constituye

como uno de los pilares de la especializacion periodistica.

"El background debe aportarse de una manera concisa, de paso. No hay

necesidad de recapitular cada uno de los antecedentes, sino tan solo aquellos que
hagan comprensible la noticia. Los periodistas que han asumido la importancia
de contextualizar la informacién a veces se entusiasman con la idea y presentan
al lector una innecesaria porcion de las noticias publicadas un dia antes" Rojas, J

(2013)
2.3.5 Graficos periodisticos:

Para Alonso y Matilla (1990, p.5), la imagen es “la reproduccion parcial de algo, de una
realidad que se asemeja a otra”. Mientras que para Berger (1975) “es una vision
recreada o reproducida. Es una apariencia que ha sido separada del lugar y el instante en

que aparecid por primera vez y preservada por unos momentos o siglos” (p.15-16).

De otro lado, Busquets (1977) menciona que la imagen "visual" es la expresion fisica,
ya sea en papel, arcilla, piedra- del contorno de los objetos. Mientras Casasus. (1973),
“define a la imagen como una figura o representacion mental de alguna cosa percibida
por los sentidos”, (p.25). La imagen es un complemento de la informacion, ya que logra

que esta sea vistosa y llamativa para el lector. El avance de la tecnologia y las nuevas
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herramientas digitales han provocado que no solo la fotografia sea el centro de una

noticia, sino también ilustraciones, fotomontajes y sus variantes.

En la actualidad, los graficos periodisticos dan un realce al titular, ya que con la
tecnologia que se tiene, pueden afiadirle mas colores (cambiar los colores), contraste,

entre otros, para asi acompafiar al titular.
2.3.6 Titulares periodisticos:

Los titulares periodisticos tienen distintas formas de definicion, pues tienen
independencia con respecto al texto en si mismo, ya que sintetiza en pocas palabras

aquello que es lo més sustancial de la noticia.

Funcionan los encabezados, pues, “con cierta autonomia respecto de los textos que
resumen y anuncian”. Debido a que gozan de independencia sintactica y, hasta cierto
punto, semantica, los titulos de las noticias se convierten en textos en si mismos que
permiten conocer lo esencial de cada informacion (Nadal, 2011, p.20). Otra manera de
entender los titulares periodisticos es desde la ciencia del texto que estudia la oracion de

forma aislada, es decir que cada oracion aislada.

La ciencia del texto también tiene su particular vision del titular, al entender que éste
expresa la macroestructura semantica, como categoria formal, es decir, como una
secuencia esquematica del texto periodistico en la que puede insertarse un tema
especifico, un titular concreto (Zorrilla, 1996, p.58). Cuando hablamos de
macroestructura quiere decir que existe una secuencia logica en las oraciones que
involucran a un titular periodistico, pues no olvidemos que la entrada y la bajada
también complementan la coherencia total de la informacion brindando al lector el
contenido que requiere para entender el mensaje del titular periodistico, el cual funciona
como un texto independiente y autonomo, pero con una relacion intrinseca del cuerpo
de la noticia. Los titulares funcionan con cierta autonomia respecto de los textos que
encabezan: debido a que gozan de independencia sintactica y, hasta cierto punto,
semantica, los titulos de las noticias se convierten en textos en si mismos. Por cuanto
integran un conjunto de lectura en cierto modo autdnoma e independiente, constituyen,
como bien se sabe, las Uinicas secuencias leidas por gran parte de los consumidores de

diarios (Nadal, 2012, p.176).

Los titulares periodisticos son la base fundamental al momento de publicar la edicién de

un perioddico, ya que es la primera impresion que se lleva el lector y le otorga la
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curiosidad necesaria para querer saber el contenido de toda la informacién que se
encuentra resumida en aquel titular. Es de esta forma, como lo mencionamos

anteriormente, que estos presentan una independencia en si misma.

2.4 Marco Referencial

La estructura electoral del Estado, estd conformada en primer lugar por el Registro
Nacional de Identificacion y Estado Civil (RENIEC), que es la entidad encargada de
registrar a cada ciudadano desde su nacimiento y una vez que son mayores de edad (18
afios) ya estan considerados como parte del Patron Electoral, posteriormente estd la
Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE), esta entidad se encarga de realizar
una capacitacion operativa a los miembros de mesa solo en época electoral,
posteriormente, el dia de las elecciones se encargan de la logistica y supervisar que se
lleve de manera pacifica dentro de los estandares democraticos y posteriormente se
encuentra el Jurado Nacional de Elecciones, que administra justicia en la instancia final
en materia electoral, brinda garantias electorales y fiscaliza la legalidad del proceso,
ademas de emitir la resoluciones, reglamentos y nombra oficialmente al nuevo Jefe de
Estado.

(El organigrama del proceso electoral se puede visualizar en los anexos).

El proceso electoral en el Peru es obligatorio para todo aquel ciudadano peruano mayor
de 18 afios que se encuentren dentro del Registro Nacional de Identificacion y Estado
Civil (RENIEC). A partir de la Constitucion Politica del Peru de 1979, el presidente de
la Republica es elegido directamente por el pueblo. La eleccién se gana por mayoria
absoluta, donde los votos nulos o en blanco no se cuentan. Si ningin candidato obtiene
la mayoria de los votos validos en la primera vuelta, los dos mas votados van a una

segunda vuelta para otra eleccion universal directa.

Segun el articulo 16° de la Ley Orgéanica de Elecciones N° 26859, las Elecciones
Generales en el Peru se realizan cada cinco afios, el segundo domingo del mes de abril,
salvo lo dispuesto en los Articulos 84° y 85° El presidente y vicepresidentes de la
Republica son elegidos mediante sufragio directo, secreto y obligatorio en Distrito
Electoral Unico. Para ser elegidos se requiere haber obtenido mas de la mitad de los

votos validos, sin computar los votos viciados y en blanco.

El articulo 84° de la Ley Organica de Elecciones N° 26859, sefiala que el presidente de

la Republica esta facultado para disolver el Congreso de la Republica si éste ha
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censurado (02) dos Consejos de Ministros o les ha negado la confianza. El decreto de

disolucién contiene la convocatoria extraordinaria a elecciones para nuevo Congreso.

Por su parte, el articulo 85° de la misma ley, indica que las elecciones se efectiian dentro
de los cuatro meses de la fecha de disolucidn, sin que pueda modificarse el Sistema

Electoral preexistente.

En base a los dos ultimos articulos mencionados, la excandidata Keiko Fujimori,
declaraba (2022) “Yo no sé qué va a pasar, yo no sé qué va a pasar en nuestro pais. El
Congreso de la Republica tiene una gran responsabilidad y no me voy a cansar de
repetir: si es que el presidente Castillo no quiere renunciar, entonces lo tienen que vacar;

",

y sino lo van a vacar, entonces jtodos se tienen que ir

A lo largo de la historia del Perti, cuatro presidentes fueron vacados, entre los cuales
son: José de la Riva Agiliero, el 23 de junio de 1823, ya que 38 de 69 diputados se
reunieron, y con 27 votos a favor se aprobd la "exoneracion del mando supremo". Se
alegd que las derrotas sufridas en los combates de los Gltimos meses demostraban que
Riva Agiiero no era apto para dirigir al pais. Guillermo Billinghurst, el 4 de febrero de
1914, el Golpe de Estado de Oscar Benavides removi6 a Billinghurst del poder, tras lo
cual el Congreso publico el manifiesto declarando la vacancia y acept6 la formacion de
una Junta de Gobierno. Alberto Fujimori, el 21 de noviembre de 2000, como se
recuerda el 14 de septiembre del 2000 se difundi6 un video en el que se veia a
Montesinos sobornar a miembros de otros partidos para que apoyen a Fujimori. Dos
dias después, y tras la aparicion de nuevos videos, Alberto Fujimori convocod a
elecciones parlamentarias y presidenciales en las que €l no participaria. El 19 de
noviembre, Fujimori renuncidé a su cargo via fax desde Japon. Sin embargo, el 21 de
noviembre, el Congreso no le acept6 la renuncia y procedid a vacarlo por incapacidad
moral y Martin Vizcarra, el 09 de noviembre del 2020, la mocion argumentd que
Vizcarra "de manera reiterada y permanente ha faltado a la verdad al pais" sobre

presuntos actos de corrupcion cometidos cuando era Gobernador regional de Moquegua.

Seglin el articulo 113 de la Constitucion Politica del Peru, se le puede vacar al
presidente por los siguientes motivos: Muerte del presidente de la Republica, salir del
territorio nacional sin permiso del Congreso o no regresar a ¢l dentro del plazo fijado,
destitucion, tras haber sido sancionado por alguna de las infracciones mencionadas en el
articulo 117° de la Constitucion, Aceptacion de su renuncia por el Congreso y Su
permanente incapacidad moral o fisica, declarada por el Congreso.
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El articulo n° 117 de la Constitucion establece que el presidente de la
Republica so6lo puede ser acusado, durante su periodo, por traicion a la
Patria; por impedir las elecciones presidenciales, parlamentarias,

regionales o municipales; por disolver el Congreso, salvo en los casos

previstos.

Por su parte y uno de los mecanismos de vacancia mas utilizados en el Peru, es la
vacancia por incapacidad moral, pero para conocer mas de la terminologia, Garcia, A.
(2009) mencionaba: “el término ‘moral’ debe traducirse como ‘mental’, tal y como se
entendia aquella dimension en el siglo XIX, que precisamente es la época donde aparece

por vez primera’.

“Aunque la causal de vacancia por ‘incapacidad moral’ es aplicable al
régimen de gobierno peruano desde la Constitucion de 1839, aun no
existe un consenso sobre su contenido. Asi, la mayoria de las veces se ha
optado por definirlo en contraposicion a otras figuras constitucionales.
En ese sentido, se sefiala que la incapacidad moral puede comprender
todas las conductas que, sin constituir supuestas responsabilidades
juridico-penales (antejuicio), ni infracciones a la constitucion de caracter

politico (juicio politico)”, Garcia, A. (2009. Pp. 402)

Las elecciones presidenciales en el Pert 2021, se desarrollaron de manera conflictiva
porque represent6 la culminacion de una campafia electoral fuertemente polarizada por

los medios de comunicacion, a ello Cortina, A. (2021) explicaba:

“No nacemos polarizados, la polarizacion se hace, hay agentes

polarizadores que recurren a métodos para enfrentar a los miembros de
una sociedad como narraciones, discursos expresivos, formas

sesgadas de contar las noticias en los medios de comunicacion y, por
supuesto, en las redes sociales. En este punto, la tarea de un periodismo
ético es imprescindible, porque los medios pueden polarizar, reforzar la
polarizacion o, por el contrario, intentar que la opinién publica se

convierta en un espacio en que se ejerce el uso publico de la razon”

Retomando el parrafo anterior, existid la polarizacion de los medios de comunicacion
desde distintos puntos de vista, tanto en el tema politico, econémico, social, entre otros,

porque el candidato de izquierda Pedro Castillo, abogaba por profundas reformas
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econdémicas y cambios politicos -como lo indicaba en sus discursos hacia la poblacion
peruana, y por otro lado, se tenia a una candidata ya conocida como Keiko Fujimori,
extremadamente conservadora que prometia defender un modelo peruano de libre
mercado, obteniendo de esta manera apoyo de grandes sectores socioecondmicos y
también de distintos medios de comunicacion, tanto en television, radio y prensa escrita,

€s necesario mencionar que se estuvo en un proceso electoral polémico y turbulento.

En el parrafo anterior se citdé que los contendientes estaban polarizados, y ello no fue
ajeno a los medios de comunicacion tanto del diario La Republica y El Comercio, y el
02 de mayo del 2021 se puede observar en las primeras planas de ambos diarios los

siguientes titulares:

El Comercio titulaba

Fujimori da nuevas propuestas; Castillo mantiene discurso"

Por su parte la primera plana del diario La Republica ese mismo dia fue:

Las propuestas" y la portada la dividieron en dos, colocando
las propuestas mas resaltantes del debate que se realizo el 01
de mayo del 2021, en la provincia de Chota, region

Cajamarca.

Otra de las primeras planas mas comentadas por la opinion publica, tuvo lugar al jueves
22 de abril del 2021, donde luego de comentarios de voceros del partido de Pert Libre,
el diario El Comercio tituld "Voceros de Perti Libre amenazan el orden democratico" y
por su parte La Republica, citd "Constitucion se puede cambiar pero de acuerdo a
mandato legal", justamente sobre estas portadas fue una interrogante al profesor Ricardo
Montero, quien respondié: “Ambos advierten que la propuesta de Pedro Castillo pone
en peligro el orden democratico. Si bien El Comercio lo dice directamente: ‘Voceros de
Peru Libre amenazan el orden democratico’, La Republica lo expresa indirectamente:
‘Constitucion se puede cambiar, pero de acuerdo con mandato legal’. Ese —pero- es
clave para entender, leyendo entre lineas, el mensaje de La Republica. Este diario le

advierte al candidato que todo cambio se debe ejecutar dentro de la ley”
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El profesor Luis Tasayco, también comentaba “de una manera neutral, ambos diarios
dan a entender que podria darse un escenario sobre una nueva o modificacion de la
constitucion, sin embargo hay un juego de palabras que hacen que la portada de La
Republica sea mas democratica y no tan autoritaria como la de El Comercio”, por su
parte Alberto Yataco, explicaba que “en esa fecha, ya se conocian que de Keiko
Fujimori y Pedro Castillo salia el proximo presidente del Pera, y por el partido politico
Peru Libre, el cual era candidato Castillo, una de sus propuestas era generar alguna
modificacion en la constitucion, al realizar una modificacion no se llega a amenazar a
ningiin orden democratico como lo dice El Comercio, por parte de La Republica
informa para que la sociedad vea que Castillo solo modificard algunos puntos en la

constitucion”

Durante el periodo comprendido del fin de la Primera Vuelta Electoral hasta la eleccion
presidencial en el Peru 2021, el partido Fuerza Popular alegd que se habia producido un
supuesto fraude en las mesas y por ende presentaron una serie de peticiones de nulidad
de mesas de sufragio, pero ;Realmente se ha producido un fraude? Hablar de esto en un
proceso electoral significa que los resultados se han visto afectados y que no reflejan la
voluntad popular. Un eventual fraude puede haber sido promovido por alguna de las
organizaciones politicas en contienda, generalmente con apoyo de los organismos

electorales y el poder politico en funciones.

El 09 de junio del 2022 el Jurado Electoral Especial (JEE) anunci6 que transmitira 20
audiencias sobre los votos impugnados de la segunda vuelta de las Elecciones Generales
de Peru de 2021, “Por principio de transparencia, el Jurado Electoral Especial de Lima
Centro 2 invitd hoy al publico en general a presenciar 20 audiencias publicas sobre
votos impugnados convocadas para el miércoles 9 de junio, de 02:00 a 05:00 p.m. Via
zoom”, detall6 en la red social Twitter, ello con el motivo de que la candidata Keiko
Fujimori, aseguraba el lunes 07 de junio del 2021 que existia “una clara intencion de
boicotear la voluntad popular” en las urnas tras la segunda vuelta de las elecciones

presidenciales.

Por este motivo que el presidente del Jurado Nacional de Elecciones (JEE) Jorge Salas
Arenas, habia anunciado que la deliberaciéon de actas impugnadas sera transmitida
publicamente por el interés que denota la materia y que esta disposicion fue adoptada

por el pleno de su entidad tras su sugerencia.
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“El pleno del JNE ha pedido de quien habla ha decidido hacer una excepcion dentro del
marco del articulo N° 25 de la ley del JNE para que las deliberaciones sobre las actas
observadas que fueran apeladas se vean publicamente también por el interés que denota
esta materia”, precisaba en una entrevista a un medio radial el mismo dia, sefialando asi
que este proceso sera de manera transparente y democratica para toda la poblacion

peruana.

Ante toda esta inestabilidad politica que estaba sucediendo en el pais, Neyra A,
precisaba “Las razones que invoca Fuerza Popular para senalar que se habria producido
fraude pueden resumirse en tres: (a) hay algunas mesas en las que el partido no consigue
ningun voto, (b) las hubo en las que sus miembros fueron familiares y (c) la supuesta
falsificacion de las firmas de los integrantes de algunas mesas de sufragio. Segln la ley
peruana, no basta con alegarse fraude, sino que éste haya inclinado ‘la votacion en favor

de una lista de candidatos o de determinado candidato’”. Diario El Pais, (23 junio 2021)

Sin embargo, al tener respuestas no favorables a la peticion del supuesto fraude por las
entidades reguladoras nacionales, personajes allegados al partido Fuerza Popular, y
también de otros partidos politicos que participaron en estas elecciones como
Renovacion Popular, pero actuaban con la finalidad de que Pedro Castillo no llegue a

ser Jefe de Estado, decidieron llevar sus observaciones a entes internacionales.

Entre los personajes que se sumaron al partido Fuerza Popular y llegaron a enviar la
carta a la OEA con la finalidad de dilatar el tiempo e intentar que Pedro Castillo no
ganara las elecciones, fueron: Daniel Coérdova, exministro de Produccion; Jorge del
Castillo, exjefe de PCM; Norma Yarrow, congresista electa de Renovacion Popular;
Lourdes Flores, lideresa del PPC; Hernando Guerra-Garcia, legislador electo de Fuerza
Popular. Ademas de las rubricas de Jorge Montoya, congresista electo de Renovacion
Popular; Adriana Tudela, legisladora electa de Avanza Pais y Alan Kessel, secretario

general nacional (e) de Accidon Popular

“Nos dirigimos a usted (Luis Almagro, secretario general de la
Organizacion de Estados Americanos (OEA) para solicitarle
formalmente de manera urgente tenga bien a concedernos una reunion
informativa acerca de nuestros ultimos hallazgos, respecto a
irregularidades que habria existido en la segunda vuelta de las

elecciones presidenciales de Per1”, narra la misma.

44



En el 2021, la Organizacion de Estados Americanos (OEA) por medio de la misioén de

observadores, descarto fraude en las elecciones presidenciales en el Pert.

“En la semana posterior a los comicios, algunas agrupaciones politicas,
disconformes con los resultados, solicitaron publicamente que se hiciera
una revision de las actas alegando que habian existido fallas en el
sistema de computos. La Misién constatd que, en la mayoria de lo
casos, estas denuncias no fueron acompafiadas de la presentacion
de alguno de los recursos formales que la ley prevé para cuestionar
resultados™, decia en el Informe Final de la Mision de Observacion

Electoral de la Organizacion de Estados Americanos (OEA) (P. 10)

Ante ello, el presidente del Jurado Nacional de Elecciones (JNE), Jorge Salas Arenas,
senald que el trabajo de la Organizacion de Estados Americanos permitioé corroborar "la
transparencia de la labor de los organismos electorales". Mientras que Harold Forsyth,
embajador permanente del Peri ante este organismo, aseverd que con la presentacion
del informe final se da por concluido "un capitulo importante en la historia de las

misiones de observacion electoral de la OEA”.

Por lo mencionado se refiere que el desarrollo de las Elecciones Presidenciales en el
Peru 2021, fue de manera conflictiva, pero a pesar de los reclamos por presuncion de
fraude por parte de Fuerza Popular y también de sus aliados, los cuales en su totalidad
fueron rechazados tanto a nivel nacional e internacional, el candidato por el partido Pert
Libre, Pedro Castillo fue proclamado presidente del Peru el 19 de julio del 2021 por el
Jurado Nacional de Elecciones (JNE) con una diferencia una diferencia de 44 mil 263

votos.

2.5 Marco Conceptual
Actas Contabilizadas: Es aquella que contiene votos, los cuales han sido sumados al

coOmputo general.

Internet: https://elcomercio.pe/politica/elecciones/actas-procesadas-contabilizadas-

diferencia-396736-noticia/.

Actas Observadas: Acta electoral que corresponde a las Oficinas Descentralizadas de
Procesos Electorales (ODPE) y que no puede ser contabilizada en el sistema de

computo electoral debido a los motivos siguientes: no contiene datos, se encuentra
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incompleta, contiene error material, presenta caracteres, signos o grafias ilegibles que
no permiten su empleo para el computo de votos; o no presenta firmas.
Internet:https://elcomercio.pe/politica/elecciones/actas-procesadas-contabilizadas-
diferencia-396736-noticia/.

Actas procesadas: Las actas procesadas son todas aquellas que han ingresado al centro
de computo correspondiente y pasaron por la digitacion y verificacion. En cambio, las

actas contabilizadas son todas aquellas cuyos votos han sido contabilizados.

Internet:htps://www.onpe.gob.pe/sala-prensa/notas-prensa/onpe-llega-procesar-100-

actas-electorales

Campaiia Electoral: Conjunto de actividades desarrolladas por las candidaturas
destinadas a la captacion de sufragio.

Real Academia Espafiola (RAE). 2020.

Campaiias Presidenciales: Parecen querer convocar mas el inconsciente machista de
de nuestra cultura: Yo si puedo, Yo haré, Yo tengo valor, como reconociendo nuestro
anhelo de volver a una presidencia imperial, a un tlatoani todopoderoso, que amaine los
cacicazgos locales desatados, frente a los que no podemos o no queremos plantarnos
hoy y todos los dias que haga falta para manifestar nuestro poder y nuestra conviccion

ética

Publicacion La Jornada de Oriente, Sanchez, 2006.

Coyuntura Electoral: La coyuntura electoral en el mejor de los casos nos ofrece
apenas un conjunto de matices, algin cambio accidental mas, en el camino de un
cambio sustancial en el rumbo de nuestra historia. Los criterios entonces son la
paciencia y la perseverancia en la construccion de un poder mucho mas ciudadano, que
aproveche las coyunturas electorales pero que trabaje para la cuenta larga de la historia.
Votar es fundamental para no regalar el poder, pero lo que hay que construir es mas
hondo.

Publicacion La Jornada de Oriente, Sanchez, 2006.

Cobertura Periodistica en Prensa Escrita: La cobertura periodistica para la prensa
escrita es, en definicion bastante elemental y esquematica, el acto o la sucesion de actos
para buscar, encontrar, interpretar y transmitir —en grafias e imagenes bidimensionales
— un suceso de actualidad que tiene para el receptor algln interés, bien por su novedad,
cercania, prominencia, consecuencia, rareza u originalidad, interés humano, u otras

cualidades no siempre coincidentes pero imprescindibles —al menos una parte de ellas
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— si queremos hablar de un producto periodistico. Es, ademds, un hecho actual
apresado por un especialista o equipo de estos, sobre los cuales «pesa» una ética, una

ideologia, una técnica.

Taller por una Cobertura Periodistica mas Profesional. Notas de un Reportero, Tamayo,

2006.

Debate: Un debate es una técnica de comunicacion que consiste en la confrontacion de
ideas u opiniones diferentes sobre un tema determinado. La palabra, como tal, procede
del verbo debatir, y este a su vez del latin debattuére, que significa ‘discutir’,
‘combatir’. El objetivo de un debate es plantear, exponer y conocer diferentes posturas y
argumentaciones sobre un tema, con la finalidad de que pueda llegarse a una
conclusion. En este sentido, los debates deben ser plurales.

Internet: https://www.significados.com/debate/

Democracia Representativa: La democracia participativa es un sistema de
organizacion politica que otorga a los ciudadanos una mayor, mas activa y mas directa
capacidad de intervencion e influencia en la toma de decisiones de caracter publico. En
este sentido, podemos entender la democracia participativa como una evolucion
moderna de la democracia directa de la Antigua Grecia, donde los ciudadanos, su voz y
voto, tenian una influencia y un peso especifico real en todas las decisiones de caracter

publico de las ciudades-Estado.
Internet: https://www.significados.com/democracia-representativa/

Editorial: Es considerada como la posicion del periddico que incluye una postura u
opinion clara y precisa sobre un determinado hecho econdmico, social o politico. Es
decir, se evidencia la perspectiva sobre un determinado acontecimiento que genere

interés en la sociedad y que tenga un impacto local, nacional o internacional.
(Centro de Innovacién y Desarrollo Emprendedor, CIDE, sf)

Entrevista periodistica: La entrevista es uno de los géneros fundamentales del
periodismo. En ella, el periodista hace el papel de entrevistador. Por ende, sostiene un
didlogo con un entrevistado en torno a un tema o asunto. Puede ser escrita, radiofonica o
audiovisual. El objetivo de la entrevista periodistica es obtener del entrevistado

informacion sobre un tema de interés social.

https://www.significados.com/entrevista/
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Fraude Electoral: Son violaciones de procedimiento a la ley electoral (con o sin la
intencidn de alterar los resultados) hasta el abierto uso de la violencia en contra de los
votantes. El fraude debilita la estabilidad politica, ya que puede ser crucial cuando se
trata de una contienda muy refiida.

(Qué es el fraude electoral? Su naturaleza, sus causas y consecuencias, F. Lehoucq.

2007

Inestabilidad Politica: Es el conjunto de reglas y pautas institucionales en virtud del
cual se gobiernan las corporaciones locales. Es decir, comprendemos en ese concepto lo
que se refiere a la composicion y eleccion de los que podemos denominar érganos de
gobierno de dichas corporaciones, las relaciones institucionales entre ellos, asi como la
participacion de los ciudadanos en la vida politica local.

Morén, 1992, P 293.

Izquierda democratica: Por izquierda democratica se entienden todas las corrientes de
izquierda o centro izquierda que abogan por la igualdad social en el marco de regimenes
democraticos y reformas consensuadas. La izquierda democratica propone al Estado
como un arbitro de la lucha de clases sociales, sin pretender la desaparicion de ninguna
de ellas.

Internet: https://www.significados.com/izquierda-politica/.

Jurado Nacional de Elecciones: El Jurado Nacional de Elecciones (JNE) es un
organismo constitucional autébnomo del Estado Peruano. Tiene como finalidad fiscalizar
la legalidad del ejercicio del sufragio, los procesos electorales y las consultas populares,
garantizando el respeto a la voluntad ciudadana. En consecuencia, es el drgano
encargado de proclamar los resultados electorales y otorgar los reconocimientos o
credenciales correspondientes a las autoridades electas. Asi mismo, tiene como funcion
el dictar resoluciones de caracter general, para reglamentar y normar las disposiciones
electorales.

Internet: https://es.wikipedia.org/wiki/Jurado Nacional de Elecciones.

Jurado Electoral Especial: Los Jurados Electorales Especiales son organos de
caracter temporal creados para cada proceso electoral o consulta popular. Se encargan
de dirigir, coordinar, supervisar y controlar las actividades de gestion jurisdiccional,
fiscalizadora y administrativa dentro de sus respectivas circunscripciones, a fin de

garantizar el respeto a la voluntad ciudadana en todo proceso electoral.
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Internet:https://portal.jne.gob.pe/portal/Pagina/Ver/762/page/Jurado-Especial-de-

Elecciones

Libertad de Expresion: Esta recogido en todas las constituciones y ordenamientos
juridicos de cualquier pais democratico. De hecho, este es uno de sus pilares, necesario
para que todo Estado democratico y de derecho sea denominado como tal. Consiste en
que cualquier persona, organizacion o grupo puede expresar libremente sus opiniones o
preferencias sobre cualquier tema, sin ser por ello castigado o represaliado por parte de
las autoridades publicas.

Internet. https://economipedia.com/definiciones/libertad-de-expresion.html.

Oficina Nacional de Procesos Electorales: Es un organismo electoral constitucional
autonomo que forma parte del Estado. Somos la autoridad maxima que se encarga de
organizar y ejecutar distintos procesos electorales, de referéndum y otros tipos de
consulta popular. Nuestro fin es velar por que se obtenga la fiel y libre expresion de la
voluntad popular, manifestada a través de los procesos electorales que se llevan a cabo.
Con relacion a las organizaciones politicas, nos encargamos de la verificacion y control
externo de la actividad economica-financiera; asi como brindar asistencia técnico
electoral en los procesos de democracia interna.

Internet: https://www.onpe.gob.pe/nosotros/.

Partido Politico: Son asociaciones de interés publico que se conducen de acuerdo con
ciertos principios ¢ ideas con dos objetivos fundamentales: 1) canalizar y transmitir los
intereses y demandas de la poblacion para que sean consideradas en la toma de decision
gubernamental; y, 2) posibilitar la participacion de la poblacioén en el proceso politico

por medio de la eleccion de los representantes populares que ejercen el poder politico.
Partidos y Sistemas de Partidos, Sartori, 1999, P 17.

Propaganda Electoral: Se refiere al conjunto de escritos, publicaciones, imagenes,
grabaciones, proyecciones y expresiones, que durante la campafia electoral producen y
difunden los partidos politicos, los candidatos registrados y sus simpatizantes con el
propésito de presentar ante la ciudadania las candidaturas registradas para la obtencion
del voto.

Propaganda Electoral y Propaganda Politica, Corona, 2009, P 3.

Primera Plana: La portada o primera plana, es la presentacion de un periddico, que,
junto a la fotografia principal, es la que llamara la atencion del lector, ya que, si no es de
interés sera pasada por inadvertida.
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https://economipedia.com/definiciones/libertad-de-expresion.html.

Los Codigos Sintacticos Utilizados En La Diagramacion Del Matutino Prensa Libre,

Rosales, 2006. P. 44

Proceso Electoral: Es el conjunto de actos realizados en fases y que la Constitucion y
la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales mandatan a las
autoridades electorales, los partidos politicos y los ciudadanos para renovar
periddicamente a los integrantes de los Poderes Legislativos y Ejecutivo federal y de las
entidades federativas. El proceso electoral ordinario se comprende de las siguientes
etapas: Preparacion de la eleccion, Jornada Electoral, Resultados y declaraciones de
validez de las elecciones y Dictamen y declaraciones de validez de la eleccion.

Diccionario Universal de Términos Parlamentarios, Camara de Diputados del H.

Congreso de la Unidn, Valenzuela. 1997, P. 284.

Propaganda Politica: Pretende crear, transformar o confirmar opiniones a favor de
ideas y creencias, asi como estimular determinadas conductas politicas. no puede
considerarse ilegal, porque los partidos politicos se encuentran en la posibilidad de
incluir en sus promocionales, contenido referente a los logros de gobierno obtenidos por
los funcionarios que fueron promovidos por dicho instituto politico, si se parte de la
base de que, entre sus finalidades se encuentran las relativas a promover la participacion
del pueblo en la vida democratica, entre cuyos elementos se encuentra sin duda el

relativo al debate politico de las acciones del Gobierno en turno.

Propaganda Electoral y Propaganda Politica, Corona, 2009, P 4.
Voto Blanco: Es aquel voto en el que se cumple alguna de estas dos condiciones: que el
sobre esté vacio, o que el sobre contenga un papel (de cualquier color) sin ningin texto

ni imagen u objeto extrafio a la votacion.
https://www.mendoza.gov.ar/elecciones/clases-de-votos.

Voto Impugnado: La impugnacion se realiza en el momento previo a emitirse el
sufragio. Tiene lugar por razones de dudas del presidente de mesa o los fiscales
partidarios sobre la identidad del elector. La impugnacién del voto da lugar a un
procedimiento especial de voto, siendo éste colocado en un sobre especial, que ademas
debe contener un formulario donde conste el nombre, apellido, nimero y clase de
documento civico y afio de nacimiento del ciudadano cuyo voto ha sido impugnado,
junto con su impresion digito pulgar. El voto impugnado es de caracter transitorio.

Internet: https://www.mendoza.gov.ar/elecciones/clases-de-votos.
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Voto Nulo: Es aquel voto que presenta determinadas circunstancias a las que el Codigo
Electoral Nacional asigna tal consecuencia. Tales circunstancias son:

A) que el voto haya sido emitido mediante una boleta no oficializada, o con papel de
cualquier color con inscripciones o imagenes de cualquier naturaleza. No se considera
boleta oficializada a la que corresponda a una eleccién anterior, o a otro distrito
electoral.

B) que el voto haya sido emitido mediante boleta oficializada que contenga
inscripciones y/o leyendas de cualquier tipo. Si la boleta oficializada incluida en el
sobre contiene inscripciones en la parte superior de la boleta (que es donde aparece el

nombre del partido y la categoria de candidatos a elegir)
Internet: https://www.mendoza.gov.ar/elecciones/clases-de-votos

Voto Preferencial: Es el voto a través del cual el elector puede elegir al candidato de su
preferencia entre los que forman parte de la lista que presenta un partido politico para
una eleccion. En el Pert, se volvio a implementar con motivo de las elecciones
generales de 1985, pero con una variante, la implantacion del voto preferencial doble
opcional. Fue una norma de transaccion politica. La idea era que el elector pueda votar
por el lider del partido y por otro candidato de su preferencia.

Portal. Jurado Nacional de Elecciones/Tuesta, F. 2003, P 13.
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CAPITULO 111

MARCO METODOLOGICO

3.1 Diseiio de Investigacion.
Disefio No Experimental

El trabajo de investigacion tiene un disefio no experimental, porque para analizar las
primeras planas de los diarios La Republica y El Comercio se realiza en su forma

original sin provocar ningin cambio en la informacién obtenida.

Hernandez (2014), precisaba “un disefio no experimental, se realiza sin la manipulacion
deliberada de variables; Es decir, se trata de investigaciones en las que no hay variacion
de forma intencional de las variables independientes para ver su efecto sobre otras
variables”. Asi mismo, el disefio estara basado en las entrevistas, dentro de las cuales, se
realiz6 una entrevista con el periodista del diario Oficial El Peruano y también docente
de la Universidad Jaime Bausate y Meza, Ricardo Montero, con la finalidad de
profundizar en algunos conceptos y analizar las primeras planas tanto de La Republica y
El Comercio, tras un pequefio cuestionario de nueve preguntas. También, se entrevisto a
docentes de derecho y sociologia de la Universidad San Juan Bautista, Luis Tasayco y

Alberto Yataco, respectivamente.

Se ha definido la entrevista como una situacion construida o creada con el fin especifico
que un individuo pueda expresarse al menos en una conversacion con otra persona, para
poder recabar informacion necesaria y establecer respuestas correspondientes para
satisfacer el cuestionario de preguntar que realizard, ciertas partes esenciales sobre sus
referencias pasadas y/o presentes, asi como sus anticipaciones e intenciones futuras
(Kahn y Cannell 1977). En este sentido la entrevista es, ante todo, un mecanismo
controlado donde interactian personas: un entrevistado que transmite informacion. Y un
entrevistador que la recibe, y entre ellos existe un proceso de intercambio simbdlico que

retroalimenta este proceso. (Vela, 2001:66).

No obstante, también hay métodos de entrevistas, por lo cual para desarrollar la presente
tesis, se uso la entrevista cualitativa porque permite explorar, indagar y profundizar en
ciertos temas de la investigacion, estd compuesto por una lectura a través de la

reconstruccion del lenguaje, en el desarrollo de esta herramienta, el entrevistado dara a
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conocer sus pensamientos, deseos, conflictos, etc. que tuvieron en la cobertura del
proceso electoral; vale decir algun tipo de presion o condicionamiento de los jefes o de

las fuentes periodisticas.

En la conversacion que se tuvo con el periodista especializado, y los dos especialistas en
otras materias, fueron de manera semiestructurada, debido a que se propuso temas a
partir de los conflictos que se desarrollaban con el tema a investigar, que a partir de
ellos fluyeron las respuestas que en oportunidades fueron fundamentadas y explicadas
de manera amplia, se dejo hablar a los entrevistados, explayandose en sus comentarios,
pero siempre atento a realizar una repregunta, que en tema periodistico es usado por

muchos profesionales.

En esta herramienta de investigacion los entrevistados no tuvieron reparo en expresar
sus puntos de vista, se percibid una identificacion con una postura de un medio neutral,
pero a la vez se dejo sentir las discrepancias que se producen al interior de los medios
escritos y los conflictos que se crearon con los candidatos quienes fueron atacados por

la presentacion de las portadas de ambos diarios.

La finalidad de realizar una entrevista cualitativa es en primer lugar, intentar conocer los
efectos que pueden producirse sin saberlo a la raiz de esta especie de intrusion siempre
un poco arbitraria que esta en el origen del intercambio de ideas (en particular, por la
manera de presentarse y presentar el cuestionario, los estimulos brindados o negados,

etc.).

Como una herramienta de investigacion, la entrevista tiene las ventajas como: la riqueza
en la informacién obtenida, es una técnica que posibilita la interaccion, la facilidad para
generar nuevos conceptos y supuestos, para enriquecer distintos enfoques tedricos y

brindar informacion util para el uso de otras técnicas.

También, se realizaron encuestas a la poblacion, tanto en Chincha -Ica-, como en el
distrito de Jesus Maria -Lima-. Del mismo modo, se procedid con este instrumento, las
preguntas estaran previamente validadas por tres expertos en docencia de periodismo,
las preguntas sobre el tema a investigar son de caricter cerradas y sus respuestas estan
implementadas en la tesis para asi llegar a las conclusiones y resultados,
adicionalmente, las encuestas son con la finalidad de conocer el punto de vista de la

sociedad sobre las portadas de ambos diarios.
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“Del cuestionario en general, de la relacion particular en la que se
establece y de los fines que persigue, y explicitar las razones y la
naturaleza del desfase entre el objetivo de la encuesta tal como lo
percibe e interpreta el encuestado, y el objeto que el encuestador le
asigna. Es el encuestador quien inicia el juego y establece sus reglas; es
¢l quien, las mas de las veces, asigna a la entrevista de manera unilateral
y sin negociacion previa, objetivos y usos en oraciones” (Bourdieu,

1999: 528).

Por lo mencionado, la presente investigacion responde a un disefio no experimental, ya
que, para analizar las portadas de ambos diarios, se observd que La Republica y El

Comercio en su forma original sin provocar ningin cambio en la informacién obtenida.

3.2 Método de Investigacion
Método Inductivo:
El método de investigacion que se realizara en la presente tesis, es el inductivo, ya
que llegaremos a una conclusion general luego del hecho particular, el cual, en este
caso, se trata sobre el estudio de las primeras planas de los diarios La Republica y El
Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral a la Eleccion Presidencial del Pert. 2021
y su influencia en el electorado, también se utilizard el método de andlisis, ya que se
tomara las portadas que fueron mas comentadas a lo largo de campana electoral, como
las que se citaron en un principio de la investigacion y también estan en los anexos del
trabajo.
“El razonamiento inductivo que comienza con la observacion de casos
especificos, el cual tiene por objeto establecer principalmente
generalizaciones; y el razonamiento deductivo que comienza con las
generalizaciones, tratando de ver si estas generalizaciones se aplican a
casos especificos. Muy a menudo la investigacion cualitativa sigue un
proceso inductivo. En la mayoria de los casos, sin embargo, la teoria
desarrollada a partir de la investigacion cualitativa es la teoria no
probada. Ambos investigadores, tanto cuantitativos como cualitativos
demuestran procesos deductivos e inductivos en su investigacion, pero
fracasan en reconocer estos procesos” Hyde, K (2000).

Ademas, es de nivel descriptivo e interpretativo, porque permite la describir e

interpretar los contenidos periodisticos, encontrados en las primeras planas de los
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diarios La Republica y El Comercio. “El disefio descriptivo, tiene como funcion
principal describir el qué, como, cuando por qué y dénde de situaciones, caracteristicas,
acontecimientos y actitudes relacionados con un fendémeno. Recurre, a la recopilacion
de datos, expresados en términos cualitativos y cuantitativos” (Mufoz, 2015, p. 262).
Por su parte, Power y Laughlin, (1992), conceptualizaban que “La
investigacion interpretativa es dirigida a describir, trasladar, analizar e
inferir acerca de los significados de los eventos o fendémenos que
ocurren en el mundo social. Cuando es usada en un contexto contable,
este tipo de investigacion  permite a los investigadores reconocer las
dimensiones simbdlicas de la contabilidad y es por ello que ha hecho
posible llegar a conocimientos hasta ahora negados, por haber
predominado un paradigma mas limitado en cuanto a las perspectivas de

interpretacion”

3.3 Tipo de Investigacion.

El tipo de investigacion que se usa en el presente trabajo de investigacion, es el
cualitativo ya que implica recopilar y analizar datos no numéricos para comprender
conceptos, opiniones o experiencias, asi como datos sobre experiencias vividas,
emociones o comportamientos, con los significados que las personas les atribuyen. Por
esta razon, los resultados se expresan en palabras. De igual manera, este tipo de
investigacion se basa en el juicio de los investigadores (en esta oportunidad de
entrevistados).

Ademas, es cualitativo porque se desarrollaron varias teorias fundamentales que
respaldan el estudio. De esta, la mds importante es la Teoria Instrumentalista y la
Agenda Setting, al analizar los puntos referidos, se explica que hay una manipulacion
por parte de los medios de comunicacion para determinar que noticias merecen mayor
atencion a través de su linea editorial. Es de interés investigar la etapa previa y durante
la construccion de la noticia para conocer las dinamicas que asumieron los agentes en el
campo periodistico y su relacién con los agentes del campo politico en un proceso
electoral que cambia la rutina, en este caso, de la prensa escrita para entra a tallar en

esta lucha, entre dos candidatos.

3.4 Poblacion y Muestra
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3.4.1 Poblacion
La poblacién estara formada por las primeras planas del diario La Republica y El

Comercio durante la Segunda Eleccion Presidencial del Peru 2021.

Para el desarrollo del presente trabajo de investigacion, se selecciond 32 portadas de los
diarios La Reptblica y El Comercio, durante la eleccion presidencial en el Pert durante

el 2021.

Portada del Diario Periodo

La mas resaltantes del

Diario La Reptblica Del 12 de abril, al 19 de julio

3.4.2 Muestra

La muestra que se utilizard en el presente trabajo de investigacion, es el aleatorio simple
ya que la poblacion que se estudiard, no es muy amplia y Soto, S. (2018), precisaba que:
“en caso de tener poblaciones menor a la cifra antes sefalada -200 mil personas- y

se conozca la cantidad exacta, se recomienda usar la siguiente formula:

B Z*P(1 —P)N
T E%2(N-1)+Z2P(1-P)

n

Donde se explica que:

Z = Nivel de confianza 95 %,

P =0,5 (no se conoce el valor P?

N = Tamaiio de la poblacion de estudio

E = Error de estimacion que puede ser de 1% o 5.

La muestra final estd conformada por un total de 150 personas, divididos en dos grupos
uno de 50 y otro de 100, las cuales pertenecen el primer grupo a las personas que
habitan en la cuadra dos de la avenida Alfonso Ugarte, en Sunampe, Chincha, Ica y el
segundo grupo en el distrito de Jestis Maria, Lima. De la misma manera, se tomaron en

cuenta las 32 portadas mencionadas entre ambos diarios.

3.5 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos:
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3.5.1 Técnicas.

El analisis de contenido de las portadas de los diarios la Republica y El Comercio, se
convierte en el procedimiento necesario para profundizarlos y detallar sobre la
informacion en las primeras planas periodisticas encontradas en el medio y dar como

resultado la interpretacion cientifica de los mismos.

3.5.2 Instrumentos
En esta investigacion el instrumento a usar es cuestionario y la recopilacion de los datos

-portadas-, que resultan de la observacion de los diarios.

Este instrumento en su desarrollo permite identificar las condiciones periodisticas de la
tematica de la investigacion, asi como analizar las caracteristicas y contenidos de las

primeras planas de los diarios La Republica y El Comercio.

El instrumento de cuestionario fue elaborado para el estudio y fue sometida a una
prueba de validacion por juicio de expertos, cuya evaluacion fue valida de aplicar.
Asimismo, para el rigor cientifico del instrumento, la validacion se realizd en base a

valoracion:

Deficiente 00%-20%, regular 21%-40%, buena 41%-60%, muy buena 61%-80% y
excelente 81%-100% y cuenta con la opinion de aplicabilidad, donde confirmaban si se

podia usar el instrumento o se debia mejorar, por lo que se obtuvo la siguiente muestra:

Experto Valoracion Aplicabilidad
José Manuel Garcia Sosaya 60 % Valido para aplicar
Edwin Manuel Gonzalez Durand 81 % Vilido para aplicar
Jesus M. Crisologo Galvan 81% Vilido para aplicar
Promedio 74 % Valido para aplicar

3.6 Técnicas de procesamiento de datos

Para el procesamiento de los datos de la presente investigacion se utilizo la técnica del
analisis comparativo en las portadas, apoyada por la teoria fundamentalista. “La
investigacion basada en la Teoria Fundamentalista es mds interpretativa que descriptiva.

La gente no esta presente en los discursos, pero si los conceptos que el investigador
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elabora a través de lo que la gente dice y hace” Garcia. A, (2007 Pp. 25). Asimismo, fue

necesario realizar los siguientes pasos:

Categorizacion: la recopilacion de informaciéon y de datos para la presente

investigacion fue estructurada segun categorias y subcategorias:

Contenido informative: Géneros periodisticos, dentro del periodismo y para el
desarrollo del presente trabajo de investigacion, los géneros a utilizar fueron:
informativo, interpretativo, de opinion, que tienen una valoracion del contenido politico,
contextualizacion de las portadas de los diarios La Republica y El Comercio, en el
periodo comprendido del fin de la Primera Vuelta Electoral a la eleccion presidencial en

el Peru 2021.

Fuentes periodisticas: valoracion de fuentes, tanto para la bibliografia, como para el
desarrollo de la tesis, por ejemplo, la entrevista y encuestas, contrastacion de fuentes
para tener dos opiniones y en base a ello trabajar y tener un concepto neutral para asi

llegar a los resultados y conclusiones.

Recursos visuales: entre ello se toma la relevancia de la fotografia en las primeras
planas y también en las llamadas que son visibles en una portada, enfoque de los

recursos graficos como color de letra, fotografia, contraste, entre otros.

Luego de procesar estas técnicas, la informacion es filtrada, con la finalidad de
encontrar las similitudes y diferencias en la informacién politica de las primeras planas
de los diarios La Republica y El Comercio durante la Primera Vuelta Electoral hasta la

eleccion presidencial en el Pert 2021.
3.7 Tratamiento de la Informacion

En esta oportunidad, se realizard un tratamiento de la informacion sobre cual fue la
sensacion en la poblacion peruana de las primeras planas de los diarios La Republica y
El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del Perti 2021 y su

influencia en el electorado.

Esto, se realiza para extraer la informacion y datos, con la finalidad de poder conocer y
poder llegar a las conclusiones de la investigacion. De la misma manera, la tesis elegida
es mixta, ya que, se dard conocer los resultados y llegar a la conclusion indicada

anteriormente, bajo las herramientas como: entrevistas, encuestas y analizar las portadas
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donde la poblacion peruana intuyé que habia dicotomia de los medios de comunicacion
para desinformar a la sociedad.

La primera pregunta fue si las primeras planas de los diarios La Republica y El
Comercio influyeron tanto en la poblacion de Chincha y Lima, obteniendo como
resultado que en Chincha no influy6 en su voto. Sin embargo, en Lima, si influyo, pero

de una manera minima, ya que de los 100 encuestados, 59 personas expresaron ello.

EMCUESTA A 50 PERSOMAS EN CHINCHA, ICA PORCENTAIE

PREGUNTA Si Mo Sl NO
Ustad cree qua las primaras planas
da los diarios La Eapablica v ElL
Comercio desds el fin de la
Primera Vislta Elsctoral hasta la 21 29 42% 58%
Elecci 0 n Presidencial dal Par o

2021, ;Influro para determinar su

voto?

EMCUESTA A 100 PERSONAS EN LIMA PORCENTAIE

PREGUNTA Si Mo Sl NO
Usted cree que las primeras planas
da los diarios La Eapablica v El
Comercic desds =l fin de la
Primera Vuslta Electoral hasta la 59 41 59% A41%
Elacei 0 n Prasidencial da]l Par u
2021, ;Influro para dsterminar su

voto?

La segunda pregunta, tiene que ver con la respuesta de la primera, por este motivo que
la muestra se reduce la poblacion, tanto en Chincha y Jesus Maria, ya que se realiz6 a
21 y 59 personas, respectivamente, como se visualiza, a pesar de ser menos los
habitantes de Chincha, pero el impacto de influencia de las primeras planas de los
diarios La Republica y El Comercio fue mas, ya que un 61.90 % precisa que influencio
demasiado al momento de determinar su voto, un 23.81 % piensa que fue mucho y un
14.29 %, opina que fue poco, por otro lado en Lima, se tuvo los siguientes resultados,
de las 59 personas encuestadas: un 35.59 %, precisaba que fue demasiado, un 25.42 %
piensa que fue mucho, un 22.03 % menciona que fue poco y un 16.95 % cree que
influenciaron poco las primeras planas de los dos diarios al momento de emitir su voto

para la eleccion presidencial 2021.
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EMCUESTA A 21 PERSONAS EN CHINCHA, 1CA PORCENTAIE

PREGUNTA Demasiado | Mucho Poco | Nada |MNo Precisa [Demasiado| Mucho Poco Nada Mo Precisa
1. En czs0 haya contestado
- ,I la amterior presunta, 13 5 3 ] 61.90% 23.B1% 14.25% 0.00% 0.00%
qu e grade considers que
hava influida

ENCUESTA A 59 PERSONAS EN JESUS MAREA, LIMA PORCENTAIE
PREGUNTA Demasiado | Mucho |Poco (Nada |No Precisa [Demasiado| Mucho |Poco Nada No Precisa
1. En czs0 haya contestado
“ 317 la amterior presunta,
Q¢ zedo comiden que 21 15 13 10 35.559% 2542% 22.03% 16.95% 0.00%
hava influida

La tercera pregunta fue si consideraban si lleg6 a existir desinformacion en las primeras

planas de los diarios La Republica y El Comercio durante la Primera Vuelta Electoral

hasta la Eleccion Presidencial del Pera 2021, por lo cual en ambas ciudades confirmaron

que si, pero en Chincha tiene un mayor porcentaje, que es un 74 % ante un 26 %,

mientras en Lima el 71 % considera que hubo desinformacion en las primeras planas de

los dos diarios, ante un 29 % que no existi6 desinformacion

EMCUESTA A 50 PERSONAS EN CHINCHA, 1CA

PORCENTAIE

PREGLUINTA

5i

Mo

5i

Mo

1. Considera que ; Existio
la desmformaci on en las
primeras planzs de los
diarios La Repablica v El
Cometcio desde el fm de
la Primera WVuelta
Electoral hasta l2 Elsccion
Presidencial del Per a

20217

37

13

74.00%

26.00%

ENCUESTA A 100 PERSONAS EN JESUS MARIA, LIMA

PORCENTAIE

PREGLUINTA

5i

Mo

5i

Mo

1. Considera que ;Exstio
la desinformaci 6n en las
primeras planzs de los
diarios La Repablica v El
Comercio desde el fm de
la Primera WVuelta
Electoral hasta la Elsccion
Presidencial del Per 1

20217

71

9

71.00%

29.00%

Para la pregunta sobre cudl de los dos medios de comunicacién informé de manera

imparcial, tuvo un alto porcentaje para La Republica, tanto en Lima y en Chincha, ya
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que en Chincha un 70 % considera que La Republica fue mas imparcial y en Lima,
también creen que La Republica fue méas imparcial al momento de informar, pero con

un total de 60 %.

EMCUESTA A 50 PERSONAS EN CHINCHA, ICA PORCENTAJE
PREGUNTA El Comercio La Republica El Comercio | La Republica
1. Para usted ;Qué dizrio
miorm 0 de una manera
mas imparcizl desde &l fin

de la Primera WVuelta 15 35 30.00% 70.00%
Electoral hasta la Eleccion
Presidencial del Pemi 2021
a
EMCUESTA A 100 PERSOMAS EN JESUS MAR[A, LI MAA PORCENTAJE
PREGLINTA El Comercio La Republica El Comercio | La Republica

1. Para usted ;Qué dizrie
mform 0 de una manera
mas imparcizl desde el fm
de lz Prmerz Vuelta 40 e0 40.00% B0.00%
Electoral hasta la Eleccion
Presidencial del Perg 2021

0y

A parte de la parcialidad e imparcialidad, también se consulté sobre la objetividad de
ambos diarios y tanto para Chincha y Jesus Maria, indicaron que el diario La Republica
fue el que inform6 de manera més objetiva, teniendo en un global el 79 % ante un 31 %

del diario El Comercio.

ENCUESTA A 50 PERSOMNAS EN CHINCHA, 1CA PORCEMNTAIE
PREGUNTA El Comercio La Republica El Comercio | La Republica
1. A su criterio cual de los
mediez de comunicaci on 18 37 26.00% 64.00%
ezcrite informasban  de
manera objetiva

ENCUESTA A 100 PERSONAS EN JESUS MARIA, LIMA PORCENTAIE
PREGUNTA El Comercio La Republica El Comercic | La Republica

1. A su criterio cugl de los
medies de comumicaci 0n 2% 24 26.00% 74.00%
ezcrito mformaban  de

mianera objetiva

La siguiente pregunta se basé en la portada del 28 de mayo del 2021 de ambos diarios,

la cual es;
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Ante ello, se puede ver un alto porcentaje que asevera que el diario La Republica
informd mejor, ya que rescata la idea de la propuesta en ese entonces, sin embargo, en

el caso del Comercio, hay una informacion no muy clara y alerta a la sociedad.

PORCEMTAIE
El Comerdio

EMCUESTA A 530 PERSONAS EN CHINCHA, 1CA
PREGUNTA El Comercio La Repablica
1. Lusgp de wisualizar las
signientes portadas del 28
de mayo de 2021, cuil 7 43
considera que mform o

mejor

La Republica

14.00% BE.00%

ENCUESTA A 100 PERSONAS EN JESUS MARIA, LIMA

FORCE

MNTAIE

PREGUNTA

El Comercio

La Repablica

El Comerdio

La Republica

1. Lusge de visualizar las

signientes portadas del 28

de mayo de 2021, cual

considera que mform o
mejor

11

11.00%

B9.00%

Para la pregunta de que si la candidata Keiko Fujimori tuvo apoyo por parte de la prensa

de algun periodico en especifico, los habitantes de Chincha en su gran mayoria (90 %)
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indic6 que El Comercio estuvo apoyando a la lideresa del partido Fuerza Popular, por su

parte en Jesus Maria, un 54 % sefialé que con condisera que tuvo apoyo de algun diario.

ENCUESTA A 50 PERSONAS EN CHINCHA, I1CA PORCENTAIE
L No  considera . . |No considera
El Comercio La Republica El Comercio|La Republica
PREGLINTA gue tuvo apoyo que tuwvo
1. Para usted, ; La
candidata Keike Fujimori
tuve apoye por parte de 45 3 2 50.00% 6.00% 4.00%
la prensa de alg 1 n
perid dico en especifico?
ENCUESTA A 100 PERSONAS EN JESUS MARIA, LIMA PORCENTAIE
) o No  considera ) _ |No considera
PREGUNTA El Comercio La Republica QuUE tuvo 3poyo El Comercio|La Repdblica gue tuvo
1. Para usted, ; La
candidata Keike Fujmoer
tuve apoyo por parte de 20 26 54 20.00% 26.00% 54.00%
la prensa de alg @ n
periddico en especifico?

Para la tltima pregunta, se puede observar que del 100 % de personas encuestadas, un

total de 65, considera que no tuvo apoyo, otra parte que llama la atencion es que en el

caso de Chincha, cinco personas mencionaron que tuvo apoyo del diario El comercio,

sin embargo, para el caso de La Republica, indicaron que apoyd a Pedro Castillo un

total de 75 habitantes (entre Chincha y Jestis Maria)

EMCUESTA A 50 PERSONAS EN CHINCHA, 1CA PORCENTAJE
L No considera ) .. |No considera
El Comercio La Republica El Comercic|La Republica
PREGUNTA gue tuvo apoyo que tuvo
1. Para usted, ; E
candidate Pedro Castille
tuvo apoyo por parte de 5 15 30 10.00% 30.00% 60.00%
la prenza de alg i n
periodico en especifico?
ENCUESTA A 100 PERSONAS EN JESUS MARIA, LIMA PORCENTAJE
_ o Mo considera _ o Mo considera
PRECUNTA El Comercio La Republica JuE tuvo apoyo El Comercio|La Republica que tuvo
1. Para usted ; El
candidato Pedro Castillo
5 &0 35 5.00% &0.00% 35.00%
tuve apoyve por parte de
la prensa de zg 4 n
periodico en especifico?
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CAPITULO IV

RESULTADOS
El resultado que parti6 como parte del objetivo principal, fue que las primeras
planas tanto del diario La Republica y El Comercio, no influy6 en la mayoria de las
personas a la hora de determinar su voto, porque de las 150 personas encuestadas,

80 indicaron ello, dando un total de 53 %

1. Usted cree que las primeras planas de los diarios
La Republica y El Comercio desde el fin de la Primera
Vuelta Electoral hasta la Eleccion Presidencial del
Peru 2021, ¢{Influyd para determinar su voto?

a7% .,

T 53%

M sil no

Los medios de comunicacion, tienen la mision de informar a la poblacion, sin
embargo, en el caso del diario El Comercio y La Republica, fue lo contrario, ya
que del total de 150 personas encuestadas, 108 indicaron que existi0 una
desinformacion en las portadas de ambos periodicos, lo que da un total de 72 %,

frente a un 28 % que consisera que no existié desinformacion :
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1. Considera que ¢ Existio la desinformacion en las
primeras planas de los diarios La Republica y El
Comercio desde el fin de la Primera Vuelta Electoral
hasta la Eleccion Presidencial del Perd 20217

Wil no

De igual manera, los encuestados consideraron que el candidato Pedro Castillo tuvo un
ligero apoyo de la Republica a comparacion de El Comercio y un 43 % considera que

no tuvo apoyo de ningun diario.

Para usted, éEl candidato Pedro Castillo tuvo apoyo por
parte de la prensa de algun periddico en especifico?
;%

I

m Bl Comerda (m L Replbilica m no consid ora que W0 2paya
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Asi mismo, de los 150 encuestados consideraron que la candidata Keiko Fujimori si
tuvo un ligero apoyo El Comercio con un 44 %, de igual manera, un 37 % considera que

no tuvo apoyo de ningtn diario 19 % cree que La Republica la apoy6.

Para usted, iLa candidata Keiko Fujimori tuvo apoyo par
parte de la prensa de algin periddico en especifico?

W £l Comerca WLz Repdblica W no considera que Tuea 2poya

Ambos diarios presentan noticias con posiciones politicas distintas, ello es por fines
correspondiente. Esto reafirmé y evidencid la polarizacion que existen entre ambos
medios, se denota de forma muy clara, la posicion politica de ambos periddicos en el
que resaltan la personalizacion, negatividad y contradicciones, creando una
inestabilidad politica en la sociedad, eenfatizando las estrategias politicas antes de

promover debates sobre la crisis politica, asi como las portadas del 28/05/2021.
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Ante esta portada, 88% personas considera que La Republica informé mejor y un 12 %
personas, considera que El Comercio inform6 mejor.

Cudl considera usted que informad mejor.

12% ~__

B |3 Repiablica ® E| Comerio
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CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION

Para la elaboracion de las conclusiones de la tesis “Analisis de las primeras planas de
los diarios La Republica y El Comercio durante el periodo de la Primera Vuelta
Electoral Presidencial del Perti 20217, se ha tomado en cuenta identificar algunos
puntos relacionados a la unidad investigada, de igual manera, seran acompafiadas con
relacion a las herramientas de entrevista que se tuvo con el especialista y el resultado de
las encuestas.

1. El objetivo del diario El Comercio fue oponerse al triunfo de Pedro Castillo, el

cual se vio reflejado en sus primeras planas desde el fin de la Primera Vuelta

Electoral, hasta la eleccion Presidencial del Peru, 2021.

2. Durante los tltimos cuatro comicios electorales, el diario El Comercio siempre
respaldaba a los candidatos presidenciales dispuestos a mantener la Constitucion de
1993, como se sabe precisamente la constitucion de 1993 se promulgo en el primer
mandato del expresidente Alberto Fujimori y el candidato Pedro Castillo, pretendia

modificarla.

3. Los medios de comunicacion responden a una linea editorial determinada. Esto
los lleva a tomar posicion en favor de uno u otro candidato, lo que es democratico.
Sin embargo, un medio de comunicaciéon podria cerrar el circulo de Ia
democratizacion de la informacion si también diera a conocer, mediante la
informacion, las propuestas de los candidatos que son contrarios a su linea

editorial.

4. En las primeras planas de algunos dias entre los diarios La Republica y El
Comercio durante la primera vuelta electoral a la eleccion presidencial en el Peru
2021, si existidé desinformacion con relacion a las propuestas mas que todo en el
caso del candidato Pedro Castillo, sin embargo, ello no llegd a influir en los

habitantes quienes acudieron a sufragar.

5. La poblacion sintié que ni El Comercio ni La Republica apoyaba al candidato
Pedro Castillo, pero en el caso de Keiko Fujimori, fue lo contrario, ya que la
mayoria de encuestados, percibiéo que El Comercio apoy¢ a la candidata de Fuerza

Popular.
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6. El grupo El Comercio, teniendo gran parte del monopolio de los medios de
comunicacion, tuvo una parcialidad hacia la candidata Keiko Fujimori desde que se

conociod que pasaria a la segunda vuelta con Pedro Castillo.

7.S1 bien existe un tiraje menor tanto de La Republica y El Comercio a
comparacion de otros diarios, el motivo por el cual se escogio a los dos periddicos
mencionados para el tema de investigacion es porque cuentan con un alto nivel de
credibilidad, ya que dentro de su personal, la mayoria son periodistas o
comunicadores egresados, con bachiller y los jefes de cada seccion, tienen base
educativa que lo respalda, como: titulos universitarios y en ocasiones algunos
estudios como postgrados, no obstante, cuentan con una linea de produccioén
moderna bajo estandares de calidad, lo cual se visualiza dentro de la cobertura

periodistica que realizan.

8. Luego de la investigacion realizada en las primeras planas de los diarios El
Comercio y la Republica, se visualiza que por la forma de presentacion evidencian
distintas posturas politicas en tiempos de elecciones, aunque estos quieran negarlo
0 no quieran reconocerlo al menos esto sucede en los sistemas democraticos
liberales. Asi mismo, la generacion de informacion politica traspasa las estructuras

que se habian establecido los diarios para diferenciar la informacion de la opinion.

9. A pesar de que la teoria de la Agenda Setting en ocasiones es convincente hacia
la sociedad, ocurri6 todo lo contrario durante el periodo de la Primera Vuelta
Electoral Presidencial del Peri 2021, ya que el propdsito de los medios de
comunicacion fue oponerse al triunfo de Pedro Castillo, pero se logro a realizar

como objetivo.
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RECOMENDACIONES

1. - Luego de los resultados obtenidos en el presente trabajo de investigacion, se sugiere
realizar mas estudios con relacion al tema tratado, quizds con tomando otros diarios de
tiraje nacional con la finalidad de ampliar los datos, la informacién y el conocimiento
con relacidon al comportamiento de los medios de comunicacion durante algin contexto

politico en el pais.

2.- Se propone a los futuros tesistas a aplicar el método cualitativo en caso realicen una
investigacion sobre primeras planas de diarios que ayuda de manera significativa su

desarrollo, por lo que la investigacion se hace mucho mas completa.

3.- Al trabajar un tema comparativo, es recomendable tener opiniones de personas no
involucradas en algunos de los medios materia de estudio, ya que conceptualizaran de
otra manera la tesis, también serd de mucho soporte las opiniones que se tenga con los
resultados de las encuestas, la cual para su desarrollo se aconseja que sea con preguntas

cerradas y concisas.
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Anexo 1. Ilustraciones

La Repiublica

HERMANDO CEVALLOS. DEL EQUIPO TECNICD DE PL AFRMA QUE
REVISARAMN LAS BAJAS PEMSIONES QUE RECIDEN LOS TRABA JADORES + 4

Castillo pldl]td Pefl.' u I-'lbl('le plantea
unaconfiscacion ] reformade AFP
delosahorrosde 4 sintocar fondos

ol

== s

.
- A

alfadosalasAry |

I

il — O e Caler I (OIS SO, U — g U Omlw vepor Al el ahan el e

= ’ " e ulics O PURITSEON £ Mo e, £ PET LIDTE e 08 1o fondor, Pedro Canteld S0 e Carsbay'hs
Plom, 1] il atossamtionegpic Poehman, Fspocialistos, slindioutoy & habiarin 8¢ eleminas lag AFP'Y oy 08 COMOCITIN 3 W DA00RES DRI LM
- "‘h"“'"' - Iepirdlr ) et RN Crvalln e ST Nl e Persicne

wlilan

TR R .

P nhllnrl.lunn-::nmvm
de trigo, makzy arrogharia
guese dupliguen procios

Controversiaenel MorroSolar

Ly nlrur-wn \m e el I.nm4 MRl amul--u(ndﬂ...uu-ua
idi

v o willge i hd\l T M [T Vacwnarinenjulioa
B mayores de 50 afos

wmare

84




= €l @ommfu

Castillo plantea
unaconfiscacion |
delosahorrosde

bd L
F . 5 & ao L 9§ P -
afiliadosalas AI'P
[ T R T T e T (ER | S T B PRI B T
Y [P M T e N B e
TR 1 e e bania Binhe= e melitcs aeik s
vtk vilim (1 i s b ST T LT SIS TR DR R [
T e— g
Prohiar b imapxortackin
b g, it oo buirin
i s chpliipocn rocks -
i
— . —
Controversiaen el Morro Solar
b e i e ey e e paiade 4w
e o TP P AT A TR
-

WuNDO 327
Conservador Lasso, nuevo
presidente de Ecuador

= Derrott n segunda vuelia a Andrés Arauz

Lunes

La Repubhca

EDICION EXTRAORDINARIA
EN PRIMERA VUELTA AL 90% DEL CONTEO RAPIDO DE IPSOS-AMERICA TV

Castillo lleg6 primero

et 57 A .
r o ) \ 7

.
»

'y
-

18.1%

= E| candidato presidencial de Per( Libre UNO DEELLOS ESTARA EN SEGUNDA VUELTA:

confirma el ascenso en U intencion de voto,
regisiradd en las Ultimas encuestas del [EF, y o

Pasa a liderar Ios primeros resultados

extradficiales que debe confirmarios fa ONPE et _ 14.4%
= Desde Tacabamba, Cajamarca, donde

woto, Castillo-diio; “ESta 5 una expresion del i

pueblo. Pido calma a mi pueblo, es cierto que
hay una efervescencis, pero (enemos que ser
respetunsos de los datos, como siempre”.

Once bancadas entrarian en el nuevo Congreso g mn
T | | et | s | Uik | sy | s
do | fus | g [an o | o noe

107% | 107% | 9.5% | 88% | 84% | 79% | 77% | 64% | 57% | 56% | 54%

ERMAMDD CEVALLOS DEL BOWIP0 TECMIOD DF PL AFISIMA QUE
MEVTLARA N LAY B S P AONE Y (U RECIDEN LD TRADA JADOREY + 4

Peru Libre plantea
reforma de AFP
sin tocar fondos
de los afiliados

— T (T R e - e e
gt e (e iy [0 Py Ll w0 e o Wby, e |tk B
W atilc e ehomwar L ATF § o L

iegeioy, W A el s e W Wil (e Permane

Votunaran en ju
miayores de 50 ahos

e

LUCES MUNIN)

“EICOVID-19ha Exbuormgmero Guslerrres
a1 iprerdsta Andres
Aoz e Ecumbor

= €lComertio

Castlllo esperaa
rival en balotaje

CONTEORAPIDO.Medicionde Ipsosal 90% mostrabaal candidatocajamarquino
consolidadoenel primer puesta Fujimoriy Lipez Aliagadisputan el segundo lugar.

inelrepunte delasp
w dossemmnasde ke
respetarios rosultados,

TRAGENTA
Proyeccion
colocanaonce
partidosenel
Legislativo

Lasideas -nqnsl.h

I l i

iguen
encarreraclectoral



WIS | <] g howa sctual

dermanda
hurmsnidad

Py I_Iumhum:nu

T
Tiiae Rens

Fujimoridanuevas
propuestas; Castillo
mantiene discurso

n|;ﬂ'-{ il s b
rrest s dket e o s
b s pmsl

™ HH Y
kar dlﬁnlplmt rancken”

P Fanstaden s e e
W raEs i A b T T L

86

CANDIDATOS LE HABLARON AL PAIS DESDE CHOTA 52,3, 4y5

Las propuestas

= Pedro Castillade Perd Libre v Keika Fujimar cie Fuerza Fopular
yhasta pullazos en el primer debate ue tuvo como age

CASTILLD\
Salud

Enaip

e obie ) w0 o ardcn
LT3 1 L

nfrontai

wlacincg fomas nacional

| Drogramas

Edu{a(iﬁn
s
sl

aedras i
m\ar-m

escte anibi

Corrupeion

wilr:

Economia
 Baod ahacan cerard deufasce s

plala, o cebenser para s
SN * R GO v
TrBrEnACICTagS Y 5 eEUDErGraF g e L

Seauritau cudatana
smsalaFol:]

Economf
$ El408 slcenense repats de aners e
alanolacidn

duplicard
pearETos dOLcas e s
oGRS o e

semuritadcnatane
1a Foli \‘Eu’vvuﬂ\muu [
285 de ravercicn

ENTREVISTA »1213
“Los candidatos

vanavencerla
pandemia”

st
minzrinaher

ESPECIAL 37

ElPeriperdida
Rafael Rancagliolo,
quien batalld por la
Justiciasocial

SCIEDAD 316

Habilitardn en forma
temporal el tramo

Il de la carretera
RamiroPrialé




||1||I|
iabill

b e s 1
Rt

Vocerosde Pera
Libre amenazanel
orden democratico

Crithras Eareiabetis
]

e
[
coapcrrhab sy
Fri S e T
el

&l Qtumertiu

i
frs=mteen)

=y
*Li |a|JrL-|uh' b
pueckeponyve

s bl

[
vk e

P——
VIR s
ahe Tilha Padlos

Pk bt

1V 7O de provincias del
RS SeSLpera 1:I precimeclio
de muertes de altimoes atos

A et e
o g e b 8

il v b bk o

e A b
e oy

f
Anrssrmmlan ke
wan i e Er b

Fidinifomigh b i fwbor i
el b i i s
mevreadi] prrieal ke

Elprimersimulacro
devotacionde Ipsos

87

La Republica

JURISTA:

ACARTA MAGNA 241

Constitucion se
puede cambiar,
pero de acuerdo

a mandato legal

— Lucianc Lon:
puede enviar al

POLITICA 35
Castillo hara
gira por el noree
y Fujimorien la
selvacentral

oaDy
CULTURA 320

Gisela
valcarcel
vuelveel
sibadoala TV’

de Estado cu

S5
Luz verde al retiro
del 100% delacTs

Uerzas Armaras y 250 me

ner mendalerio
13 COMVOCar a

Iz
une cansituyente, esteria dande un golps

la es posible con el

La Republica

SEGUN ULTIMA ENCUESTA NACIONAL

URBANO-RURALDELIEP 2.4

y35

vdil

36.5%

Pensando
enlasegunda
@, ipor
quisnvataria

29.6%

— Ceslillay Fujimon ton
iperoscambios en sus.
porcentaes enrelacion ton
anferiorencuesta en [ gue
N 3525y 3005
spectivamente.

re

s £ candidato cie Per0 Libre
tiene mas fuerzaen el sur,
centrioyoriente celpals,
rmierras liceresa ce P
continia cansu ventaja en
Lime metropolitana.

AT N0 vOlare
definitivamente por la
representantede FPy el 35%
porelde PL entanto, el 6%y
ticne su votodecididn,

78%

25%

W wa AoEE s
et R
POLITICA +7

Fujimori encabezé mitin
enafueras de SantaMénica

POLITICA 6
Castillo presenta parte
desuequipotécnico
y deslinda de Cerron

Jueves

s/1.50

ECONDMIA 515

Fmprsas podran

ESPECIAL 313
Gobierno distribuira
mascarillas de forma
gratuitaenel pais

ESPECIAL 513

Praxima semana se inicia
vacunacionen Limaalos
mayores de 70a 79 afios

ENTREVISTA 56
“Impulsaré eliminacion
de las service y los CAS™

OMiNgo

s/2.50

POLITICA 511}
Victimasde
esterilizacion:
Keikodesprecia
TIESIOS Cas0s

00O Y CULTURA 528

EmmaStone y su
cambio deuna
Joveningenuaa
lavillana Cruella

ENTREVISTA 55
Tanaka: Los dos
candidatos generan
dudas sobre su
actitud demacratica

ESPECIAL 318

Cierranvuelosa

Sudafricay Brasii
[

DEPORTES
»3
Conocho
jugadores,
laUempata

33000
Ayatucho FC



"

Las2H
evannencks

BT WRs ARATHE

“Esalarmantever
lasideas que tratade
defender Castillo”

Pupsab Seliorayarhs
b e
I

lider
la e
stvyscher] s

wapakenl
lemgrdidivmcnt ks

Areipipinafienta
i e e dhe
alevesos por virus

e
T

1w e s mtearar
I p——]

bealalmbes b pais™

P

nr
[y i

s
]
ke e L erbexity

ARLULHE

Edabddine viiche
asuperar s

S RE] s
encuslis

ROMERO PAOLETTI SE LOS ENTREGO EN MALETINES Y SOBRES MANILA > 234

Keiko recibio otros
US$ 3.6 millones

cuando era

C

youe

ongres

tirmor

parte Tue icgal,
e ra (uncionaria ponlica

e 13 st aliz, Rurmsro hizo nperaciunes ajenss

il desuempresa: mplircon Keiko.

Caidos en
cumplimiento
desudeber

Wt

i

Dot
o ineligencia

Sabado

s/1.50

d
POLITICA 37
INErechaza
campaifiade
intimidacion
de ungrupo
de congresistas
v .

POLITICA 30
Presidente Sagast!
hace balance: Ya
tenemos 50 millones
devacunas

POLITICA 38

Hoy es lamarcha“Por
el Pert, Keikonova"

Ricardo

Garecaya
ool tienesus
iseleccionados

BANDA DE QUISPE PALOMINO NO RESPETO NI LA VIDA DE DOS NINOS » 23

Narcoterroristas
matan a 16 personas
enel Vraem

ENPORTADA 43

“Viven en contubernio con el narcotrafico”

= RLDEN a2, et IS G INTENIOT Y eXDErTD = TS e Segun it 22 del NPT

Maestros que se jubilen podrian
recibir hasta S/ 72 mil por CTS

-

ESPECIAL 313
Desde este lunes
31 vacunarina
las personas
deGoaGaanos

PaLimCA 34

CAF Investigara
denuncias contra Luis
Carranza, asesor del
equipode Keiko.

PoLImCA 3 1
Elinformante: Vacios

Fuerza Popular

DERORTES 320
Pilar Jauregui,
ejemplode ucha:
uma puntos
para ir aTokio 2020



| rul'\.-oiltlmuuu
nLirna misyesierio

e e 1
[T

Fujimori denunciafraude
enmesa; losobservadores
avalan el pmceso electural

Pamichonos, Lideroasds Forra Popube dhocape

T Libroqii Hisa vstrabegla e I e
[P ok B e cosiuad s
wlwrvatinain |-mu1n-l'||1mln1|pch |rF|m:n-erln-m-n-.h veahelocadms,

Raricn drabim o
ey "
il o e

II#'*“IF-*W

tipn di: ﬂmbhﬁcrr‘l en
miximo histirico de s

torvmarar'rn gl bk
(v bmber rk b2 3580
by b e

89

ouarots
o ineligendia

Lunes

La Republica ..

HAY QUE ESPERAR EL RESULTADO FINAL DE LA ONPE

Empate técnico

aro. A las 7 de lanache, ¢f = Arrhis candid
cé a Keike Fujimori llamaron 3 sus pa:
tillo cor Tres horas \u< rasu\ ios oficiales de 3 O
3 rapido &l 1007, las cifras hadian Castilla se valcaren en su puet
rlaco ligeramente: Castillo (50.2%) v Keiko (49 &%) \3ra\ bamba (Uejamarcs), a festeiar el conten ranido,

= AUN N hay un gana!
baca de urna de Ameér
con 50.3% v & Pedro

DNPE AL 56.358%: Keiko (52.466%)/Castillo (47.534%)

E Jefe del ente electoral se encargé de precisar que aun falta contebilizar el voto rural, amazdnico y del exterior.

AL 96,424% DE ACTAS CONTABILIZADAS DE LA ONPE »:z3

POLITICA 36
Tribunal de Etica
dehe pronunciarse
porgraves hechns

Pedro Castillo adelanta por _"”“’“
98,012 votos a Keiko Fujimori

ESPECIAL 312

Inician vacunacion
en Limay Callao
de las personas
de 60 y 62 afios

EcoNoMIA 315

Dolar llegaa su
maximo historico de-
5/3,938y laBolsa
clerraen hegativa

DERDRTES 318
Pert busca repetir
hoy lagestade
2017 ante Ecuador.
Hora: 4:00p-m.

ENTREVISTA 67
Tuesta: Los apoyos a Castillo y
Keikosonlos dela primera vuelta -

EN PORTADA 525
Observadores: Fue un proceso
= electoral correctoy exitoso




TR —

Masde 2{) casos
contraCerronestan
detenidos en Junin

L

vumst it Trambe”

Ssse b, Tinbos o 1 = ghran
omae crmmuk b, sa b i
s, e e e
fios, ki
TR

N | s brbos debibmpac b

gk bed 13 b

ranidig e
s

wihs

al

Fonpertins il besm
e BB atin e
POWAVO

T

Aevkanescalectivis
_Eln{uhﬂ_nmvl_r
e
= e ‘l.l';ru:.:;...l U viscuinin s sumaria b
— '\umnmlrm-lmmmunm

[

[T

Clerecins

Lt T byt o g
regrs ou cantagres lgados
= i e e,

W
“VladimirCerron §
teniaresolucion” ===
deallanamiento e

It lgnetina
Fujimieri v FF i
lamboale neiivos

W I-n.HI.I'I-\.I 1 afirres

IHibigge, fregiioadle

m.,m..,...r.q..r..q.u i gl i
e o=

b1 el sk

ﬁi'.m[lﬂ]t—il.l-a"[l('l.:nl-iﬂﬁmﬁﬂ
de 27 millonesdeatenciones
virtuales durinte pandemia

Tl pidh e Femgrd e
MMJJ.I'\I Lide have s

=

Py
ot iy R, 10

e el b s

1

Perfilesdi los
sl s o

v
stV
lerrbonesy
uprenlicgs

Juuie
gl rngm—u.l

90

] L] e »
— Dl oe s FRAA \-mnz'ﬂsr!ﬂ'\vr'c el articulo 31° de Iz Constitucian,
( lova  sobre derechos polilices v ceberes,
gue dice: Esnula v pur
que prohibe o limite al ciudazanc e

gjercicio de sus derechios,
e [2ucliment los articulos 347°, 3487,
4" del C(

1
rofc:Jmscn

Martes

s/1.50

POLITICA 34
Castillosuperaa
Keiko en 44,716 votos
al99.985% deactas
contabilizadas

i

ESPECIAL 312

e Selaune F“
poder del Estado
ienes o ejercen o
Beiones v
lades que la Constitucion y
0. NINgLng persone,
cidn. Fuerze Armada, Polict
Narional a sector de la poblacian pL
HE elejerciond poder,
p o sedicién
| 0ltima parrafo

349°,351°y 35
sancionan la promocion e ingitarion a los

diy
1bien violenl mu\eeunu:d\

POLITICA 35

Cargos dejefes de ONPE y JNE sonirrenunciables

= Par marsio delaley 507 los expons:

s elecorsles, referEogum o consultes papuares.

inicia
vacunacion de pacientes
concincery VIH

ECoNOM A <16 K m;ﬂ
Fanavistas -

exigenal MEF .
devolucionde

Sus aportes

DEPORTES 320

Seleccion
Deruana en Rio
de Janeiro: el
jueves chocan
con Brasil

Buarol
o ileligendia

Martes

INVESTIGARAN SUS CUENTAS BANCARIAS 3 23

Fiscal levantara
secreto bancario
y tributario de
Vladmnr Cerron

wos = El Magisirado RiCn: :r’IRm ;mco
@ laUnidad de Ineligen:

ESPECIAL +12
1 millon 131 mil
mayores de 60 aios
no hanrecibido
ninguna dosis

Fiscal Pérezabre

investigaciéna
Keiko Fujimori nnr
los viadiaudios

ECONOMIA + 15

Ministro Chicoma: Por
ahoranose permitira

ensalas decine

POLITICA 34

AlJNEafnle quedan
porresolver 200
apelaciones de FP

= proclamazier pres o
en 10 i I

POLITICA 11

ElInformante: jugando
con fuego, el debate de la
asamblea constituyente

ECONOMIA 314

Bono para

ONPy libre

desafiliacion

de AFP verd

hay el Cangresa

POLITICA +6 DEPORTES 318

Aprueban Copa América:
acusaracuatro  Perd jugara por
miembras de el tercerlugar

“Los Cuellas tras perder 0-1
Blancos’ ante Brasi|



s

e

= @I Comertio

[E——

» I l ™ Miércoles
RESULTADOS OFICIALES DE LA ONPE +234

E197.9% de las
actas ya estan

contabilizadas =

Castillo supera a Fujimori por 84,425 votos

JNEresolveralas
actas observadas
deforma pl’lblica

[ ———
L 1530 muevis
congresistis
recibirin he
credencinles

e
friaryt =
Sy

P T,

Castilloen los 424
tistriloade Ling

50.243%

= Al cEe (1143 0m | b resobver 57

actas contabiizadas del exterior  actas oon' por candidatos s
flegan ad AOOS%, y o QuE qUIta - DIFRONGIDG 0 AMDOS Dartidos — crante €1 dia on ks xteriones
mnwwmmm—m y B9 cbsonyacs, ool tocal de la ONFE

o fos dos

ipractnciel bulsille
powe] abzaded dilar

El“fraude” segiin INEresolveriactas
Keiko bajolalupa enaudiencia puiblica

i ¢ NS SRS LS O LI DSl - E0ETME 00 DAIE CHCIDN. JOMPE LUSS S Arenas.
RO PSS ) S LML FIBHE A LRI | WS Gt 42 IO B DN Fi VAR

Deudadel Estado podria
—crecera40% del PBI por
e?-___ mayordemanda degasto

Rl

—
"s L) Maiiana
enfrents
i ‘ D MershuSpm omb ecenomia, segurkdad, deposiempos cste
Faa I8 o s i

¢l QEnmmm

ALSTRVICHO DL Al
RS

INDEFINDINCIA
FVIRACTIND

‘onm-nu e zoa oy | Bl preciode lalibertad .

A TRES DIAS DE LAS ELECTIONES 422

Keiko y Castillo
cierran hoy sus
campanas con
mitines en Lima

ropscoes =202 ¢ [JEMTme—
Gestlon de Peru
Libre en.Juninhizo
contratos con mas
de 540 militantes

SORDAT 13

Suspenden vacunaciin
en 32 puntos de Lima y
Callao por elecciones

= 5 RS DL
TIPS ot D5 SN GES0E
T T B DO TR S .

queno coineidan
losdoscierresde
lacampana

b
A

Sospechax Muchosno  Grave. Exprocurador
ru;:N ranexperics nrl a anticorrupciin Antonio
1 1 e

Servicios. Las ordenes
cmitidassuperanlos
S |nlllnm~< an
= o Estadd Tambiénh ,
ViadimirCerroninicié arias wobiernc
susegundo mandato S
comogobernador,

=3

WOL CRUCIAL N MESA

Importantesmontos.

BCData| (5451 NXIDADES AMABINAS

wm Fufimor] oeskila encuentros en
(Chiciaya y en Flura, acomoaniaca de
Ricand ACufi, evcongresisla 02 APF. 3
Ui EXDIeSt U agTaceCimients
REAIEr) S CFTRCImEIC OOnirmices

Sagasti reafirma
lucha contra
la corrupcion

s [N g PL 2 rEUNIG On &

decana oel Coiegio 0 Enfenments 3 &
Que eniregd w1 Plan de Sald (ol &
DanORMLa, y o UG0S o2 ViCtmas oe
Ll Canbuta 2 ke e SeErd S apoyn

5 : . =
Cuatrofiscalesy dosjueces i e § - o
. F3 . L~ jode
-integrarianred de proteccion i aliﬁu(._«mn. E ﬂ;\:a rgy‘e I
en casos de abusos sexuales SUMATPETSONeTS = : ] :':fﬂ::.f"' f
E um-mm:‘mmmnnmm:mrm:n .,m;qnmm.nm @pml ]
=" Modwoperandi E: ebesche el 2018 fggarsn “F-"‘;;':‘::r’:: *. OIS B mrTan e ey in 2 £ e

rovmmodenunciadeos

[N -




Fo
Tl
e LLCLS . | G
Jean Pierre Magnet prepara ~4 s
== o5 Nevos icos, concierto VGGe | we——
virtual y kb autobiografico

Lunes

E G 1.a Republica .

—
MINISTRO DGARTE DICE QUE MO LE HAN PEMDO SEGUIR EN EL CARGO, PERD DEM IDEA: - 12

Misde 200 pedld()s “Recomiendo que siga

deapelacionestan 2 el equipo de vacunacion”
enmanosdel JNE | o o o SR e o s

elsistemadesalud, expariencia en & Drogesa, Ge wiceministios oera abajo. Inocutaciin .lvﬁmlll:rmd’ﬂcsl

ICTHE 1 13
WD 1

Anuncio. Apartirde hoyscempezard — Jormada, Elcolegiadode la nll(nlnl

blecerlag Jelas electoral declaré ayer ) vERTERCY
audiencissdeloscasosrelacionados — ocho apelaciones; unade Peri Libre Cerrom:Castillo
conlospedidosdenulidadqueyahan — ysietede Fuerza Popularsobreactas  Perderialegitimidad si
3 nosigicplande PL
pasadoal pleno. ohservadas.

I PORTADA 433

Y,

puntos enla Personeros de Kelko
R Fujimori comtradicen
Copa América ! ’ k
Untriunfo

conaroma

arevanch INFORME DR B, €0
\ s Regionesde

BTS2 PN N 5
fArTTe (R G P W ECET e R

4
T s enperei SR peYir e e

lideranel indicede s mpdmperescavwneren. . | St
competiti — — Hasta ayer, 201 apelaciones
[E—r—- PORICA &8 e FP than caming al JNE

= Imactividadde Cangreso:
5; Cines genera redroeden -

frer E perdidha de enel >

Viaaforma guecad it = Ussa00millones Intento de

s oo =7 oo o e e

menos s dosis o — 9 &l L]

o Tt Vasuez

b

premiden

Fspecialistassosticacnguese

ol D o pm—

il Maiiana
{ Manuel Ocho ULTIMO SIMULACRO
lenos uh-uh giay . oy DE VOTACION

,m.uusmu, |m\ : e “”‘; f H‘;‘Q‘; d Conozca la encuesta

de El Comercio-Ipsos
sobre preferencias
electorales de la
segunda vuelta

€l i
EDICIONSABADO

G MEIKO FUIIMORI A JAIME YOSHIYAMA, SEGUN DOCUMENTOS

QUE TIEKE LA FISCALIA: -+ 45

ViSPERADELAPOLEMICA

i “Jaime, hay
e quenegartodo ;...

necesilacambios, pero

conrelaciona e

e ]
D2 Yl EIORTO D LT

sockosunsarpconcomo
o oo el jncaldoPeribreenla mismajurisdccén

Un total de 249

militantesdePerd ., (Qdebrecht”
Libre figuranenel

= JOFgE Yoshiyama reveid 3 eguipo Lava Jalngue 1
[r——————r——————— caniat de Fuerza Pooular ke pick 2 su tho afimar gue ™no
TENSIONENELCIRCULOPS WO MRCD NiNgOn 3parie 0 | consinucions rasiefa

adr()n del MO‘ Iadef Indesplieguey s SN [ FECHIA, FUBRCAT TRCIDND LSS 17,3 TIIORES BA1E
derusosenel Artico ¥ J016 LIS 7.3 CLANG0 877 CONGTesssta Lo grave &5
alertaaOccidente 0 10 10 FEEIEXIE, 040 3 S0 TURCINGYS) DUERC) ECTBONIA -+ 3
culos. Hay Elecciones.Otros Reciclados. Extitular
o ol tresquefirmaronlos — del InteriorCarlos Reactiva: Plazopara
partidodel lipi Movadef Bas —_— 5 reprogramar deudas
postulaa PedroCastillo mm.m.munqmm queesto*corroboray e 0 i vence el 15dejulio
] uparon Per loct
) Llhl‘t Llludullm evidenciasqu —
organismodefachada  FernandoHerrera,fue  entornosradicales’ ESPECAL 500
deSenderoLuminoso.  elegidoporTacna. Castilloestdiel Mova ulu
‘ s e Minsa contratard 23,500
paraavanzar
FLcomERC ATAQUE trabajade 0N |3 vacunacion
3 B s " resno
Testimoniosrevelan BV 2t serintocados”
= Covid ik devesos o —
= COYOATIRL 30
1 Fallece Juan
99 Exsomesnyn = Manuel
e 3, B Ochaa, el
R E T T T T 18 AT BT T R b - =
s a4 L0, P Y, VRS TR £ 3 1 e e T Jaguar

92



[ ————
velCallaoparalatereera 7
Sjornadade laVacunaton = orr

1

ElJNE proclama i

b, b e o

presidenteelecto ===
a Pedro Castillo -

Fstitades, Tl
s
Puri Librecomspansdor

Willaxdenuneln
rivsgs parn libertad
ST

i

BRAT T I AN s
“Niw o recomecer o

resuliados ponguees ln

que mandan labey :

vl Constitueiin® — L

Habrd 22 controsen Lima Sisssinsser

93

R

La Republica

Martes

5/1.50

JNE PROCLAMA VICTORIA DEL PROFESOR PEDRQ CASTILLO EN LA SEGUNDA VUELTA + 23

Presidente electo

TRAS SU PROCLAMACION
DIRIGIO UN BREVE MENSAJE:

—Liai0 & la 1M a1l

del pueblo peruanc para
abrir la puerta del
praximo bicentenario y para
€onstruir juntos un Perd mds
Mds unido, mds humano,
st ol Pord, primero
les peruancs’.

— 1000 3 |3 527073 Fujimor
30U 10 PONEAMES IS
ohstauins para sacer adelante
f5... AU L3 i tora;
abierta, aqui 7o hay rencar.
Hiemeenidos a este espacio para
sar un gobierno sin
discriminacidn alguna”

respeluosos de la Consiitucian por
Ia cugl Neos sid0 elegidos, hasle

ralzan su cxperiencia, pern
vengan tor leatad
ransEarenia. 5 5 1o vems a
permitir gue se robe un solo

ntaun al puetlo pervana

a lurha corta

la corruncién v
males de este pals’

Ira los grandes gy cowaze

=T

OEA, Sagastiy
gobiernos de
todo elmundo
saludana

o,
dlenics con optimsmo.
el futurode nuesito.
pais. Anuere dias el
Ficentenario, que seaeste
clinitiodeunamueia
wtapa dercconcilacion’”,
Francico saast

eresideme

KEIKD, LUEGO
DE CONOCER LOS.
RESULTADOS
“Vamos aseguir
defendiendo
lademacracia™




Anexo 2. Validaciéon de Expertos.

Lima, 15 de agosto del 2022

Seior: José Manuel Garcia Sosaya.

Presente:

ASUNTO: VALIDACION DE INSTRUMENTO DE JUICIO DE EXPERTO.

Me dirijo a usted para manifestarle mi saludo cordial y comentarle que para el desarrollo del
proyecto de investigacién: ANALISIS DE LAS PRIMERAS PLANAS DE LOS DIARIOS LA REPUBLICA
Y EL COMERCIO, DURANTE LA PRIMERA VUELTA ELECTORAL PRESIDENCIAL DEL PERU. 2021, se
requiere la validacion del instrumento de recoleccidn de datos, por lo cual solicito su valiosa

opinién profesional.

Para el efecto, adjunto los siguientes documentos:
1. Ficha de opinién de expertos.

2. Matriz de consistencia y de operacionalizacion.

Agradezco por anticipado su aceptacién a la presente.

Atentamente,

Manolo Daniel Cadillo Montes
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T
abla de Evaluaciﬁn de Expertos de Instrumento de Investigacién:

I. DATOS GENERALgs;,

1.1 Apellidos y n‘osrnhres del| informante:

Comercio, Periodo co
del Per 2021
1.5 Autor de| instrumento,

EXCELENTE

Il. aspectog DE VALIDACION:
B81%-100%

INDICADORES

REGULAR | BUENA MUY BUENA
21%-40% | 41%-60%

1. CLARIDAD
2. OBJETIVIDAD
3. ACTUALIDAD

Bxiste una organizacidn logica |

Esta formulado con lenguaje
apropiado
Estd expresadg en
observables
Adecuado z I3 actualidad
social
T —— -
L

conductas

4. ORGANIZACION
Comprende los aspectos en
6. INTENCIONALIDAD Adecuado para valorar e
aspectos de la estrategia L
7. COHERENCIA Entre los indices, indicadores o
¥ las dimensiones
Basados en aspectos tedricos P

8. CONSISTENCIA |
9. METODOLOGIA La estrategia corresponde al
propésito del diagndstico

Elinstrumento ha sido
aplicado en el momento

)

10. OPORTUNIDAD

OMEDIO DE

PR
&ALIDACION |
; i i ici levisivos y sus competencias

2, M (2019) El Perfil del periodista de los notlcle‘ms te /5 : _ .
::Jafs:?:::e{:es::l;n la ;ercepcién de los televidentes de la Urbanizacién Los Patricios del distrito de Jests Maria,

Ill. PROMEDIO DE VALORACION

ILIDAD ‘
DerNHRanec (X ) El instrumento puede ser aplicado, tal como estd e?abumdc
() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

B Py 2w PR
Lima, ‘i(ﬁ{‘ GF‘;-)J‘. Q—t‘

<

“Firtha dél Experto Ifformante
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Lima, 15 de agosto del 2022

Seior: Edwin Manuel Gonzales Duran.

Presente:

ASUNTO: VALIDACION DE INSTRUMENTO DE JUICIO DE EXPERTO .

Me dirijo a usted para manifestarle mi saludo cordial y comentarle que para el desarrollo del
proyecto de investigacién: ANALISIS DE LAS PRIMERAS PLANAS DE LOS DIARIOS LA REPUBLICA
Y EL COMERCIO, DURANTE LA PRIMERA VUELTA ELECTORAL PRESIDENCIAL DEL PERU 2021, se
requiere la validacion del instrumento de recoleccidn de datos, por lo cual solicito su valiosa

opinién profesional.

Para el efecto, adjunto los siguientes documentos:
1. Ficha de opinién de expertos.

2. Matriz de consistencia y de operacionalizacién.

Agradezco por anticipado su aceptacién a la presente.

Atentamente,

Manolo Daniel Cadillo Montes
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Tabla de Evaluacién de Expertos de Instrumento de Investigacién:

I. DATOS GENERALES:

1.1 Apellidos y nombres del informante: :
o GGONZALES DU Bdin Manued

1.2 Cargo e institucion donde labora:... Do CEATE - UJd B M .

1.3 Nombre del instrumento motivo de evaluacion:... EAM CUEITA

1.4 Titulo de investigacidn: Andlisis de las primeras planas de los diarios La Republica y Ei
Comercio, periodo comprendido del fin de |a Primera Vuelta Electoral a Iz Eleccion Presidencial
del Perd 2021

1.5 Autor del instrumento.

Il. ASPECTOS DE VALIDACION:

INDICADORES CRITERIOS DEFICIENTE | REGULAR | BUENA | MUYBUENA | EXCELENTE
] 00%-20% 215%-40% A1%-60% I S1sElE | 81%-100%
1. CLARIDAD Estd formulado con lenguaje :n X
apropiade -
B. OBJETIVIDAD Estd expresado en conductas \ X
observables
‘ 3. ACTUALIDAD Adecuado a la actualidad x|
soclal
E ORGANIZACION Existe una organizacion Iogica %
5. SUFICIENCIA Comprende los aspectos en
cantidad y calidad | X
LG. INTENCIONALIDAD | Adecuado para valorar 1 x
aspectos de la estrategia |
7. COHERENCIA Entre los indices, indicadores | X
y las di lones | |
I‘ 8. CONSISTENCIA Basados en aspectos tedricos X
9. METODOLOGIA La estrategia corresponde al |
propésito del diagnéstico X \
10. OPORTUNIDAD El instrumento ha sido 1
aplicado en el momento *
adecuado l
PROMEDIO DE
VALIDACION X

Adaptacidn de Ruiz, M (2019) El Perfil del periodista de los noticieros televisivos Y sus competencias
profesionales segin la percepcién de los televidentes de la Urbanizacién Los Patricios del distrito de Jests Maria,

lll. PROMEDIO DE VALORACIGN
IV. OPINION DE APLICABILIDAD

+ (X )E instrumento puede ser aplicado, tal como esti elaborado
() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado.

Firma del Experto Infgrmante

DNIO‘SOMQJ Teléfono 9 486234 { g
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Lima, 19 de agosto del 2022

Seiior: Jesus, M. Grisologo Galvan

Presente:

ASUNTO: VALIDACION DE INSTRUMENTO DE JUICIO DE EXPERTO .

Me dirijo a usted para manifestarle mi saludo cordial y comentarle que para el desarrollo del
proyecto de investigacion: ANALISIS DE LAS PRIMERAS PLANAS DE LOS DIARIOS LA REPUBLICA
Y EL COMERCIO, DURANTE LA PRIMERA VUELTA ELECTORAL PRESIDENCIAL DEL PERU 2021, se
requiere la validacion del instrumento de recoleccidn de datos, por lo cual solicito su valiosa

opinién profesional.

Para el efecto, adjunto los siguientes documentos:
1. Ficha de opinién de expertos.

2. Matriz de consistencia y de operacionalizacién.

Agradezco por anticipado su aceptacion a la presente.

Atentamente,

[ |F

Manolo Daniel Cadillo Montes
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Tabia de Evaluacide de Expertos de instramento de brvestigaciin:

I. DATOS GEMERALES:

11 wymﬁwmu.mm

1.2 wemmmmtumﬂmmmu
Universidad de Clenciad v Artes de Amdrica Lating (UCALL

1.3 Hombre del instrurmenta motio de evaluacida: Encursta.

14 Mnkmw:maummumnmuup&hﬂl
M.MWHMHHMWEMﬂIhM
Presidencial del Perd 2021

1.5  Autor del instramento.

. ASPECTOS DE WALIDACION: .

INDICADORES CRITERIDS TDEFICIEATL | MEGLIAR | BUEMA | WUV BUIRA | EXCELEMTE

N 1 - | A1N-E0N - ELN-100%

1. CLARIOAD Eitd formiiada con bengsife =

apropid

2. ORMETIVIDAD st enprersdn en condatin "
e Shegrabiic:

3. ACTUALIGAD Adeeuatiy a s actualidad "

woisl

4, DRGRMIZACIOH it ufu Mgarizacidn I2pes ®

5. SUFICIENCIA Camprende o spethad it %

cantidad y cafidad

&, INTERCIOMALIDAD | Adecuads para valoear =

mipected de la eindegia |

7. COMERENCIA Erarne kg indice. .

B L L ]

8. CONSISTEMCLA Basades en aspecios bedriood "

9, METODOLOGLA La evirategls comenpande al %

prepdins del dagradstion

10. OPOATUNEDAD | B insiremanta hadlds %

spleaco e &l momenio

PROMIDND DE %

VALIDACIGH | 85 |

Eugrtacion de Prda, M {019) B Parfil g de o notich ettt peberci

ok b dingiet W peroepciin de lon tleid celal an Lo Patricied del Sirinn de besis Waris,

L PROMEDND DE VALDAADION

4. DPMEON DE APUCARRIDAD

1 N ] R i G ner
Ve

i
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Anexo 3. Matrix de consistencia:

Andlisis de las primeras planas de los diarios La Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta Electoral Presidencial del

Peru. 2021.

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL SUPUESTO GENERAL CATEGORIAS DE METODOLOGIA

INVESTIGACION
(Como fueron los enfoques de las | - Precisar como fueron los enfoques de las En la primera vuelta electoral, la Método de la Investigacion
primeras planas de los diarios La | primeras planas de los diarios La Reptblica | informacion de las primeras Cualitativo.
Republica y El Comercio, durante | y El Comercio, durante la Primera Vuelta planas de los diarios La | Elecciones
la Primera Vuelta Electoral Electoral Presidencial del Pera 2021. Republica 'y El  Comercio | presidenciales Nivel: Descriptivo.
Presidencial del Pera 20217 influyeron en los peruanos
electores Diseiio: No experimental

PROBLEMAS ESPECIFICOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS

SUPUESTOS ESPECIFICOS

(Cuales fueron los enfoques de
las primeras planas de los diarios
La Reptblica y El Comercio,
durante la Primera Vuelta
Electoral Presidencial del Peru
20217

(Existio desinformacion de las
primeras planas de los diarios La
Republica y El Comercio, durante
la Primera Vuelta Electoral
Presidencial del Pera 20217

(Primo la parcialidad antes que la
imparcialidad en las primeras
planas de los diarios La Republica
y El Comercio, durante la Primera
Vuelta Electoral Presidencial del
Pert 20217

- Determinar cuales fueron los enfoques de
las primeras planas de los diarios La
Reptblica y El Comercio, durante la
Primera Vuelta Electoral Presidencial del
Pera 2021.

- Identificar si existié desinformacion en las
primeras planas de los diarios La Republica
y El Comercio, durante la Primera Vuelta
Electoral Presidencial del Pera 2021.

- Analizar si prim¢ la parcialidad antes que
la imparcialidad en las primeras planas de
los diarios La Reptiblica y El Comercio,
durante la Primera Vuelta Electoral
Presidencial del Perta 2021.

- Los diferentes enfoques
utilizados por los diarios La
Reputblica y El Comercio desde
el periodo de la Primera Vuelta
Electoral a la  Eleccion
Presidencial del Perd 2,021
influyeron en la eleccion.

- Si existié desinformacion en
las primeras planas del diario El
Comercio, pero no logré su
propdsito ya que fue elegido el
candidato que informaban en su
contra.

- La parcialidad de los medios de
comunicacion en vez de
promocionar a los candidatos
favoritos, hizo aparentar que las
primeras planas de La Reptiblica
y El Comercio estaban alienados

Primeras planas

Medios de
comunicacion.
Diarios

Poblacién
Primeras planas de los diarios
La Reptiblica y El Comercio.

Muestra.

Resultado de las encuestas
realizadas a los habitantes de
Sunampe y El Rimac

Técnicas e instrumentos:
Andlisis luego de entrevistas a
especialistas y también
encuestas a habitantes tanto en
Sunampe -Chincha- como en
Jestis Maria
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Anexo 4 Matriz de Operalizacion de Variables. Andlisis de las primeras planas de los diarios La Republica y El Comercio, durante la Primera Vuelta
Electoral Presidencial del Peru 2021.

MATRIZ DE OPERALIZACION DEVARIABLES

Variable

Conceptualizacion

Dimensiones Indicadores Items/Instrumentos

Fuentes

Primera Plana

Primera plana del periddico, es lo

que todos conocemos como

portada del periddico. Aqui se

muestran las noticias mas

relevantes para captar la atencion
del publico y que este se interese
en leer el periddico, mientras las
elecciones presidenciales, son
votaciones para poder elegir un
Jefe de Estado cada cinco afios

Grificos Cantidad de fotografias

Tamaiio de imagen

Plano fotografico

Contrastes iluminativos

Derechistas
Izquierdistas
Centro

Partidos politicos Planos fotograficos

Analisis de contenido

Titular en tamafio mas

Tamaiio de Letra grande

Tipo de letra

Para las llamadas mas
chicos

En letra Arial

Conformado por subidas
y bajadas

Fotografias que grafican
el titular

Titulares

Portadas del Diario
La Republica y El
Comercio

101




Anexo 5. Organigrama de Proceso electoral en el Peru.

Jurado Nacional de Elecciones (J.N.E)

Educativas

Fiscalizadoras

Desarrolla programas
de educacion electoral
para los ciudadanos en
forma permanente

Fiscaliza la legalidad
del proceso, las
garantias electorales
y la neutralidad.

Normativas Administrativas
Emite resoluciones Inscribe
y reglamentos. candidaturas, otorga
credenciales

Jurisdiccionales Registrales
Administra  justicia Registra  partidos
en instancia final en politicos, a
materia electoral personeros,

candidatos

Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE)
|

Capacitacion

Capacitacion operativa de
los miembros de mesa
(solo en época electoral)

Registro Nacional de Identificacion y Estado Civil - RENIEC

Es el encargado de realizar el patron electoral luego de
registrar a los ciudadanos.

102

Operativa Técnica

Logistica del

proceso
electoral, venta de KIT,
supervision de fondos.




Anexo 6. Resultados electorales en el Peru y sus regiones al 100 % de actas procesadas

Resultados electorales en el Pera

LORETO

)

ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL %VALIDOS
g PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 8,723,709 50.440%
m a FUERZA POPULAR 8,571,529 49.560%
TOTAL DE VOTOS VALIDOS 17,295,238 | 100.000%

103



Anexo 6. Resultados electorales en el Peru y sus regiones al 100 % de actas procesadas

Resultados electorales en costa, sierra y selva

Regiones de la costa. Tumbes:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
l := l PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
A

m @ FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Piura:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
I :;_:. l PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIERE

A

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Lambayeque:

ORGANIZACIONES POLITICAS

Yy 2
l 5y PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE

A

m b FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. La Libertad:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
I g 5‘ PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
A

£

FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Ancash:

104

TOTAL = %VALIDOS

41,464 34.119%

80,064 65.881%

TOTAL | %VALIDOS
388,901 39.949%

584,584 60.051%

TOTAL | %VALIDOS

289,784 41.816%

403,216 58.184%

TOTAL | %VALIDOS

392,224 39.997%

588,417 60.003%



ORGANIZACIONES POLITICAS

"
/ & PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
A

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Callao:

ORGANIZACIOMNES POLITICAS

] o
f &3 PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIERE

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Lima:

ORGANIZACIONES POLITICAS

S ﬁ
y & PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Ica:

ORGANIZACIONES POLITICAS

Y A
/ £ PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Arequipa:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
l c .=. PARTIDO POLITICO NACIOMNAL PERU LIBRE
]

m a FUERZA POPULAR
AN

Regiones de la costa. Moquegua:

105

TOTAL

347457

247,628

TOTAL

198,503

410,860

TOTAL

2,195,770

4,014,342

TOTAL

233,316

257,640

TOTAL

558,085

302,622

%VALIDOS

58.388%

41.612%

%VALIDOS

32.575%

67.425%

%VALIDOS

35.358%

64.642%

%VALIDOS

47.523%

52.477%

%VALIDOS

64.840%

35.160%



ORGANIZACIONES POLITICAS

\
l t =l PARTIDO POLITICO NACIOMNAL PERU LIBRE
Al

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la costa. Tacna:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
f ! = l PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
)

m a FUERZA POPULAR
AV

Regiones de la sierra. Cajamarca:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
j Ef. PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
A
m a FUERZA POPULAR
Regiones de la sierra. Huanuco:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
! :;.*_ l PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIERE
At

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la sierra. Pasco:

ORGANIZACIONES POLITICAS

\
/ g :l PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
A

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la sierra. Junin:

106

TOTAL | %VALIDOS

80,520 73.135%

29,578 26.865%

TOTAL | %VALIDOS

154,223 72.565%

58,307 27.435%

TOTAL | %VALIDOS

509,790 71.280%

205,403 28.720%

TOTAL | %VALIDOS

255,556 67.705%

121,899 32.295%

TOTAL | %VALIDOS

82,851 65.354%

43,922 34.646%



ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL = %VALIDOS

N ﬁ
b PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 396,598 58.155%
A

m a FUERZA POPULAR 285,375 41.845%

Regiones de la sierra. Huancavelica:

ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL %VALIDOS

N n
j= PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 166,279 84.810%
A

m a FUERZA POPULAR 29,782 15.190%

Regiones de la sierra. Ayacucho:

ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL %VALIDOS

S ﬂ
A PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 266,824 82.637%
)

m a FUERZA POPULAR 56,061 17.363%
” A

Regiones de la sierra. Apurimac:

ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL | %VALIDOS

N ﬂ
I PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 174,344 81.465%
A

m a FUERZA POPULAR 39,666 18.535%

Regiones de la sierra. Cusco:

DORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL %VALIDOS

!.' . PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 610,521 83.198%

m a FUERZA POPULAR 123,295 16.802%

Regiones de la sierra. Puno:
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ORGANIZACIONES POLITICAS

] 0
/ 5 PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
xd

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la Selva. Loreto:

ORGANIZACIONES POLITICAS
\
l g 3 l PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIERE
A

m a FUERZA POPULAR

Regiones de la Selva. Amazonas:

ORGANIZACIOMES POLITICAS

\
/ :;‘ PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE
Ad
m Q FUERZA POPULAR
Regiones de la Selva. San Martin:

ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL

o
g PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 241,491

Al
m a FUERZA POPULAR 188,834

Regiones de la Selva. Ucayali:

ORGANIZACIONES POLITICAS
\
l c .Fl PARTIDO POLITICO NACIOMNAL PERU LIBRE
AA

m a FUERZA POPULAR
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TOTAL = %VALIDOS

645813 89.256%

7,739 10.744%

TOTAL | %VALIDOS

193,765 48.201%

208,232 51.799%

TOTAL | %VALIDOS

121,162 66.714%

60,451 33.286%

%VALIDOS = %EMITIDOS

56.118% 51.940%

43.882% 40.615%

TOTAL | %VALIDOS

121,081 48.178%

130,240 51.822%



Regiones de la Selva. Madre de Dios:

ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL = %VALIDOS

N n
A3 PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 57,387 71.060%
k4

m a FUERZA POPULAR 23,372 28.940%
AN
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Anexo 7. Resultados de las elecciones a nivel voto por extranjero al 100 % de actas procesadas

Mapa Mundial en e cual solo estan los paises donde hay peruanos en edad electoral

ORGANIZACIONES POLITICAS TOTAL = %VALIDOS
\
/ C.‘_fl PARTIDO POLITICO NACIONAL PERU LIBRE 112,671 33.809%
Ad
m a FUERZA POPULAR 220,588 66.191%
TOTAL DE VOTOS VALIDOS 333,259 100.000%
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