UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA
FACULTAD DE CIENCIAS DE COMUNICACION SOCIAL
Escuela Profesional de Periodismo

La influencia de las redes sociales en el desarrollo del
periodismo deportivo segun los alumnos de la Universidad
Jaime Bausate y Meza

TRABAJO DE INVESTIGACION

Para optar el grado de bachiller en Periodismo

Presentado por:

Gerson Enrique Cuba Castarieda

ASESOR(A):
Dr. Luis E. Garay Pefa.

LIMA — PERU
2019



Dedicatoria

A mis padres Enrique Manuel Cuba Lizama
y Rosa Albina Castafieda Niquen de Cuba
por su crianza, tiempo y esfuerzo que
siempre hacen por mi para lograr ser un

profesional



Agradecimiento

A cada profesor de la Universidad Jaime
Bausate y Meza que colabor6 con mi trabajo
final como lo fueron el Profesor Principe y

mi asesor Luis Garay.



Presentacion

Sefiores del miembro del jurado y lectores, presento a ustedes el trabajo de investigacion
cuyo titulo es “La influencia de las redes sociales en el desarrollo del periodismo
deportivo seglin los alumnos de la Universidad Jaime Bausate y Meza”, describiendo los
logros significativos de la misma, asi como la observancia del reglamento de Grados y
Ttitulos de la Universidad Jaime Bausate y Meza.

En muchos medios de comunicacion, el periodismo deportivo, es el elemento esencial, en
algunos medios escritos, irdnicamente, lo catalogan como departamento de juguetes, ya
que consideran que los periodistas deportivos, no se ocupan de temas serios. El deporte a
crecido en influencia, riqueza y poder.

Sobre el trabajo de investigacion planteado se solicita por favor invocar al jurado
examinador para que tome en cuenta el aporte de la realizacion del presente proyecto
elaborado.
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Resumen

De las organizaciones de medios de comunicacién, el periodismo deportivo, es el
elemento esencial, los periodistas deportivos no toman interés en temas de otra indole,
por eso que algunos periddicos burlonamente llaman al departamento de deportes “El
departamento de juguetes”, el bloque de deportes a tomado mas importancia y cobertura
debido al crecimiento del deporte en poder influencia, riqueza y poder.

En la presente investigacion contiene un tipo descriptivo, su disefio es trasversal, teniendo
como poblacién a los alumnos del décimo ciclo de la Universidad, siendo una muestra
aproximada de 100 alumnos del turno noche, quienes se les realizara un cuestionario con
20 items, bajo la escala politomica

Para culminar los resultados seran puestos en tablas con sus figuras respectivamente, en
el aspecto de las conclusiones se ubicaran al final respetando las hipétesis validadas en
base a las respuestas de los items

Palabras claves
Periodismo deportivo, Redes, Sociales, Interaccion, Deportes



Abstract

Sports journalism is the essential element of many media organizations. While the sports
department (along with entertainment news) within some newspapers has been mockingly
called the toy department, because sports journalists do not care about the "serious™ issues
covered by the press, sports coverage has grown in importance as the sport has grown, in
wealth, power and influence.

In the present investigation it contains a descriptive type, its design is transverse, having
as a population the students of the tenth cycle of the Jaime Bausate and Meza University,
being an approximate sample of 100 students of the night shift, who will be conducted a
questionnaire with 20 items, under the politomic scale

To complete the results, they will be placed in tables with their figures respectively, in
the aspect of the conclusions they will be located at the end respecting the hypotheses

validated based on the responses of the items

Keywords:
Sports Journalism, Networks, Social, Interaction, Sports



Introduccion

Hoy en dia las redes sociales son el principal medio de interaccion entre las personas
cercanas Yy lejanas, ademas de ser un principal medio de poder acceder a las noticias del
momento por parte de su gran inmediatez, el ambito deportivo no es ajeno, se puede
conocer las novedades deportivas, pero esto no es todo, los lideres de opinién mediante
sus cuentas brindan sus apreciaciones, esto hace que tenga controversia con diferentes
opiniones, que hacen que influya en los futuros periodistas deportivos del pais.

Se han visto casos donde los periodistas del presente, han perdido la paciencia con los
llamados “haters” y han caido en la trampa dejando de lado el respeto y su imagen, esto
también ha tenido consecuencias como algunos medios han despedido al periodista por
estos actos.

En este presente trabajo, se dividira en 4 capitulos donde visualizaremos los problemas
de la investigacion, marco tedrico, su metodologia y sus resultados a través de las tablas,
todo con el fin de que este proyecto pueda servir de manera futura a los nuevos alumnos
de mi alma mater.



Capitulo 1.

Problema de investigacion



1.1 Descripcion del problema

De las organizaciones de medios de comunicacién, el periodismo deportivo, es el
elemento esencial, los periodistas deportivos no toman interés en temas de otra indole,
por eso que algunos periddicos burlonamente llaman al departamento de deportes “El
departamento de juguetes”, el bloque de deportes a tomado mas importancia y cobertura
debido al crecimiento del deporte en poder influencia, riqueza y poder.

Pero ahora con la nueva era tecnoldgica se ha abierto una nueva puerta, Ilamada la era
digital donde las redes sociales han hecho que el consumidor y el comunicador puedan
interactuar de una manera fluida, el cual no haya una gran distancia entre ambas personas
para poder dialogar sobre un tema en especial, en este caso un tema deportivo.

La era digital ha modificado varios aspectos del quehacer diario y profesional. Solo en el
campo del periodismo, por ejemplo, ha generado toda una revolucion y un proceso de
cambios y adaptaciones, como los beneficios que te brinda el periodismo mdvil.

Hoy en varios paises del continente se puede ver proyectos incitados por periodistas, que
difunden reportajes y recuerdan la agenda de los grandes medios clasicos.

El género de opinidn, es el mas usado hoy en dia para la plataforma digital en especial las
redes sociales donde los usuarios emiten sin filtro cualquier comentario que le parezca
apropiado, generando en ocasiones diversidad de reacciones ya sean malas o buenas, lo
cierto es que se ha abierto un nuevo enfoque con respecto a este nuevo estilo de
periodismo, donde las nuevas generaciones se estan inclinando a practicar en especial el
ambito deportivo (como los alumnos de la UIBM)
1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general
¢Como influye las redes sociales en la Credibilidad de las publicaciones que transmiten
las redes sociales segun los estudiantes de la Universidad?

1.2.2 Problemas especificos
- ¢Como influye facebook en la interaccion con las amistades segun los alumnos de la
Universidad?

- ¢ Como influye twitter en el intercambio de ideas entre los usuarios de las redes sociales
segun los alumnos de la Universidad?

1.3 Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general

Determinar el nivel influencia de las redes en el desarrollo de los alumnos.
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1.3.2 Objetivos especificos
Ver hasta que cierto punto el uso de Facebook influye en la interaccion con las amistades
de los alumnos.

Ver hasta que cierto punto el uso de Twitter influye en el intercambio de ideas entre los
usuarios de las redes segun los alumnos.

Ver hasta que cierto punto la influencia de las opiniones en redes sociales tiene efecto
para la formacion de los futuros periodistas deportivos de la Universidad Jaime Bausate
y Meza
1.4 Justificacion de la investigacion

1.4.1Tedrica

1.4.1.1 Internacionales

- El uso de las redes sociales como fuentes de informacion para periodistas
(Barcelona — Espafia)

- El concepto de hipertexto del periodismo digital: Analisis de la aplicacion del

hipertexto en la estructuracion de las ediciones digitales de tres periodicos
espafoles (Madrid — Espafia)

- Las redes sociales y su impacto en la agenda mediatica (EL PERIODICO Y
PRENSA LIBRE) (Guatemala)

- Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de fatbol entre Real Madrid Y F. C.
Barcelona (Espaiia)

- Periodismo Deportivo y que paso en las dos Ultimas dos décadas (Colombia)

1.4.1.2 Nacionales

- Banalizacion en el periodismo deportivo en el Per(: responsabilidad e influencia
de los centros de formaciéon para periodistas. (PUCP — Per()

- Libertad de expresion en internet: informaciones falsas generan polémicas en las

redes sociales (UJBM — Per()

- El uso de la red social Facebook como alerta de accidentes y desastres naturales
en estudiantes del sexto ciclo de la Facultad de Ciencias De La Comunicacion y
Psicologia de la Universidad Peruana de las Américas, Lima 2017.
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- Lainformacion deportiva incompleta y limitada de los diarios especializados Los
casos de El Bocon, Libero y Todo Sport.

- Analisis del lenguaje periodistico en los portales digitales de los diarios deportivos
nacionales.

1.4.2 Metodoldgica
Esta vez el tema sera pautado a través del método del embudo generando la siguiente
pregunta:

¢ El periodista deportivo de la de la Universidad Jaime Bausate y Meza, recibe orientacion
de un buen uso de las redes sociales para emitir sus comentarios? ¢Encuesta realizada a
los alumnos del décimo ciclo de la Universidad?

1.4.3 Préctica

Este presente trabajo le va a servir a diferentes grupos de personas, empezando por los
estudiantes de los ultimos ciclos de la Universidad Jaime Bausate y Meza, los
catedraticos, personas influencers, ya que ellos contaran con el conocimiento de como
Ilegar a los seguidores con ideas contundentes, mientras que también sera beneficiado los
seguidores ya que ellos son el receptos de la influencia de ideas.

1.5 Delimitacién de la investigacion
1.5.1 Temporal

Dicha tesis comenzo el 15 de marzo del 2019 y culminara el 7 de diciembre del 2019.
1.5.2 Espacial

Este trabajo comprende a la Universidad Jaime Bausate y Meza ubicada en el distrito de

Jesus Maria.

1.5.3 Social

Dentro de la limitacion social tenemos a los estudiantes del 10mo ciclo de la Universidad
Jaime Bausate y Meza.
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Capitulo II:

Marco tedrico

17



2.1 Marco historico.
Uso de las redes sociales

Las redes de interaccién social, en estos afos se han convertido, en uno de los
componentes, mas usados y difundidos en comunicaciones constantes:

Las redes sociales en la linea del tiempo:

1971: Se redacta y se envia el primero email.

1978: A través de la plataforma Usenet se distribuyen las primeras copias de navegadores
de internet.

1994: Se funda GeoCities, una de las primeras redes sociales.
1997: Se lanza Messenger.
2000: El internet se hace méas conocido

2002: El pionero online del portal Friendster en 3 meses alcanza 3 millones de usuarios.

2003: Se inaugura la web MySpace.
2004: Facebook se crea
2006: Se estrena Twitter.

2008: Facebook supera usuarios a MySpace

Credibilidad de las publicaciones que se trasmiten

Las personas deciden si creen 0 no en componentes objetivos y subjetivos seglin su
decision, y la vision que tienen de las informaciones de los diferentes medios de
comunicacion, segun las caracteristicas relativas a indicadores como las acreditaciones
académicas, trayectoria, prestigio, calidad y credibilidad en la informacién

Una persona tiene mayor credibilidad, si el periodista y la noticia no ha estado
involucrado en actos de inmoralidad, las comunicaciones en internet a incrementado, la
difusion de informaciones sin restricciones respaldandose en el anonimato, que pueden
ofender y dafarla dignidad y honestidad de la persona.
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2.2 Antecedentes teoricos de investigacion
Internacionales

Cervifio, (2015). El uso de las redes sociales como fuentes de informacion para
periodistas. Sefialé como objetivo principal: Que la pauta periodistica establece la manera
de influencia y analiza, las fuentes de los medios y sus contenidos sociales. En
metodologia, en especial la recoleccion de datos fue a través de dos técnicas: analisis de
contenido y aplicacion de encuestas.

Pérez (2014). EI concepto de hipertexto del periodismo digital: Analisis de la
aplicacion del hipertexto en la estructuracion de las ediciones digitales de tres periodicos
espafioles (Madrid — Espafia). Su objetivo principal es proporcionar datos indicativos en
la estructura hipertextual, de la prensa digital espafola, y de las potencialidades En
metodologia, eescogieron diversos medios con criterios cualitativos y estratégicos. De
sus conclusiones cada vez mas hay enlaces hipertextuales de una actualizacion constante,
generando un cambio importante en un corto plazo.

Ramirez, J. (2015). Las redes sociales y su impacto en la agenda mediatica
(ELPERIODICO Y PRENSA LIBRE) (Guatemala). Su objetivo principal fue Analizar los
Contenidos mencionados y relevantes en redes, que alcancen impacto en la prensa escrita
de Guatemala. En metodologia, se recoleccionan datos para la investigacion segun los
autores, para la informacion contextualizada. De sus conclusiones se resume: Tras estos
monitores los resultados llegaron a comprobar que las aplicaciones virtuales contribuyen
en los medios impresos.

Naranjos, A. (2016). Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La
cronica como género prevalente. El caso de los encuentros de fatbol entre Real Madrid
Y F. C. Barcelona (Espafia). Su objetivo principal fue comparar y analizar diferentes
partes del periodismo deportivo en las Gltimas dos décadas. En metodologia, es el analisis
comparado por lo que la labor se sustentara, en andlisis de situaciones de confrontacion,
relacionadas con el deporte en otros paises. De sus conclusiones se resumen: El
periodismo deportivo tiene sobre los usuarios factores que han formado un fenémeno
complejo, asi las notas deportivas generan seguidores que conforman una de las
caracteristicas definitivas considerandose un factor del deporte mediatico

Torres, N. (2017). Periodismo Deportivo y que paso en las dos ultimas dos
décadas (Colombia). Su objetivo principal Es el repaso de la evolucion del periodismo
deportivo en Colombia. Su metodologia es descriptiva con conclusiones pocas
alentadoras.
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Nacionales

Morales (2017). Banalizacion en el periodismo deportivo en el Peru:
responsabilidad e influencia de los centros de formacién para periodistas. (PUCP —
Per(). Su objetivo principal fue probar que en el nivel actual, la prensa deportiva peruana,
en los centros de formacion tienen una poderosa influencia. Su investigacion utiliza la
metodologia cualitativa porque analiza el lenguaje de las notas redactadas, a través de la
malla curricular y silabos. La encuesta aplicada también es de este caracter. Se trata de
una investigacion explicativa/descriptiva. La actual situacion del periodismo deportivo el
estado y el marco tedrico, brindaron su diagnéstico en los medios escritos. En conclusion,
se resume: Entre la formacion académica, las horas teoricas y la calidad de sus articulos
hay una evidente relacion.

Honores (2016). Libertad de expresion en internet: informaciones falsas
generan polémicas en las redes sociales (UJBM — Per() Su objetivo principal fue
Identificar los intereses de los difusores de informaciones falsas y el porqué de la creacion
de éstas. En metodologia fue cualitativa, para buscar el estudio de la calidad de
actividades, relaciones, medios materiales y asuntos de una indicada situacién, De sus
conclusiones se resumen que también pueden actuar an6nimamente con muchos
conocimientos de redes sociales para no ser detectado.

Zevallos, K. (2018). El uso de la red social Facebook como alerta de accidentes
y desastres naturales en estudiantes del sexto ciclo de la Facultad de Ciencias De La
Comunicacion y Psicologia de la Universidad Peruana de las Américas, Lima 2017 Su
objetivo principal fue conocer Facebook que influye como vigilante de desastres
naturales y accidentes en estudiantes del sexto ciclo de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Peruana de Las Américas. En metodologia, el marco
metodoldgico es la estructuracion de los procedimientos a realzar durante el proceso de
estudio relacionado al andlisis, toma de datos para buscar la descripcion de la uni variable
que presumiblemente afectan el desarrollo integral del estudiante. De sus conclusiones se
resume: La red social facebook es un medio que te brinda informacion detallada ante un
desastre natural.

Morales, F. (2016). La informacion deportiva incompleta y limitada de los diarios
especializados Los casos de EI Bocén, Libero y Todo Sport. Su objetivo principal fue con
respecto a mejorar la situacion a mejor la situacion del deporte nacional. En metodologia
esta investigacion es descriptiva Ya que describe la apariencia de estos diarios deportivos
nacionales casi en sus temas en conjunto. De sus conclusiones: Hay un escaso analisis de
la realidad del deporte nacional.

Cavassa, P. (2018). Anélisis del lenguaje periodistico en los portales digitales
de los diarios deportivos Depor, Libero, EI Bocény Todo Sport. Su objetivo principal fue
Reconocer caracteristicas de la informacion referente a la seleccion peruana de futbol, las
cuales son multimedialidad interactividad, usabilidad e hipertextualidad. En su
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metodologia hubo enfoques cuantitativos y cualitativos. De sus conclusiones podemos
decir que en la descripcidn de hechos no existe analisis sobre la realidad del deporte
nacional. Los formatos Unicos de profundidad periodistica son la entrevista, encuesta y
reportaje

2.3 Bases tedricas — cientificos

2.3.1 Uso de las redes sociales
2.3.1.1. Concepto.

Es una estructura social, sistematizada a la conexion entre grupos de amistad, parentesco,
econdmicas, laborales, etc, la ventaja principal, que brinda esta comunicacion es la de
contactarnos, con personas, de diferentes lugares, horarios, compartir videos, imagenes,
noticias, trasmisiones en vivo, entre otros y sentirse cercano con los seres queridos,
amistades que viven lejos y son importantes en nuestras vidas.

2.3.1.2. Teoria.

Su teoria se remonta en sus origenes a los afios 30 y 40, a recibido hasta la actualidad
influencias de diversas ciencias, como la antropologia, matematica psicologia, etc, Su
vocacion metodolégica, se asimila no s6lo a las aproximaciones macro sino también a la
micro segun las técnicas de investigacion que estan sostenidas y vinculadas mutuamente.

En esta teoria de redes se hace una introduccion, conscientes de las limitaciones para la
aportacion de analisis empiricos, provocando insatisfaccion, cierto defraude en cuanto a
lo que pudo significar como promesa.

2.3.1.3. Caracteristicas.

Comunidades virtuales

Las comunidades virtuales también son parte del crecimiento con, accesibilidad a
internet, asi como antes existia un punto de encuentro para socializar, ahora pueden
coincidir y compartir trabajo, estudios, moda, deportes y juegos en red.

Tipos de redes sociales

Las redes sociales se clasifican de acuerdo a su publico objetivo o segun el sujeto principal
en relacion.
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Segun su publico objetivo:

- Horizontales. _ A todo publico en general.
- Verticales. _ Segun grupos de interés en ciertas especializaciones de empleos,
videojuegos, etc.

Segun el sujeto principal de la relacion:

- Humanas. _ De aficiones, gustos etc.

- De contenido. _ De intercambio de documentos e informacion compartida.

- De inertes. _ Permiten un mercadeo y asimismo facilita la informacion brindada
e incluso anuncios de defuncion.

2.3.1.4. Leyes.

Todo el &mbito de internet y del uso de redes sociales esté regulado tanto a nivel nacional
como internacional. Conocer esta legislacion es muy importante a la hora de verificar su
cumplimiento y para saber lo que cualquier usuario de internet debe o no debe hacer en
la red.

2.3.2 Facebook
2.3.2.1. Concepto

Facebook es una red social creada para tener una comunicacion fluida entre dos personas
0 mas, no genera gastos econdémicos, fue creada por Marck Zuckerberg en el 2004, en la
Universidad de Hardvard, para que los alumnos puedan trasmitirse informacién mediante
internet.

Esta modalidad se ampli6 tanto actualmente es una de las redes sociales mas usadas en el
mundo.

A mediados de 2007, Facebook fue usado en diferentes idiomas y algunos voluntarios
realizaron la traduccidn a los diferentes paises. Creciendo en el 2012 Facebook llegando a
un millén de usuarios en el mundo.

En la actualidad Facebook es usado para relaciones, amicales, familiares, laborales, empresariales
entre otros.

2.3.2.2. Teoria

Facebook es el medio que acerca a la gente con sus contactos, estando en la misma
localidad o en distancias de kilometros, esta red social permite compartir, fotos, estados
videos y trasmisién en vivo, se trata de una nueva plataforma desde donde expresar
nuestra cultura.

2.3.2.3. Caracteristicas

- Genera vinculacion emocional: La gente tiene vinculos emocionales con el Facebook.
La gente lo usa para mantenerse en contacto con sus amigos, colegas, clientes, clientes
potenciales y fanaticos.
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- Permite conocer la psicologia de las personas: Cuando se trata de entender la psicologia
de las personas, Facebook es lo mejor. Todos los humanos anhelamos el reconocimiento
y todos queremos que la gente nos quiera. En resumen, todos queremos la aceptabilidad
social.

- Promueve el reconocimiento popular: Facebook jugd bien con nosotros al introducir un
botdn Me gusta. Ahora, hagamos lo que hagamos, ya sea que publiqguemos fotos o
escribamos algun estado, la razén principal detras de nuestra actividad en Facebook es el
reconocimiento y la popularidad social. Esta funcién ‘Me gusta’ también ha hecho que
Facebook sea alin mas atractivo.

- Tienen cientos de millones de empleados gratuitos: Ahora Facebook es solo una
plataforma y cada usuario es como un empleado. Esto lo hace muy grande y permite que
siga creciendo dia a dia.

- Es usado por las empresas para atraer clientes: La alta tasa de participacion de los
usuarios es la razén por la que ahora los vendedores en linea, las celebridades y otros
negocios en linea tienen sus paginas de fans alli.

- Promueve el Mercado: permite a los miembros publicar, leer y responder a anuncios
clasificados.

- Permite crear Grupos: permite a los miembros que tienen intereses comunes reunirse e
interactuar.

- Permite crear Eventos: permite a los miembros anunciar un evento, invitar a invitados y
hacer un seguimiento de a quién planean asistir.

- Permite la creacion de Paginas: permite a los miembros crear y promover una pagina
publica creada alrededor de un tema especifico.

- Tiene un chat privado: permite a los miembros ver qué contactos estan en linea y chatear.
2.3.2.4. Leyes

e Respondiendo al requerimiento legal (citacion, orden de registro u orden judicial,
si pensamos confiar en la legislacion de esa jurisdiccion afectando a los usuarios
de jurisdicciones ajenas a los de EEUU vy resulta coherente con estandares
internacionalmente reconocidos.

e Si pensamos que es necesario, para plantear casos de fraude, infracciones de las
politicas aplicables, en productos no autorizados, actividades dafiinas, o ilegales;
investigando para protegernos de algo dafiino debemos pertinentemente
proporcionarnos informacion, recibiéndola de manera confiable.

2.3.3 Twitter
2.3.3.1. Concepto

Twitter es una de las plataformas digitales consideradas por muchos mas popular al igual
que el Facebook que permite compartir en tiempo real contenidos a través de internet.

23


https://10caracteristicas.com/personas-buenas/

Su logo es un pajarito como imagen ya que su nombre proviene del inglés cuyo verbo
quiere decir “trinar” o “gorjear”.

En marzo del 2006 fue creado esta red social y difundido en noviembre del 2009 al sector
hispano, contando actualmente con 500 millones de usuarios. Informados del acontecer
local o mundial, comunicandose, debatiéndose, intercambiando ideas polemizar o
cualquier otro contenido de interés.

2.3.3.2. Teoria

Twitter permite enviar mensajes cortos llamados Tweets, siempre son afiadidos en el
inicio de cada usuario, quienes también pueden compartirlos en el llamado Retweet, asi
mismo el usuario empieza a conseguir followers, mediante la difusion de sus
publicaciones.

2.3.3.3. Caracteristicas

Es asimétrica

Porque cualquier usuario puede ver las publicaciones de otros usuarios sin seguirlos ya
gue no se requiere consentimiento para ser amigos.

Es de utilizacién breve

Es de mensajes cortos con 270 caracteres y facil de entender siendo directo, conciso sin
complicaciones al entendimiento.

Se ha hecho descentralizada

Se escribe lo necesario desde cualquier ordenador, dispositivo movil, sin ninguna
restriccion, lo que se desea trasmitir, para cualquier usuario, que desees mantener al tanto.

Se identifica por ser global

Esta plataforma es disponible a todo el planeta, que pueden enterarse de toda
comunicacion, aplicacion y servicio entre todos.

Tiene un sistema hipertextual
En twitter los mensajes se disponen en enlaces, haciendo uso continuo de simbolos como
el @ y el # que plasman mensajes, concretos, automaticos y visualizados por los
seguidores del usuario.

2.3.3.4. Leyes

Politica de uso legitimo

Determinados usos de los materiales con derechos de autor no requieren el permiso del
titular de los derechos. En Estados Unidos, este concepto recibe el nombre de "uso
legitimo". Otros paises cuentan con un concepto similar denominado "trato legitimo".
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La decision final respecto de si un uso determinado de un material con derechos de autor
constituye un uso legitimo corre por cuenta de un tribunal de justicia. Los tribunales
analizan los argumentos sobre el uso legitimo teniendo en cuenta cuatro factores:

El propdsito y caracter del uso.

o ¢COmo se usé la obra original? ¢El nuevo uso es comercial? El uso
transformativo afiade algo a la obra original: por ejemplo, los comentarios,
las criticas, las explicaciones con fines educativos o el contexto adicional.
El uso transformativo no comercial tiene méas probabilidades de
considerarse uso legitimo.

La naturaleza de la obra copiada.

o ¢Qué tipo de obra es la obra copiada? ¢Registra hechos reales (ejemplo:
un evento histérico) o es una obra de ficcion (ejemplo: una novela o una
pelicula de Hollywood)? Es mas probable que se considere legitimo el uso
de obras que registran hechos reales.

La cantidad y la importancia de la porcion utilizada de la obra copiada.

o ¢Qué porcidn de la obra se copié? El uso de pequefios fragmentos tiene
mas probabilidades de considerarse uso legitimo que si se copia la
totalidad de la obra protegida con derechos de autor.

El efecto sobre el valor de la obra copiada.

o Sieluso de laobra protegida por derechos de autor afectara negativamente
el mercado potencial de esta debido a que genera un sustituto o reemplazo
de dicha obra, es probable que no se esté haciendo un uso legitimo.

Las decisiones sobre el uso legitimo se toman segln cada caso, y no hay férmulas claras
para determinar si un uso determinado puede considerarse legitimo. Si tienes dudas
respecto de si determinado uso de una obra con derechos de autor puede considerarse
legitimo, te recomendamos que consultes con un asesor legal. Twitter no puede asesorarte
respecto de si el uso que quieres darle a una obra constituye uso legitimo o no.

2.3.4 Instagram
2.3.4.1. Concepto

Instagram est& disponible en Android y i0S, aqui se puede subir videos y fotos en las
cuales se pueden editar a través de los filtros que adjunta la misma aplicacién, Creada por
Kevin Systrom y Mike Krieger en el 2010, por ahora, Instagram tiene un aproximado de
novecientos millones de usuarios con interaccion diaria.

2.3.4.2. Teoria

En la actualidad, Instagram es la més utilizada, permite colocar filtros para poder subir
videos y fotos, fue fundada en EEUU en el 2010, para el 2014 contaba con 300 millones
de usuarios, posee versiones para Iphone y Android (Rodriguez, 2014, P 25)
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2.3.4.3. Caracteristicas

1. Las camaras Kodak Instamatic en los 60s, capturaban fotografias cuadradas, la que
actualmente es una caracteristica de Instagram.

2. Con las camaras Polaroid se capturaban fotografias instantaneas de las cuales proviene
el nombre de Instagram.

3. Posee 19 filtros, para editar las fotografias mejorando su calidad.
4. Se modifican, tonos, bordes, ambiente y colores.
5. Se pueden compartir en otras redes.
6. Puedes publicar y compartir fotos guardadas de un mavil.
7. Tiene 25 idiomas.
2.3.4.4. Leyes

Se debe tener la edad legal minima permitida en tu pais (14 afios en el caso de Espafia).
No se debe tener antecedentes que indiquen que se te ha prohibido utilizar algin aspecto
de nuestro Servicio en virtud de la legislacién aplicable o usar servicios relacionados
con los pagos si apareces en una lista de personas o empresas con las que el comercio
esté prohibido o restringido.

La cuenta no debe haberse inhabilitado anteriormente a causa de una infraccion de la
ley o de cualquiera de nuestras politicas.

No se puede haber sido condenado por delitos sexuales.

Restricciones en cuanto al uso de Instagram.

« No hacerse pasar por otra persona ni proporcionar informacion incorrecta.

« Evitar actos ilegales..

« Evitar alguna mala accion que obstruya el servicio y funcion como estéa
previsto.

o Intentar negativamente comprar, vender o transferir ninguna parte de tu
cuenta (incluido el nombre de usuario) ni solicitar, recopilar o usar
credenciales de inicio de sesidn o insignias de otros usuarios.

« No exponer ninguna actividad privada o confidencial que corresponda a otra
persona que vulnere sus derechos de propiedad industrial e intelectual.

« No utilizar un nombre de dominio o URL en tu nombre de usuario sin nuestro
consentimiento previo por escrito

2.3.5 Credibilidad de las publicaciones que trasmiten
2.3.5.1. Concepto

Actualmente internet es el maximo medio de difusion entre los jovenes, a los que Prensky
describe como “nativos digitales” porque nacieron en una cultura nueva, la tecnologica
con la que estan familiarizadas.
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En una pagina web existe informacion dtil, relevante, como también desinformacion,
irrelevante, distorsion, engafiando a los usuarios. (Miller Bartlett, 2012).

Se debe aprender a discernir la informacion especialmente a los jovenes, ya que forma
parte de su vida cotidiana

2.3.5.2. Teoria

Las personas que usan la informacion por internet (online) a veces no confian en la
informacidén porque una misma noticia en diferentes medios varia y otorgan mas
confianza a los medios que tienen un prestigio por su credibilidad. (Pineros, 2011.P 142)

2.3.5.3. Caracteristicas

Credibilidad. _ El periodista al difundir una informacion debe estar al cien por ciento
seguro de la veracidad de la noticia, ya que el mismo cuida su prestigio y el del medio en
el que labora.

Confianza. _ Para el periodista es muy importante esta caracteristica, él trabaja para que
le crean y todo aquel que recepcione su noticia la reciba con confianza.

2.3.6 Interaccion con amistades
2.3.6.1. Concepto

La amistad es el afecto desinteresado y puro hacia otra persona fortalecido por el trato,
sin embargo, interactuamos con personas, en las redes sociales, compartiendo
comentarios, en los videos y fotos que publican, incluso con personas que jamas han visto
pero que los llaman amigos.

Interactuar con las amistades a travez de redes sociales, generan diversas consecuencias,
afianza la amistad o también pueden llegar a destruirla dependiendo de la ocasion, sin
embargo los resultados son mas positivos que negativos, dentro de todo si es una amistad
fuerte, jamas se rompera.

2.3.6.2. Teoria

Liliana Nieri, profesora de la Licenciatura en Psicologia de la Fundacién UADE, explica
el significado que se le atribuye a la amistad. “Un amigo se define como un par con el
cual uno se identifica, comparten las mismas caracteristicas y valores. Ademas, se espera
que esté presente ante las necesidades o problemas, como asi también que destinen tiempo
a la construccién de la misma”.

Robin Dunbar, psicologo britanico evolucionista, afirma que un individuo, puede tener
una o dos personas que sean realmente amigos intimos, y los demas como los comparieros
de trabajo estan en otro nivel porque ellos se interactuan por afinidad y aprecio, también
estan los contactos, en los que no se los ve seguido y la conexidn es mas superficial.
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2.3.6.3. Caracteristicas
- Fortalece la amistad
- Comparten similitudes en diversos temas

- Te mantienes en contacto con tu ser querido asi se encuentren lejos.

2.3.7 Publicaciones
2.3.7.1. Concepto

Hoy por ley las publicaciones tienen que informarse igual que los actos politicos. No
como antes que quedaban privados, debido a la democracia que existe se accede a dichas
informaciones.

2.3.6.2. Teoria

“Por otro lado, la publicacion puede conocer varios tipos dependiendo del publico, las
tematicas tratadas, el material, el soporte etc. Asi, la publicacion en editoriales de
materiales escritosdeviene en libros, revistas y otros medios de difusion que es visto por
una gran cantidad de gente” (2000, Paredes, P78)

2.3.6.3. Caracteristicas

1. Una buena portada

En una portada de los medios impresos son esenciales, considerando el impacto hacia el
lector, bien sea de emociones fuertes que sensibilizan el lado humano de la persona o
indignacion.

2. Contenido claro y bien organizado

La informacion debe ser obligada a ser correctamente organizada, para que la informacion
sea clara y facil de comprender para los usuarios.

3. Imagenes atractivas
Para mantener la eleccion de los lectores, son de gran ayuda las ilustraciones y las

fotografias, las cuales deben definir y complementar las ideas que se presentan. No obiar
citar fuentes.

2.3.7 Deportes
2.3.7.1. Concepto

El deporte es una accion fisica competitiva mejorando la condicion fisica del que lo
practica realizada mediante entrenamientos y normas, también se debe considerar que
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existen juegos que necesitan agilidad y gran concentracion ya que la mente forma parte
del cuerpo. y también estan considerados como deporte.

El Comité Olimpico Internacional determina que el deporte es un derecho humano, sin
discriminacion con mutua comprension, juegos limpios, espiritu de amistad y solidaridad.

Para obtener un resultado optimo, el deportista debe estar en buena capacidad fisica, del
mismo modo el equipamiento, la habilidad e inteligencia son vitales.

Desde el afio 4000 a. ¢ en regiones de China se realizaban eventos deportivos tan
populares que cada vez se practicaban mas disciplinas teniendo muchos espectadores,
llegando a realzarse a nivel profesional y los deportistas empezaron tener retribucion
econdémica por cada competencia.

2.3.7.2. Teoria

“Partiendo de todo esto, el concepto deportare que se utilizaba también como sindénimo
de sacar algo de llevarlo lejos... fue evolucionando como salir al campo, respirar aire
fresco y hacer ejercicio. Una expresion esta Gltima que ya se adecua a la perfeccion a la
acepcion que hoy le damos al termino deporte” (2005, Valdiviezo, P 43)

2.3.7.3. Caracteristicas

El deporte tiene reglas establecidas por ser de caracter competitivo, Sus caracteristicas
son:

- Responsabilidad. Se debe cumplir con los horarios establecidos en las
competencias y entrenamientos, creando actitudes y habilidades para formar
adultos responsables.

- Unidn, A través del deporte, el individuo aprende a trabajar en equipo y batallar
con diferentes personalidades y caracteres, teniendo en comun la pasion por el
deporte logrando la union para lograr sus objetivos.

- Disciplina. Es un mecanismo de defensa que puede canalizarse y centrar sus
energias para destacar en lo que mas les gusta, logrando una disciplina dentro y
fuera de sus competencias.

- Liderazgo. Esta habilidad es importante y necesaria para el deportista en su
disciplina, en su comunidad y centros educativos, llegando a ser un gran lider.

- Trabajo. Permite conseguir suefios, alcanzar becas universitarias y ser exitosos sin
importar la clase social de donde proviene.

2.4 Marco Conceptual
Uso de redes sociales

- Las redes sociales son lugares en Internet donde las personas publican y
comparten todo tipo de informacion, personal y profesional, con terceras
personas, conocidos y absolutos desconocidos”, (Celaya, 2018, p3).
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Las redes sociales pueden analizarse en funcion a tres propiedades 1. Sus
caracteristicas estructurales, 2. Las funciones de los vinculos y 3 Los atributos
de cada vinculo (Sluzki, 2016, p45)

Las redes son conductos de tantos flujos deseados como no deseados. Los fisicos
que en los ultimos tiempos empezaron a interesarse en redes sociales y de otro
tipo estan integrados por la rapidez ( Watts, 2015, p19)

La obesidad puede ser una epidemia. La magia de las redes que evidencia mejor
que en ningdn otro sitio en el que se muestra que la gente obesa se relaciona
socialmente con otra gente obesa (Christakis y Fowler, 2017, p373)

Una red social es una estructura social en la cual hay personas que se encuentran
relacionadas entre si. Por ello es un tema de gran interés para muchas personas
especialmente para los jovenes y adolescentes, en lo cual encuentran relaciones
de amistad, parentesco, econdémicas, busca de relacion amorosa, intereses comun.
Etc. (Suarez, 2013, p5)

Las redes sociales son sitios webs que brindan servicios y cumplen la funcién de
comunicacion  entre  todos los usuarios, en lo cual pueden
intercambiar informacién que pueda identificarse en un grupo. (Jhonson, 2015,
p23)

Credibilidad de las publicaciones

Flavian y Gguimialu, (2017) manifiesta que “La confianza depositada en un sitio
web incide notablemente sobre la lealtad del consumidor y el riesgo percibido en
el uso de una web reduce considerablemente dicha confianza.”

Fritch y Cronwell, (2016) manifiesta que “Diversos mecanismos facilitan que
quienes intervienen en una transaccién se evalien mutuamente, creando un
sistema agregado de valoraciones que permiten cuantificar de modo sencillo el
nivel de confianza y, por tanto, la reputacion de cada participante.”

Pineros, (2017) asume que “Los consumidores de informacion online juzgan la
credibilidad de las noticias a partir de sus experiencias personales con los medios,
asi como de sus propias percepciones y opiniones sobre Internet. También
observaron que los usuarios otorgan méas confianza en aquellos medios que tienen
matrices impresas o0 audiovisuales con marcas que ya gozan de credibilidad.”
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Cromwell, (2015) afirma que “El wvalorar la credibilidad de la
informacion online, desarrollan cuatro fases de evaluacién con criterios que
afectan al formato y la presentacion de los contenidos, la identidad del autor, el
tipo de medio y su imagen de marca.”

Sunar (2018) afirma que “Analizan la relacion entre la finalidad para la que se
utiliza Internet y la credibilidad de la informacion en este medio, mediante una
encuesta a estudiantes universitarios. Ambos autores sefialan que la credibilidad
de los medios en Internet se basa en el uso del medio y de la informacién
periodistica, y que el uso de Internet para informarse funciona como predictor de
la credibilidad general del medio online, aunque no supone el reemplazo del
consumo de informacion en los medios tradicionales. Su estudio también indica
que en Internet la credibilidad aumenta cuando el propdsito es informarse en vez
de entretenerse.”

Kiousis, (2016) asume que “La evaluacion de la credibilidad en una noticia en
Internet esta relacionada con la credibilidad de la fuente o del mensaje.”
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Capitulo 111

Metodologia de la investigacion

32



3.1. Hipdtesis de Investigacion.
3.1.1. Hipotesis general.
Los lideres de opinion influyen en la opinién deportiva de los alumnos del décimo

ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza.

3.1.2 Hipotesis especificas

Su popularidad y reputacion influye en el criterio del seguidor.

El alumno del décimo ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza es pasionalista
El uso de Instagram contiene variadas publicaciones deportivas, en las cuentas de los
alumnos del décimo ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza.

3.2. Identificacion de variables de investigacion

Uso de las redes sociales v. independiente

Credibilidad de las publicaciones que transmiten v dependiente

3.3. Definicion operacional de variables
3.3.1. Definicién Conceptual
Uso de las redes sociales

Las redes sociales forman parte integral de la vida diaria en los nativos digitales, viven
constantemente interconectados con otras personas mediante el intercambio social que se
da al interior de las redes, muchos de ellos crean mecanismos de autorregulacion en
cuanto al tiempo que permanecen en la red, pero una gran parte de ellos carecen de
mecanismos internos para controlar el deseo de estar permanentemente conectados.
(Prensky, 2015)

Credibilidad de las publicaciones que transmiten

Para los jovenes, la informacion encontrada en la web, puede ser liberadora y asfixiante
a la vez. Aun cuando existe, mas medios de calidad, documentacion util, datos
verificados, recursos educativos 0 expertos, aumenta, el engafio y la distorsion en la
informacién (Miller y Bartlett, 2016)
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3.2.2.1Defincidon operacionalizacion
A Variable 1: Uso de redes sociales
Con sus dimensiones:

D1: Uso de Facebook

D2: Uso de Twitter

D3: Uso de Instagram

B Variable 2: Credibilidad de las publicaciones que trasmiten
Con sus dimensiones:

D1: Interaccion con amistades

D2: Publicaciones

D3: Deportes
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3.3.2.2 Tabla de operacionalizacion

UNIVERSIDAD §

\ ’ Y MEZA

s BAUSATE

L V7T

Tabla de operacionalizacion de variables

(Para Instrumentos: guia de observacidn/guia de entrevista o cuestionario abierto)

v" Variable X: Uso de las redes sociales

Dimensiones

Indicadores/sub categorias

[tems/criterios

Uso de Facebook

Me gusta

¢La cantidad de me gustas de un periodista deportivo influye en su opinién de lo que
publica?

Comentarios

¢ Los comentarios positivos sobre un tema deportivo influyen en usted?

Compartir

¢ Comparte publicaciones deportivas?

Reacciones Adicionales

¢ Usted pone me encanta, me enfada, me entristece, me asombra, en las publicaciones

deportivas de los diarios?

Uso de Twiter

Retweet ¢La cantidad de me gustas de un periodista deportivo influye en su opinién de lo que
publica?
Sequidores cInfluye en usted una opinién deportiva proveniente de un periodista con gran

cantidad de seguidores?

Repercusiones sentimentales

¢.Se ha sentido afectado por algun tipo de publicacién deportiva?

Ideologias del deporte

;Usted sigue cuentas de periodistas por sus ideologia del deporte?

Uso de Instagram

Punto de vista

¢.Su punto de vista siempre va con las publicaciones que ve en las redes sociales?

Fanatismo por un club de futbol

¢ El fanatismo por un club de futbol influye en los periodistas deportivos?




v" Variable Y: Credibilidad de las publicaciones que transmiten

Dimensiones Indicadores/ sub categorias Items/criterios
Amigos ¢Sus amigos comparten publicaciones deportivas?
Tiempo ¢ Cada cuanto tiempo realiza publicaciones deportivas en redes sociales?
Interaccion con amistades Sentimiento

¢.Se ha sentido afectado sentimentalmente por redes?
¢..Cree ustes que los periodistas piensan en los valores al publicar?

¢Las ideas positivas influyen para usted?
Ideas negativas ¢ Las ideas negativas influyen para usted?

Actos pacificos ¢Los actos pacificos influyen en las publicaciones deportivas que comparte?
Actos violentos ¢ Piensa en actos violentos si un hater trata de malograr una publicacion deportiva
gque comparte?

Criterios ¢Cree que las publicaciones deportivas que comparte tienen criterio?
Publicaciones ¢ Usted realiza publicaciones deportivas?
Deportes

Valores
Ideas positivas

Publicaciones
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3.4. Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.4.1 Tipo de investigacion
Descriptivo y explicativo.
3.4.2 Nivel de investigacion
Cualitativo
3.4.3 Disefio de investigacion

El disefio es trasversal

3.5 Metodos de investigacion
El realizar sera de la piramide método a invertida.

3.6. Poblacién y Muestra
3.6.1 Poblacion
Se realizara las encuestas a los estudiantes del 10 ciclo de la Universidad Jaime Bausate
y Meza.
3.6.2 Muestra
Aproximadamente 100 estudiantes
3.6.3 Muestreo

Muestra no probabilistica por conveniencia.

3.7. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.7.1. Técnicas
Encuestas de 20 items a los alumnos del 10 ciclo de la Universidad Jaime Bausate y
Meza
3.7.2. Instrumentos
Se realizo el cuestionario con 20 preguntas.
A. Uso de las redes sociales.
B. Credibilidad de las publicaciones
Con las dimensiones:
- Uso de Facebook
- Uso de Twitter
- Uso de Instagram

- Interaccion con amistades
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- Publicaciones
- Deportes
Las preguntas son bajo la escala polinomicas, incluyendo la confiabilidad, a través de la

prueba de Kuder Richardson.
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Capitulo IV.

Resultados

39



4. 1 resultados descriptivos
Tabla 2:

Validez de contenido (Juicio de expertos)

N. Apellidos y nombres Puntaje | Criterio de aplicabilidad

Edgard Davila Chota 42 Valido a aplicar

Tabla 3
Credibilidad de la variable de percepcién

V1: Uso de las redes sociales

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de
Cronbach N de elementos
874 10
Tabla 4

Credibilidad de la variable de percepcién
V2: Credibilidad de las publicaciones

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos
,796 10
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Tabla 5

Usodelasredesociales (Agrupada)

niveles Frecuencia | Porcentaje

Valido Bajo 53 61.6
Medio 32 37.2
Alto 1 1.2
Total 86 100.0

G0

40

Porcentaje

20

Bajo Medio Alto

Figura 1: Uso de las redes sociales
Conforme se denomina la tabla 5 y la figura uno, el 61.6% pertenece al nivel
bajo, el 37.2% al medio y 1.2% al nivel alto.
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Tabla 6

credibilidaddelaspublicaciones (Agrupada)

Frecuencia | Porcentaje
Vélido Baja 42 48.8
Media 41 47.7
Alta 3 35
Total 86 100.0

credibilidaddelaspublicaciones (Agrupada)

50

40

30

Porcentaje

20

<=31,00

32,00- 46,00 4700+

credibilidaddelaspublicaciones (Agrupada)

Figura 2: Credibilidad de las publicaciones

Conforme se denomina la tabla 6 y la figura dos, el 48.8% pertenece al nivel

bajo, el 47.7% al medio y 3.5% al nivel alto.
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Tabla 7

usodefb (Agrupada)

Frecuencia Porcentaje

Valido Baja 83 96,5
Media 2 2,3
Alta 1 1,2
Total 86 100,0

usodefb (Agrupada)

100

a0

60

Porcentaje

40

20

Bajo Medio Alto
usodefb (Agrupada)

Figura 3: Uso de Facebook

Conforme se denomina la tabla 7 y la figura tres, el 96.5% pertenece al nivel
bajo, el 2.3% al medio y 1.2% al nivel alto.
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Tabla 8

USODETWIT (Agrupada)
Frecuencia Porcentaje
Valido Baja 7 8,1
Alta 79 91,9
Total 86 100,0
USODETWIT (Agrupada)
100
80
4]
‘W 60
k=
@
2
=]
o
40
20

Baja Alta
USODETWIT (Agrupada)

Figura 4: Uso de Twitter
Conforme se denomina la tabla 8 y la figura cuatro, el 81.1% pertenece al nivel
bajo, y 91.9 % al nivel alto
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Tabla 9

USODEIG (Agrupada)

Frecuencia Porcentaje

Vélido Baja 33 38,4
Alta 53 61,6
Total 86 100,0

USODEIG (Agrupada)

&0

40

Porcentaje

20

Eaja Alta
USODEIG (Agrupada)

Figura 5: Uso de Instagram
Conforme se denomina la tabla 9 y la figura cinco, el 38.4% perteneces al nivel
bajo, el 2.3% y 61.6% al nivel alto
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Tabla 10

interaccionconamistades (Agrupada)

Frecuencia Porcentaje

Vélido Baja 81 94,2
Alta 5 5,8
Total 86 100,0

interaccionconamistades (Agrupada)

100

a0

60

Porcentaje

40

20

Baja Alta

interaccionconamistades (Agrupada)
Figura 6: Interaccion con amistades

Conforme se denomina la tabla 10 y la figura 6, el 94.2% perteneces al nivel
bajo, y 5.8% al nivel alto.
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Tabla 11

publicaciones (Agrupada)

Frecuencia Porcentaje

Valido Baja 7 8,1
Alta 79 91,9
Total 86 100,0
publicaciones (Agrupacda)
100
a0
2
W 60
k=
4]
2
=]
o

40

20

Baja Alta

publicaciones (Agrupada)

Figura 7: Publicaciones
Conforme se denomina la tabla 11 y la figura 7, el 8.1% perteneces al nivel bajo
y lel 91.9% al nivel alto
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Tabla 12

deportes (Agrupada)

Frecuencia Porcentaje

valido  Baja 41 47,7
Alta 45 52,3
Total 86 100,0

deportes (Agrupada)

&0

a0

40

30

Porcentaje

20

baja Alta

deportes (Agrupada)

Figura 8: Deportes
Conforme se denomina la tabla 12 y la figura ocho, el 47.7% perteneces al nivel
bajo, y 52.3% al nivel alto
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4.2 Prueba de la Hipdtesis general

Ho  No existe una influencia en la opinion deportiva por parte de los lideres de opinion

en los estudiantes del 10° de la universidad Jaime Bausate y Meza, 2019.

H1 Existe una influencia en la opinion deportiva por parte de lideres de opinion en

los estudiantes del 10° de la universidad Jaime Bausate y Meza, 2019.

Tabla 13

Correlacion entre el uso de las redes sociales y la credibilidad de las publicaciones

Uso de las redes Credibilidad de

sociales las publicaciones
Rho de Spearman Uso de las redes Coeficiente de correlacion 1,000 ,368™
sociales Sig. (bilateral) : ,000
N 86 86
Credibilidad de las Coeficiente de correlacion ,368™ 1,000
publicaciones Sig. (bilateral) ,000
N 86 86

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Los resultados del analisis estadistico dan cuenta de la existencia de una relacion
estadistica positiva segin Rho de Spearman = (,368) lo cual indica que hay una
correlacion baja entre las variables: Uso de las redes sociales y la credibilidad de las
publicaciones. De acuerdo al nivel de significancia el p = ,000 se acepta la hipotesis
alterna y se rechaza la hipoétesis nula. Entonces Existe una influencia en la opinién
deportiva por parte de los lideres de opinion en los estudiantes del 10° ciclo de la

universidad Jaime Bausate y Meza, 20109.
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Ho: No existe una relacion entre la popularidad y reputacion que influya en el criterio del
estudiante del 10 ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza

H1: Existe una relacion entre la popularidad y reputacion que influya en el criterio del
estudiante del 10 ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza.

Tabla 14

Correlacion entre el uso del Facebook y la interaccion con amistades

Correlaciones

usodefb interaccionconami

(Agrupada) stades (Agrupada)

Rho de Spearman usodefb (Agrupada) Coeficiente de correlacion 1,000

Sig. (bilateral)

N 86
interaccionconamistades Coeficiente de correlacion -,047
(Agrupada) Sig. (bilateral) ,666

N 86

-,047
,666
86
1,000

86

Los resultados del analisis estadistico dan cuenta de la existencia de una relacion
estadistica positiva segin Rho de Spearman = (-,047) lo cual indica que hay una
correlacion baja entre las dimensiones: Uso de Facebook e interaccion con amistade. De
acuerdo al nivel de significancia el p = ,666 se acepta la hipdtesis nula y se rechaza la
hipotesis alterna. Entonces existe una relacién negativa entre la popularidad y reputacion
que influya en el criterio del estudiante del 10 ciclo de la Universidad Jaime Bausate y

Meza.
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Ho: No existe una afirmacion en que el alumno del 10 ciclo de la Universidad Jaime

Bausate y Meza es pasionalista.
H1: Existe una afirmacion en que el alumno del 10 ciclo de la Uuniversidad Jaime Bausate

y Meza es pasionalista

Tabla 15

Correlacion entre el uso del Twitter y las publicaciones

Correlaciones
USODETWIT publicaciones

(Agrupada) (Agrupada)
Rho de Spearman USODETWIT (Agrupada) Coeficiente de correlacion 1,000 378
Sig. (bilateral) . ,000
N 86 86
publicaciones (Agrupada) Coeficiente de correlacion 378" 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 86 86

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Los resultados del anélisis estadistico dan cuenta de la existencia de una relacion
estadistica positiva segin Rho de Spearman = (.378) lo cual indica que hay una
correlacion baja entre las dimensiones: Uso de Twitter y publicaciones. De acuerdo al
nivel de significancia el p =,000 se acepta la hipotesis alterna y se rechaza la hipotesis
nula. Entonces existe una afirmacion en que el alumno del 10 ciclo de la Uuniversidad

Jaime Bausate y Meza es pasionalista
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Ho: No existe una relacion entre el uso de Instagram que contiene variadas publicaciones
deportivas, en las cuentas de los alumnos del décimo ciclo de la Universidad Jaime

Bausate y Meza.

H1: Existe una relacion entre el uso de Instagram que contiene variadas publicaciones
deportivas, en las cuentas de los alumnos del décimo ciclo de la Universidad Jaime

Bausate y Meza.

Tabla 16

Correlacion entre el uso del Instagram y las deportes

Correlaciones

USODEIG deportes
(Agrupada) (Agrupada)
Rho de Spearman USODEIG (Agrupada) Coeficiente de correlacion 1,000 252"
Sig. (bilateral) ,019
N 86 86
deportes (Agrupada) Coeficiente de correlacion 252" 1,000
Sig. (bilateral) ,019
N 86 86

*. La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Los resultados del anélisis estadistico dan cuenta de la existencia de una relacion
estadistica positiva segun Rho de Spearman = (.252) lo cual indica que hay una
correlacion baja entre las dimensiones: Uso Instagram y deportes. De acuerdo al nivel de
significancia el p = ,019 se acepta la hipdtesis alterna y se rechaza la hipétesis nula.
Entonces existe una relacion entre el uso de Instagram que contiene variadas
publicaciones deportivas, en las cuentas de los alumnos del décimo ciclo de la

Universidad Jaime Bausate y Meza.
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4.3 Discusiones

1. Sobre el objetivo general que es determinar el nivel influencia de las redes sociales en el
desarrollo de los alumnos, se ha analizado y comprobado que el nivel de influencia de
en los alumnos es alta, en base a las encuestas desarrolladas, respondiendo los items.

2. Sobre el primer objetivo especifico, ver hasta que cierto punto el uso de Facebook
influye en la interaccion con las amistades de los alumnos de una universidad privada, se
da por un indice medio en esta red social, en el cual mediante las publicaciones
compartidas se ve la interaccion como las amistades del alumno.

3. Sobre el segundo objetivo especifico, ver hasta que cierto punto el uso de Twitter
influye en el intercambio de ideas entre los usuarios de las redes sociales segun los
alumnos de una universidad privada, se da por un indice alto en esta red social, en el cual
mediante las publicaciones compartidas se ve la interaccion como las amistades del
alumno.

4. Sobre el tercer objetivo especifico, ver hasta que cierto punto la influencia de las
opiniones en redes sociales tiene efecto para la formacién de los futuros periodistas
deportivos de la una universidad privada, se puede decir que existe un relacion positiva
de efecto en la formacidn del periodista deportivo.
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Conclusiones
Primera

Respecto al objetivo general de la investigacion, se ha llegado a la conclusion. Se acepta
la hipotesis alterna y se rechazd la nula. Existe una influencia en la opinion deportiva por
parte de los lideres de opinidon en los estudiantes del 10° ciclo de la universidad Jaime
Bausate y Meza, 2019, pues la teoria expresa que la influencia deportiva tiene una
influencia para la formacion de los estudiantes del décimo ciclo de la Universidad Jaime
Bausate y Meza.

Segunda

Respecto al primer objetivo especifico de la investigacion, se ha llegado a la conclusion.
Se acepta la hipétesis nula y se rechazo la alterna. Entonces existe una relacion negativa
entre la popularidad y reputacion que influya en el criterio del estudiante del 10 ciclo de
la Universidad Jaime Bausate y Meza, pues la teoria expresa que la reputacion del lider
de opinidn tiene una influencia para la formacion de los estudiantes del décimo ciclo de
la Universidad Jaime Bausate y Meza.

Tercera:

Respecto al objetivo general de la investigacion, se ha llegado a la conclusion. Se acepta
la hipdtesis alterna y se rechazo la nula. Entonces existe una afirmacion en que el alumno
del 10 ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza es pasionalista, pues la teoria
expresa que el pasionalismo se manifiesta mediante la interaccion del uso de las redes
sociales.

Cuarto:

Respecto al objetivo general de la investigacion, se ha llegado a la conclusion. Se acepta
la hipdtesis alterna y se rechazo la nula. Existe una relacién entre el uso de Instagram que
contiene variadas publicaciones deportivas, en las cuentas de los alumnos del décimo
ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza, pues la teoria expresa que las
publicaciones deportivas influyen para la formacion de los estudiantes del décimo ciclo
de la Universidad Jaime Bausate y Meza.
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Recomendaciones

Dentro de un proyecto tan ambicioso como lo fue este, siempre se desea que haya una
mejora continua del mismo; por lo tanto se recomienda a futuros estudiantes que tengan
interés en el proyecto, la complementacion del buen uso de las redes sociales con respecto

a las noticias deportivas y su credibilidad en ellas.

Otra recomendacion es que la Universidad Jaime Bausate y Meza dentro de los cursos de
ética periodistica, se adicione, en su silabus temas, de como generar noticias deportivas
sin influencias en la subjetividad pasional con referencia a un equipo deportivo de la

formacion del alumno.
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ANEXOS:

Anexo 1. Matriz de consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA (Enfoque Cuantitativo)

f >°U/\lmr
UNIVERSIDAD

i BAUSATE

Y MEZA

Problema

Objetivos

Hipdtesis

Variables

Dimensiones

Metodologia de investigacion

General

General

General

Variable X

Dim. Variable x

¢Cémo el uso de las
redes sociales influye
en la Credibilidad de

Los seguidores se

| blicacion Determinar el nivel influencia de las deian influenciar d -Uso de las redes | -Interaccion a través
tas pu_t |caC|? es gue redes sociales en el desarrollo de | eja},d : us clar € 1 sociales de Facebook,
ransmien 1as redes | ¢ sjumnos. 0S lideres de opinion Twitter e instagram
sociales segun  los por la interaccién que
alumnos de la UIBM? tiene en las redes -
sociales

Especificos Especificos Especificas Variable Y Dim. Variable Y
- ¢Como el uso de | Ver hasta que cierto punto el uso
facebook influye en la | de Facebook influye en la | -La cantidad de
interaccion con las | interaccion con las amistades de | seguidores que tiene S -Interaccién con

. . 2 e -Credibilidad de las )

amistades segun los | los alumnos de la UJIBM el lider de opinion. amistades

alumnos de la UIBM?

- ¢Como el uso de
twitter influye en el
intercambio de ideas
entre los usuarios de
las redes sociales
segun los alumnos de
la UIBM?

Ver hasta que cierto punto el uso
de Twitter influye en el intercambio
de ideas entre los usuarios de las
redes sociales segun los alumnos
de la UJIBM.

Ver hasta que cierto punto la
influencia de las opiniones en
redes sociales tiene efecto para la

-La capacidad de
comunicacion y de
llegar a sus
seguidores.

publicaciones
transmiten

que

-Publicaciones
-Deportes

A. Método y disefio de la investigacion
Tipo: Descriptivo y Explicativo
Nivel: Cualitativo

Disefio: No experimental (Transversal)

B. Universo y muestra:

Universo o poblacion: Alumnos del 9no y 10mo
ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza.

Muestra; 150 alumnos

C. Unidad de analisis: Alumnos del 9no y
10mo

D.Técnica e instrumento de recoleccién de
datos:
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formacion de los  futuros Técnica: Encuesta
periodistas deportivos de la UBJIM.

Instrumento: Via fisica e internet

E. Procesamiento de analisis de datos:

A través del programa Spss

58




Anexo 2. El instrumento de recoleccion de datos

L DATOS GENERALES

1.Edad: Y
2. Sexo:
Femenino
b.masculino.
3. Nivel de estudios:
a.primaria
b.secundaria
(Shuperior 19
4. lugar de nacimiento: 2ima
5. ; Utilizas redes sociales?
si
b. no

Uso de las redes sociales.

%

£

La cantidad de me gustas de un periodista deportivo i en su opinién de lo lica?

iLos comentarios positivos sobre un tema deportivo influyen en usted?

Compal icaciones deportivas?

{Usted pone me encanta, me enfada, me entristece, me asombra, en las publicaciones

deportivas de los diarios?

¢La cantidad de me gustas de un periodista deportivo influye en su opinién de lo que publica?

Zinfluye en usted una opinién deportiva proveniente de un periodista con gran cantidad de
seguidores?

£Se ha sentido afectado por algin tipo de publicacién deportiva?

~ |7

Usted sigue cuentas de periodistas por su logia del de) ?

¢El fanatismo por un club de futbol influye en los periodistas deportivos?

Ol ool W o L & W N =

£Su punto de vista siempre va con las publicaciones que ve en las redes sociales?

—
(=

Credibilidad de las publicaciones que trasmiten.

£Sus amigos comparten publicaciones deportivas?

(25 | Wlisg i

Cada cuénto tiempo realiza publicaciones deportivas en redes sociales?

{Se ha sentido afectado sentimentalmente por redes?

S

¢Cree ustes que los periodistas piensan en los valores al publicar?

{las ideas positivas influyen para usted?

{Las ideas negativas influyen para usted?

actos pacif influyen e ublicaciones deportivas que comparte?

4 <

\OW\IO\MA(&N!—Ié

Cree las icaciones rtivas comparte tienen criterio?

-

Usted realiza publicaciones de vas?

—
(e
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Anexo 3. Certificado de validez

PR i R JAIME
UNIVERSIDAD BAUSATE
Y ¥ MEZA
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS
|. DATOS GENERALES ;
1.1 Apellidos y nombres del experto: ...... SOS®R_DPAylco cHeln
1.2 Grado acstmico ..............c..ocoocovrsons T Y R eI M

1.3 Cargo e institucién donde labora ....... D(Z&cled.. 3. Co62. Peccenama . Rac) e
1.4  Titulo de la investigacién: : “LA INFLUENCIA DE LAS REDES SOCIALES EN
EL DESARROLLO DEL PERIODISMO DEPORTIVO SEGUN LOS

ALUMNOS DE LA UJBM’

Autor del instrumento: Gerson Enrique, Cuba Castarieda.

Nombre del instrumento Cuestionario.

Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2) De 11 a 20 (No valido, modificar)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Valido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

PSS
~NOoO O,

| 1.Muy poco | 2. Poco | 3. Regular | 4. Aceptable [ 5. Muy aceptable |

Il. ASPECTOS A EVALUAR

INDICADORES CRITERIOS L Lol LS
1. CLARIDAD Esta fprmuladp el instrumento con un 5
lenguaje apropiado
El instrumento evidencia recojo de
2 DRIREaNAD conducta observables. 2 i
3. ACTUALIDAD E] |ns_trumento se adecua al avance de la =
ciencia y tecnologia.
4. ORGANIZACION I?gl £stmmento tiene una organizacién o
Son suficientes en cantidad y calidad las
5. SUFICIENCIA proposiciones que conforman el v
instrumento.
6. INTENCIONALISMO Qgtle:;ti):do para valorar los aspectos del i
7. CONSISTENCIA Basqdo en el aspecto tgbnc_q cientifico de s
las ciencias de la comunicacion.
‘| Hay coherencia entre las variables,
3. COMRE dimensiones, indicadores e items. o5
9. METODOLOGIA _La es_trate.gua responde al proposito de la B
investigacién.
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas' para la investigacion b
y construccion de teorias
Sub Total
Total
PROMEDIO DE VALORACION. ... 29 . ... AE : L)
OPINION DE APLICABILIDAD ........ES... it D.0----S.one. BT €Y QB 8 2 ens ol Y Fi
Lugaryfecha)(g{luﬁa@(—'zl/l‘]
e Firma y pos firma del experto KVS
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Anexo 4: Base del estudio piloto
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Base de datos del SPSS

AnNexos:

&

G sps tesis preguntas.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos

Ayuda

@ (@l

Ampliaciones  Ventana

Utilidades

Graficos

Analizar

Datos  Transformar Al

Wer

=1_1= -~ B ElE b B

Editar

Archivo

Visible: 36 de 36 vanables

alpia | Jpts | ales | dlPir |

A
[ld

P18

| _alpto | adpnt | drz | P13 |

ol P9

il P8

4 P7

art [ a2 |

¥

|Unicode:on |

|IEM SPSS Statistics Processor esta liste |
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"@ sps tesis preguntas.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos = |
Archive  Editar Ver Datos Transformar  Analizar  Gréaficos  Utilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda
SEHE M e Bl A B
Nombre Tipo Anchura |Decimales Etiqueta Valores Perdidos | Columnas|  Alineacidn Medida Rol

1 P1 Numérico g 0 ¢lacantidad d... {1, Complet... MNinguno 8 = Derecha ,{I Ordinal ™ Entrada -
2 P2 Numérico 8 0 ¢Los comentari... {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
3 P3 Numérico 8 0 iComparte pub... {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
4 P4 Numérico 8 0 ¢Usted pone m_.. {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
5 P5 Numérico 8 0 ¢lacantidad d_.. {1, Complet.. MNinguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
6 PG Numérico 8 0 ZInfluye en ust.. {1, Complet. . Minguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
7 P7 Numérico 8 0 £5e ha sentido... {1. Complet... Minguno 8 Derecha o Ordinal ™ Entrada
8 P8 Numérico 8 0 iUsted sigue c.. {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ol Ordinal ™ Entrada
9 P9 Numérico g 0 ¢El fanatismo p... {1. Complet... Ninguno 8 Derecha ,{I Ordinal ™ Entrada
10 P10 Numérico g 0 &5u punto de vi... {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ,{I Ordinal ™ Entrada
11 P11 Numérico g 0 ¢Sus amigos c... {1, Complet... MNinguno 8 Derecha ,{I Ordinal ™ Entrada
12 P12 Numérico 8 0 ¢Cada cuanto t.._ {1, Complet.. Ninguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
13 P13 Numérico 8 0 i5e ha sentido._. {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
14 P14 Numérico 8 0 ¢Cree ustes qu_.. {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
15 P15 Numérico 8 0 ¢las ideas pos... {1, Complet.. Ninguno 8 Derecha ol Ordinal “ Entrada
16 P16 Numérico 8 0 ¢las ideas neg... {1. Complet... Minguno 8 Derecha o Ordinal ™ Entrada
17 P17 Numérico 8 0 ZLos actos pac... {1. Complet... Minguno 8 Derecha o Ordinal ™ Entrada
18 P18 Numérico 8 0 iPiensa en act... {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ol Ordinal ™ Entrada
19 P19 Numérico g 0 éCree que las ... {1. Complet... Ninguno 8 Derecha ,{I Ordinal ™ Entrada
20 P20 Numérico g 0 ¢Usted realiza ... {1, Complet... Ninguno 8 Derecha ,{I Ordinal ™ Entrada
21 Usodelasre... Mumérico g 0 Ninguno Minguno 22 Derecha & Escala ™ Entrada
22 credibilidad... Mumérico 8 0 MNinguno Minguno 32 Derecha & Escala “ Entrada
23 usoderedes  Mumérico 4 0 Usodelasredes... {1, }.. Minguna 12 Derecha ol Ordinal “ Entrada
24 credibilidad  Mumérico 5 0 credibilidaddela... {1, <= 31.00... Ninguno 14 Derecha ol Ordinal “ Entrada
25 usodefb Numérico 8 0 Ninguno Minguno 10 Derecha & Escala “ Entrada
26 USODETWIT Mumérico 8 0 Ninguno Minguno 1 Derecha & Escala ™ Entrada
27 USODEIG Numérico 8 0 MNinguno Minguno 10 Derecha & Escala ™ Entrada
28 interaccionc... Numérico 8 0 MNinguno Minguno 25 Derecha & Escala ™ Entrada
29 publicaciones Mumérico g 0 Ninguno Minguno 15 Derecha & Escala ™ Entrada
30 deportes Numérico g 0 Ninguno Minguno 10 = Derecha & Escala ™ Entrada | |
24 |4_4r b Bl £ 0 dadh, [4_e— 4C) I ic = Daceok M reddival M Cotead |P|:
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