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Resumen
En el presente trabajo de investigacion, denominado “Percepcion del Periodismo
Deportivo en los estudiantes de la Escuela Profesional de Periodismo de la
Universidad Jaime Bausate y Meza". 2021; una investigacion para conocer la

capacidad para informar de los futuros periodistas sobre las disciplinas deportivas.

La técnica utilizada fue la recoleccion de datos, y el instrumento fue una encuesta a
los estudiantes del noveno ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza. El tipo de

investigacion es descriptivo — cuantitativo.

Ademas, el objetivo principal de este estudio fue Determinar la Percepcién respecto
al Periodismo Deportivo en los estudiantes del 1X ciclo de la Escuela Profesional de
Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y Meza. ElI conocimiento sobre los
deportes para que pudieran proporcionar informacion precisa a los espectadores. Por
otro lado, trata de sefialar los recursos o ayudas graficas del Peru y otros paises y su

constante desarrollo en el tiempo.

Si bien, esta investigacion es asegurar que los futuros periodistas estén mejor
preparados y entiendan el propdsito del periodismo deportivo. Es innegable que este
tipo de periodismo ha evolucionado radicalmente a lo largo de las ultimas décadas, y

su influencia dentro del ambito informativo es considerable.

Con el tiempo, la transcendencia del periodismo deportivo, han surgido diferentes

formas de verlo y definirlo. Un ejemplo es de Alvarez (2013), quién apunta al



periodismo deportivo como una gran oportunidad para contar un gran acontecimiento

deportivo con libertad para destacar los hechos y convertirlo en lenguaje. (p.47)

Aunque en algunos casos el periodismo deportivo se ha visto obstaculizado por
comunicadores que no supieron transmitir la informacion correcta. Se ha comprobado
a través de las encuestas que existen factores positivos que, a la larga, repercutiran
directamente en la correccion de errores. Y con ello, permitir que esta carrera siga

siendo una fuente de informacion entretenida, dinamica y veraz.

Finalmente, se puede concluir que este estudio se basa en el procesamiento de
informacion deportiva y sus diferentes categorias. Por otro lado, no se puede olvidar

la importancia y desarrollo de los graficos y las fuentes de cada periodista.

Palabras claves: Periodismo Deportivo, Percepcion, Disciplinas deportivas,

Géneros Deportivos, Remuneracion.



ABSTRACT

In the present research work, called "Perception of Sports Journalism in the students
of the Professional School of Journalism of the Jaime Bausate y Meza University"; It
consisted of knowing the knowledge and ability to report on the various sports

disciplines.

The technique used was data collection, and the instrument was a survey of students
in the ninth cycle of the Jaime Bausate y Meza University. The type of research is

descriptive - quantitative.

Also, the main objective of this study was to find out the knowledge about the sports
so that they could provide accurate information to the viewers. On the other hand, it
tries to point out the resources or graphic aids of Peru and other countries and their

constant development over time.

Although, this research is to ensure that future journalists are better prepared and
understand the purpose of sports journalism. It is undeniable that this type of
journalism has evolved radically over the last decades, and its influence within the

information field is considerable.

Over time, the transcendence of sports journalism, different ways of seeing and
defining it have emerged. An example is Alvarez (2013), who points to sports
journalism as a great opportunity to tell a great sporting event with the freedom to

highlight the facts and turn it into language. (p.47)



Although in some cases sports journalism has been hindered by communicators who
did not know how to transmit the correct information. It has been verified through the
surveys that there are positive factors that, in the long run, will directly affect the
correction of errors. And with it, allow this race to continue being a source of

entertaining, dynamic and truthful information.

Finally, it can be concluded that this study is based on the processing of sports
information and its different categories. On the other hand, the importance and

development of the graphics and sources of each journalist cannot be forgotten.

Keywords: Sports Journalism, Perception, Sports Disciplines, Sports Genres,

Remuneration.



|.- PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

El periodismo es la profesion que se encarga de buscar, recolectar, indagar, investigar,
consultar fuentes, etcétera. El periodista necesita analizar, organizar, darle un
determinado seguimiento para poder dirigirlo a un publico objetivo. Dicha
informacion puede ser hechos que han transcurrido a través del tiempo, actuales o que
pueden ocurrir en un futuro. Toda informacion debe ser veraz; si alguien informa
sobre una noticia falsa, crea alarma en la poblacion y pone en duda la veracidad de

€Sa persona.

Una de las ramas del periodismo es el ambito deportivo, que su funcion basica es
informar sobre los diferentes deportes que existen tanto nacional como internacional.
Hoy, ya no solo se ve el deporte, sino, otras cosas complementarias como los
contratos, marcas auspiciadoras, entre otras cosas que se mezclan con los deportistas.
El rol del periodista deportivo va mas alla del terreno de juego como las cuestiones
personales, comerciales, datos extras. Todo se debe abordar con la misma calidad e

instantaneidad.

El Periodismo Deportivo en Argentina se caracteriza por tener un amplio
conocimiento y vocabulario en los diferentes deportes. El gran impacto que genera el
Periodismo Deportivo es un claro ejemplo que ha ido evolucionando tras el paso de
los tiempos. Las nuevas modalidades de informar e interactuar con su publico

objetivo, lo han posicionado en lo mas alto de la rama.
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En Espafia, el Periodismo Deportivo cumple su funcion de; difundir la informacion a
través de sus redes sociales, su gran desempefio y coberturas en sus deportes tanto de
futbol como basquet, balonmano, patines, y otros. Por otro lado, el gran impacto que
género en su publico objetivo y a diferentes partes de su pais, lo posicionan como uno
de los mayores influencies. Espafia se ubica entre uno de los mas grandes

organizadores de eventos deportivos junto a Inglaterra e Italia.

En el Perl, en el Periodismo Deportivo, es monopolizado por el futbol.
Convirtiéndose en el unico deporte difundido por los medios de comunicacién y
preferida por los hinchas. Los diferentes tipos de coberturas e informacién que se
puede brindar, no cubren las expectativas de los aficionados relacionados al mundo
del véley, natacion, tenis, boxeo, etcétera. En conclusion, no le dan el mismo trato a
dichas disciplinas. El fatbol ha recibido mucha atencién en los ultimos afios. Su
funcion es ofrecer un producto de calidad a su publico objetivo, donde la interaccion
con los hinchas es un factor importante para este campo. La poca informacién se debe
al poco interés que muestran los hinchas del futbol sobre otros deportes. También, los

medios monopolizan Unicamente al “deporte rey".

Este tema llamo la atencion porque actualmente ves mucho publico que piensa que
“deporte” es fatbol y no conoce las reglas, campeonatos, atletas que representan al
Peru en las distintas competencias. Ademas, la poca participacion de los periodistas
obedece al poco interés que muestra el pablico. Dejando de lado a las diversas

disciplinas deportivas.
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Muchos aficionados del fatbol, segin las encuestas realizadas en este trabajo,
desconocen que existen mas disciplinas deportivas diferentes en el Per(. La atraccion
que genera el “baldn” es tan gran grande que es capaz de captar toda la atencion y ser
el principal tema de discusion en los distintos programas deportivos. El gran alcance

que pueden generar, hace que sea el tema principal en las diversas plataformas.

Las personas encargadas de informar sobre los eventos deportivos, no son bien
remuneradas, haciendo que mas de uno, busque un trabajo mas para poder cubrir sus
necesidades. Las empresas ofrecen un monto de S/.1500 a S/.3000 exigiendo
desempafarse en diversas areas y categorias. La falta de empatia hace que, esta
profesion mas de uno se incline por otra rama del periodismo. (Aquino, 2003, p.20-

25)
1.2 Formulacion del problema
1.2.1 Problema general

- ¢Cual es la Percepcion del Periodismo Deportivo en los estudiantes del 1X ciclo de la

Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y Meza, 2021?
1.2.2 Problemas especificos

- ¢Cudl es la Percepcion que tienen sobre el Periodismo Deportivo los estudiantes del

IX ciclo de la Escuela de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y Meza,2021?
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- ¢Cual es la expectativa salarial del Periodismo Deportivo en los estudiantes del
IX ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime
Bausate y Meza,20217?

- ¢Como influye la Percepcion del Periodismo Deportivo en los estudiantes del
IX ciclo de la Escuela de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y

Meza,2021?
1.3 Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general

- Analizar la Percepcion del Periodismo Deportivo de los estudiantes del IX
ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate

y Meza, 2021.

1.3.2 Objetivos especificos

- Analizar la Percepcion que tienen del periodismo deportivo de los estudiantes
del noveno ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad
Jaime Bausate y Meza, 2021.

- Conocer la expectativa salarial del Periodismo Deportivo en los estudiantes del
IX ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime

Bausate y Meza,2021.
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- ldentificar como influye el Periodismo Deportivo en los estudiantes del IX
ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate
y Meza, 2021.

1.4 Justificacidn de la investigacion
1.4.1Tedrica

- Este trabajo busca dar a conocer que el periodismo deportivo se esta centrando
principalmente en el fatbol y, por lo general, no toma en cuenta las otras
disciplinas deportivas. El objetivo de la investigacion es explicar, analizar,
comprender, que tanto de conocimientos tienen los alumnos y por qué se
inclinan por la rama deportiva, conocer cuanto puede ganar una persona en esta

profesion.
1.4.2 Metodoldgica

- Este estudio aporta y da conocimientos nuevos sobre el periodismo deportivo.
En lo particular, aportar nuevos instrumentos de investigacion que puede ser
utilizado méas adelante. Para nuestra investigacién se empleara un enfoque

cuantitativo que nos permite formular las hipotesis y variables formuladas.
1.4.3 Practica

- Esta investigacion se justifica porque los resultados se obtienen de los propios

estudiantes y se puede saber la razon de su eleccion y qué es lo que se espera
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en esta rama. Asimismo, servira para que los usuarios puedan tener un amplio

conocimiento sobre el periodismo deportivo y ver si es una buena opcion.
1.5 Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Temporal

- La presente investigacion se enfoca en el periodo de doce meses del afio 2021,
Respecto a la parte procedimental, se recolectara datos y opiniones, que nos
brindara cada alumno de la Universidad Jaime Bausate y Meza respecto del

afio objeto de la investigacion.

1.5.2 Espacial

- El estudio se realizard en Lima, exactamente en el distrito de Jests Maria. Su
desarrollo tiene como origen el centro de estudio de la Universidad Jaime

Bausate y Meza. (Cuando las circunstancias lo ameritan sera de manera virtual)

1.5.3 Social

- La poblacion de estudio son los estudiantes del noveno ciclo de la Universidad

Jaime Bausate y Meza.
1. MARCO TEORICO
2.1 Marco historico

El periodismo se pudo originar gracias a la imprenta en la Edad Media, ya que esto

permitio la produccion masiva de otras obras impresas, que luego podian ser
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difundidas en diferentes lugares. El Diario Romano fue creado gracias a dichas
publicaciones, lo que se impulsé la creacion de diversos periodicos en la época. El
unico propdsito era brindar informacion a la poblacion sobre el gobierno, con el fin
de mantenerlos informados de la situacion actual. Con el paso del tiempo se
implementaron diferentes métodos de informar, como la television y la radio, también
se puede destacar la aparicion del Internet en el siglo XXI. (Bermesolo, F 1962, p.25-

30)

Las primeras "notas periodisticas” quedaron reflejadas en las actas que se entregaban
al Senado o al Diurno de Roma, también afirma que el periodismo se percibia como
los reportajes que se publicaban en el foro, y que la gente estaba al tanto de lo que
pasaba en la ciudad o en los diferentes lugares del pais. En ciclo XII y XIII, el mundo
mercantil mediterraneo proporcionaba sus propias imagenes y hacia lo posible para
que las personas supieran lo que pasaba a su alrededor. Las necesidades aumentaban
cada dia y la nueva burguesia buscaba su propio beneficio sin importar lo que

sucediera con el resto de la poblacién. (Nufio, C.1988)

Segun Vasquez, L. (2013) A mediados del siglo XVI, el correo se popularizo y los
almanaques comenzaron a ser utilizados con més frecuencia por las personas. Dicha
mencion trajo noticias diferentes temas, anécdotas, consejos, citas, cosas que las
personas desconocian y cuyo impacto perduro hasta la Edad Media europea, aunque
su mayor influencia se sintié en la Edad Moderno, donde la poblacion empezo a

familiarizarse con este nuevo invento de la época.
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La gran cantidad de noticias e informacion que se entregaba a la prensa, en su
respectivo momento se hacia parte de la vida cotidiana y no podia quedar fuera de los
textos. La imprenta se inventd para facilitar la vida a los burdcratas de diferentes

clases sociales, grupos politicos y religiosos.

A los largos de los afios, el periodismo se ha ido adaptando a la digitalizacion. Es por
ello que, en la década de 1900, los medios comenzaron a adaptar sus primeras
versiones en las plataformas online. Inicialmente, este consistia en la adaptacion de
los mismos materiales impresos, pero con el avance tecnolégico se comenzaron a
realizar maquetaciones de disefio web, lo que mejord la arquitectura informativa y
comenz0 captar una gran cantidad de espectadores. En el mundo actual, existen
innumerables publicaciones periodisticas disponibles en linea que amenazan con
superar a su antecesor: los medios impresos. Sin embargo, la asombrosa cantidad de
contenido en linea crea una serie de dudas en los usuarios, quienes confian en la

reputacion de la fuente para considerarlo confiable. (Ramos, M., 2000, p. 10-35)

La primera publicacion impresa fue una Biblia en 1456, en donde diferentes personas
de la época pudieron conseguir los instrumentos necesarios para poder lograr dicho
avance, fue un paso fundamental para el periodismo e iban demostrando que poco a
poco se podia saciar las necesidades de la época. Por otro lado, sus grandes aportes de
cada uno harian que toda la poblacion pueda recibir la informacion para asi adquirir

un poco mas de conocimientos con sus avances.
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El periodismo se relaciona con la historia bajo diferentes aspectos y asi, poder ver
cémo fue evolucionando, con el simple hecho de vivir en lugares distintos y conocer
cémo se llevaba un mensaje o informaban de un lugar a otro, ya es investigacion y se
puede descubrir muchas cosas. El autor comenta que las personas se ingeniaban para
Ilevar los mensajes a su destino y a tiempo. Por otro lado, gracias a esos avances se
podia evitar los retrasos y, en su totalidad, evitar la desinformacion entre sus

habitantes de la zona. (Langa, C., 2010, p. 20-35)

Con el paso de los afos, se publica en Alemania 1457, llamado Nurenberg Zeitung.
Después de ello transcurrieron 46 afios para que en 1493 salga una nota ...pasar 46
afios para que, en el afio 1493, saliera una nota titulada "Descubrimiento de América”,
algo que en Europa saldria en una edicién Gnica. Luego, en 1541 en Sudamérica, se
presento la primera edicion en un volante llamado "Hoja de éxito", donde se narr6 lo
sucedido en el terremoto de Guatemala. En donde se pudo conocer que las historias
fueron relatadas por el autor en su totalidad con la ayuda de los diferentes colegas que

pusieron sus ganas para que se pueda contar con lo sucedido.

De este modo, el periodismo va ganando terreno en diferentes &mbitos y se nota el
compromiso de todos los profesionales que lo conforman. El profesionalismo que se
podia ver dia a dia por parte de los periodistas, haria que se tome consciencia a lo que
pasaba a su alrededor. Las diversas fuentes y categorias (deportes, espectaculos,
policiales, etc.) haria que exista una variedad en un diario. En ese tiempo, todos

cumplian con todas las funciones asignadas por sus jefes de los medios. Este creciente
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interés por el periodismo deportivo como objeto de investigacion proviene de todos
los campos, no solo del periodismo puro (analisis de contenido, género, periodismo
profesional, fuentes y ética del trabajo), sino también de diversos campos como la

sociologia, la historia, etc. de una manera muy especifica, proviene de la linguistica.

No en vano, el lenguaje del deporte ha recibido méas atencién por parte de los
linguistas debido a su capacidad para generar continuamente nuevas palabras,
significados y expresiones y, por lo tanto, su impacto positivo en el desarrollo del
lenguaje. Varios autores han llevado a cabo investigaciones innovadoras en esta area,
que sentaron las bases para muchos otros trabajos posteriores. (Franklin, B., 2014,

p.3-9)

El periodismo proporciona una vision amplia de la realidad. Como canal de
comunicacién, brinda noticias que comunican de manera inmediata lo que estd
sucediendo; mensajes que nos ayudan a comprender mejor las noticias después de un
cierto periodo de tiempo; criticas que aportan opiniones profesionales, etc. El
periodismo tal como lo entendemos hoy nacié en Inglaterra en el siglo XVIII. Previo
a esto, existian ciertas formas de comunicacion social para difundir el ideal de la
monarquia, que eran declaraciones de origen francés. No fue hasta 1702 que aparecio
el primer periddico, el Daily News. Para 1715 habia una actividad editorial
considerable con una gran cantidad de publicaciones en diferentes periodos. La
distribucion es a través de buscapersonas en la ciudad. A mediados de este siglo, hay

muchos empresarios con una nueva mentalidad para reducir costos y aumentar la
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capacidad de produccion. Las diferentes maneras de conocer un poco cada cosa que
ha ido evolucionando a través de los afios y los diferentes peligros que se presentaron
su momento, tocando la inconsciencia de las personas. Actualmente, el periodismo
tiene un rol muy importante en la sociedad que es de informar, de manera rapida y
contar con fuentes confiables. Por otro lado, el periodismo también busca entretener
y promover la educacion fisica, educacion y la practica de deportes para llevar una
salud moderada en los ciudadanos. También se busca desarrollar las competiciones
deportivas y fisicas para los nifios, adolescentes, adultos y personas de tercera. Ahora,
no solo se debe esperar un periddico para saber lo que paso a su alrededor, las redes
sociales se volvieron una pieza fundamental para esta rama y su constante evolucion
hace que las personas se mantengan informadas. Las noticias deportivas destacan
como una forma de informacion de alto impacto social debido a la universalidad de
los temas tratados y su enorme arraigo internacional. En los Gltimos afios, con el
nacimiento de nuevos medios con distinta especializacion mediatica, su estructura
también ha cambiado. Este campo del periodismo se ha convertido en un campo
innovador e hiperactivo caracterizado por una busqueda constante de nuevas formas
de contar historias a traves de las nuevas tecnologias digitales. Este articulo analiza
algunas de las Gltimas tendencias del periodismo deportivo que se espera que marquen
el camino de los préximos afios, como las nuevas narrativas multimedia e interactivas
y los textos informativos de formato largo. Sin embargo, alguna parte de la poblacion
usa el internet para poder crear (fake news) y asi alarmar a la poblacion. Se pudo
comprobar que, en un sector de la ciudadania, prefieren no leer noticias en sus
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dispositivos por el miedo de caer en una mentira y crear panico a los demas. Por eso,
se crearon algunos detectores de noticias falsas. La tecnologia se volvié un arma de
doble filo; tanto para la poblacion como para los mismos periodistas. (Gonzélez, N.,

1950, p. 2-7)

Historia del Periodismo Deportivo

El origen del periodismo deportivo se remonta a mediados del siglo XIX, y
concretamente en tres paises: Inglaterra, Estados Unidos y en los paises anglosajones,
estos paises fueron los primeros en realizar publicaciones en este campo. El diario
Sportman fue fundado en 1852 y fue el primer periddico deportivo en tierras inglesas.
Los Unicos deportes mencionados fueron los mas populares de la época: fatbol, rugby,
boxeo y criquet, eran los deportes mas populares en ese momento, con fanaticada en
todas las ciudades. En los Estados Unidos, el periodismo deportivo se habia vuelto
independiente y se enfocaba en los deportes que generaban mayor impacto en la
poblacion. En 1850, el periodico comenzd a tener mayor circulacion y comenzaron a

distribuir los periddicos en todas las ciudades. (Montoya, S., 2017, p. 40-60)

Torrijos, L. (2014) Tras presenciar gran influencia de Inglaterra; Italia publicaria la
Gazssetta dello Sport en 1896, centrandose en el boxeo, deporte que Ilamaria mas la
atencion, y dedicandole una pequefia parte a las demas disciplinas deportivas. Por otro
lado, Portugal, lanzaria los diarios: A Bola, O jogo, Record; mientras que, en Francia
(L"Equipe). También hay periodicos deportivos en Grecia, Turquia y Rumania. En la

Europa no mediterranea, la informacién especifica sobre deportes se limitaba a
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publicaciones semanales o mensuales, al igual que las notas de prensa en Kicker
(Alemania) y Voetbal International (Paises Bajos). Por otro lado, las publicaciones
del Reino Unido se hicieron mas frecuente en Four Four Two, The Green Football
Journal o Blizzard. Todos los medios mencionados tendrian una participacién mas
activa en sus paises. El periodismo deportivo ha crecido significativamente en las
ultimas décadas en tu estructura, canales y creacion de contenidos, y consigue cada
vez mas se vea como una tipologia informativa. La mayoria de los paises europeos y
americanos tienen una esfera social mas amplia. Este auge de la tipologia de la
informacion no es solo digital, sino también digital. Trabaja siguiendo las tendencias
mas punteras, creando un estilo propio basado en el color, la originalidad y lo
impactante de la oferta, y ofreciendo una nueva forma de presentar la informacién
utilizando un lenguaje visualmente atractivo que apela a todas las mentalidades. La
oracion es general y fécil de entender. Las noticias deportivas destacan como una
forma de informacion de alto impacto social debido a la universalidad de los temas
tratados y su enorme arraigo internacional. Este campo rico en informacién esta
experimentando una expansion temporal. Junto al nacimiento de nuevos medios
profesionales en los Gltimos afios con diferentes soportes, y la consiguiente
transformacion estructural. Este campo del periodismo se ha convertido en un
extraordinario campo de innovacion que se vio caracterizado por la constante
exploracion de nuevas formas de contar historias. Aprovecha las nuevas tecnologias
digitales. Este articulo cubre algunos de los mas recientes y tendencias en las noticias
deportivas. Las noticias deportivas no son ajenas al complejo proceso de cambio y
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reestructuracion que se esta produciendo actualmente en toda la industria del deporte.
Los medios deben adaptarse a los desarrollos continuos del mercado para seguir
siendo competitivos. EI cambio forzoso a lo digital crea una nueva combinacion de
herramientas técnicas adecuadas a las tareas periodisticas, por lo que la transicion a
una nueva imagen profesional requiere habilidades adicionales mas alla de
simplemente contar las noticias. Otras tareas como la programacion, el

fotoperiodismo, la edicion de video o la infografia. (pag. 4-8)

Barbosa, S. (2012) Espafia hizo lo propio en 1908 y publicé la primera edicion de
Mundo Deportivo. Los periédicos de Italia y Inglaterra, tardarian 14 afios para dejar
de informar sobre el boxeo y centrarse en promover mas el futbol. Con el pasar de los
afios, se convirtio en un fendmeno mundial. Un claro ejemplo se situé en Madrid,
muchos periddicos deportivos, en donde empezarian a destacar los diarios Marca y
AS, en lo que centraron netamente en el periodismo deportivo. Para demostrar ain
mas este fendmeno que tuvo gran impacto en la sociedad. No cabe duda de que la
actualidad deportiva emociona y contagia la emocién de la competicién entre los
espectadores. Es un excelente animador de concentracion popular entre los
competidores. Las emociones equilibran la tristeza de la derrota con la alegria
explosiva de la victoria. Se puede afirmar que ningun otro pais produce tanto material
deportivo como Espafia, con mas de 800 paginas de informacion impresa diaria entre
secciones de prensa especializada por un gran grupo de trabajo y periédicos

generalistas. Se actualiza el periodismo deportivo de acuerdo a las realidades del siglo
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XXI,como se define el periodismo, por loquese revisa elconcepto

de periodismo, periodismo profesional y se resume como noticias deportivas.

En el libro "Periodismo deportivo de calidad”, Rojas (2011) sostiene que América
Latina, necesita brindar a los ciudadanos contenidos exclusivamente deportivos que
se entendieron a otros paises, a pesar de que, en mas de una oportunidad, la cobertura
que brindan los medios generalistas de competiciones, sobre todo, de futbol, es muy
general y no muy clara. Algo que los diferenciaba con los medios especializados en
el deporte. Argentina es un claro ejemplo de ello, donde, a pesar de su reconocida

cultura futbolistica, solo existe un diario especializado. Ol¢, fundado en 1996. (p.119)

Sandoval, L. (2020) en el texto de la Historia del periodismo deportivo: de los
origenes a la actualidad. Con el tiempo, el fatbol pasé al mundo de la radio, la prensa
deportiva empez6 a ganar mas protagonismo y se convirtié en la nueva forma de
informar a los ciudadanos. También, se comentaba sobre los préximos encuentros o
resultados de los equipos de la region. Ahora es mucho mas facil estar sincronizados
con las diferentes disciplinas sin tener que cambiar de canal. La radio empezé a captar
mas la atencion de la gente por un simple motivo: la mayoria de sus oyentes estaban
alejado de la television. Por otro lado, también se volvié un salvavidas para las
personas que no contaban con una TV en casa. El periodismo deportivo es una de las
muchas ramas del periodismo y su gran impacto que ha tenido a través de los tiempos,
no solo a nivel nacional, sino también internacional. Este impacto informativo supo

adaptarse a los distintos medios de comunicacién, sufriendo una notable
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transformacidn en su estructura. Los periodistas no solo se informaban de futbol, sino
también sobre otras disciplinas deportivas para poder brindar un producto de calidad
a los consumidores. Este campo del periodismo se ha convertido en un terreno para la
innovacion y actualizacion. Algo que los obliga a estar en constante cambio. Se
caracteriza por su enfoque a la hora de contar la historia. Los nuevos avances de la
tecnologia permiten que se pueda contar los sucesos de una forma mas innovadora.
Algo que suele ser mas atractivo para los oyentes y puedan afrontar una nueva manera
de recibir la noticia. Como es el caso con todas las formas de hacer periodismo, el
objetivo principal de los diarios y radio es informar siempre con la verdad. Sin
embargo, este objetivo es a veces cuestionable, debido a que proporciona informacién
especulativa en algunos casos. Esto genera expectativas falsas, mas que concretas,
creando alarma en la poblacién. La gestion de periddicos especializados en deportes
aun no se ha establecido firmemente dentro del ambito local, y eso que se puede
encontrar a través de secciones especializadas en los periodicos generales, que se
enfocaban en informar sobre los deportes internacionales, nacionales y, en varias

ocasiones, también locales. (p. 45-70)

Torrijos, L. (2014) La llegada del Internet ha transformado la forma en que se produce
las noticias y esta cambiando la cara de las salas de redaccion. Dicha herramienta se
ha convertido en el aliado perfecto para los periodistas deportivos, ya que con el
tiempo es mas probable que las noticias lleguen mas rapido a su destino. El periodismo

digital es la gran innovacion de los dltimos tiempos. En el nuevo panorama de la era
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digital, el periodismo ha encontrado en el entorno el 2.0, en los blogs y sobre todo en
las redes sociales, uno de los principales y mas eficaces medio de comunicacion para
informar sobre un suceso. Las redes sociales como Facebook y Twitter, se convierten
cada vez méas en la plataforma preferida de los periodistas para brindar servicio de
noticias previas a su lanzamiento en la TV y, en consecuencia, se estan convirtiendo
en una de las principales fuentes de informacion para los demas medios de
comunicacion. La poblacion ya esta anticipando las noticias que luego se desarrollan
y ampliaran en sitios web, cabinas de radio, canales de television y paginas de
periddicos. Con el pasar de los afios, la red permite, también, que el periodista pueda
tener datos extras o contactarse con otros periodistas de diferentes paises. El trabajo
se volvié "menos pesado” y exige que se presente un producto de calidad, por lo que,
Ilevaba a una constante capacitacion para poder estar informados en todo momento.
Mediante avanzaba la tecnologia, los periodistas tenian la obligacion de ir a la par con
dichos programas u métodos de datos. Por otro lado, las grandes empresas contrataban
diferentes softwares para poder ayudar a los comunicadores con algunos datos
pasados y de diferentes afios. Todo con tal de dar un trabajo de calidad y asi, ganar
mas audiencia o prestigio para ambas partes. En las Gltimas décadas, el periodismo
deportivo ha experimentado un importante desarrollo en su estructura, canales y
produccion de contenidos, y ha recibido una atencién creciente hasta convertirse en
la noticia de mayor impacto social en la mayoria de los paises. y americanos. Este
auge de la tipologia de la informacidn no es solo digital, sino también digital. Esto se
hace marcando el camino, creando un estilo propio basado en el color, la originalidad
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y la espectacularidad de las ofertas, y ofreciendo una nueva forma de presentacion.
Comunicar informacion utilizando un lenguaje visualmente atractivo y comudn. Todas

las formas de pensar son aceptables. (pag. 10-20)

Alcoba, R. (2005) Este auge del periodismo profesional se basa en gran medida en el
hecho de que estos profesionales de los medios "reportan un género especifico, un
espiritu deportivo y una filosofia como producto del fendmeno cultural mas deseado
y practicado desde principios del siglo XX. Esto significa que el periodismo deportivo
es ahora un campo cada vez mas importante y esta ganando cada vez mas
reconocimiento en el mundo de los medios (los periodistas deportivos ya no se
consideran outsiders) y de los campos cultural y académico, a diferencia del pasado.
De esta manera, logra encontrar el contraste de ser a la vez la tipologia de periodismo
mas exitosa en la sociedad y un campo periodistico estigmatizado asociado a algin
campo menos prestigioso. En este sentido, el periodismo ha sido histéricamente
creativo y la integracion de grandes eventos deportivos internacionales, ya que ha sido
y es una agencia involucrada en su desarrollo, es esa parte del negocio. Y es que, mas
alla de esta doble dimension de universalidad e internacionalidad, la actualidad
deportiva se ha convertido en el producto informativo socialmente mas influyente,
buscado y consumido en muchos paises europeos en la actualidad. América del Sury
Ameérica Latina, en medios tradicionales, medios de difusion y la television, como en
los nuevos medios digitales. Los informativos deportivos especializados deben

competir con los periodicos de informacion general, la radio y la television, sabiendo
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que se enfrentan a las limitaciones de otros medios como negocio. La informacion
general sobre las noticias cubre todos los temas, incluidos los deportes, y gracias a
esta caracteristica, tiene una gran ventaja: el interés del cliente significa mas ventas y

mas atractivo publicitario. (pag. 10-14)

Marrones, J. (2009) Al igual que los medios en general, el contenido es muy similar,
pero la principal diferencia no esta en las posiciones ideoldgicas, sino mas bien en el
enfoque en equipos o eventos deportivos especificos, después de todo. Los periddicos
son generados y consumidos por lectores que parecen buscar lealtad al periddico a lo
largo del tiempo. Hay que buscar otra perspectiva sobre el periodismo deportivo y hay
que tener claro que siempre ha estado muy relacionado con el periodismo escrito y
esto hay que entenderlo para entender el desarrollo y estado actual del periodismo
deportivo. Se puede concluir que la actualidad deportiva es un medio especializado -
impreso o digital-, independientemente de su ciclo, se dirige a un publico méas amplio,

identificado como los mayores seguidores de equipos 0 equipos individuales.

2.2 Antecedentes de la investigacion

2.2.1 Nacional

Iparraguirre, A. (2018) Informacion Deportiva y Comportamiento de los estudiantes
de quinto de secundaria de los colegios de Bellavista-Callao 2018. Tesis para optar
el Titulo de Licenciado en Periodismo. Universidad César Vallejo. El objetivo del
presente trabajo fue determinar la relacion entre la informacidén deportiva y

comportamiento de los estudiantes de quinto afio de secundaria de los colegios de
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Bellavista — Callao, 2018. También, buscaban poder determinar la relacion entre la
veracidad de la informacion y el comportamiento de los estudiantes. Por otro lado,
busca establecer la relacion entre la informacion sensacionalista y el comportamiento
de los estudiantes del quinto afio de secundaria de los diversos colegios de Bellavista
— Callao. El principal problema fue saber la relacion entre la veracidad del problema
informacion deportiva y el comportamiento de los estudiantes de quinto de secundaria
de los colegios de Bellavista — Callao, 2018; el disefio metodologico se baso en una
investigacion cuantitativa. La muestra del trabajo estuvo basada en 336 estudiantes.
El cuestionario estuvo conformado por 18 preguntas en una escala de medicion tipo
Likert, luego de lo cual los resultados fueron procesados, analizados mediante el
programa SPSS. Ademas, el nivel de confiabilidad de las preguntas formuladas se
midié mediante el Alfa de Cronbach, y el nivel de correlacion entre cada variable se
pudo medir la prueba de correlacion. Los resultados obtenidos, aceptaron la hipotesis
de investigacion y rechazaron las hipdtesis nulas en donde indicaron que la
informacion deportiva se relaciona con el comportamiento de los estudiantes de
quinto afio de secundaria de los colegios de Bellavista — Callao, 2018. La discusion
fue poder determinar el objetivo general entre la informacion deportiva y
comportamiento de los alumnos de quinto de secundaria de los colegios de Bellavista
— Callao, 2018. Mediante los resultados estadisticos se demostrd que existe un nivel
significativo inferior a 0,05, es decir, "0,0000 <0,05", por lo que el estudio es una
distribucion normal. Con los resultados obtenidos, se puede suponer que rechazan la
hipotesis nula mostrando que la informacion deportiva es correlaciond con el
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comportamiento de los estudiantes. También la correlacion es de 0.66% que indica
una relacion positiva. En conclusién, se encontré que existe una relacion entre la
informacion deportiva y el comportamiento de los estudiantes del quinto de
secundaria de los colegios de Bellavista — Callao, 2018; debido a que, existe una
relacion entre las dos variables, una correlacion significativa positiva. Se expresa
claramente que existe una correlacion significativa entre la veracidad de informacion
y el comportamiento de los estudiantes de los estudiantes del quinto afio de secundaria
de los colegios de Bellavistas — Callao, 2018. Por otro lado, buscan establecer una
relacion significativa entre la informacion orientada a los sentidos y el
comportamiento de los estudiantes del quinto afio de secundaria de los colegios de
Bellavistas — Callao, 2018; debido a una correlacién positiva significativa entre las

dos variables.

Se recomienda a la muestra seleccionada en la investigacion en los colegios de
Bellavistas — Callao, 2018; centrarse en el procesamiento de la informacion deportiva
que domina directa o indirectamente sus patrones de comportamiento. Este resultado
puede deberse a las caracteristicas que pueden ser similares a los diferentes contextos;
ademas de analizar y contextualizar el fendmeno de sus partes existentes. El nivel de
influencia es significativo, por lo que este fendmeno es muy preocupante, y se debe

prestar atencion a otro contexto para que no se prolongue mas.

Pahuacho, AR. (2017) Aproximacion de los estudios sobre futbol peruano y

comunicacién: prensa escrita, radio y televisién. Licenciado en Periodismo.
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Pontificia Universidad Catélica del Pert (PUCP). El principal objetivo y sub objetivos
del trabajo es poder evaluar el juego los medios deportivos en la construccion social
del Peru. Especificamente en el caso del papel en la escritura a lo largo de la historia.
Los medios tradicionales como (prensa escrita, radio y television) son un factor
importante para poder comunicar sobre las diferentes disciplinas. En donde queda
claro que, se muestra una gran tendencia por informar sobre el balompié peruano,
dejando de lado los diferentes deportes. Las diversas investigaciones reflejas que
también se centraron en el ambito visual, tecnoldgico y las audiencias; el disefio
metodoldgico se baso las investigaciones bibliograficas mediante el analisis de varios
elementos que permitiran preservar los principales argumentos de la investigacion. La
muestra de dicho trabajo se basé en 200 personas. El formulario fue de 20 preguntas
en una escala de medicién Likert, de lo cual los resultados fueron procesados y
analizados por el programa SPSS. Por otro lado, el nivel de confiabilidad de las
preguntas se midio con el Alfa de Cronbach, y el nivel de correlacion entre las
variables se puede medir mediante una prueba de correlacion. Los resultados que se
pudieron conseguir, aceptando las diversas respuestas de investigacion y aceptaron
las escrituras de los autores sobre los estudios del futbol peruano y comunicacion:
prensa escrita, radio y television. La discusion fue determinar el objetivo principal
entre el estudio del fatbol peruano y su comunicacién en prensa escrita, radio y
television. Mediante los diversos resultados se pudo demostrar que existe un nivel
inferior al 0,08 es decir, "0,0000 <0,08", por lo que el estudio es una reparticion
normal. Con determinar el objetivo general entre los estudios del futbol peruano y
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comunicacién: prensa escrita, radio y televisién. Con los resultados obtenidos, se
puede suponer que la hipdtesis aceptada mostrando que la aproximacion de los
estudios acepta la hipotesis mostrando los estudios del futbol peruano y
comunicacion: prensa escrita, radio y television. En conclusion, se pudo comprobar
que existe una relacion entre los estudios del fatbol peruano y comunicacion: prensa
escrita, radio y television; debido a que, existe una relacion entre sus fuentes, una

correlacidn significativa positiva.

Se recomienda a la muestra seleccionada en la investigacion en la aproximacion de
los estudios del futbol peruano y comunicacion: prensa escrita, radio y television. La
experiencia futbolistica es inevitablemente difundida por los medios deportivos y
comprende como crean significados para el futbol y la identidad publica es crucial
para la participacion en el deporte. Pero como el fenémeno, las noticias deportivas
siempre estan cambiando, transformando constantemente el futbol de acuerdo con las
condiciones y valores sociales. Por ello, hemos percibido que aun existen grandes
vacios y problemas no resultados en el ambito académico peruano que requieren ser
exploradores més a fondo para enriquecer este campo interdisciplinario de

investigacion.

Morales, LM. (2017) Banalizacién en el periodismo deportivo en el Peru:
responsabilidad e influencia de los centros de formacion para periodistas. (Tesis
elaborada para optar el titulo profesional de Periodismo). Pontificia Universidad

Catolica del Peru (PUCP). EIl objetivo principal de dicha investigacion es poder
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demostrar la relacion que existe entre la formacion académica hacia los periodistas
que laboran en los principales diarios del pais (Depor, Libero y DT Comercio). Lo
que se busca resaltar es la cantidad de notas se pueden escribir durante el dia. Por otro
lado, los articulos de investigacién, en su mayoria, son relevantes para los lectores, en
este caso, el futbol es lo que mayor se escribe y se informa en los periddicos y portales
web, es capaz de comprender la realidad y transmitirlo a su publico objetivo con
palabras claras y sencillas para un mejor entendimiento. En otras palabras, la
informacion que se busca dar puede afectar su vida cotidiana o pensamiento sobre un
determinado tema; el disefio metodolégico incluye silabos de los cinco diferentes
centros de formacion que mas periodistas deportivos forman y mantienen redacciones
deportivas: Universidad San Martin, Universidad Jaime Bausate y Meza, Pontificia
Universidad Catolica del Perd, Universidad Nacional Mayor de San Marcos y
Universidad San Ignacio de Loyola. Comparar las horas teéricas impartidas por cada
institucion en un periodo de tiempo con el lenguaje utilizado por sus estudiantes y/o
egresados en sus notas del (12 al 18 de noviembre de 2015), busques conexiones que
respalden las diversas hipotesis: Mas lenguajes y conceptos tedricas, mas formaciones
tedricas, mas idiomas educativos técnicas, menos teoricas. La conclusion es que en
realidad hay una correlacion directa: La gran cantidad de periodistas no pueden
escribir articulas relevantes sin formacion teoricas. Los resultados obtenidos, se
pueden llegar existe una clara correlacion entre las horas tedricas que marca un centro
de investigacion y el namero de periodistas que utilizan el lenguaje de la teoria para
escribir, explicar deportes y conectarlos con el mundo.
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Adicionalmente, buscan captar la atencidn con datos, por otro lado, se quiere mostrar
la realidad de los deportistas, quienes son las personas encargadas de representar al
Peru en un torneo nacional e internacional. Son pocos los diarios y medios televisivos
que muestran su interés por los deportistas o deportes. El poco conocimiento que
muestran sobre las disciplinas, hace que las personas no tengan muchos
conocimientos sobre los atletas nacionales y sus proximas competiciones. El poco
material que consiguen para publicarlo en sus redes sociales, son mayormente de otros
continentes y de paises que si se interesan sobre esos deportes. Es muy raro que los
periodistas deportivos conversen con los deportistas de otras areas que no sean el
fatbol, y las veces que lo hacen, es porgue consiguieron una medalla o quedaron en
un puesto considerable en la competicion. La discusion fue poder seguir con el
objetivo general entre las diversas formaciones que recibe los periodistas en los
diferentes centros de estudios. Mediante los resultados se pudo obtener diferentes
opiniones. Con los resultados obtenidos, se puede aceptar que cada periodista tiene su
diferente manera de comunicar una noticia y una diferente formacion por parte de las
universidades mencionadas. En conclusion, existe una clara correlacion directa entre
el tiempo tedrico que dedica un periodista a la formacidn académica y la calidad de
sus articulos. La opinidon publica encontré en parte este vacio en la actualidad
deportiva peruana. Sus autores admiten que las explicaciones pueden encontrarse no
solo en el publico objetivo del diario o en el estilo periodistico, sino quizas

principalmente en la formacién académica de los periodistas. Los textos analizados
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confirmaron que la conexién entre la investigacion recibida y los articulos producidos

fue aparentemente directa.

Castafieda, G. (2017) La influencia de las redes sociales en el desarrollo del
periodismo deportivo. (Tesis para optar el titulo profesional de Periodismo).
Universidad Jaime Bausate y Meza. El objetivo del presente trabajo fue poder
determinar el nivel de influencia de las redes sociales en el desarrollo de los alumnos.
También, busca ver hasta que cierto punto el uso de las redes sociales (Facebook)
influyo en la interaccion con las amistades de los estudiantes. Por otro lado, el uso del
Twitter influyo en el intercambio de ideas entre los alumnos de la Universidad Jaime
Bausate y Meza. Por altimo, las influencias de las personas en las redes sociales
causan efecto en la formacion de los futuros periodistas deportivas de la Universidad
Jaime Bausate y Meza; el disefio metodologico se basé en una investigacion
descriptiva, su disefio es transversal, contando con un grupo de estudiantes del décimo
ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza, como muestra aproximada de 100
alumnos del turno noche, quienes respondieron una encuesta con 20 items, bajo la
escala politomica. Los resultados que arrojaron las estadisticas cuentan con una
relacion estadistica positiva segin Rho Spearman = (,368) lo cual muestra una
correlacion minima entre ambas variables: uso de las redes sociales y credibilidad de
las publicaciones. Segun el nivel de significacion, p= 0,000, se acepta la hipotesis
alternativa y se rechaza la hipotesis nula. Posteriormente, existe una influencia de la

opinion deportiva por parte de los alumnos del 10° ciclo de la Universidad Jaime
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Bausate y Meza. En conclusién, el objetivo general del estudio, arroja diversos
resultados. Se acepta la hipdtesis alternativa y se rechaza la hipotesis nula. Los lideres
de opinion de la Universidad Jaime Bausate y Meza y los estudiantes del décimo ciclo
(2019), influyen en las opiniones sobre los deportes porque la teoria citada sostiene
que la influencia del deporte incide en la formacion de los alumnos. En cuanto al
primer propdsito especifico del estudio, se han extraido diversas conclusiones. Existe
una correlacion negativa entre popularidad y reputacion, permitiendo que afecte el
criterio de los estudiantes del décimo ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza,
pues la teoria sugiere que la reputacién de los lideres de opinion incide en la formacion
de los estudiantes del décimo ciclo. En proyectos ambiciosos como la presente
investigacion, existe el deseo de mejorar continuamente; por lo tanto, se recomienda
a los posibles estudiantes interesados en el proyecto que utilicen las redes sociales

para agregar y confiar en las noticias deportivas.

Bastidas, J. (2019) Lenguaje deportivo y la relacion con la informacion futbolistica
en los programas televisivos de la luz deporte: 2018. (Tesis para optar el titulo de
licenciado en Periodismo). Universidad Peruana de las Américas. El objetivo de dicho
trabajo es poder determinar la relacion entre el lenguaje deportivo y la informacién
futbolistica en los programas televisivos de la luz deporte en el afio 2018. También,
se busca la relacion entre los mensajes televisivos y la informacion futbolistica en los
programas televisivos de la luz deporte en el afio 2018; el disefio metodol6gico se

baso en una encuesta para poder medir las variables. La muestra del trabajo fueron
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200 personas basadas en el principal objeto de investigacion. EI formulario fue de
manera personal, llamada o correo, en una escala de medicion Likert, en lo que se
basaron en: Nunca (1), A veces (2) y Siempre (3). Los resultados fueron procesados
y analizados por el programa SPSS. Por otro lado, el nivel de confiabilidad de las
preguntas se midio con el Alfa de Cronbach. Los resultados obtenidos permitieron
determinar el proceso econdémico del futbol en los canales de televisién y como los
espectadores se identifican con los diferentes puntos de vistas expresados en cada uno
de estos programas televisivos. En conclusion, las variables de lenguaje deportivo e
informacion  futbolistica  estan directamente relacionadas, segun el  coeficiente
de correlacion de Spearman de 0,695, indicando que el resultado es moderado, con
una significancia estadistica de p=0,001, inferior a 0,01. Por lo tanto, acepta la
hipdtesis principal y rechace la hipdtesis nula. Por otro lado, la informacion
televisiva esta directamente relacionada con la variable informacién futbolistica por
el coeficiente de correlacion de Spearman de 0,717, lo que indica que el resultado es
moderado, y la significacion estadistica de p=0,001 es inferior a 0,01. Por lo tanto, la
hipotesis especifica 1y rechazar la hipétesis nula. Y, por ultimo, las notas
deportivas se correlacionaron significativamente con la variable informacion de
fatbol con unacorrelacién de 0,668 segun Spearman, lo que indica que
el resultado fue moderado, con unap = 0,001 para una significacion estadistica
menor a 0,01, por lo que se acepta la hipétesis especifica 2, pero la nula se rechaza

la hipotesis.
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Algunas recomendaciones que se pudo rescatar del dicho trabajo es que no hay
necesidad de gastar mucho dinero en canales, lo mas importante aqui es usar tu
creatividad y sentido de la posibilidad, porque podemos influir y comunicar lo que
gueremos con un presupuesto bajo. Por su parte, los gestores de canales deportivos
que gestionan una comunicacién correctamente estructurada, como la publicidad en
medios donde tienen acercamiento estratégico. Es cierto que algunos agentes de
cambio no implementan los procesos de comunicacion estratégica adecuados, pero es
normal que las estrategias de marketing social acompafien al seguimiento publicitario.
Este agente de cambio debe adoptar un enfoque de objetivos de marketing como
elemento esencial para enfocarse en la campafia de fatbol en cuestion. Y para poder
concluir, hay que destacar la funcién informativa, pero lo mas importante es la funcion
educativa de la informacion futbolistica, porque a través de ella se da informacion a
las personas como un aporte educativo a las personas que siguen los canales

deportivos.

2.2.2 Internacional

Chevenet, A. (2017). EIl periodismo deportivo y las TICS: el rol de la imagen en el
tratamiento de la informacién periodistica. (Tesis para optar el titulo profesional de
Periodismo) Facultad de Periodismo y Comunicacion Social Universidad Nacional de
la Plata — Argentina. El objetivo es poder describir y analizar la construccion de
noticias deportivas, centrandose en el papel de las imagenes en el procesamiento de

la informacion. La eleccion de los temas esté relacionada con las nuevas tecnologias
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que estan cambiando la forma en que nos comunicamos y accedemos a la informacion
y juegan un papel importante en los eventos deportivos. Por tanto, es necesario
investigar si el significado construido a partir de las imagenes es un factor
significativo en la composicion de las noticias; el disefio metodoldgico se baso en una
investigacion cuantitativa. Al igual que en los proyectos antes mencionados, también
se recomienda utilizar el método de investigacion, es decir, el paradigma de
investigacion cualitativa, con un amplio contacto y antecedentes culturales, ya que se
juzga como el mas adecuado y apropiado para el tema de investigacion. Por tanto, se
basa en una perspectiva interpretativa, un proceso de busqueda e investigacion en el
que el investigador transita por la interpretacion, utilizando herramientas y técnicas
que le permiten participar del objeto para interpretarlo plena y completamente. Los
resultados obtenidos, aceptaron la hipotesis de investigacion y rechazaron las
hip6tesis nulas en donde indicaron que el periodismo deportivo y las TICS: el rol de
la imagen en el tratamiento de la informacion periodistica. La conclusion,
construccion, seleccidn y jerarquizacion de las noticias es un proceso de busqueda de
sentido; formado de una manera elegida; mirando los deportes que priorizaron mas,
cuéles no priorizaron, qué jugadores aparecieron mas en la escena de la imagen y de
qué manera. Dicho esto, con esta inmediatez y convergencia medidtica en la
comunicacion y el deporte, hay algunos cambios e hitos que vale la pena evaluar y
reflexionar para encontrar un analisis mas acertado. Y sea especifico sobre como se

estructuran las noticias deportivas en estos dias.
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Sanchez, J; Rojas, T; Herranz, JM. (2015) Periodismo emprendedor: el periodismo
deportivo en Espafia. (Tesis para optar el titulo profesional de Periodismo).
Universidad de La Laguna, Canarias — Espafia. El objetivo, es poder estudiar la
situacién de los proyectos empresariales informativos en el ambito del deporte en
Espana. En junio de 2014, el simposio “Periodismo de empresa, una nueva esperanza”
organizado por la Facultad de Periodismo de la Universidad de Castilla-La Mancha
reunio y debatio los intereses de dos investigadores, y nacio este estudio. Por otro
lado, la industria del deporte es una de las areas mas activas en las que se aplican los
principios antes mencionados del periodismo deportivo. Es una industria con un
profundo arraigo social y una constante demanda de contenidos, principalmente de
fatbol profesional masculino, que atrae a un gran numero de estudiantes de
periodismo. Ademas, es un entorno que promueve la innovacién y la creacion de
proyectos diferenciados. La necesidad de encontrar respuestas alternativas a las dos
grandes imagenes periodisticas y televisivas llevo a la creacion de productos
adicionales basados en la segmentacion demogréafica, geografica o profesional; el
disefio metodoldgico se basa en datos publicados en un informe de la profesion
periodistica, en su edicion de 2013 y trabajos anteriores publicados en relacion con
negocio periodistico (Manfredi y Artero, Casero). En concreto, muestran una
tendencia alcista en la industria del periodismo y necesita ser analizada. Esto incluye
un analisis El periodismo ha sido marcado por el comienzo de la crisis desde 2008 y
las cuentas rechazadas resultados de periddicos espafioles. Anélisis de como la crisis
econdémica se asocia con los otros tres y las consecuencias han creado. Identificar
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programas relevantes para el campo profesional del periodismo deportivo.
Constituyen alrededor del 10%, por lo que es necesario filtrar, tabular y comparar.
Los resultados obtenidos, muestran la actualidad deportiva es en la actualidad el tipo
de informacién con mayor nimero de diarios profesionales en Espafia (una decena de
diarios, entre ellos deportivos nacionales y autonémicos) y se ha convertido en una
seccion estratégica de los medios generalistas a la que dedican méas espacio. Es un
area compleja del periodismo y la especializacion proviene de modelos
(principalmente fatbol, que suele acaparar cerca del 70% de la redaccion diaria) e
incluso mas alla de los deportes que se pueden encontrar en el equipo (Real Madrid,
Barcelona, Sevilla, Real Betis, Valencia, Atlético de Madrid, etc. También, las otras
ligas internacionales, futbol regional) que tiene en cuenta el alcance del propio medio
y por tanto la sociedad a la que pertenece y el tipo de audiencia. La conclusién, tras
poder analizar el panorama espafiol, se puede observar una profunda transformacion
del sistema informativo. Una cadena de cuatro grandes crisis ha acelerado el fin del
modelo industrial, permitiendo la creacion y gestion de nuevos medios y empresas
informativas orientadas a Internet. Son las empresas fundadas por periodistas las que
han iniciado una nueva etapa en el modelo de servicio de noticias. Todavia estamos
en la fase inicial: las iniciativas y los proyectos se multiplican. Durante este ciclo de
expansion se ensayan modelos de negocio, relaciones con anunciantes y lectores,
nuevas formas de escribir contenidos y narrativas. Ademas, se fortalece la relacion
entre la marca personal del periodista y la empresa: los canales privados y las redes
sociales se convierten en hablantes del propio contenido.
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Sandra, M. (2019). El reto formativo en tecnologias para el periodismo deportivo.
(Tesis para optar el doctorado en Periodismo) Universidad de Zulia, Venezuela.
Repositorio Académico. El objetivo, es poder hacer un diagnostico de las necesidades
de formacion técnica de los estudiantes de periodismo deportivo. Dadas las
deficiencias y los beneficios de la capacitacion, vemos que los cambios inevitables en
el grado y la absorcién de habilidades técnicas en el desarrollo profesional. Informes
educativos sobre el uso regular de la tecnologia, atrae la idea de los reporteros
deportivos y se ha formado el trabajo profesional de la figura esta claramente definido;
el disefio metodolégico es el andlisis de contenido cuantitativo e investigacion
cualitativa sobre los resultados de una encuesta presencial de 20 preguntas, en la que
participé el 89% de una muestra representativa de 73 alumnos. El 56,92% de los
encuestados fueron mujeres y el 43,07% hombres. El cuestionario se divide en dos
partes, por un lado, sus preguntas tratan de definir como perciben los estudiantes el
uso de la tecnologia en sus proyecciones como reporteros deportivos. Por otro lado,
qué tan bien se aplica la tecnologia en su proceso de formacion. Los resultados
obtenidos, permite notar la clara inclinacién de un potencial periodista deportivo a
utilizar la tecnologia en el desarrollo posterior de su profesion, lo que se ve
especialmente respaldado por el gran consumo de contenido deportivo en varios
medios, un claro seguimiento de los deportes y deportistas en las redes sociales,
especialmente Twitter, y el uso de una amplia gama de herramientas y aplicaciones
tecnologicas (ordenadores, redes sociales y smartphones) en la préctica laboral en
medios deportivos. Aunque encontramos una baja prioridad para el trabajo en medios
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deportivos digitales, se evidencia una comprension de la adaptacion a las condiciones
reales del mercado con una alta receptividad a la integracién. Se hace especial
hincapié en estos recursos, ya que el 78% califica de positivo 0 muy positivo el uso
de la tecnologia en la asignatura, mas del 90% de los alumnos encuestados cree que a
mayor uso de la tecnologia mayor productividad, y casi el 74% lo apoya. su uso el
motivo tecnoldgico y la plataforma son préacticos. La conclusion, el principal desafio
de la educacion tiene mas que ver con el aprendizaje de nuevas habilidades que con
la cantidad de recursos disponibles. Todo esto sugiere que la formacién técnica en
esta disciplina no es tan limitada como cabria esperar, y mas bien un derroche de

recursos a favor del uso selectivo de unos pocos.

Mireya, R; Sanchez, A; Espinoza, A. (2009) EI periodismo deportivo en el norte de
México: cultura de produccion, practicas de reporteo y percepciones profesionales
(Tesis para obtener el titulo de Periodismo) Instituto Tecnoldgico y de Estudios
Superiores de Monterrey, Estado de México — México. El objetivo, busca comprender
los aspectos clave de la produccion de noticias, como fuentes de informacion y autores
de contenido, para determinar la cantidad de historias producidas por periodistas que
trabajan para organizaciones de medios y de departamentos de organizacion de
noticias u otros medios de comunicacion. El propdsito de esta actividad es comprender
la importancia de los editores y directores de medios en la creacion de contenido
original, mas que la relevancia del contenido producido por las organizaciones de

noticias. Por otro lado, nos permite conocer las fuentes utilizadas en las descripciones
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de la informacion deportiva, para descubrir cuéles aparecen con mas frecuencia; por
ejemplo, si se priorizan las fuentes oficiales, se desprioriza la investigacién misma, lo
que inhibe la posibilidad del periodismo de investigacion o del sexo vigilado; el disefio
metodoldgico es de circunstancia mixta aplicados comenzaron con entrevistas en
profundidad a 17 periodistas deportivos de los diarios mencionados, a quienes se les
preguntd sobre politicas editoriales, procedimientos de produccion, condiciones de
trabajo y percepciones profesionales, seguido de un analisis de contenido de una
semana de cobertura de noticias de la industria del deporte. Se evaluaron
especificamente cuatro variables principales: articulos de autoria, articulos
institucionales, numero de citas y fuentes en articulos de auto autoria y movimiento
como foco de informacién. Los resultados obtenidos, fue a base de la informacion
necesaria para llevar a cabo estas instrucciones se recopilé a través de comunicados
de prensa y reporteros de los medios de comunicacion en persona. La conclusion, es
que el periodismo deportivo es una practica profesional desarrollada en una cultura
periodistica compleja que enfrenta desafios que dificultan aspectos positivos como el
periodismo de investigacion, la creacién de contenidos propios y el reportaje de
hechos personales. Los periodistas y los sistemas en los que trabajan adolecen de
desventajas que limitan la practica profesional tanto a nivel individual como
organizacional, como la falta de recursos humanos y financieros. En el aspecto
monetario de las salas de redaccion, la falta de iniciativa y la presion del tiempo,
combinado con la falta de planificacion, resulté en una difusion esporadica de
informacion con poco o ningun trabajo.
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Pérez, 1. (2009) EIl negocio del Periodismo deportivo. (Tesis para optar el doctorado
en Periodismo) Universidad de los Hemisferios, Quito — Ecuador. El objetivo, es
proporcionar informacion sobre el periodismo deportivo y su difusion en los medios.
Se centran en el hecho que el deporte genera ingresos econdémicos tanto para quienes
lo practican como para los que siguen la carrera. En este caso, se busca darle el mismo
trato a todas las disciplinas deportivas, sin dar mayor fanatismo a una en particular.
Por eso, los medios tradiciones y su publico objetivo se mantienen al tanto sobre la
participacion de sus equipos favoritos y competidores que representan a su pais; el
disefio metodoldgico haciendo referencia a la sensacional practica del periodismo
deportivo latinoamericano en los ultimos afios, se utilizan métodos cualitativos para
enfocarse en la comprensién de los fendmenos, explorandolos desde la perspectiva de
los participantes en su entorno natural y en relacion con su contexto. A diferencia de
los métodos cuantitativos, que recomiendan buscar datos precisos y delimitados,
centrandose en variables y apoyandose en revisiones bibliograficas, los métodos
cualitativos centran su analisis en una busqueda amplia de datos, de base abierta
basada en la literatura. Pero también tiene en cuenta la experiencia y la intuicion. Los
resultados obtenidos, y analisis a la luz parametros dados. Para dirigir el trabajo, tres
categorias de analisis relacionadas con el tema de investigacion: la primera
relacionada con el sensacionalismo y se dividié en calidad de la informacion,
desempefio de los futbolistas como héroes y figuras en hechos bélicos; el segundo
estaba relacionado con produccién de noticias: uso de iméagenes, titulares Ilamativos
y violencia como argumentos; la Ultima categoria, entretenimiento, incluye
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subcategorias opciones de informacion y entretenimiento en los programas
deportivos. La conclusidn, en respuesta al objetivo general, se revisaron 42 estudios
de diferentes autores de la region. Aqui puede ver que la mayoria de los paises los
trabajos encontrados relacionados con este tema fueron: Espafia con 21 estudios
(50%), Pert con 12 estudios (29%), Ecuador con cinco estudios (12%), Argentina con
un estudio (3%), Chile hay un estudio (3%) y uno en Colombia (3%). Por otro lado,
en una proxima encuesta de periodismo deportivo que profundice en la sensacional
cobertura de Ecuador. Si bien es cierto que hay mucha investigacién sobre la
produccion de diarios deportivos, no se ha encontrado anélisis programatico.
Television, radio, medios digitales y programas a través de plataformas de streaming.
Ademas, se recomienda a los escritores de paises latinoamericanos explorar el
fenomeno del infoentretenimiento en las noticias deportivas de la region. Se han
encontrado varios estudios para analizar los procedimientos de corte en los canales de
television, por eso es tan importante ver este aspecto en varios programas de debate

de las principales cadenas internacionales.

Coronel, J. (2020) Andlisis de la practica profesional del periodismo deportivo en
medios de comunicacion en Cuenca. (Tesis para optar el Titulo Profesional de
Periodismo) Facultad de Filosofia, Letras y Ciencia de la Educacion en la Universidad
de Cuenca — Espaiia. El objetivo principal es poder practicar la profesion con el
analisis del periodismo deportivo en los medios de Cuenca. Explora todo lo

relacionado con sus origenes en la comunicacion urbana, su evolucion y crea una
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radiografia general de como es la industria de las noticias en la actualidad; el disefio
metodoldgico es cuantitativo, ademas de ampliar algunos de los conceptos publicados
por investigadores, periodistas y docentes, técnicas de recogida de datos mediante
entrevistas y testimonios de periodistas deportivos profesionales. EI material obtenido
en el trabajo de campo se complementa con una revision bibliografica obtenida
consultando a varios autores que han escrito libros y articulos de actualidad deportiva.
El resultado refleja el interés de la mayoria periodistica por el desarrollo de la
profesion es claro, aungue todavia no se han eliminado algunas carencias de los inicios
de esta industria. La combinacion de todas las habilidades anteriores nos convierte en
un periodista bien formado y, como veremos mas adelante, la ética también es muy
importante y debe ser tenida siempre en cuenta por los comunicadores deportivos.
Informar claramente de una forma u otra sin ocultar nada, para satisfacer a la audiencia
que le gusta a tu programa en el ambito de la comunicacion, siempre debes tener en
cuenta la ética. En conclusion, a lo largo de los afios, la industria ha logrado un amplio
reconocimiento y un crecimiento significativo; Los deportes generalmente tienen
menos periodistas, mientras que el sector de las noticias tiene un gran nimero en estos
dias. Los profesionales que realizan esta labor pueden ver en ellos un importante
interés, en primer lugar, por parte de jovenes que todavia estan estudiando en la
universidad y cuyo objetivo es adentrarse en el &mbito deportivo. Los periodistas
deportivos, en cambio, no se diferencian tanto de los periodistas que se enfocan en
otros aspectos informativos, pues la formacion profesional debe ser la misma, con el
rigor, la ética y los conocimientos que son indispensables en las aulas universitarias,

48



pues en estas dentro de la sala se dan las bases que luego permiten realizar el correcto
trabajo. Un punto a resaltar es que siempre dispuesto a dedicarse al periodismo no
solo en el deporte, sino también en la comunicacion en general. Como hemos
observado, hay periodistas que trabajan sin titulo, y siempre es importante que estén
preparados o capacitados en comunicacion y no se queden en la simple técnica de
simplemente tomar el micréfono y hablar, sin dejar de ser constantes. preparacion y
renovacion de conocimientos. Dar méas espacio a la difusion de otros deportes, no
centrarse solo en el futbol, aunque sea el mas vendido, no puede prosperar en otros
sectores de practica deportiva, suele investigar, entrevistar y comentar otras
situaciones que se presentan. En los eventos deportivos nacionales e internacionales,

la pregunta de qué va mas alla.

Chaves, C. (2016) Periodismo Deportivo: La construccion de la Realidad sobre el
Deporte. (Licenciado en Ciencias de la Comunicacion). Universidad Santo Tomas —
Colombia. El objetivo de dicho trabajo es mejorar el mensaje que se transmite a la
audiencia. El tema de la gestion de la pasion deportiva se convierte en un circo de
acaloradas conversaciones que encuentran excusa para discusiones sin sentido que
finalmente dan forma a la realidad. Se busca una atraccién por parte del publico de
manera rapida y eficaz. Esta situacion puede estar relacionada con el nimero de
espectadores, el interés por gestionar un determinado numero de anuncios para
mantener el estatus y el desconocimiento del contenido de las noticias. Debe

integrarse utilizando varios factores como la popularidad, el prestigio, la calidad y la
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experiencia para crear una imagen general que los espectadores reconozcan durante
los eventos deportivos; el disefio metodoldgico es un anélisis cualitativo de la
importancia de la formacién de la opinion publica en las noticias deportivas en
Colombia, utilizando diferentes espacios de expresion de los principales periodistas
del pais. Por lo tanto, hay un didlogo entre la opinién publica, el periodismo deportivo,
el deporte y la sociedad moderna con el fin de explicar sus principales funciones y la
existencia de relaciones que inciden en el quehacer cotidiano de los medios, para
fortalecer las posiciones subjetivas en torno a hechos reales en el &mbito sociocultural.
Los resultados arrojaron que la inmediatez, el atractivo de la informacién reportada
por los principales periodistas, se convierte en un punto de discordia en el reportaje,
ya que la inmediatez se convierte en un factor fundamental en la produccion de
programas a nivel social, gracias a la connotacion deportiva en la audiencia, tal como
se expone. a las novedades en el camino de todos. En conclusion, el analisis cita el
papel de las noticias deportivas para influir en la opinion puablica, denunciando
algunas deficiencias en las directivas de las principales organizaciones deportivas del
pais para explicar el sentido de pertenencia social. Resumiendo lo que estd
sucediendo a nivel sindical y use el lenguaje como indicador de influencia entre el

deporte y la opinion publica.

2.3 Bases teoricas

2.3.1 Periodismo Deportivo

2.3.1.1 Definicion
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Segun Torrijos, J. (2014), en el texto Periodismo deportivo. Nuevas tendencias y
perspectivas de futuro. Andlisis, genera un gran impacto en la sociedad. Universidad
de Sevilla— Espafia. Las noticias deportivas destacan como una forma de informacion
de alto impacto social debido a la universalidad de los temas tratados y su gran arraigo
internacional. Este campo rico en informacion esta experimentando una expansion
temporal. Ademas de esta vision paraddjica que ofrece el periodismo deportivo, su
naturaleza sorprende porque es una forma muy influyente, tanto por la universalidad
de los temas que cubre como por su profunda raigambre internacional. El deporte no
es solo el mayor productor de informacion. Los interés colectivo y éxito social en la
mayoria de los lugares, pero también la capacidad de expandirse y desarrollarse a
través de vinculos estrechos con las comunidades de personas que lo poseen y lo

mantienen, ya sea una ciudad, una region o un pais.

De hecho, el periodismo deportivo profesional ayuda a reforzar ese sentimiento.
Perteneciente a la sociedad, complice y cercano a sus compatriotas, participa en la
celebracion de los logros de atletas y selecciones en los partidos que cubre. Este hecho
es especialmente visible en los eventos internacionales mas influyentes, como la Copa
del Mundo o los Juegos Olimpicos, que estdn marcados en rojo en la agenda tematica,
acompafados de grandes pantallas informativas, que también se utilizan para mostrar

cohesion interna y sentimientos nacionales territoriales.

En los ultimos afios, con el nacimiento de nuevos medios con diferente especializacion

mediatica, su estructura también ha cambiado. Este campo del periodismo se ha
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convertido en un campo innovador e hiperactivo caracterizado por una busqueda
constante de nuevas formas de contar historias a través de las nuevas tecnologias
digitales. Este articulo analiza algunas de las ultimas tendencias del periodismo
deportivo que se espera que marquen el camino de los proximos afios, como las nuevas
narrativas multimedia e interactivas y los textos informativos de formato largo. (pags.

3-7)

Segun Chanamé, L. (2016) en el texto El ejercicio profesional de la mujer dentro del
periodismo deportivo. Universidad San Martin de Porres — Perd. En la rama del
periodismo deportivo se utiliza para analizar la practica profesional de las mujeres en
el periodismo deportivo. Por lo tanto, busca comprender las condiciones, dificultades
y desafios que enfrenta este tipo de trabajo en este campo. Esta apariencia también es
adecuada para definir el lugar que ocupa la profesién en los medios. El efecto
mediador de la informacién deportiva es doble: uno es personal (involucrando a
jugadores y espectadores) y el otro es (a nivel masivo), donde se ubican la mayoria de
los medios. Actualmente, el deporte es la actividad social mas comun en los medios
de comunicacién y una necesidad comunicativa especializada que se dirige a toda la

sociedad local y global.

Como cualquier otra rama del periodismo, se requiere preparacion y conocimientos
sobre las disciplinas deportivas para hacer un buen trabajo, realizando buenas
entrevistas y emitir informacion de calidad. El objetivo principal es estar preparado

para cualquier situacidn que se pueda presentarse. También se busca generar empatia
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con los aficionados de diversas disciplinas. Los comportamientos que se muestran en
un estadio de futbol no son los mismo que se puedan ver en otros deportes. Ahora, las
personas que no puedan asistir a los eventos deportivos, pueden verlo a través de las
imagenes emitidas por la television. Se puede mostrar cada detalle de como se vive el
ambiente en dicha localidad. El objetivo principal es que las personas se mantengan
en sintonia hasta finalizar el evento. Por el mismo motivo, esta carrera se ha
convertido en una actividad social mas influyente en las personas. Los diferentes
contenidos que puedan generar, se han visto difundida en los diferentes medios y con
la necesidad de comunicar los temas mas relevantes del dia, tanto en lo colectivo local
e internacional. Las redes sociales juegan un papel importante por el simple hecho
que ahora las personas para mas activas en las redes sociales y puedan observar los
contenidos que se van dando minuto a minuto. Los medios Yy sus plataformas digitales,

también logran captar esas actividades y asi, compartirlo en sus diarios.

Con el paso del tiempo, las mujeres se involucraron mas en este campo y comenzaron
a tener un mayor protagonismo en el deporte. A pesar de las dificultades y los
diferentes retos a los que se pueden enfrentar, han sabido salir adelante y demostrar
que estan a la altura de cualquier reto. Las mujeres se han tenido que acostumbrar a
los diferentes ambientes que genera esta carrera. Por cosas del deporte, se han
generado diferentes términos que tanto deportistas como periodistas, deben emplear

para brindar una mejor informacion. Por cuestiones deportivas se han generado
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diferentes términos que tanto los deportistas como los periodistas deben utilizar para

brindar una mejor informacion. (p. 3-12)

Segun Gomez, M. (2009) en el texto Percepcion del Periodismo Deportivo.
Universidad Nacional Autonoma de México — Mexico. El principal propésito del
periodismo deportivo es observar y analizar qué es la percepcién que tienen los
aficionados al deporte sobre los periodistas deportivos en Guadalajara y define las
caracteristicas de este tipo de periodismo. Podemos conocer que virtudes tienen y
conociendo cuales son las desventajas de poder predecir su condicion décadas en el
futuro utilizando técnicas que se incluyen en el proyecto estudiado. Los reporteros
deportivos en Guadalajara tienen un constructo tedrico que les hace priorizar las
noticias y ponerlas en una perspectiva mas baja, lo que les hace optar por intereses
que claramente no son deportivos, sino que quieren ser “héroes del poder”.” opinion,
y en el momento del juicio esta persona esta mas consciente que el propio atleta
acusado. En este analisis, las caracteristicas de los periddicos y periodistas son
aproximadas. Deportes en diferentes épocas, luego aprenda sobre el desarrollo de los

medios en cada época. Cobertura de fatbol, procesamiento con fuentes, desarrollo de

un lenguaje propio y cambios en las fuentes de informacion.
2.3.1.2 Caracteristicas

El periodismo deportivo a lo largo de los afios, fue adquiriendo nuevas caracteristicas
que lo van posicionando como una de las ramas mas influyentes de nuestra sociedad.

Los primeros reporteros deportivos en los periddicos no eran periodistas, sino
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escritores que amaban los nuevos fendmenos que tenian un atractivo irresistible,
comentando en el estilo y la retdrica de la época. Por otro lado, se enfoca en eventos
deportivos para brindar informacion a travées de diferentes géneros como reportajes,
resefias, reportajes y entrevistas. se les agregan palabras serivado de las reglas de
varios deportes y expresiones de jugadores, entrenadores y aficionados. Debido a la
proliferacion de concursos, deportistas de diferentes ciudades, regiones e incluso
paises compitiendo por apuestas 0 grandes premios, estos articulos, originalmente
dirigidos a minorias y sectores informados de los clientes del periddico, se trasladaron
gradualmente a la informacién general. Lo que se busca es que las personas tengan
los conocimientos claros que van acorde con lo que se menciona y dejar un mensaje

claro, que se rigen con ciertas caracteristicas fundamentales:

Segun Restrepo, J (2001) La objetividad Periodistica: Utopia y Realidad. El principal
objetivo y promocion periodistico es expresar sus ideas de manera neutral y dar su
reflexion de un hecho o situacion que se pueda presentar. Dando sus diversos puntos
de vistas sobre una situacion o acontecimiento de interés para un publico determinado.
Siempre con fuentes confiables y veraces. Para asi, no alarmar a las personas que
reciban la noticia. Pasando a la funcion de noticias, podemos decir que una de las
funciones mas importantes es la entrega de noticias. Este es un requisito estandar, ya
que es la fuerza motriz detras de las noticias y revistas; los periodistas deben brindar
noticias de interés comun y noticias para informar y entretener a lectores y oyentes.

Como se mencion6 anteriormente, cuando se trata del periodismo y su significado, su
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estructura y requisitos pueden variar segun el medio que transmite la informacion y
sus lineas editoriales; el periodismo puede relacionarse con temas cotidianos,
sociedad, economia Los problemas deben ser abordados por el desarrollo de la
tecnologia o el movimiento de los gobiernos nacionales en cualquier campo. También
puede cubrir temas como politica exterior, medio ambiente, eventos, negocios,

educacién y més. (pag. 10-14)

Segun Antonio, L. (2013) en el texto El analisis: ¢un género periodistico? Ambitos
Revista Internacional de Comunicacion. Universidad de Sevilla — Espafia 2013. El
analisis se requiere en buscar, procesar, informar y hallar posibles soluciones de un
tema o dar un comentario sobre un panorama. Algo que haria que la noticia sea breve
y concisa. Por otro lado, la manera de informar y dar un resumen de lo sucedido, seria
clave para poder captar la atencion de las personas. Eso se juega mas en las redes

sociales. (pag.20)

Segun Ludovico, W. (2013) en su texto Derecho a la Comunicacién y a Comunicar.
Informar, educar y entretener de manera sana. La comunicacion es informar a las
demas personas sobre un suceso o explicar sobre un tema con palabras simple, para
mayor entendimiento. Siendo breves y concisos a la hora de intentar dar la
informacion. Lo importante es no usar palabras tan técnicas y que sea facil de
entendimiento para un publico determinado. Dar la informacion con la recoleccion

de informacion y asi, poder contar lo sucedido con los datos mas importantes. Se
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busca ser breve y no usar palabras de dificil entendimiento para una poblacion

determinada. (pag.15)

Segun Salazar, Rosa (2003) en su texto Hacia un periodismo especializado agil y
creativo: La experiencia de la revista de transportes sefiales. La preparacion es
importante para poder afrontar los nuevos retos que presenta la tecnologia y asi
adquirir nuevos conocimientos sobre los temas que se presentan al momento. También
es recomendable estar preparado para poder discutir 0 apoyarse en ideas 0 sucesos
que acontecieron en afios anteriores. Esta preparacion para un campo de conocimiento
permite a los periodistas comprender, elaborar y apreciar los hechos, y estos hechos
obtienen cualquier otro conocimiento. Estan relacionados con eventos similares para
evitar el aislamiento de los fragmentos de la realidad social y eventualmente enfrentan
la fuente del mismo nivel de informacién. El profesionalismo del periodismo no

significa su conocimiento o trabajo profesional. (pag. 15)

Segun Rodriguez, Y. (2005) en su texto Objetivos del periodismo: cuales son,
explicacion y caracteristicas de todas las funciones del periodismo. Cinco Noticias.
La educacion, por su parte, una de las funciones del periodismo es educar a las
personas, no desde un punto de vista pedagdgico, sino que la educacién es desde el
periodismo interpretativo, que descompone, procesa y traduce la informacién para
que llegue de manera simplificada al destinatario. Las noticias y agencias
independientes, deportivas, gubernamentales o ciertos medios de comunicacion tienen

el mismo objetivo. Deben revelar informacién clara, sencilla, concisa y veraz que
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pueda brindar a los lectores los conceptos necesarios para comprender los temas

presentados o escuchados en el caso de las noticias transmitidas. (pag. 17-20)

Segun Olivieria, F. (2006) en su texto Teoria del Periodismo. La claridad es dar un
mensaje con un lenguaje sencillo y facil de comprender para las demas personas, sin
importar que nivelacién de clase social, formacion o cultural. Lo que se busca es que,
al momento de comunicar, la persona pueda entender lo que el periodista quiere decir.
Ser breves y claros, ayudaria mucho para el entendimiento de la poblacién. La noticia
tiene que ser contada de manera que se pueda usar la imaginacion y asi, que la persona
se sienta como si estuviera en los hechos. EI método de exposicién oral se ofrece como
una habilidad comunicativa a desarrollar desde un punto de vista practico y didactico.
El caracter coloquial de esta expresion hace que se considere una habilidad muy
utilizada en la vida cotidiana, y quizas por ello no ha recibido suficiente atencién
educativa. Se recomienda para este fin. Reflexiones que sensibilicen sobre la
necesidad de abordarlo de manera educativa. Se parte de la nocion inductiva de que
con algunas experiencias que el autor ha vivido y compartido, se puede comprender
y experimentar el patrén de conducta docente y construir sus propias teorias a partir

de este enfoque comunicativo y cientifico, a saber, para este término general. (p.244)

Segun Barragan, A. (2007) en su texto Etica del Periodista: Formacion y Practica.
La ética se basa a través de los valores, principios y deberes que lleva la carrera y,
sobre todo, se busca la responsabilidad de la persona misma a la hora de dar la noticia.

Un periodista siempre tiene que tener buenos principios y estar a la altura de cada
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situacién que se le puede presentar. No perder la calma y saber controlarse en
momentos muy duros, seria lo principal para poder destacar su gran labor que viene
haciendo en el campo. Los avances en la formacion profesional han sido sustanciales,
y debido a las necesidades de la poblacion existen temas de relevancia mundial, como
lainvestigacion de la ética periodistica, aunque esta y sus responsabilidades no forman
parte del programa de formacion. En la mayoria de nuestras escuelas de
comunicacion, se debe sefialar que la institucién no so6lo se trata de orientar a los
estudiantes, sino también de su formacion profesional integral como personas, que es
parte de su bagaje historico y cultural. Desde que se reconoci6 al periodismo como
profesion, también se ha prestado atencion a sus estudios éticos, aunque a partir de la
década de 1990 ha cobrado mayor relevancia, considerada una profesion de
realizacion y virtud, pero también arriesgada y constantemente bajo la supervision de

la propia sociedad. (p.37-42)

Segun Eugenia, M. (2007) en su texto La vocacién periodistica. Una llamada al ser
social. La vocacion es la personalidad para estar al servicio de la comunidad y poder
informar lo que pasa a su alrededor. Contando las cosas con la verdad y su Unica
intencion debe ser ayudar a los demas. Algo que les pueda nacer y saber que, al
momento de dar una noticia, sea la correcta y clara. Por otro lado, la funcionalidad del
periodismo de servicio esta en muchos casos subordinada a diversos intereses. En
muchos otros casos, simplemente sucumbieron a la comodidad sin indagar en la

realidad y expresaron su descontento con lo que se estaba informando. Un ejemplo de
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boton es la comunicacion sobre las personas mayores: simplemente no refleja la

realidad del grupo. (p. 5-7)

Segun Marafén, C. (2015) Lenguaje deportivo y comunicacion social: Prototipo
coetanea de masas. La opinién en el periodismo se busca dar tu punto de vista, lo que
implica que se estara a favor o en contra respecto a un tema en especifico. Lo que se
busca es ser objetivo e imparcial. Por otro lado, no siempre un comentario de un
especialista o comunicador, le va a caer bien a una persona que no comparta eso. Se
busca poder dar sustento a su idea. Cabe aclarar que, en el periodismo deportivo, los
temas de opinion, objetividad, preparacion, andlisis y ética deben ser un arma
fundamental, no solo para este campo, sino para la profesion en general. Es por ello
que se debe tener en cuenta la preparacion que tiene cada alumno y que se debe ser lo
mas claro posible al momento de informar o tratar un tema. Es importante buscar
siempre la imparcialidad y tener argumentos de apoyo que puedan acompanar la idea
que se quiere comentar a una audiencia objetiva. Por otro lado, las fuentes primarias
nunca deben revelarse al entrar en un debate y deben conservarse para cualquier

evento futuro. Evitar caer en las repeticiones y no saber expresarse. (pag. 5-9)

2.3.1.3 Factores

Con el pasar de los tiempos el deporte ha ido evolucionando y cambiando el
pensamiento de las personas que solo lo ven como un “simple deporte™. Por el lado
del periodismo deportivo, empezo a tener mas relevancia en el mundo y se veia

enfocado de como un comentario de un especialista 0 una persona que tenga
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conocimiento del tema (bases, estudios, preparacion), pueda cambiar la percepcion de
los demés. Hoy en dia, dejaron de hablar de un solo deporte a tener mas informacién
de las otras disciplinas deportivas. Los principales factores que hacen que esto sea

posible fueron. (Lépez A., 1390, p. 117-99)

Segun Mendoza, G. (1894) en el texto Deporte Globalizado: La continuidad y
discontinuidad del deporte profesional capitalista. Realidad y perspectiva.
Universidad Nacional Experimental de Yaracuy. Primero, la globalizacién. Los
clubes deportivos han motivado a las personas a practicar un deporte, recrearse y
aprovechar el tiempo libre que puedan tener. Ademas, esto viene de la mano del
periodismo deportivo, que se esfuerza por informar sobre los acontecimientos que se
desarrollan tanto a nivel nacional como internacional. En el &mbito deportivo se han
visto muy beneficiados porque hoy no solo comunican, también buscan promover,
patrocinar y organizar el deporte de cada pais. La influencia y el impacto, genera
dentro del territorial, tienen crecer el deporte en todas. Eso garantizaria que los
periodistas y comunicadores se mantengan actualizados e informados todos los dias,
para dar una mejor cobertura. Por otro lado, el uso de la tecnologia facilita que se
facilite el trabajo, teniendo apuntes y datos de fechas anteriores o de épocas antiguas.

(p. 15-17).

Segun Salaverria, R. (2019) en el texto "Digital journalism: 25 years of research.
Review article”. Comenta que, en el Segundo, la digitalizacion. El periodismo

deportivo se ha ido adaptando a este nuevo mundo no solo a través de las redes
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sociales. También podrian aprovechar las transmisiones que se generaron gracias a
esta nueva aparicion. Lo que permitiria a los periodistas adaptarse a esta nueva
tendencia y convertirse en una nueva forma de conectar con las personas. Por otro
lado, se busca salir de lo comun y tener una mayor interaccion con tu publico objetivo.
Los medios deportivos llegaron a diferentes paises y pudieron brindar informacion
diferente a la que la gente estaba dispuesta a escuchar. Su gran impacto en la rama del
periodismo despertd la curiosidad en los jovenes, interesandolos mas por esta carrera
y animandolos a superarse a si mismos. Les obliga a estar informados en todo
momento y poder aportar mejores contenidos para un sector en concreto. Por otro
lado, contar con fuentes claras y concisas haria mas entretenida la transmision. Los

datos juegan un papel importante para poder transmitir un mensaje.

Y, por ultimo, segun Garcia, B. (2009) en el texto Mercantilizacion y género en el
deporte. Se puede saber qué, la mercantilizacion es la rama del periodismo deportivo
va de la mano con la comercializacion del deporte y el género. En el tema salarial si
hay una gran diferencia. Con el paso del tiempo y el mayor protagonismo de la mujer
en esta disciplina, adquiri6 mayor importancia en el manejo de la informacion. Por
otro lado, el valor de la deportista femenina aumenta con el apoyo de grandes marcas
y empresas, que confian en su gran desempefio y pueden generar ingresos a través de
su imagen, mas alla de su salario como deportista o0 comunicadora. En algunos casos,
los anuncios tienden a favorecer a las mujeres sobre los hombres. Eso se haria con el

fin de lograr la igualdad de los deportistas nacionales y ademaés, buscan confiar en el
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gran trabajo que vienen realizando en su preparacion para torneos nacionales e
internacionales. Por otro lado, buscamos una mayor participacion de la prensa a la
hora de informarles sobre su participacion en las distintas categorias. Las empresas

estan tratando de dar la misma importancia a las mujeres en sus anuncios. (p.13-15)

2.3.1.4 Fundamentos

Para poder entender el periodismo deportivo tal cual, primero debemos saber por qué
ha crecido tanto en los ultimos afios sea nacional o internacional. (figura 1). Para ello,
debemaos tener un poco de conocimientos con el rendimiento del deportista, su proceso

de entrenamiento y su constante evolucion en su especialidad.

Sillero, B. (2010) Fundamentos Teodricos y aplicacion practica de la toma de
decisiones del deporte. Universidad de Cordoba — Espafia. Las decisiones que toma
cada deportista es también una pieza fundamental en esta rama, en el sentido de que
unos deportes, su adecuacion y tratamiento de la informacion, es diferente a los
demas. Lo que estamos buscando es una comparacion de los métodos de
entrenamiento y la informacion del tratamiento durante los Gltimos afios. ElI mayor
conocimiento de las diversas preparaciones y competiciones. Sin embargo, algunos
profesionales de la comunicacion se enfocan en un solo deporte y la mayoria no esta
familiarizado con los tipos de sesiones que un atleta debe tener para prepararse para
un torneo nacional o internacional. Por otro lado, el manejo de la informacion dentro
de la rama del periodismo deportivo con el paso del tiempo ha llevado a que las

personas consuman mas noticias y también busquen practicar algin deporte. Su
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influencia y cobertura en el deporte han sido pieza fundamental para las generaciones
pasadas, actuales y futuras. Ademas, se puede inferir que, gracias a los periodistas y
su enfoque de la cobertura deportiva, el periodismo es visto de manera positiva en
varios aspectos. La integracién con métodos tecnol6gicos y la aceptacion por parte de
las personas se refleja a la hora de presentar o anunciar noticias. La intencion es
generar interaccion con el publico y mantenerlo informado sobre lo acontecido en las
distintas disciplinas. Originalmente, las personas que escribian articulos en los
periddicos eran personas que tenian experiencia con varios brazos de la sociedad, por
lo que estaban calificados como periodistas. Asi, el periodismo es y seguira siendo
una profesion libre a la que puede acceder cualquier persona sin necesidad de una
investigacion previa para ejercer la profesién de mediador que se desarrolla a nivel
nacional o internacional. Sin embargo, el desconocimiento de algunos periodistas
sobre los nuevos avances tecnoldgicos haria imposible captar la atencion de los

televidentes.

2.3.1.5 Clasificacion, Tipos

Dentro de la carrera de periodismo en general, existen diferentes maneras de
comunicar la informacion a través de los medios que existentes. En el periodismo

deportivo, se supo adaptar a estos medios.

Segun Campbell, F. (2010) en el texto Periodismo Escrito. Serie circular del
periodismo. El periodismo escrito empieza desde la aparicion de la imprenta, hasta el

dia de hoy, este tipo de periodismo sigue vigente. EI hombre ha hecho que pueda dar

64



informacion a través de los diarios, contando algin suceso o datos que pueden ser
importante para la sociedad. El objetivo de esto es crear conciencia y efecto en las
personas interesadas del tema. Por lo que es importante contar la noticia con claridad
y palabras faciles para el entendimiento del pablico. Sin embargo, hoy en dia, la
actualidad de la prensa escrita es incierta. Los lectores prefieres usar la tecnologia y
leerlos a través de un dispositivo. El periodista busca establecer una conexién entre el
texto y el pablico: una relacion entre hechos con ideas, para dar un criterio, todo
acompafniado con las fuentes, para poder organizar las ideas e interpretar los
acontecimientos, para una mejor comprension del lector. Y asi, jugar un poco con la
imaginacién de los consumidores. La principal funcién es que los lectores puedan
“transportarse” a lo sucedido con el simple hecho de leer la nota. Por otro lado, siempre

se busca crear una conexién entre ambas partes. (p.10-15)

Segun Marquez, M. (2005) en el texto Periodismo gréafico y fotoperiodismo. El
Periodismo gréfico se viene reflejado a través de la historia, dandole inicio en la
prehistoria y, con el tiempo, mejora con nuevas técnicas o dispositivos. Los cuadros
en las paredes; méas adelante, el uso de electrodomeésticos, hasta poder llegar con el
avance de la tecnologia. En este nuevo método, la prensa adquirié conocimiento vy,
como resultado, pudo brindar un mejor trabajo e informacion. Con el progreso de la
tecnologia, cualquiera puede tomar una foto y compartirla en las redes sociales o
compartirla con un medio de comunicacion. Una imagen en una noticia tiene una gran

importancia en este campo. Ya que, como dice el refran, una imagen vale méas que mil
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palabras. Gracias a esta nueva apariencia, los fotografos cuentan ahora con mas
material para acompafar sus trabajos o presentaciones, o incluso para servir de
inspiracion a otros. A pesar de los constantes avances, el aspecto méas importante de
una foto periodistica sigue siendo el contenido que la acompafia. El resto es un
complemento por su relevancia e impacto. También conocido como fotoperiodismo,
fue capaz de entregar un mensaje sin usar texto. La idea era que la gente pudiera
entender lo que estaba pasando sin tener que leer un parrafo. Desde hace algun tiempo,
este nuevo modo de funcionamiento se ha utilizado y, hoy en dia, muchos sitios web,
periddicos, etc. Consiguieron combinar ambas funciones, y asi seguir captando la
atencion de las personas a la hora de leer. Todo fue posible durante la Guerra Civil
Espafiola, la Guerra de la Triple Alianza y la Guerra de Vietnam. En el cual, los
grandes avances de la fotografia ayudarian a detectar las fuerzas enemigas y sus
movimientos. Por otro lado, se busca narrar los hechos con un simple flash y
acompafados del contexto, para que las personas puedan imaginar lo que paso en
diferentes épocas. Juan Combe, el padre del periodismo gréfico espafiol, tiene una
camara de pantalla plana con una lupa a juego y una gran coleccion de fotografias de
las personas mas importantes de Espafia. En el ultimo cuarto del siglo XIX, la mayor

parte fue realizada por Juan Laurent. (p.1-7)

Segun Cerezo, P. (2010) en el texto Periodismo Radial y su evolucion en los diferentes
paises de América Latina. El periodismo radial es una rama del periodismo

profesional dedicada a la radiodifusion fabrica un producto especial, que se utiliza una
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sola vez, salvo contadas excepciones, y que entra en cada persona a través de un Gnico
sentido: el auditivo. Este producto se denomina programa. Una estacion de radio
comercial, por ejemplo, podria verse como una "fabrica™ para producir programas de
radio. Una nueva rama del periodismo que busca brindar informacion de una manera
mas rapida y concisa. En otras palabras, el tiempo que se pasa en la radio debe ser
preciso y, sobre todo, debe estar al dia, al dia, porque cada minuto que se pasa en la
cabina cuesta. El periodista se adapt6 a este nuevo medio y hoy la gente se informa
gracias a él. Una de las ventajas de esta nueva apariencia y forma de estar conectado
con la realidad es que se puede escuchar en cualquier parte del mundo. La sefial y la
frecuencia preferidas por el oyente las harian aparecer con el paso del tiempo.
Ademas, esto también haria que los periodistas estén informados y puedan saber
modular su voz cuando hablan por el microfono. La radio es un lenguaje, una
herramienta para la sociedad y la cultura, que fue implementada en el Perd y en todo
el mundo. Busca afrontar los nuevos retos que la sociedad puede exigir y es un medio
de comunicacion que no tiene pausa. También, siguen con una linea de por medio. Se
necesita una buena preparacion y sirve de ayuda para los reporteros. La gran
preparacion para afrontar estos retos, haria que el periodista se pueda seguir

actualizandose para los nuevos retos que se le pueda presentar. (pag. 10-15)

Segun Morales, E. (2016) en el texto El periodismo televisivo, las fuentes
periodisticas y la comunicacién por redes sociales en el noticiero de television. Con

la aparicion de los medios digitales, el periodismo televisivo generé mas oportunidad
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para los periodistas. Lo que se buscaba era dejar de dar informacién a traves de la
prensa escrita, sino que ahora podian aparecer en la television con informacién de
primera mano y fuentes confiables. Las noticias deben ser variadas a lo largo del dia.
La alta competencia hace que los presentadores estén constantemente preparados y en
aprendizaje. Por otro lado, presentar un programa de calidad hace posible que los
espectadores se dejen engariar por el cambio de canales, lo que a su vez evita que
tengan que consumir la competencia. Sin embargo, eso requiere un cierto proceso y
contar con profesionales en diversas areas. Esto significaria que estarian entrenando
constantemente con nuevas tecnologias y dispositivos que podrian encontrar durante
la temporada. Una de las areas que se aprovecha en el periodismo televisivo es la
redaccion porque a lo largo de los afios los periddicos escritos han servido de
referencia y conclusion para poder dar las noticias en vivo en pantalla. Las imagenes
que se proyectan han sido de suma importancia en este mundo para poder dar sentido
a la noticia a la hora de contarla. Por otro lado, han sido un buen complemento para

esta rama. (p.115-25)

Segun Marafidn, C. (2014) en el texto El periodismo digital y sus retos en la sociedad
global y del conocimiento. Se refieren al periodismo digital como un medio que existe
desde hace pocos afnos y hoy es fundamental para informarnos, se ha convertido en
imprescindible. Los periodistas tuvieron una gran adaptacion a este mundo y la gente
puede estar informada a diario. Es fundamental que los periodistas se adapten

constantemente a las nuevas tecnologias para brindar a su audiencia un trabajo de
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mayor calidad. La gente comenz6 a consumir plataformas de medios en lugar de
periddicos. Donde la informacion se puede actualizar minuto a minuto y no tienes que
esperar a leerla al dia siguiente en el periodico. Sin embargo, todo debe estar
respaldado con fuentes confiables y auténticas. se busca que los lectores consuman
cosas de calidad y no informacion falsa. Los portales web, blogs, videos informativos,
etc. hacen que uno pueda entender las cosas de manera diversidad y formal. La era
digital y la nueva tecnologia hacen que el periodista este en constante crecimiento.
Hoy en dia, las noticias se pueden informar en el momento en que ocurren, y las
personas del pais o del extranjero pueden estar al tanto de lo que estéa sucediendo. La
amplia difusion de las noticias permite trabajar con las demas areas y brindar notas
actualizadas para el publico que consume los diferentes medios. Seria ideal contar con
fuentes veraces, material de audio o0 video, y un texto para acompanar la noticia. Las
distintas plataformas estan en constante crecimiento y es solo cuestion de tiempo que
puedan reemplazar a los medios escritos. Sin embargo, se sigue consumiendo los
periddicos. Por otro lado, los comunicadores tendrian que capacitarse constantemente
para poder manejar las nuevas herramientas y posiblemente las futuras. (pag. 12-17)

2.3.2 Percepcion
2.3.2.1 Definicion

Segun Oviedo, L. (2014) en el texto La definicion del concepto de percepcion en
psicologia con base en la teoria Gestalt. El articulo define el concepto de percepcion

en base a la psicologia, a partir de los aportes de la teoria Gestalt. Los origenes
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filoséficos de dicho concepto se presentan en el trabajo de los fildsofos de las
asociaciones, seguido a una discusion que llevaria a un debate introducido por los
proponentes de la psicologia. Se puede hacer un repaso a las principales leyes de
percepcidn con especial énfasis en el principio de los buenos contornos y explicacion.
Por ultimo, lo que se puede destacar de dicho trabajo es la importancia que tiene la
psicologia en la rama del periodismo como disciplina cientifica la presentacién de
percepcion como un proceso caracterizado por los procesos de abstraccion. La
percepcion se basa en los valores que tienen las personas, tanto a nivel personal como
social. Se puede notar que esta presente en la carrera deportiva, la hinchada tiene la
gran responsabilidad de respetar al rival, por su diferencia de equipo y pensamiento
que pueda tener respecto a un tema. Esto quiere decir que depende de las distintas
publicaciones que pueda brindar el periodismo y de las actitudes de las personas que
lo consumen. Sus acciones se ven reflejadas en sus comentarios sobre un tema en
especifico. Los periodistas deportivos deben proporcionar un punto de vista objetivo
e imparcial. Los valores que la involucran a la hora de contar las noticias, y de forma
parcial, posibilitan que los fans observen el comportamiento o el posicionamiento que
los medios asumen frente al tema. Ademas, buscan mantener la paz y, sobre todo,
defender valores que pueden ser importantes para la sociedad. El punto de vista del
periodista deportivo se tiene en cuenta a la hora de juzgar si un jugador merece 0 no

elogios por su actuacién en el campo. (p.79-93)
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2.3.2.2 Caracteristicas

Segun Juanola, M. (2015) en el texto Percepcion, Atencion y Memoria. New York:
Psychology Press. La percepcion es una actividad que parece consistir en recibir, lo
que se puede convertir en una actividad mas pasiva. La comprension de la naturaleza
se ha explicado en diversas formas, basandose en concepto psicolégicos mas
profundos que apuntan al materialismo. La percepcion es la segunda base de la
sensacién, que tiene como objetivo poder interpretar las ideas o pensamientos que se
pueden formar a través de un comentario u opinion respecto a un tema. Para dar un
comentario sobre algo en la rama deportiva, es necesario cumplir con ciertos
requisitos. En otras palabras, el argumento debe ser coherente con el tema y debe tener
fundamentos para poder continuar el debate o apoyar la idea de la primera persona.
Por otro lado, es valido agregar datos de etapas anteriores. Las fuentes de primera
mano seran fundamentales para sustentar las opiniones o comentarios que el

periodista pueda aportar a una discusion. (4-7)

Segun Correa, Agila, Pulmarin, J, Palacios, W. (2015) en el texto sobre Tema:
Constructivo y superacién en los deportes. Aporte de los comunicadores. El periodista
esta tratando de construir una imagen o impresién de lo que paso, y eso es lo que esta
tratando de dar al publico. La opinién sobre lo que estas viendo puede ser tomada
positiva 0 negativamente por el atleta. Quieren asegurarse de que los mismos errores
no se comenten en el futuro. Siempre se busca dar un comentario positivo sobre el

desempefio de los atletas en su participacion nacional o internacional. Por otro lado,
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un comentario negativo siempre debe ir acompafiado de uno constructivo. Por otro
lado, es bueno sefialarles los errores o defectos del atleta, esto siempre sera una ayuda
en el crecimiento de los representantes de cada pais. Procurar estar al margen de
percepciones y opiniones en cuanto a los detalles que cada uno pueda aportar. Lo que
buscamos es una experiencia de primera mano contada desde la perspectiva de quien
la vivio. Esas anécdotas pueden ser fuente de motivacién o inspiracién para personas
que estan pasando por una situacion similar. Es fundamental encontrar la forma de
salir de los problemas para poder salir adelante en la vida y superar sus momentos
dificiles. No todas las personas son capaces de entender los mensajes que se intentan
transmitir con esas historias. Lo que se busca para percibir, es poder captar los
estimulos a través de nuestros cinco sentidos: visual, auditiva, olfativa, gustativa y
tactil. Se pudo conocer a través de los estudios que los graficos son lo primero que
capta nuestros 0jos y eso haria que las personas se puedan enganchar con el mensaje

que intentan transmitir. (p.5-10)

Segun Juanola, M. (2015) en el texto Percepcion, Atencion y Memoria en New York:
Psychology — Press. Manifiesta que la atencion es un concepto dificil de poder
entender si no es en referencia a la percepcion, ya que sin referencia no podemos llegar
a la percepcidn, no expresando ninguna actividad concreta mas alla de la capacidad
del ser humano para poder percibir algo. En la filosofia, el estado de activacion se
puede conocer como atencién. Un periodista debe demostrar concentracion en el

desempefio de su trabajo para que pueda brindar informacion segura y concisa. Para
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que puedas captar, interpretar y asimilar los hechos que se van a presentar. La
preparacion para tales cosas seria esencial para los acontecimientos del presente. Sin
embargo, algunos comunicadores pueden no estar preparados para enfrentar los
obstaculos que puedan presentarse. Con el objetivo de poder hacer una construccion
de la situacion y que las personas puedan ver lo que sucede a su alrededor. Esto se
toma por las necesidades inmediatas, cotidianas, etc. La atencién y la memoria juegan
un papel importante en la comprension de un texto, porque a través de ellas el
individuo logra descifrar los significados internos del texto, y la comprension
identifica estos significados directamente a través de la informacion actual y el
conocimiento previo que el individuo ha adquirido. Desde una edad temprana, las
personas son capaces de concentrarse, es decir, elige un aspecto de tu entorno para
estar consciente. La atencion sigue siendo limitada en términos de contenido. Lo que
realmente ha cambiado es la capacidad de mantener el enfoque y decidir en que objeto
aterrizara. Los nifios pequefios se distraen facilmente porque hay muchas cosas que
[laman su atencion. Un elemento u objeto en contexto apenas llama tu atencion unos
segundos antes que otro elemento de tu entorno. Esto sucede cuando el receptor
comienza a comprender activamente lo que ve 0 escucha y comienza a prestar
atencion a partes de él, en lugar de solo mirar o escuchar. Esto es porque una persona
puede distraerlo para que pueda hacer mas de una cosa a la vez. Para ello, aprendio
habilidades y desarrollé programas automaticos que le permitian realizar diversas

tareas, aparentemente sin requerir mucha atencion. (p.89-94)
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2.3.2.3 Factores

Segun Puig, WR; Batista, 1G; Lépez, JCD (2012) en el texto Plan integral para la
actividad fisica y el deporte. Los periodistas deportivos se basan en imagenes para
reforzar su opinién sobre el comentario que brindan. Lo hacen proporcionando las
imagenes a sus seguidores u oyentes a través de diferentes plataformas o canales.
Ademas, los factores que influyen pueden ser positivos o negativos, dependiendo de
la situacion que se presente. El aspecto visual siempre sera lo primero que llame la
atencion de las personas. Segun el autor, todo entra por los ojos, lo que implica
imagenes, videos, etc. Por otro lado, un material con fotografias y texto es la
combinacién perfecta para captar la atencion de un publico especifico. Las
funcionalidades principales son aquellas que describen las acciones que realizan las
personas al enfrentarse a una situacion. También es posible identificar a las personas
en funcion de las caracteristicas que poseen, y el periodismo lo tiene en cuenta a la
hora de informar sobre un deporte. Las méas reconocidas son por las: Actitudes,
experiencias, cultura, motivos, capacidad mental. Por otro lado, el factor de la
estructura, que tiene en cuenta las condiciones o caracteristicas de un objetivo
especifico. La rama periodistica estd buscando la manera de encontrarse donde pueda
ser continua. Por otra parte, este hecho también cumple las siguientes formas:
Proximidad, cierre, simetria, destino comdn y semejanza. El ultimo factor,
Situacional, tiene como objetivo permitir que el periodista deportivo cree una relacion

con su publico objetivo durante un evento importante. Ademas, es importante que

74



continle generando confianza con los atletas, dependiendo de su desempefio en

diferentes disciplinas. (p.121-126)
2.3.2.4 Fundamentos

Segun Guerrero, J. (2007) en el texto La percepcion: enfoque funcional de la vision.
Apuntes de educacion fisica y deporte en el Periodismo Deportivo. Manifiestan que,
el aspecto psicologico, es muy importante para la persona, atleta, comunicador, etc.
Esto es particularmente en las disciplinas deportivas y es vital para el rendimiento del
atleta. El periodista deportivo pretende dar reflexion a los aficionados que solo buscan
perjudicar a los deportistas con sus comentarios a través de diferentes plataformas.
Por otro lado, ha habido varios casos en los que se han lanzado ataques contra
periodistas simplemente porque no estaban de acuerdo con su opinion sobre el
desempefio de un determinado atleta. Lo que busca la percepcion es poder ‘criticar’,
pero de forma objetiva y con argumentos de apoyo, para que el resultado final sea de
la méaxima calidad. También es posible hacer comentarios negativos, pero deben estar
respaldados por argumentos suficientes. Por tanto, sabemos y aceptamos que todos
los deportistas perciben su entorno y que el trabajo de evaluacién y correccion optica
es muy importante en la primera fase del proceso, pero, sin embargo, el cerebro de
cada deportista procesa los diferentes entornos de forma distinta. Como vemos, los
procesos cognitivos (percepcion, atencion y memoria) incluyen mecanismos
psicologicos. Captar estos "datos presentes” a traves de los sentidos, centrando la

atencion en algo especifico, representandolo mentalmente a través de la mente y
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conectando (similar, diferente o complementario) con informacion previa almacenada
en la memoria y finalmente explicAndolo y usandolo en un lenguaje practico. (pag.

180-186)

2.3.2.5 Clasificacion, tipos

Segun Martinez, M., Gdmez, MC. (2018) en el texto Percepcién de la psicologia del
deporte. Aproximacion desde narrativas de deportistas profesionales. La actividad
fisica y el deporte son un area de gran interés en la sociedad moderna, pues su
importancia ha sido evaluada positivamente en diversos ambitos de la vida humana.
Asimismo, considerado una de las mayores expresiones de la modernidad, muchos
jévenes eligen el deporte como forma de vida y forma de materializar proyectos
personales, basados en el interés de representar al pais en competencias nacionales e
internacionales. La relacion entre los profesionales de la psicologia del deporte y los
deportistas, a partir de un proceso de apoyo psicolégico basado en factores
relacionados con la participacion y el rendimiento en el deporte, el ejercicio y otras
actividades fisicas, utilizando métodos de preparacion mental para dar respuesta a las
necesidades especificas de los deportistas de alto rendimiento. De esta forma, se podra
ampliar el conocimiento sobre la imagen de los deportistas de alto nivel, sobre los
psicologos que los acompafian en una determinada etapa de su carrera deportiva, y
sensibilizar a otros profesionales de la psicologia, especialmente a los profesionales
del deporte. Esto debe hacerse para que la amistad psicologica no solo satisfaga al

deportista, sino también a otros profesionales como parte de un abordaje
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interdisciplinario en el campo del deporte. Dentro del campo de la percepcion existen
varias clasificaciones que atienden al periodismo deportivo. Algunas son
imprescindibles para poder tener una mejor opinion y poder saber lo que vive el
deportista durante cada competicion. El desempefio de los competidores, su
preparacion antes del torneo y otros factores seran cruciales para tener una mejor idea
de cdmo le esta yendo al competidor. Sin embargo, siempre seran objeto de criticas o
apoyo por parte del publico. El periodista 0 comunicador debe estar preparado y
preparado emocionalmente para manejar la situacion. A pesar de ello, las plataformas
digitales también juegan un papel importante en la creacion de las noticias. En algunos
casos, brindan actualizaciones minuto a minuto, lo que significa que las
actualizaciones se brindan durante un evento o competencia. Las personas podran
interactuar entre si y podran seguir la competencia y el desempefio, ya sea nacional o

internacional. (p.80-110)

Segun Lopez, E. (2015) Factores situaciones y disposicionales como predictores de
la ansiedad y autoconfianza precompetitiva en deportistas universitarios. Psicologia
del Deporte. Forma. El propdsito principal es analizar el objetivo que dara la
informacion y el escenario en el que se encuentra. La relacién que ambos tienen es
muy importante para el desarrollo de la informacion que se presentara al puablico. Es
muy importante el bienestar psicolégico del atleta y su crecimiento en su disciplina.
Asimismo, es importante realizar un analisis de ambos entornos por separado y poder

llegar a una conclusion colectiva e individual. Por otro lado, lo profundidad busca
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captar a primera vista, tanto sea con la cdmara o la mira, es a cuento se encuentra su
objetivo. Tanto el periodista como el deportista, tienen centrado un punto fijo. Lo
recomendable es que se pueda observar de cerca, pero dependiendo de la
circunstancia, se tendra que ver el método de seguir enfocado en un solo punto. Lo
que se busca con este método, es que puedan estar atentos con todo lo que pueda
suceder y asi, poder brindar una mejor informacion para los diferentes medios.
También, el movimiento que puede generar un deportista, hace que las personas de
afuera (incluido el periodista deportivo, camardgrafo, etc.) Vea las cosas en algunas
oportunidades que se vayan disminuyendo el tamafio y cuando se acercan, aumenten
de tamaino. Es lo que se provoca con este factor. Por eso mismo, esta rama del
periodismo, implica que las personas encargadas, se encuentren atentas y asi, no poder
ningun detalle lo que pase en los terrenos de juego de cada disciplina. El cerebro
interpreta cada movimiento como continuo de cada paso que pueda dar el atleta 'y a
través de la repeticion que se pueda dar en el video, para los televidentes, se podra
notar con mayor claridad cuando se acerca o se aleja la persona. Es cuestién de poder

tener una capacidad de reflejos y de constante concentracion.

Segun Peter, R. (2018) en el texto Percepcidn y perspectiva: vicios e inversiones de
nuestra vision de la realidad humana y de sus valores debido a la percepcion y sus
alteraciones. Psicologia del Deporte. En donde afirman que la perspectiva nos ayuda
a poder nos permite imaginar o analizar una imagen sin cambiar su tamafio, color o

forma. Con esta misma motivacion, se espera que las personas puedan ser analizadas
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con mayor profundidad. Sin embargo, siempre estamos expuestos a no esperar el
resultado que vemos o analizamos con cierta atencién. En la rama de la comunicacion,
siempre se puede especular siempre que tengas datos fijos, y te pueden dirigir a la
persona. Ademas, desde una perspectiva, pueden ser falsos, mas cominmente

conocidos como ilusiones. (p.69-72)

2.3.2.6 Teorias Deportivas

Segun Hernandez C. (2016) en el texto Teoria de la Percepcidn y sus modelos visuales
en el mundo real. La teoria mas cercana a la Percepcion se basa en los modelos
visuales y mentales que puede presentar la sociedad. Lo que buscamos es entender
hasta qué punto la gente es capaz de captar el mensaje y hacerlo comprensible a través
de diferentes medios. El objetivo es que el pablico objetivo sea capaz de interpretar
la informacion entre diferentes tipos de percepcién y poder recibir cualquier tipo de
opinion respecto a un tema a tratar. Desde una perspectiva visual, es importante que
sea el primer método de percepcidn, con el apoyo de las imagenes que se presentan.
Lo importante es que el cerebro sea capaz de organizar la informacion, no solo con la
ayuda de imagenes. Se puede hacer con el proceso de lectura y la informacion
adecuada proporcionada por las personas que intentan comunicarlo. Pero no hay duda
de que una combinacién de los dos es la mejor ayuda para el cerebro humano. Por
otro lado, para tener informacion adecuada, es importante estar actualizado y poder
apoyarse en hallazgos previos para tener una mejor base para sus comentarios sobre

la situacion. El soporte para problemas actuales o pasados siempre seria util. Ahora
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bien, no buscamos que el comentario del periodista sea la Gltima palabra; queremos
que la gente tenga una visién amplia de la situacion y saque sus propias conclusiones.
El periodismo y sus teorias tienen como objetivo ayudar al puablico con informacion,
fortaleciendo sus ideas sobre un tema o evento tal como se presenta. Desde otro punto
de vista, la imagen se puede relacionar desde un punto de vista del razonamiento
fenoménico y racional. La percepcion visual busca comprender las actitudes y
comportamientos de las personas hacia imagenes o comentarios sobre un tema
especifico. Todo ello con el fin de permitir que la memoria analice lo ocurrido, y asi
poder emitir una opinion coherente basada en hechos. Puede ser positivo o negativo,
siempre que tenga una base que respalde el punto de vista que estas ofreciendo. Por
otro lado, los comentarios en las ramas periodisticas buscan que cada tema sea

abordado adecuadamente. (p.40-50)

Segun Balasch J. (1991) en el texto de Percepcién: Usos y teorias. Comience
analizando los usos e interpretaciones mas comunes del término. Se hace especial
hincapié en la naturaleza arbitrariamente convencional del lenguaje ordinario y como
este lenguaje puede causar una gran confusion en la busqueda de un enfoque
psicoldgico. Percepcion para describir las adaptaciones psicofisicas, incluido todo lo
relacionado con el comportamiento motor perceptual. Ademas, también se sefiala la
necesidad de crear un modelo conductual de percepcion. En el lenguaje ordinario, no
es una cuestion fundamental que una palabra tenga diferentes significados, porque a

menudo es el contexto y ciertas circunstancias las que finalmente determinan el
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significado de una palabra. Tanto es asi que las personas a menudo se entienden,
aunque usen la palabra incorrectamente. En cambio, en los lenguajes cientifico-
técnicos es un fastidio que una palabra tenga mdaltiples significados, todo dependiendo
del momento y contexto de uso. Una caracteristica fundamental de un articulo
cientifico es que pretende crear un lenguaje tan claro. En la medida de lo posible: es
decir, pretende crear representaciones lo mas generales y plausibles del fendmeno que
pretende describir como posible. El objetivo de esta teoria es orientar a las personas
con respecto a la Percepcion y sus funciones, que pueden incluir este término. Lo que
buscamos es que las personas puedan dar su punto de vista, sustentado y
fundamentado, con el cual puedan captar o interpretar a través de una imagen o la
recepcion de un mensaje dado por personas con el conocimiento necesario del tema.
Se propone limitar las funciones relacionadas con el comportamiento humano debido
a que cada persona pueda comprender y defender su punto de vista, de tal forma que
pueda refutar con cualquier argumento o informacion que encuentre sobre el tema en
cuestion. El lenguaje ordinario y el cientifico y técnico tienen diferentes significados.
La palabra comun puede ajustarse, incluso acostumbrarse, segun el contexto que
presente. Tanto es asi que el uso de una palabrota hace posible que las personas
entiendan el mensaje que estds tratando de comunicar. Por otro lado, desde una
perspectiva cientifica, es mas técnica con sus significados porque algunas personas no
pueden captar facilmente lo que el comunicador esta tratando de decir. Lo que estamos

buscando es una descripcion de los temas que se trataran a lo largo. (pag. 09-14)
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2.4 Marco conceptual
Periodismo

- Actividad profesional que consiste en la obtencion, interpretacion,
tratamiento. Por otro lado, se busca la difusion de informacion a través del
medio escrito, oral, visual o grafica. También, se quiere transmitir un mensaje

claro a la poblacion sobre un tema en especifico. RAE (2021)

Percepcion

- Sensacién interior que resulta de una impresion material producida en los
sentidos corporales. Se busca captar la atencion del publico desde el primer
momento de presentar un material. Por otro lado, se crea una impresion

inconsciente o consciente de la realidad. RAE (2021)
Remuneracién

- Es lo que se recibe de forma periddica a un trabajar tras realizar un trabajo en
un tiempo determinado para una persona 0 empresa gue cuenta con sus
servicios. Con dicha forma, el empleado se beneficia por contribuir su hora y
esfuerzo. De la misma manera que se puede ver traducida con aportacion
econdémica. RAE (2021).

Deportivo

- Conjunto de instalaciones destinado a la préactica de diversos deportes.  Con

disciplina y valores, preparando a deportistas para competencias nacionales e
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internacionales. Por otro lado, estan bajo la atenta mirada de entrenadores

profesionales que los ayudaran con su crecimiento. RAE (2021)

Periodismo Deportivo

Es una de las ramas del periodismo dentro de las ciencias de comunicacion
social en la que su principal funcion es informar, sobre los temas deportivos y
sus competiciones. También, conocer a representantes de las diversas
categorias para una mejor informacion. Esta relacionado a un publico

especifico. RAE (2021)

Informacion

Conjunto de ideas o datos que constituyen un mensaje sobre un tema
determinado. Se busca dar datos y sustentaciones para defender un punto de

vista sobre un suceso presentado. RAE (2021)

Informacion es el nombre que se le da a un conjunto organizado conocido de
datos procesados que constituye un mensaje que cambia el estado de

conocimiento del sujeto o sistema que lo recibe. RAE (2021)

Estimacion salarial

Cantidad de dinero que ofrece una empresa a sus trabajadores por un tiempo
determinado. Se busca pagar por los servicios de la persona a cambio de un
trabajo. Algunas empresas ofrecen una cantidad determinada por la experiencia

0 conocimiento que viene mostrando una persona en un puesto. RAE (2021)
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Influencia

- Persona con cierta capacidad para poder ejercer un control sobre un grupo
determinado. La influencia que se viene mostrando en la sociedad puede
contribuir al desarrollo de la inteligencia, comportamiento y personalidad de
las personas. Por otro lado, algunas veces se muestra influencias negativas y

eso crearia un mal desempefio o actitudes de un individuo. RAE (2021)
Concepto

- Se obtiene a través de las experiencias o0 sucesos que la persona va acumulando
con el pasar del tiempo. También, son abstracciones de elementos fortuitos, de
propiedades no esenciales que se ve reflejado en las relaciones y caracteres

esenciales, decisivos y fundamentales para un ser humano. RAE (2021)
Estudiante

- Se puede usar como sustantivo masculino o femenino que va realizado al
aprendizaje dentro de un periodo académico y que es ocupado como su
principal funcion es estudiar y aprender sobre distintas materias o ramas de la
ciencia, o cualquier area en donde se pueda aprender y desempafiar. RAE

(2021)
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I1l. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 Hipotesis de Investigacion
3.1.1 Hipdtesis general

- Existe la percepcion del Periodismo Deportivo de los estudiantes del 1X ciclo
de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y

Meza, 2021
3.1.2 HipAtesis especificas

- Precisar la percepcion que tienen sobre el Periodismo Deportivo los estudiantes
del IX ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime
Bausate y Meza, 2021.

- El conocimiento sobre la expectativa salarial del Periodista Deportivo en los
estudiantes del IX ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la
Universidad Jaime Bausate y Meza, 2021.

- Identificar la influencia del Periodismo Deportivo en los estudiantes del IX
ciclo de la Escuela Profesional de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate

y Meza, 2021.
3.2 Variables de investigacion
3.2.1 Definicion conceptual

- Periodismo deportivo: El Periodismo deportivo es la rama del periodismo

dentro de las ciencias de la comunicacién social que informa, principalmente,
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sobre temas relacionados con el deporte y los certdmenes deportivos. Por otro
lado, se enfoca en informar noticias y eventos deportivos amateurs y
profesionales. Los reporteros deportivos trabajan en todos los medios, como la
prensa escrita, la television e Internet. Si eres fanatico de los deportes y quieres
seguir una carrera en el periodismo, sigue leyendo para descubrir qué puedes

hacer como reportero deportivo.

Percepcidn: La percepcion es un mecanismo individual que realizan los
humanos, que incluye recibir, interpretar y comprender sefiales del mundo
exterior y codificarlas a partir de la actividad sensorial. Se trata de una cadena
de datos que el cuerpo percibe como informacion en bruto que adquirira
significado tras un proceso cognitivo que también forma parte de la propia
percepcion. Es la forma en que el cerebro interpreta las sensaciones que recibe
a través de sus sentidos para formar una impresion inconsciente o consciente

de la realidad fisica que lo rodea.
3.2.2 Definicion operacional
Periodismo Deportivo

El estudio tomara de base el conocimiento de los estudiantes del 9no ciclo de la
Universidad Jaime Bausate y Meza, obteniendo mediante un instrumento de
recoleccion de datos (encuestas) sobre el conocimiento deportivo, informacion y

perspectiva.

86



Categorias:

Para este proyecto de investigacion se dividira en diferentes categorias para conocer
sobre el salario del periodista y sobre la conformidad de las diferentes preguntas que

se mostraran en la encuesta.

Nivel de salario

- §/0.00 — S/1.500

- S§/1.500 — S/ 2.000
- §/2.000 - S/2.500
- §/2.500 — S/3.000

- 5/3.000 — S/3.5000

Nivel de conformidad

- Nunca

- Casi nunca

- Aveces

- Casi siempre

- Siempre
Percepcion
El estudio tomara de base el conocimiento de los estudiantes del 9no ciclo de la

Universidad Jaime Bausate y Meza, obteniendo mediante un instrumento de

recoleccion de datos (encuestas) sobre la percepcion de los temas a tratar.
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Categorias:

Para este proyecto de investigacion se dividira en diferentes categorias para conocer

sobre la percepcion a través de las preguntas que se mostraran en la encuesta.

Nivel de conformidad

- Nunca

- Casi nunca

- Aveces

- Casi siempre

- Siempre

3.3 Tipo, nivel y disefio de investigacion

3.3.1 Tipo de investigacion

El presente trabajo de investigacion presenta un estudio observacional,
descriptivo, transversal y prospectivo.

Segun el investigador buscara el control de variables, es un estudio
observacional, ya que el investigador no podréa intervenir en el proyecto.
Segun la cantidad de variable, es un estudio descriptivo, por lo que se describira
la perspectiva de los estudiantes.

Segun el nimero de mediciones de variables, es un estudio transversal, porque

solo se analizara en una sola ocasion.
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Segun el tiempo de capta la informacién, es un estudio prospectivo, porque

sera recogido por el mismo investigador del proyecto.

3.3.2 Nivel de investigacion

Barnet-Lopez S, Arbonés-Garcia M, Pérez-Testor S, Guerra-Balic M. (2017)
Es un proyecto descriptivo porque se dan observaciones sobre un determinado
tema y desde ese punto se puede llevar a varias conclusiones y asi poder dar
puntos especificos de lo que se quiere buscar. Se busca llegar a una respuesta
final para darle solucion al tema investigado. Sin embargo, durante el proceso,
ird apareciendo mas dudas o incomodidades sobre el tema a tratar. La idea es
dejar una solucion y que parezca lo mas claro posible. También, se busca dejar

como ayuda a las futuras investigaciones o temas similares sobre el tema.

3.3.3 Disefio de investigacion

Tiapanco HDH (2016) El disefio de investigacion es no experimental y se basa
en las diferentes categorias, conceptos, variables o contextos que se puedan
presentar en el proyecto de investigacion. Por otro lado, el disefio mencionado
da observaciones ya existentes y solo se busca reforzar lo establecido por otros
investigadores. También, se requiere las armas necesarias para poder llegar a
una conclusion y pueda ser de aporte para otros investigadores. La idea es
aportar para las futuras generaciones y sus ganas de investigar sobre el tema.

(p.31-91)
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3.4 Poblacion y muestra
3.4.1 Poblacion

- Poblacion: El estudio se realizara en la Universidad Jaime Bausate y Meza, en
el distrito de Jesus Maria, Lima-Perd, en los estudiantes del 9no ciclo en

periodo 2021-1, siendo en total de 142 alumnos.
3.4.2 Muestra

- Muestra: La muestra esta compuesta por 115 alumnos, calculo que se obtendra

mediante la formula de la poblacién finita (proporcion).

n= Z72*N*p*q
e 2*N-1)+(Z22*p*q)

n= (1.96)2x 130 x0.5x 0.5 =115

(0.04)>x (249) + (1.96)>x 0.5x 0.5

n = tamafo de la muestra buscada = 115

N = poblacidn total = 142

72 =1.96 (nivel de confianza del 95%)

p = proporcion esperada (en este caso 50%, que equivale al 0.5)
g =1-p (en este caso es 1-0.5 = 0.5)

e = precision (en este caso deseamos un 4%, que seria el 0.04)
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3.4.3 Muestreo

- El muestreo y poblacion seran los alumnos del 9no ciclo de la facultad de

Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y Meza.
3.5. Métodos de investigacion

- El método de la investigacion expuesta es cuantitativo porque explica el
conocimiento que tienen las personas para opinar o hablar de los diferentes
deportes que puedan existir. Tambiéen, se busca que las personas tengan su

propio pensamiento o critica hacia los diferentes temas que puedan surgir.

3.6. Técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos

- Para este proyecto de investigacion se utilizara encuestas a los estudiantes del

9no ciclo de la Universidad Jaime Bausate y Meza.
3.6.1 Técnicas
- Latécnica que usare serd a través de una encuesta.
3.6.2 Instrumentos (confiabilidad y validez)

- La validez y aprobacion del cuestionario se realizara mediante un juicio de

expertos.

3.7. Técnicas de procesamiento de datos
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- Parael proceso de informacién se utilizara Google Formularios y las encuestas

para su respectivo llenado.

V. Resultados

Orientacion sexual de las personas encuestadas.

En el cuadro 1, en total fueron 100 personas que respondieron dicha encuesta y el 54%

fueron mujeres y 46% varones. La opcidn “otros” no registraron una respuesta.

¢ Tiene un amplio conocimiento de las diferentes disciplinas deportivas?

Al momento de analizar la primera pregunta sobre si tienen un amplio conocimiento

de las diferentes disciplinas deportivas; se puede apreciar que de los 100 encuestados,

el 46% respondio6 que "No”. (Cuadro 2)

¢ Cuantos son las disciplinas deportivas que conoces?

Cuando se analizo el cuadro 3, sobre la pregunta sobre cuantas disciplinas conoces;
se puede apreciar que de los 100 encuestados, el 11% aseguraron que solo saben de
0-2 deportes. De igual manera, el 31% aseguraron que solo saben de 2-4 deportes.
Asimismo, el 31% marcaron que conocen entre 6-8 deportes. Finalmente, el 27% tiene

conocimiento de 8 a méas deportes.

¢ Cree que la prensa deportiva del Perua se centra solamente en futbol?

92



Analizando el cuadro 4, sobre si la prensa deportiva del Per( se centra solamente en
el futbol; se puede apreciar que de los 100 encuestados, el 83% marcaron que “SI”
sobre la pregunta formulada. Por otro lado, el 11% respondié que "NO™. Finalmente,

el 6% selecciono la opcion Tal vez.
¢, Cree que el periodismo deportivo esta bien valorado en el Peru?

Observando las respuestas sobre la pregunta si cree que el periodismo deportivo esta
bien valorado en el Peru; se puede apreciar que de los 100 encuestados, el 77%
respondieron que "NO™ a la pregunta formulada. Por su parte, el 23% respondié que

“SI”. (Cuadro 5)
¢ Cuanto cree que puede ganar un periodista deportivo?

En la siguiente pregunta sobre cuanto cree que puede ganar un periodista deportivo;
se puede apreciar que de los 100 encuestados, el 7% marcé entre S/0.00 — S/1.500.
Por otro lado, el 30% aseguraron que ganan entre S/1.500 — S/2.000. Por su parte, el
25% se decidio por la opcion de S/2.000 — S/2.500. De igual manera, el 26% optd por
marcar entre S/2.500 — S/3.000. Finalmente, el 12% decidié por la opcion de S/3.000

— S/3.500. (Cuadro 6)
¢ Influye los comentarios de los periodistas especializados en tu opinion?

Luego de detallar el cuadro 7, sobre la influencia de los comentarios de los periodistas
especializados en la opinion de las personas; se puede apreciar que de los 100

encuestados, el 7% marco la alternativa Nunca. Por otro lado, el 19% opté por marcar
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Casi Nunca. Por su parte, el 55% decidio la opcién A veces. De igual manera, el 12%

se inclind por Casi Siempre. Finalmente, el 7% fue por la opcion Siempre.

¢ Cree que la informacion brindada por los medios de comunicacion sobre las

disciplinas deportivas es la adecuada?

Tras considerar los resultados sobre si la informacion brindada por los medios de
comunicacion sobre las disciplinas deportivas son las adecuadas; se puede apreciar
que los 100 encuestados, el 65% marcaron que Si sobre la pregunta formulada. Por

otro lado, el 35% respondi6 que No. (Cuadro 8)

¢Cree que las iméagenes son fundamentales para describir o explicar una

disciplina?

En el cuadro 9, sobre si las imagenes son fundamentales para describir o explicar una
disciplina deportiva; se puede apreciar que de los 100 encuestados, el 72% marcaron
que Si sobre la pregunta formulada. Por otro lado, el 6% respondié que No.

Finalmente, el 22% selecciono la opcion Tal Vez.

¢En qué red social encuentra mas informacion sobre las diversas disciplinas

deportivas?

Luego de observar los resultados del cuadro 10, sobre en qué red social encuentra mas
informacion sobre las disciplinas deportivas; se puede apreciar que de los 100
encuestados, el 38% marcé la opcion Facebook. Por otro lado, el 21% aseguraron que

en Twitter encontraban sobre la pregunta formulada. Por su parte, el 16% selecciono
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Google. De igual manera, el 18% opt6 por marcar Instagram. Finalmente, el 7% se

inclind por YouTube.

¢ Cree que los periodistas deportivos son objetivos?

Cuando se analiz6 sobre si cree que los periodistas deportivos son objetivos; se puede
apreciar que de los 100 encuestados, el 56% marcaron que “SI” sobre la pregunta

formulada. Por otro lado, el 44% respondié que "NO". (Cuadro 11)

¢La informacién brindada por los Periodistas Deportivos generan cambios de

comportamiento en los lectores?

Analizando el cuadro 12, sobre si la informacién brindada por los Periodistas
Deportivos genera cambios de comportamientos en los lectores; se puede apreciar que
de los 100 encuestados, el 74% marcaron que "SI sobre la pregunta formulada. Por

otro lado, el 26% respondio6 que "NO".

V1. Discusion

En nuestra investigacion se hallo que los estudiantes de la Universidad Jaime Bausate
y Meza ante la influencia de alguien especializado los haga de cambiar su opinién a
la hora de comentar sobre un tema (Nunca 7%, Casi Nunca 19%, A veces 55%, Casi
Siempre 12% y Siempre 7%) dicho resultado tiene similitud con un estudio realizado
por Iparraguirre, A. (2018) Informacion Deportiva y Comportamiento de los

estudiantes de quinto de secundaria de los colegios de Bellavista-Callao 2018 (Nunca
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5%, Casi Nunca 14%, A veces 55%, Casi Siempre 6% Yy Siempre 20%)°, ya que se

pudo comprobar que existe una influencia con respecto a sus opiniones.

En el mismo estudio, se pudo evidenciar que solamente el 35% de encuestados creen
que los periodistas especializados no son muy objetivos a la hora de informar sobre
un tema especifico, lo cual discrepa de nuestro estudio donde se hallé un 56%. Este
aumento se debe que existe varios periodistas que no son muy claro a la hora de
comentar sobre una accion u comportamiento de los futbolistas, equipos o desempefio

de los deportistas en el Pert porque la opinién no muy clara en los temas.

Segun las encuestas realizadas a nuestra poblacion, para este trabajo, podemos
encontrar que un 35% de los estudiantes (varones y mujeres) estan conformes con los
medios de comunicacion informan de manera adecuada sobre las diversas disciplinas
deportivas, esto se discrepa con las investigaciones hechas en Argentina por
Chevenet, A. en el 2018 en el trabajo de El periodismo deportivo y las TICS: el rol de
la imagen en el tratamiento de la informacion periodistica. (Tesis para optar el titulo
profesional de Periodismo), donde se encontré un 55%. La diferencia de los
porcentajes se debe a que los medios se centraban en sus deportes favoritos de los

lectores y no, en general.

Encontramos que la mayoria de paises solo se centran en el futbol (83%), esto reflejo
una similitud con respecto al estudio en la tesis: "El reto informativo en tecnologias
para el periodismo deportivo™ de Sandra, M. en el afio 2021 realizado en Maracaibo

— Venezuela donde obtuvo un 70%. Esta semejanza se debe a que la mayoria de
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canales televisivos, diarios, etc., hablan y publican informacion sobre el "Deporte

Rey", dandole poca cavidad a los demas deportes.

Los resultados hallados en nuestra investigacion, demuestran que después de aplicar
la encuesta a los estudiantes se pudo evidenciar sobre el cuanto puede ganar un
periodista deportivo (7% selecciond la opcion de S/0.000 — S/1.500, 30% marco
S/1.500 — S/2.000, 25% se inclino por S/2.000 — S/2.500, 26% anoto6 por S/2.500 —
S/3.000 y el 12% fue por la Gltima alternativa de S/3.000 — S/3.500), los cuales se
alejan de los estudios encontrados en la tesis: "El negocio del periodismo deportivo™
de Pérez, I. en la Universidad de los Hemisferios, Quito, Ecuador, donde se reflejo los
resultados (5% de S/0.000 — S/1.500, 15% marcé S/1.500 — S/2.000, 10% fue por
S/2.000 — S/2.500, 50% anotd por S/2.500 — S/3.000 y el 20% S/3.000 — S/3.500),
respectivamente. Los porcentajes y el valor se alejan por el cambio de moneda en
dicho pais, ya que se pudo comprobar que las cantidades son casi parecidas, también

se asegurd de poner las cantidades y realidad del Peru.

Los autores antes mencionados consideran que es muy importante brindar una
informacion detallada y comprensible de las diversas disciplinas deportivas y no solo
saber las reglas de un solo deporte, asi se puede evitar crear periodistas con poco
conocimiento en los deportes no muy comunes, ya que se evidencié que después de
hacer la encuesta se logro saber con detalle que los alumnos y periodistas reconocidos

se centran solamente en el futbol.
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La limitacion de esta investigacion es por el poco conocimiento que tienen las
personas sobre la existencia de las disciplinas deportivas en nuestro pais, también la
comparacion y correlacion que hay con otros estudios acerca de este tipo de
problemas. El nivel mostrado por dichos trabajos, demostraron su efectividad y se
deberia ensefiar o explicar sobre los diferentes deportes que nos rodean. Asi se podra
sacar mejores profesionales y estar preparados para cualquier evento. También, se
deberia darle un mejor valor a los periodistas deportivos que se encargan de dar un

buen producto a las personas.

Las limitaciones fueron superadas con la busqueda de nuestro tema y estudio en las
fuentes bibliograficas nacionales e internacionales, ya que se pudieron reflejar un
mejor alcance de la informacién requerida. El proposito de nuestra investigacion de
dirigirnos a los estudiantes sobre las disciplinas deportivas, brindar cuanto puede
ganar un periodista con mayor conocimiento sobre otros deportes y, a su vez,
demostrar que solo se centran en el fatbol, por otro lado, nuestra investigacion sea util

para las futuras generaciones que decidan abordar este tipo de tema.
VII. Conclusion

e La intervencion educativa realizada para medir el conocimiento y la
informacion sobre el valor dado al periodista peruano en los estudiantes de la
Universidad Jaime Bausate y Meza fue efectiva, ya que se pudo comprobar
mediante las encuestadas que tienen un conocimiento adecuado sobre lo que

sucede en el periodismo deportivo.
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La participacion de los estudiantes encuestados en el estudio fue importante,
porque asi se demostré que, mediante los diarios u otra plataforma, se focalizan
mas en el futbol y no son bien remunerados. Toda la informacion recopilada es
realmente (til, porque se pudo tomar de base el poco conocimiento sobre las
demas disciplinas deportivas.

Los resultados arrojados por las encuestas indican que los estudiantes de la
Universidad Jaime Bausate y Meza tienen una expectativa salarial moderada
con respecto al periodismo deportivo. Lo que provocaria que los alumnos sigan
inclinados por esta rama.

Los estudiantes no estan interesados en aprender, comunicar e informar sobre
todas las disciplinas deportiva. En general, el desconocimiento del
publico hace que solo se puedan centrar en el futbol y pocas veces en el voley.
El periodismo deportivo dedica mas tiempo y espacio a los eventos
futbolisticos dejando de lado a los demas deportes. Por el simple hecho que
genera mayor ganancia y capta una mayor atencion.

La influencia de los periodistas deportivos haria que los estudiantes cambien
sus pensamientos o comentarios sobre respectivos temas deportivos. Los

alumnos de la Universidad Jaime Bausate y Meza prefieren escuchar a un

experto para poder dar su punto de vista en un tema de conversacion.
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® Los alumnos de la Universidad Jaime Bausate y Meza manifestaron que el uso
de imagenes, videos, infografias, etc. ayudan a comprender las explicaciones
de las disciplinas deportivas y sus respectivas reglas.

® Losresultados mostrados por las encuestas con respecto a la informacién que
contiene las redes sociales sefalaron que Facebook es la mas utilizada por los
alumnos de la Universidad Jaime Bausate y Meza para estar actualizado de las

noticas deportiva. Seguido por Twitter y Google.
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Nombre de la Tlp_o de Deflnlc_:lon Dimensioén Indicador Esca_la_ E:ie Unidades de medida
. Variable Operacional medicion
variable
C L Nivel de conformidad
onocimientos Nunca/ Casi nunca/A
Cuantitativo | Grado de de los Encuesta Ordinal L
e veces / Casi siempre /
conocimiento deportes. Sj
de los \empre .
' Nivel de conformidad
estudiantes del . .
o . Influencia en el . Nunca/ Casi nunca/A
L Cuantitativo | 9no ciclo de la . Encuesta Ordinal .
Periodismo , . estudiante. veces / Casi siempre /
) Universidad :
Deportivo . Siempre
Jaime Bausate Nivel de salario
y Meza sobre
: S/0.00 — S/1.500
las diferentes . .,
Cuantitativo | disciplinas Estlrr_lamon del Encuesta Ordinal S/1.500 - S/ 2.000
deportivas salario. S/2.000 — S/2.500
' S/2.500 — S/3.000
S/3.000 — S/3.5000
Nivel de salario
Percencion de S/0.00 — S/1.500
Cuantitativo | . calari Encuesta Ordinal | S/1.500 — S/ 2.000
et ' S/2.000 — S/2.500
percepcion de S/2.500 — S/3.000
los estudiantes — e
. Nivel de conformidad
. del 9no ciclo . .
Percepcion o Percepciones . Nunca / Casi nunca/A
Cuantitativo | de la . Encuesta Ordinal D
. : sensoriales. veces / Casi siempre /
Universidad :
. Siempre
Jaime Bausate - -
Nivel de conformidad
y Meza. L .
oL Percepcion de . Nunca / Casi nunca/A
Cuantitativo g Encuesta Ordinal D
conocimientos. veces / Casi siempre /
Siempre

ANEXO 1: MATRIZ DE OPERALIZACION DE VARIABLES

TITULO: "PERCEPCION RESPECTO AL PERIODISMO DEPORTIVO EN LOS ALUMNOS DEL IX CICLO DE LA FACULTAD DE PERIODISMO DE LA
UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA™
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ESPECIFICOS:

¢, Cuél es el concepto que
tienen sobre el Periodismo
Deportivo los alumnos del
IX ciclo de la facultad de
Periodismo de la
Universidad Jaime Bausate
y Meza?

¢Cudl es la estimacion
salarial del Periodismo
Deportivo en los alumnos
del IX ciclo de la facultad de
Periodismo de la
Universidad Jaime Bausate
y Meza?

¢Cuanto influye el
Periodismo Deportivo en
los alumnos del IX ciclo de
la facultad de Periodismo
de la Universidad Jaime
Bausate y Meza?

ESPECIFICOS:
Determinar el concepto que
tienen sobre el Periodismo
Deportivo los alumnos del
IX ciclo de la facultad de
Periodismo de la
Universidad Jaime Bausate
y Meza.

Calcular la estimacion
salarial del Periodismo
Deportivo en los alumnos
del IX ciclo de la facultad de
Periodismo de la
Universidad Jaime Bausate
y Meza.

Identificar cuénto influye el
Periodismo Deportivo en los
alumnos del IX ciclo de la
facultad de Periodismo de
la Universidad Jaime
Bausate y Meza.

ESPECIFICOS:

Este proyecto
de investigacion
no tiene
hipotesis porque
es descriptivo.

Conocimientos
de los deportes.

Influencia en el
estudiante.

Estimacion del
salario.

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES | DIMENSIONES | INDICADORES METODOLOGIA

ENFOQUE

GENERAL: GENERAL: GENERAL: VI Vi VI o
Cuantitativo

¢Cuadl es la percepcion | Determinar la percepcién | Este proyecto Percepcion | percepcion del | Encuesta DISERO

respecto al Periodismo | respecto al Periodismo | de investigacién VD: salario. VD:

Deportiyo en los alumnos Deportiyo en los alumnos no t,ieng : 3 ' Estudio descriptivo

del _IX (_:lclo de la facultad de | del _IX c_:|clo de la facultad de h|poteS|s_ porque | periodismo Percep_mon Encuesta

Periodismo de la | Periodismo de la | es descriptivo. Deportivo sensorial. TIPO

Universidad Jaime Bausate | Universidad Jaime Bausate

y Meza? y Meza. VD Estudio observacional,

descriptivo, transversal y
prospectivo.

NIVEL
Descriptivo

POBLACION Y MUESTRA

Poblacién: 142
Muestra: 115

TECNICAS E
INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE
DATOS

Encuestas

ANALISIS DE DATOS
SPSS 17.0

ANEXO 2: MATRIZ DE CONSISTENCIA
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CUADROS DE ENCUESTAS

Primera pregunta: Orientacion sexual de las personas encuestadas

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

Sexo

100 respuestas

@ Masculing
@ Femenino

Cuadro 1. ¢ Tiene un amplio conocimiento de las diferentes disciplinas deportivas?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

1. ;Tienes un amplio conocimientos de las diferentes disciplinas deportivas? *

100 respuestas

@ si
@ No
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Cuadro 2. ¢ Cuantos son las disciplinas deportivas que conoces?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

2. jCuantos son las disciplinas deportivas que conoces?

100 respuestas

® 0-2 deportes
® 2-4 deportes
6-8 depories
@ ¢ a mas deportes

Cuadro 3. ¢ Cree que la prensa deportiva del Peru se centra solamente en futbol?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

3. ;Cree que la prensa deportiva del Peru se centra solamente en futbol?

100 respuestas

@S
® No

Talvez
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Cuadro 4. ;Cree que el periodismo deportivo esta bien valorado en el Pera?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

4. ;Cree que el periodismo deportivo esta bien valorado en el Peru?

100 respuestas

® si
® Mo

Cuadro 5. ¢ Cuéanto cree que puede ganar un periodista deportivo?

Fuente: Elaboracién propia mediante cuestionario

5. jCuanto cree que puede ganar un periodista deportivo?

100 respuestas

@ 5/0.00-5M1.500
@ 5/1.500-5/2.000
5/2.000-5/2.500
@ 3/2.500-5/3.000
@ 5/3.000-5/3.500
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Cuadro 6. ¢ Influye los comentarios de los periodistas especializados en tu opinién?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

6. ;Influye los comentarios de los periodistas especializados en tu opinion?

100 respuestas

@ Nunca

@ CasiNunca
Aveces

@ Casi Siempre

@ Siempre

Cuadro 7. ¢ Cree que la informacion brindada por los medios de comunicacion sobre las disciplinas
deportivas es la adecuada?

Fuente: Elaboracién propia mediante cuestionario

7. {Cree que la informacion brindada por los medios de comunicacion sobre las disciplinas
deportivas es la adecuada?

100 respuestas

® s
@ Mo
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Cuadro 8. ¢(Cree que las imagenes son fundamentales para describir o explicar una disciplina
deportiva?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

8. ;Cree que las imégenes son fundamentales para describir o explicar una disciplina
deportiva?

100 respuestas

® s
® No

Talvez

Cuadro 9. ¢ En que red social encuentra mas informacion sobre las diversas disciplinas deportivas?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

9. ;En que red social encuentra mas informacion sobre las diversas disciplinas deportivas?

100 respuestas

@ Facebook
@ Twitter
Google
@ Instagram
@ YouTube
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Cuadro 10. ¢Cree que los periodistas deportivos son objetivos?

Fuente: Elaboracion propia mediante cuestionario

10. ;Crees que los periodistas deportivos son objetivos?

100 respuestas

@ si
®No

Cuadro 11. ¢La informacion brindada por los Periodistas Deportivos genera cambios de
comportamiento en los lectores?

Fuente: Elaboracién propia mediante cuestionario

11. ;La informacion brindada por los Periodistas Deportivos generan cambios de |_|:|
comportamiento en los lectores?

100 respuestas

@ Si
® No
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FIGURA 1: CRECIMIENTO DEL PERIODISMO DEPORTIVO
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ANEXO: INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

Titulo del proyecto: “Percepcion respecto al Periodismo Deportivo en los alumnos del décimo ciclo de
la Facultad de Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y Meza”

Encuesta sobre la Percepcién del Periodismo Deportivo

1. Sexo Calificacion
- Masculino
- Femenino

2. ¢Tienes un amplio conocimiento de las diferentes disciplinas
deportivas?
- Si
- No

3. ¢Cuantos son las disciplinas deportivas que conoces?
- 0-2 deportes
- 2-4 deportes
- 4-6 deportes
- 6-8 deportes
- 8 amas deportes

4. ¢Cree que la prensa deportiva del Peru se centra solamente
en fatbol?
- Si
- No
- Tal vez

5. ¢Cree que el periodismo deportivo esta bien valorado en el
Peru?
- Si
- No

6. ¢Cuanto cree gue puede ganar un periodista deportivo?
- §/0.00 - S/1.500
- S$/1.500 — S/2.000
- S$/2.000 — S/2.500
- S$/2.500 — S/3.000
- S$/3.000 - S/3.500

7. ¢ Influye los comentarios de los periodistas especializados en
tu opinion?
- Nunca
- Casi Nunca
- Aveces
- Casi Siempre
- Siempre
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¢Cree que la informacién brindada por los medios de
comunicacion sobre las disciplinas deportivas es la
adecuada?

- Si

- No

10.

¢ Cree que las imagenes son fundamentales para describir o
explicar una disciplina deportiva?

- Si

- No

- Tal vez

¢En qué red social encuentra mas informacion sobre las
diversas disciplinas deportivas?

- Facebook

- Twitter

- Google

- Instagram

- YouTube

11.

¢ Crees que los periodistas deportivos son objetivos?
- Si
- No

12.

¢La informacién brindada por los Periodistas Deportivos
generan cambios de comportamiento en los lectores?

- Si

- No
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Prueba de Confiabilidad y Validez de Instrumentos

|. DATOS GENERALES
1.1 Apellidos y nombres del experto:
Garcia Wong Kit, Javier Ermesto
1.2 Grado académico
Magister
1.3 Cargo e institucion donde labora
Docente en Universidad de San Martin de Porres y Universidad Privada del
Norte
1.4Titulo de la investigacién: “PERCEPCION RESPECTO AL PERIODISMO DEPORTIVO EN LOS

ALUMNOS DE LA FACULTAD DE PERIODISMO DE LA UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA, 2021°

1.5  Autor del instrumento: Carlos Eduardo Revilla Rodriguez.

16  Nombre del instrumento Cuestionario.

1.7 Criterios de aplicabilidad
1) De 01 a 10 (no vélido, reformular) 2) De 11 a 20 (No valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Vilido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

PROMEDIO DE VALORACION: 5
OPINION DE APLICABILIDAD: Muy alta

1.Muy poco 2. Paco 3. Regular 4 Aceptable | 5. Muy aceptable
Il ASPECTOS A EVALUAR
Funtuzcion
INICADORES CRITERIOS T 7 H 7 H

[T-CLARIDAT Est3 formulado el instrumento con un lenguaie apropiado

Z OBJETVIDAT Elinstrumento evidencia recoio de conducta observables.

3. ACTUALIDAD El instuments 5= adecta al avance de la ciencia y

tecnaolopia.
[ ORGANIZECION El fizne una in Ignica

Lugary fecha: Lima, 27 de octubre de 2021

F|rmade|expeno ..............
DNI: 40959549

Il [ RTERTTORALTSH decusdo para valarar lo sspectos del ssiudio.
[ AIME . 7 CONSISTENDIA Basada en el aspecta tedrian cientiica de las censas de B
UNIVERSIDAD BAUSATE comunicacién.
J Y MEZA 8 COHERENCIA Flay coherencia enie az varizbles, di
[F-WETOOOLOGA La estrategia responde al propdsito de 15 investigacion.
. E T 7
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION OCOMBNEIR | it g™ P R R Ry e
Sub Total
JUICIO DE EXPERTOS Total il
| DATOS GENERALES PROMEDIO DE VALORACTON .41 ...
1.1 Apellidos y nombres del experto: OPINION DE APLICAEILIDAD
SCHUNKE ROJAS, CHRISTIAN. ...
1.2 Grado académico ot
MAGISTER. ... e . é gé ;_
1.3 Cargo e institucién donde labora:
Docente de la Universidad Jaime Bausate y Meza
1.4Titulo de la investigacion: "PERCEPCION RESPECTO AL PERIODISMO DEPORTIVO EN LOS e
ALUMNOS DE LA FACULTAD DE PERIODISMO DE LA UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA, 2021 DNI Fgg]l"éég;elszxpeno
1.5  Autor del instrumento: Carlos Eduardo Revilla Rodriguez. T
1.6 Nombre del instrumento Cuestionario.
1.7 Criterios de aplicabilidad
1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2) De 11 a 20 (No valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Vélido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)
THuy poco | Z Poco [ Requar | & Aceptable | 5 Wuy acepfable
Il. ASPECTOS A EVALUAR
INDICADORES CRITERIOS — “‘"‘g“"" T
[T CLARIDAD Esta formulado el instrumento con un lenguaie apropiado
L OBJETVIDAD El instrumento evidencia racoio de conducta observables.
3 ACTUALIDAD El instrumento se adecus al avance de la ciencis y
tecnalogia,
[4 ORGANIZACION Eli tiene una izacidn logica
5. SUFICIENCIA Son suficientes en cantidad y calidad las propasiciones que
confarman el instrumento.
JAML 3. SUFICIENCIR Ton suRcientzs en cantdad y caldad [33 proposonz: quE
All forman &l instrumento.
UNIVERSIDAD i BAUSATE [ERTENCORALISND | iﬂ!cdffé';ar'?ﬂﬂ:ﬁé’s ‘Z5pecios del estudio.
o Y MEZA ) 7 CONSISTENCIA Basada =n =1 aspecto (=0nco Gientiics g8 135 Gencias e 13
T CORERENCIA Hay caherencia enire laz varables, dmensiones, mdicadores
. 2 items.
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION AL P
JUICIO DE EXPERTOS 0. CONVENENCIA d teorizs
Sub Total
Total 2]
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JAIME
i BAUSATE

Y MEZA

UNIVERSIDAD§

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS

|. DATOS GENERALES
1.1 Apellidos y nombres del experto: Aguilar Culquicondor Juan Carlos
1.2 Grado académico : Magister
13  Cargo e institucion donde labora: Docente - Universidad Bausate y Meza
1.4Titulo de la investigacion: "PERCEPCION RESPECTO AL PERIODISMO DEPORTIVO EN LOS

ALUMNOS DE LA FACULTAD DE PERIODISMO DE LA UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA,
2021°

15  Autor delinstrumento: Carlos Eduardo Revilla Rodriguez.
16  Nombre del instrumento Cuestionario.
1.7 Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

2) De 11 a 20 (No valido, modificar)
4) De 31 a 40 (vélido, precisar)

[OWuypoco  TZ Foco T3 Repular

T E Acepiatie 15 Wiy scepiable ]
. ASPECTOS A EVALUAR

INDICADORES

CRITERIOS L eEden
T CLARIDAD =i formulado e instrumento Gon un [enguafe apropiado

7 OBJETVIDATY FT nsirumento ewdencia 1=o00 0 oondusia observabies.

3 ACTUALIDAD ET nsirumento 5= ad=oua alavance de |5 cencia y fecnologia
1 ORGANIZACION Emstnmemu Tiame unangamzaclm Elna

5. SUFICIENCIA Tan_sificierizs_en canidad y cah

35 proposiconss que
«conforman el instrumento.

[T INTERCIONALTSMID | Adecusdo pars valorar Jos sspecics 09 estudi, X
S consicrencm | Easake & o aperts i getos de E oEas B =
7. COMSISTENCIA ComuiCaCn,

3 COHERENCIA Hay coherencs snee B Varsbes, TEadoE &
items.

§ WETOUOLOGI 3 eciiaiagia [Beponae al PIOpaEtD 0e 13 Mvesinsaon X
10. CONVENIENCIA Tenea nUera Palis para |3 TWesipason y Coreruceon de X
d ieorias

e =

PROMEDIO DE VALORACION: 48
OPINION DE APLICABILIDA: Aplicable para el proyecto de investigacion

a0
&

Lugar y fecha: Lima, 28/10/2021

Firma del experto
DNI 09567956
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