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Presentación 

Estimados miembros del jurado, esta investigación que ante ustedes presento está 

titulada como “Análisis del tratamiento informativo de los diarios “El Comercio” y “La 

República” en la Segunda Vuelta Presidencial 2021, en el período del 5 de mayo al 5 

de junio”, se ha hecho conforme a las normas de la universidad “Jaime Bausate y 

Meza”, además, el desarrollo de este estudio ha permitido recopilar información 

relacionada al comportamiento periodístico de los diarios “La República” y “El 

Comercio”, dos importantes medios de comunicación en Perú, recopilación 

relacionada a la Segunda Elección Presidencial del año 2021.  

La investigación detalla el tratamiento de la información por estos medios de 

comunicación y cómo fue presentada. Esto, mediante las teorías del Análisis 

Morfológico de los diarios y el Análisis de Contenido. Asimismo, esta investigación 

identificó y presentó categorías tales como el nivel paralingüístico, la especie 

periodística y la veracidad.  

En el primer capítulo de esta investigación se inicia el planteamiento del problema, 

donde se describe la realidad problemática y donde se formula el problema general y 

específico, además de los objetivos, la justificación y la variable de la investigación. 

En el segundo capítulo se aborda el marco teórico, es decir, los antecedentes 

nacionales e internacionales, además de las bases teóricas. Y por último, en el tercer 

capítulo, se basa en la metodología de la investigación, asesorada, planteada y 

consultada por la bibliografía.  

Los logros principales conseguidos por la investigación son los siguientes: 
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- Se halló que el nivel paralingüístico usado por el diario “El Comercio” 

tuvo mayor importancia para la candidata Keiko Fujimori Higuchi, pues, 

distribuyó en su contenido un espacio de visible menor cantidad al postulante 

Pedro Castillo Terrones. 

- El diario “La República” aunque mostró más rechazo a la candidata 

Fujimori, ofreció información más coherente y organizada, con diversidad de 

fuentes que garantizaron un discurso sólido en cuanto al tratamiento de 

información – también contra la candidata Fujimori – sobre la Segunda Vuelta 

Presidencial 2021.  

 

Todos estos resultados, por lo tanto, los pongo a consideración del jurado con el motivo 

de obtener el título profesional de licenciado de periodismo.  
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Resumen 

 

Esta investigación denominada “Análisis del tratamiento informativo de los diarios “El 

Comercio” y “La República” sobre la Segunda Elección Presidencial 2021” tiene como 

objetivo analizar, examinar y comparar el abordaje de los hechos noticiosos y las 

presentaciones de estos por parte de los medios de comunicación ya mencionados. 

En cuanto a la metodología, se realizó esta investigación con enfoque cualitativo, tipo 

descriptivo, transversal y aplicada, y de diseño no experimental. Por consecuencia a 

todo lo investigado en este estudio, tenemos que: en cuanto al contenido de las 

noticias difundidas, se identificó que este par de medios de comunicación tomaron 

posiciones desemejantes en cuanto al hecho que cubrieron. Por un lado, “La 

República” tomó posición contra la candidata Keiko Fujimori Higuchi, y el diario “El 

Comercio”, por su parte, se mostró en contra del candidato Pedro Castillo Terrones y 

a favor de la candidata Keiko Fujimori. Se concluyó que ambos medios intervinieron 

en el proceso electoral del año 2021 y se recomienda que los periodistas tengan una 

mayor formación ética y periodística, así como un mejor manejo del tratamiento de 

los hechos noticiosos.  

Palabras clave: Tratamiento informativo, análisis, proceso electoral, periodismo. 
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ABSTRACT 

This research entitled "Analysis of the informative treatment of the newspapers "El 

Comercio" and "La República" on the Second Presidential Election 2021, period from 

May 5 to June 5" aims to analyze, contrast, examine and compare the approach of the 

news events and the presentations of these by the aforementioned media. In addition, 

in terms of methodology, this research was conducted with a qualitative, descriptive, 

transversal and applied approach and a non-experimental design. Regarding the 

population, we have the newspapers of Lima and as a sample the newspapers "La 

República" and "El Comercio"; the technique is observation and the instrument is an 

observation form validated by expert judgment.  For this research, the theories of 

content analysis and morphological analysis were used. It is concluded that in this 

electoral process the support of each newspaper for each candidate in the Second 

Presidential Election of 2021 was evident, and, although "La República" shares the 

same directory with the newspaper "El Comercio", it shows different editorial line and 

they coincide only in some aspects, which also means that each media used the 

journalistic resources at its disposal to achieve the objectives they set.  

 

 

Key words: Informative treatment, analysis, electoral process, journalist.  
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CAPÍTULO I
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I. PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN 

1.1 Descripción del problema 

Los procesos electorales peruanos han estado marcados por hechos políticos 

que en conjunto han generado no solo enfrentamientos entre los grupos políticos que 

disputaron las cuotas de poder en cada celebración electoral, sino, también, entre los 

medios de comunicación que adoptaron sus posiciones frente a cada candidato, ya 

sea por una especie de advertencia a lo que significa la asunción al poder del 

candidato en la contienda, o por mantener el sistema social en el país. Es así que la 

información se vuelve evidente con los métodos y técnicas de los que se vale cada 

medio de comunicación para mostrar su simpatía y formar una opinión, ya sea positiva 

o negativa, o para tergiversar la imagen o declaraciones ofrecidas por cada candidato.  

El contenido o el enfoque de la información noticiosa proporcionada en esta 

dirección puede verse influenciado por los medios de comunicación que en un 

supuesto rol nos informan, y esto debe tenerse en cuenta ya que muchos de estos 

medios tienen fuertes vínculos o relaciones con instituciones políticas o 

gubernamentales. Un sistema de administración estatal en el que unos están a favor 

y otros en contra del liderazgo del gobierno, por lo que tienden a difundir información 

subjetiva o sesgada con el objetivo de empañar o destruir la imagen de una institución 

pública o privada. (Villafranco, 2005).  

Así, la prensa utiliza todos sus aparatos para manifestar o hacer evidente su 
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poder como actor relevante tanto en lo político como en lo social, y esto significa que 

ya no cumple una simple función intermediaria entre la sociedad y los actores de poder 

o quienes tienen el poder en el momento, sino que, también, conceptúa y configura 

poder y representaciones sociales (Kircher, 2005, p.116) 

En este contexto se propuso analizar la cobertura que desempeñaron los 

diarios El Comercio y La República con una investigación cualitativa, que describe y 

analiza cómo fue la función de cada diario en el tratamiento informativo de la agenda 

política. Para esta investigación se utilizaron las técnicas o teorías del Análisis 

Morfológico y del Análisis de Contenido por ser las más adecuadas para este tipo de 

investigación, centrada o comprendida en el período del 5 de mayo al 5 de junio del 

año 2021.  

 

1.1 Formulación del problema 

1.1.1 Problema general 

- ¿Cómo fue el tratamiento informativo de la Segunda Elección Presidencial 

2021 en los diarios “El Comercio” y “La República” – período del 5 de mayo al 5 de 

junio? 

    1.2.2 Problemas específicos 

- ¿De qué manera se presentó el nivel paralingüístico de las noticias sobre la 

Segunda Elección Presidencial 2021 en los diarios “El Comercio” y “La República” en 

el período del 5 de mayo al 5 de junio?  
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- ¿Cómo es el tratamiento de la especie periodística en los diarios “El Comercio” 

y “La República” sobre la Segunda Elección Presidencial 2021 – período del 5 de mayo 

al 5 de junio?  

 

- ¿De qué manera se expresa la veracidad en el tratamiento informativo en los 

diarios “El Comercio” y “La República” sobre la Segunda Elección Presidencial 2021 

– período del 5 de mayo al 5 de junio? 

    1.3 Objetivos de la investigación 

1.3.1 Objetivo general 

Analizar cómo fue el tratamiento informativo de la Segunda Elección 

Presidencial 2021 en los diarios El Comercio y La República – período del 5 de mayo 

al 5 de junio. 

   1.3.2 Objetivos específicos 

- Examinar el nivel paralingüístico de las noticias en los diarios “El Comercio” y 

“La República” sobre la Segunda Elección Presidencial 2021 – período: del 5 de mayo 

al 5 de junio. 

 

- Comparar el tratamiento informativo de la especie periodística de los diarios 

“El Comercio” y “La República” sobre la Segunda Elección Presidencial 2021 – período 

del 5 de mayo al 5 de junio. 

 

- Contrastar la veracidad en el tratamiento informativo de los diarios “El 

Comercio” y “La República” sobre la Segunda Elección Presidencial 2021 – período 
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del 5 de mayo al 5 de junio. 

1.4 Justificación de la investigación 

1.4.1 Teórica 

Esta investigación permitirá comprender cómo los medios de información “El 

Comercio” y “La República” desarrollaron o ejercieron el tratamiento de la información, 

respecto a la Segunda Elección Presidencial 2021, mediante la teoría de Análisis 

Morfológico y el Análisis de Contenido.   

1.4.2 Metodológica 

Este estudio es efectivo y factible en cuanto al diseño metodológico, ya que sus 

métodos e instrumentos fueron aprobados por expertos. Por lo tanto, proporcionará 

una referencia útil para la investigación que intente explicar eventos o procesos 

sociales similares. Asimismo, se utilizaron lineamientos observacionales para la 

recolección de datos sin dejar de lado los indicadores de las variables de esta 

investigación.  

    1.4.3 Práctica 

Este trabajo se realizó por la importancia del suceso investigado y por la 

necesidad de que los electores decidan, analicen y concienticen mejor su voto y, 

además, para ofrecer a los periodistas, mediante un hecho concreto, un ético manejo 

de las herramientas periodísticas que muestran problemas en la producción y emisión 

de la información electoral. 

 

1.5 Delimitación de la investigación  
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    1.5.1. Temporal 

El tiempo de compilación de datos de la investigación comprendió 

del 5 de mayo al 5 de junio del 2021.  

    1.5.2. Espacial 

La delimitación espacial de este estudio incluyó a los dos medios de 

relevancia nacional “La República” y “El Comercio”. Por lo tanto, el 

progreso de la investigación se llevó a cabo con las ediciones nacionales 

en Lima.  

    1.5.3 Social 

El proyecto de investigación está desarrollado a nivel descriptivo, en Lima, 

donde estuvo el material para analizar y las fuentes requeridas para realizar la 

indagación. Por otro lado, en este proceso electoral, participaron 25, 287,954 electores 

hábiles, de los cuales, 17, 713,716 fueron los ciudadanos que votaron, es decir, el 

70.048% de participación ciudadana, mientras, 7, 574,238 personas no votaron, es 

decir, el 29,952% fue ausentismo. Cifras de la primera vuelta. Con respecto a la 

segunda, Pedro Castillo Terrones obtuvo el 50,125% con 8, 836,380 de los votos 

emitidos y Keiko Fujimori Higuchi obtuvo el 49,875% con un total de 8, 792,117 votos 

emitidos.  

   1.6 Identificación de las categorías (variable) de estudio 

   1.6.1 Definición conceptual  

Tratamiento informativo 



17 
 

Rivas de Roca (2015, pg. 30) En su estudio acerca del procesamiento de la 

información por parte de los medios en las nuevas alineaciones políticas, cita a Pérez 

diciendo que el periodismo especializado en política debe tener las siguientes 

particularidades: 

1) Comprender o percibir el contexto, lo que puede profundizar la interpretación 

de los hechos; 

2) Previsiones informativas, porque con la búsqueda de los acontecimientos, 

los periodistas pueden no sólo conocer el trasfondo de lo ocurrido, sino también 

predecir las posibles consecuencias; 

3) Prestigio profesional alcanzado por su estricto enfoque o forma de trabajo, 

que le permite ser respetado e influyente en diversos ámbitos de la sociedad; 

4) Responsabilidad, porque los medios tienden a dar su confianza a estos 

periodistas el criterios de selección, además de la priorización y la exclusión de la 

información. 

 

   1.6.2 Definición operacional  

Tabla 1 

Operacionalización de variable 

VARIABLE X: Tratamiento de información  

UNIDAD DE 

ANÁLISIS  

CATEGORÍAS 

(dimensiones) 

SUBCATEGORÍAS 

       (indicadores) 

 

 

 

 

 

Nivel 

paralingüístico  

Fotografías 

Espacio 

Titulares 

 Editorial 
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Tratamiento 

informativo   

Especie periodística  Columna de opinión 

Reportaje 

 

 

 

Veracidad 

 

Fuentes de información 

Valoración de personajes 

(adjetivación) 

 

   1.6.3Mapeo 

La investigación se desarrolló con el objetivo de analizar el tratamiento de 

información de las noticias de los medios de comunicación El Comercio” y “La 

República” con respecto a la Segunda Elección Presidencial del 2021. La técnica para 

el mapeo fue aplicada mediante una matriz en la que se hizo la transcripción e 

identificación de la unidad de análisis y la interpretación de los fundamentos 

científicos.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Análisis del tratamiento informativo 

Análisis de Contenido 

Análisis Morfológico de los diarios 

 

 

Análisis de contenido  

Análisis morfológico de los diarios 

 

 

Nivel paralingüístico  

 

Nivel paralingüístico 

 

Especie periodística  

    Especie periodística 

Veracidad 

 

Veracidad 

 

Espacio 

Titulares 

Fotografías 

 

 

Fuentes de 
información  

 

Valoración de 
personajes 

 

Columna de opinión 

Reportaje 

Editorial 

Nota informativa 
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CAPÍTULO II 
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   II. MARCO TEÓRICO 

2.1 Marco histórico 

 En el proceso electoral del año 2021 para la nombramiento del presidente de la 

República y también de los congresistas en nuestro país, 24 agrupaciones políticas 

participaron de la contienda pero 23 fueron los candidatos, siendo el Frente Agrícola 

del Perú (FREPAP) el grupo que no presentó candidato. A la Segunda Vuelta 

Presidencial accedieron los candidatos José Pedro Castillo Terrones del partido Perú 

Libre y la candidata Keiko Sofía Fujimori Higuchi del partido Fuerza Popular.  

 Luego de los resultados de la Primera Vuelta y semanas antes de la Segunda 

Vuelta Presidencial, los medios de comunicación “La República” y “El Comercio” 

adoptaron sus posturas frente a los dos candidatos que accedieron al balotaje 

(expresión que significa, según la RAE, segunda votación que se lleva a cabo entre 

dos candidatos más votados en la primera, cuando ninguno ha obtenido la mayoría 

requerida), tanto José Pedro Castillo Terrones como Keiko Sofía Fujimori Higuchi. En 

el transcurso de los días previos a la Segunda Vuelta, la cobertura periodística – no 

sólo en los diarios, sino también en plataformas digitales – se volvió parcializada y 

sesgada. Por parte del Grupo “El Comercio”, fueron despedidos periodistas que se 

opusieron a favorecer a la candidata Fujimori, mientras que “La República” enfocó su 

cobertura en los sucesos ligados a la corrupción y los escándalos de la candidata, 

además, se mostró a favor de Pedro Castillo Terrones, candidato del partido Perú 

Libre, grupo político de izquierda y de provincia fundado por Vladimir Cerrón, quien es 

a su vez, presidente del partido. 

 Según a la Oficina Nacional de Procesos Electorales (ONPE) hubo 25, 287,954 
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electores hábiles, de los cuales, 17, 713,716 fueron los ciudadanos que votaron, lo 

que representó el 70.048% de participación ciudadana y, 7, 574,238 de personas que 

no participaron, lo que representó el 29.952% de ausentismo. En cuanto a la 

distribución, los Votos Válidos fueron 14, 400,630, lo que representó el 81,296%; los 

Votos Blancos fueron 2, 190,059 lo que representó el 12,364% y, los Votos Nulos 

fueron 1, 123,027 que representó el 6,340% de las actas contabilizadas. En la 

Segunda Elección Presidencial o balotaje, el candidato José Pedro Castillo Terrones 

obtuvo el 50,125% con 8, 836,380 de los votos válidos emitidos y la candidata Keiko 

Sofía Fujimori Higuchi 8, 792,117 votos que representó el 49, 875% de los votos 

también emitidos. El padrón electoral contenía a 17,713,716 de ciudadanos 

empadronados. Por último, la suma de los votos nulos o en blancos, o también por 

separado, superan los dos tercios del número de votos legítimos, el Jurado Nacional 

de Elecciones declara la nulidad del proceso electoral en su totalidad.  

 

Tabla 2  

Elecciones Generales y Parlamento Andino 2021 – Resultados  

 
PARTICIPACIÓN CIUDADANA  

 

 
ELECTORES HÁBILES  

 
25,287,954 

 
CIUDADANOS QUE VOTARON  

 
17,713,716 

 
AUSENTISMO 

 
7,574.238 

 
% DE PARTICIPACIÓN 

 
70.048% 

 
% DE AUSENTISMO  

 
29.952% 
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RESULTADOS SEGUNDA VUELTA PRESIDENCIAL 

 
Pedro José Castillo Terrones 

 
8, 835,579 votos (50.125%)  

 
Keiko Sofía Fujimori Higuchi  

 
8, 791,521 votos (44.058%)  

 

El proceso electoral también estuvo marcado por alianzas de los partidos políticos, 

tanto de tendencias de izquierda como de derecha. Asimismo, en las coberturas 

periodísticas fueron usadas noticias falsas y las tergiversaciones de las declaraciones 

de los candidatos, como la analizada portada de “El Comercio” con respecto a una 

supuesta confiscación de los ahorros de los aportantes a los sistemas de pensiones.  

Béjar (2008, p.12).  “Sin embargo, tiene sentido aclarar que la noción de que 

pueden influir en la opinión pública es algo desmedida”. Con esto, Béjar se refiere a 

que la situación política actual es un espectáculo que incluye a actores y que si estos 

no se muestran en los medios de información, no existen. No tienen presencia ni 

influencia si no son expuestos ante cámaras o ante cualquier medio a alcance masivo. 

En otras palabras, la arena política son los medios de comunicación porque con estos 

logran el alcance mediático que necesitan.  

 

2.1 Antecedentes de la investigación 

2.1.1 Nacional 

   Ávila (2018): “Análisis de la agenda informativa de los programas 

dominicales Panorama y Cuarto Poder, antes y después de las elecciones en primera 

vuelta sobre la candidatura de Keiko Fujimori en el 2016”. (Tesis para optar el grado 

de Maestro en periodismo y comunicación multimedia). Perú: Universidad San Martín 
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de Porres. 

 

El objetivo fue examinar el contenido informativo, además de los tiempos o la duración 

de la programación y los juicios periodísticos de estos dos programas, junto con el 

contenido periodístico. Esta investigación tiene un orientación cualitativa, donde la 

técnica es la observación y el instrumento es una ficha de registro que cuenta con una 

validez de 100% de V de Aiken (instrumento de medición), llegando al resultado de 

que la agenda informativa de los programas dominicales, respecto a lo que contienen 

u ofrecen, es el manejo de variados tópicos, lo que indica que constituyen su propia 

agenda informativa, esto debido a la competitividad entre ambos y también a su línea 

periodística que es diferente, claramente, para elegir la información y procesarla. 6 

programas consecutivos fueron su muestra de estudio - dos antes de la fecha del 

proceso electoral y el del día propio del proceso - de los programas dominicales. 

Además concluyó que la prolongación que le dan a una nota periodística es acorde a 

los datos del hecho y su importnacia en aquel momento, así como el punto de vista o 

criterio que emplean en los reportajes y las entrevistas. De acuerdo a la investigación, 

Panorama es ecuánime y equitativo, mientras que Cuarto Poder ha sido riguroso e 

inconmovible en sus contenidos periodísticos. Para finalizar con este resumen, la 

autora estableció que un medio puede favorecer o no al personaje, sin embargo, la 

postura en contra fue mostrada según los elementos que analizó.  

 

 

   Quispe (2019) En su investigación: “Análisis de contenido informativo en la 
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comunicación política electoral del diario Correo, en la campaña municipal de Susana 

Villarán, 2014” (Tesis para obtener el título profesional de Licenciado en Ciencias de 

la Comunicación). Perú: Universidad San Martín de Porres.  

   El rumbo de esta investigación fue cualitativo, de diseño empírico-

descriptivo, además de ser no experimental y transversal; el autor usó métodos 

inductivos y hermenéuticos; con respecto a la técnica del estudio, se usó el análisis 

del contenido y como instrumento la ficha morfológica. Fueron seleccionadas diez 

noticias de la sección “Tema del Día y Político” y fueron analizadas en el tramo de 

entre el 7 de julio al 5 de octubre del 2014. Entre los resultados más resaltantes están: 

un 48% de contenido escrito en las noticias de los diarios examinados, 47% de 

contenido fotográfico y 5% de informaciones variadas. Asimismo, que gran parte de 

titulares de estos diarios cumplieron una función designativa, donde el 70% fue para 

desprestigiar a Susana Villarán en su campaña municipal. Esta investigación concluyó 

que el diario Correo mantuvo una línea crítica y con estrategias electorales notorias 

con el motivo de persuadir a sus lectores en el voto y de crear una imagen de Villarán 

como si fuera la opción menos honesta y con demasiadas controversias para ser 

elegida alcaldesa de Lima.   

 

   Cordero (2021) “Análisis comparativo de la información política sobre la 

vacancia contra Martín Vizcarra en los diarios La República y El Comercio - 5 al 22 de 

noviembre del 2020”. (Tesis para obtener el título profesional de Licenciada en 

Periodismo) Perú: Universidad Jaime Bausate y Meza.  

   Esta investigación fue cualitativa en su tipo, a nivel descriptivo e 
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interpretativo y de diseño no experimental. Los medios de información “El Comercio” 

y “La República” fueron la muestra de esta investigación. En cuanto al instrumento 

que se utilizó fue la matriz de registro de datos. Como resultados tenemos que, 

respecto a las noticias y su contenido, se logró identificar que los dos diarios tomaron 

perspectivas desiguales respecto a lo acaecido con la vacancia presidencial, es así 

que por su parte, el diario “La República” manifestó su crítica hacia la decisión del 

Tribunal Constitucional y destacó que la Organización de Estados Americanos (OEA) 

y otros países no se mostraron a favor de que Manuel Merino asumiera como 

presidente del Perú. Por su parte, el diario “El Comercio” muestra su posición en que 

sí sería viable que Manuel Merino asuma la presidencia de la República porque en su 

gabinete tuvo a un apto encargado en la cartera de Economía y a un reconocido primer 

ministro. Asimismo, en sus columnas, este diario critica la destitución presidencial, sin 

embargo, responsabiliza al expresidente Martín Vizcarra Cornejo por el careo 

frecuente entre el poder ejecutivo y Congreso de la República. Entre las conclusiones 

tenemos que, los datos de las noticias ofrecidas o emitidas, se logró identificar que los 

dos medios mostraron enfoques distintos frente a los hechos de la vacancia 

presidencial contra el expresidente Martín Vizcarra Cornejo, quien reemplazó al 

expresidente Pedro Pablo Kuckzynski.  

 

   Aquino (2017) investigación que lleva por título “Tratamiento periodístico 

de ‘Correo’ y ‘La República’ sobre las Elecciones Generales 2016” (Tesis para optar 

el Título Profesional en Periodismo). Perú: Universidad Nacional de San Agustín.  

   Esta investigación tuvo un enfoque cuantitativo porque examinó el 
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tratamiento periodístico de los diarios “Correo” y “La República” respecto a las 

Elecciones Generales 2016, la cual tuvo como objetivo el interpretar y explicar sus  o 

tratamientos periodísticos o informativos. Del mismo modo, se determinó el tipo de 

noticia utilizada, es decir, los géneros periodísticos como herramientas usadas, así 

como el sitio que dieron estos medios de información en la cobertura de los hechos y, 

del mismo modo, las fuentes que utilizaron para la información fueron estudiadas y se 

examinó e interpretó la opinión de la ciudadanía de Arequipa. El cuestionario fue 

usado como instrumento y la encuesta como técnica para la investigación. Para los 

resultados se pudo obtener que el tipo de fuente que se utilizó para las Elecciones 

Generales 2016 en Correo, el 32% y el 44% fueron de mandos nacionales. Por su 

parte, en “La República” el 85% fueron procedentes de “autoridades de la localidad''. 

En las conclusiones, tenemos que en la variedad de fuentes que utilizó “Correo” fue 

con las autoridades nacionales (legisladores y ministros de Estado), y por su parte, 

“La República” tuvo como fuente a los aspirantes y directores de los organismos 

electorales peruanos. Para concluir, la cantidad de 958 351 de residentes de Arequipa 

fueron evaluados para esta investigación.  

    2.2.2 Internacionales 

Marfil (2017) Tratamiento informativo de El País y ABC durante la 

campaña electoral de Hillary Clinton [Tesis de fin de grado, Universidad 

de Sevilla]  

 

Esta investigación tuvo como principal objetivo el comprobar si los medios de 

comunicación “El País” y “ABC” cubrieron detenidamente y de forma muy estricta la 
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polémica internacional generada por los correos electrónicos filtrados por Wikileaks y 

el apoyo a la candidata Hillary Rodham Clinton durante los últimos treinta días de la 

campaña electoral en Estados Unidos el 2017. Para esta investigación el método que 

se usó fue el de Análisis de Contenido, además de un análisis cuantitativo.  

Principales conclusiones y hallazgos de esta investigación: 

 

1. Conforme a la investigación y a su examinación, en el diario “El País”, sí se 

establece una línea de favoritismo respecto a la candidata Hillary Clinton del Partido 

Demócrata, debido a que las publicaciones representan el 51% y las desfavorables el 

25%. Por su parte, “ABC” muestra el 45% de publicaciones perjudiciales en contraste 

con al 43% que son propicias afines a la candidata.  

2. Ambos diarios, tanto el diario “El País” como “ABC” tuvieron líneas editoriales y 

contenidos periodísticos favorables con la candidata Hillary Rodham Clinton, sin 

embargo, el primer diario mostró mayor interés en la información a nivel nacional 

emitida relacionada a Hillary Clinton, lo que no sucedió con el otro diario examinado. 

Por los intermediarios, por la elección de fuentes para obtener los datos por parte de 

ambos diarios y por la cantidad de noticias publicadas respecto al hecho investigado, 

según la autora, el diario El País haya obrado mejor que el medio ABC. 

 

Martín (2019) Tratamiento informativo de la irrupción de VOX en la 

esfera pública durante las elecciones autonómicas andaluzas de 2018 

[Tesis de fin de grado, Universidad del País Vasco] 
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El análisis de esta investigación se asentó en el tratamiento informativo de tres 

diario: ABC, Ideal y El País, en relación a los textos periodísticos sobre el partido 

político español VOX, en el período del 2 de noviembre al 2 de diciembre del 2018. 

Investigación que usó la teoría del Análisis de Contenido y, como cita la autora, 

“instituye una representación imparcial, metódica y cuantitativa del contenido visible 

de la comunicación”, Berelson (1952).  

Entre sus principales conclusiones y hallazgos tenemos:  

1. El tratamiento informativo por parte de los tres diarios – “El País”, “ABC”, “Ideal” – 

no es amplio por lo que confirmó la hipótesis que ultimaba que la cobertura y 

transparencia otorgada a Vox fue en demasía para la dimensión y jerarquía del orden 

del grupo hasta entonces.  

2. Prima la imparcialidad en su contenido noticioso sobre las opiniones mediáticas. No 

obstante, en cuanto a los géneros de opinión, la información queda abierta a diferentes 

interpretaciones ideológicas. Lo que significaría que, "Ideal" contenía un 6% de 

informaciones similares a las opiniones, por su parte, “ABC" y "El País" reflejaban 

opiniones opuestas con un 24% y un 16%, respectivamente. 

 

   Cuesta (2019) El tratamiento de la prensa española sobre la salida de Evo 

Morales del poder: los casos de ABC, El Mundo y El País. [Tesis para obtener doble 

grado en Periodismo y Comunicación Audiovisual, Universidad de Sevilla] 

 

El objetivo de esta investigación fue examinar e interpretar a los medios españoles 

seleccionados como parte de la organización informativa que conecta con intereses 
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político-económicos del sistema, apoyándose en un análisis de la cobertura mediática 

alrededor de la figura del expresidente de Bolivia Evo Morales, centrando la atención 

en su dimisión al cargo de Presidente de mencionado país y, además, estudiar, 

también, el tratamiento informativo desfavorable como componente herético del 

medio. La autora dividió su marco teórico en bloques mediante una categorización 

temática: en primer lugar, la estructura de la información emitida, así como la 

configuración ideológica de los mensajes periodísticos y el concepto de herético. En 

segundo lugar, un bloque con destino al contexto político y económico en América 

Latina. El tercer bloque se centra en Bolivia, donde Evo Morales es el actor principal 

de este análisis. Con toda la información analizada, se construyó un contexto que nos 

sitúe en la Bolivia antes de ser gobernada por el expresidente Evo Morales y para 

entender de forma más adecuada en qué condiciones se encuentra el expresidente al 

llegar al Gobierno. Esto avala y da mayor fuerza a la posterior exposición de su 

pensamiento político y de sus propuestas. El cuarto bloque, hace una recopilación de 

lo que hasta ahora se ha publicado acerca del tratamiento periodístico acerca de Evo 

Morales. Y para finalizar, el marco teórico hace una recopilación de lo ocurrido entre 

las elecciones del 20 de octubre de 2019 hasta cuando Evo Morales dejó el cargo de 

Presidente el 10 de noviembre del mismo año. 

Conclusiones y hallazgos principales de la investigación: 

1. En cuanto a la primera hipótesis: La destitución de Evo Morales, elemento herético 

para el sistema, es presentado por los medios españoles como una dimisión, haciendo 

uso de técnicas como el silencio o la criminalización de su protagonista, solo se 

cumple completamente en las ediciones online de “ABC” y “El Mundo”, quienes, se 
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posicionaron a favor de la tesis de la dimisión sin plantear un golpe de Estado.  

2. Los diarios “ABC” y “El Mundo” optaron por una postura más negativa hacia Evo 

Morales. Con el primer diario, la dureza o la negatividad en el tratamiento de 

información fue más notoria, pues, relacionan directamente al exmandatario con el 

populismo y autoritarismo. Mientras que el segundo diario, mostró críticas negativas o 

connotaciones negativas por los intereses de empresas españolas y la nacionalización 

de hidrocarburos en 2006.  

 

Reyes (2015) La manipulación de la información a través de fotografía. Caso 

práctico: campaña y precampaña de las Elecciones Generales de 2015 en el diario El 

País [Tesis de fin de grado, Universidad de Sevilla]  

 

El propósito de esta investigación se basó en examinar el aspecto de manejo 

fotográfico en los medios de información y el significativo rol que esta tiene en la 

creación de doctrinas y explícitas ideologías en quien las ve, es decir, en la persuasión 

en el lector. Además, esta investigación, buscó analizar las intenciones de la presencia 

del manejo ya mencionado, así también, examinar las muchas metodologías para 

operar la publicada fotografía, como también estudiar los talantes morfológicos, su 

técnica y qué compone la expresión fotográfica y qué logró profundizar en la jerarquía 

del panorama histórico que abarca a la fotografía mediática. La actual investigación 

se apoyó del análisis documental como método de análisis. Asimismo, se realizó una 

tabla que sirva como guía mediante la cual se fue agregando cada foto. En 

consecuencia, fue oportuno seguir la forma de tabla propuesta por Félix del Valle 
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(1996), los campos de serie son: Autor, Título o Firma, Entorno, Versión, Fecha de 

Publicación, Sección, Noticia (título), Fecha de Grabación, Quién/Empresa, 

Ubicación/Empresa, Asunto/Empresa, Asunto/Contexto. Además, se decidió agregar 

comprendidos afines con talantes más técnicos de la foto: género (paisaje o retrato); 

información procesada por la fotografía: tipo de plano, ángulo de visión o tipo de lente 

utilizada. 

Estas son las conclusiones y hallazgos de la investigación:  

1. El diario analizado - “El País” – mostró la alineación y sintonía por el Partido 

Socialista Obrero Español y, también hacia el presidente Pedro Sánchez. En las 

fotografías analizadas y publicadas por el diario, se muestra al candidato con mejor 

aspecto y mejores ángulos o planos fotográficos que a los demás contendientes.  

2. Existió en “El País, la estrecha relación de manipular, entre la fotografía y la realidad 

que el medio intenta transmitir a los lectores a través del lenguaje de la fotografía, 

además de cómo construyeron las imágenes de los candidatos y en especial del 

candidato por el que este medio informativo mostró simpatía.  

 

   2.3 Bases teóricas    

   1. Tratamiento informativo  

Martínez, A. (1974). “La actividad periodística informativa posee una expresión 

inherente de la profesión, conforme a la lingüística especializada”. Por lo tanto, esto 

significó la creación de un lenguaje determinado y definido, separado y distinto de la 

lengua corriente de la sociedad. Lo que identifica y diferencia a este idioma de otros 

idiomas son los rasgos, las palabras y el contexto. 
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2. Noticia  

(Gonzáles, 1994, p.69). “[…] La noticia es un elemento esencial del proceso 

informativo, una construcción que resulta del énfasis del reportero en la realidad social. 

 

Diccionario de la Real Academia Española: Datos acerca de un hecho relevante 

que a su vez es interesante para su divulgación social.   

 

(Benítez, 2000, p.16): La novedad de la primera etapa se llama mnemónica, el 

símbolo de la segunda etapa es una imagen, y la primicia de la segunda etapa se 

clasifica como ideográfica, y esta etapa se supone como el modelo de la cuarta etapa, 

que es el habla. 

Gomis, (2008, p.56) "Hace 2.500 años, los fenicios, quienes desarrollaron el 

alfabeto, eran habitantes de los antiguos reinos del suroeste de Asia, y desde 

entonces la escritura a mano tal como la conocemos ha perdido su significado y 

significado en el periodismo impreso". 

 

3. Opinión 

González (2009, p.9). “La finalidad de los textos de opinión no es sólo explicar 

y explicar la realidad, sino también expresar la opinión del autor. Al igual que los textos 

informativos, los textos informativos son aquellos que comunican al público datos 

novedosos o conocidos con antelación y hechos concretos” 
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4. Titulares  

(Fontcuberta, 2011, p.149): “La información más importante transmitida 

mediante los titulares, distinguida o extraordinaria de un hecho. Con estos, la prensa 

intenta persuadir de que algo atrayente está ocurriendo”.  

 

5. Crónica  

Moreno (2014, p. 145) “La crónica es estimada uno de los géneros más visibles 

en los medios, fundamentalmente en los deportes y la política. El trabajo de un 

periodista es narrar los acontecimientos de los que ha sido testigo y que sólo él mismo 

puede vivir. 

6. Reportaje  

Moreno (2014, p. 148) "El reportaje se considera un género integrado debido a 

que combina el uso de diferentes técnicas y métodos de otros géneros, como 

entrevistas y/o reportajes". 

Diccionario de la Real Academia Española: Trabajo periodístico, 

cinematográfico, etc., de carácter informativo.  

La crónica tiene elementos como las entrevistas, testimonios, opiniones, 

análisis, fotografías y datos estadísticos que, en conjunto, ayudan a la elaboración del 

panorama del texto, que debe ser amplio.  

 

7. Géneros periodísticos 

Gargurevich, Juan. (1982, p. 66). “Los géneros periodísticos son aquellos tipos 

de creatividad literaria que se consideran medios idóneos para la difusión de 



34 
 

información estrictamente de actualidad destinada a ser transmitida a través de 

medios escritos.  

8. Fotografía  

Diccionario de la Real Academia Española: Forma o habilidad que permite 

conseguir imágenes acerca de la realidad a través de la acción de la luz por encima 

de una superficie perceptiva o sobre un sensor.  

 

Rivadeneira (2007, p.180) “Una fotografía periodística incluye: Imagen explícita 

de acción actual, armonía informativa, sin manipulaciones; con el estilo de 

diagramación y la tipografía, ubicación ética y atractiva, Relación informativa y del 

sentir del medio”.  

 

9. Paralingüística: 

La paralingüística es una rama del estudio de la comunicación humana 

interesada en los elementos que siguen a la comunicación escrita y que forman 

caracteres e asomos que trasfieren información agregada, combinan, ratifican, 

esclarecen o insinúan elucidaciones individuales de la información adecuadamente 

lingüística.   

 

Instituto Nacional de Tecnologías Educativas y de Formación del Profesorado 

(2012, p. 5): “El código está muy relacionado con el enfoque visual del periódico, lo 

que significa que la repartición de espacio de la información en cada página, el 

volumen, uso y distribución de la información y los recursos tipográficos utilizados. Un 
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periódico, como un cuadro, sigue las modelos de la perspicacia visual. 

10. Títulos 

Alcántara. C. (2015): "Los subtítulos marcan ciertas diferencias en los títulos 

por su ubicación, tipo y tamaño de fuente utilizado. Los pretítulos y subtítulos también 

se denominan de otra manera". 

Del mismo modo, encontramos que el encabezado puede clasificar las páginas 

del periódico. Otro punto es que el resumen en la primera página consta de un 

pequeño texto que muestra los titulares que encontramos en el periódico y un número 

de referencia para distinguir las noticias.  

 

11. Imparcialidad  

Bezunartea, García y Rodríguez (2013, p.43): “el análisis del balance central 

en la información distribuida utilizando indicadores de equidad correspondientes a la 

presencia de adversarios, presencia de actores y patrones de información social.  

12. Valoración de fuente 

  Echevarría (2011, p.35) “el periodista encarna a los lectores ante 

los sucesos políticos. Ante ello, la prensa tiene una gran compromiso 

social”.  

Aquí lo que Echevarría quiere decir es que el periodista debe reconocer 

el nivel de preeminencia de la información que obtenga. Y lo siguiente que 

deberá hacer es seguir la pista, contrastar fuentes, contextualizar y emitir 

lo que logró reunir.  
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13. Recursos gráficos 

  Alonso y Matilla (1990, p.5) “la estructura de imágenes es por los 

recursos gráficos”.  

  Berger (1975, pg. 15-16) “Es un enfoque renovado o repetida. Es 

un aspecto que ha sido apartado y preservada minutos o siglos de la 

ubicación y tiempo de la aparición original”.   

 

14. El Comercio  

María Mendoza Michilot. (2013): Alejandro Villota y el chileno Manuel 

Amunátegui instituyeron el diario El Comercio que adoptó el lema “Orden, Libertad, 

Saber” el 4 de mayo de 1839.  

De acuerdo a Michilot, el diario fue distinguido en Sudamérica como el segundo 

diario con más antigüedad, porque el 12 de agosto de 1827, se formó El Mercurio de 

Chile donde obtuvo el primer lugar en ese entonces. “El Comercio” tiene directriz 

liberal y es líder en representación periodística en América latina.  

 

15. La República 

Gustavo Mohme Llona fundó el 16 de noviembre de 1981 el diario La República. 

El berlinés fue su primer formato y luego lo redujeron al tamaño tabloide ya casi para 

finalizar aquellos últimos diez años. Retorno al berlinés en 1998, empero, en 2004 

volvió a tabloide. Ya el 30 de noviembre de 2011, con motivo de una reforma de su 
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área de diseño gráfico, volvió a su tamaño original. Tiene tendencia socialdemócrata 

y cercanía a la izquierda peruana.  

    2.4 Marco conceptual 

- Periodismo político: “la sociedad puede estar persuadida por el vínculo 

generado por los políticos y la prensa” (Borrat, 1989; Ortega, 2003; Casero, 2003; 

Mazzoleni, 2004; Gerstlé, 2005; Grossi, 2007; Casero, 2008). 

- Géneros periodísticos: “El mensaje que se pretende emitir al destinatario debe 

tener claridad y en el estándar de idioma más adecuado, de lo contrario puede 

ser mal entendido o mal interpretado. Casasús (citado por Fernández del 

Moral, 1993).  

- Noticia: “Se considera una declaración popular de hechos actuales porque es 

de utilidad social o público. Es responsabilidad de los periodistas probar los 

hechos con la mayor veracidad posible al informar. La publicación es solo para 

referencia”. (Blaya, 2007).  

- Fotografía: “Ediciones y diseño y maquetación para medios impresos como 

reportajes, fotoperiodismo, retratos, ilustraciones o recursos gráficos, tesis o 

anexos de elaboración propia, bodegones” (López, 2013, p.123).  
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CAPÍTULO III 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



39 
 

III. METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN 

3.1 Tipo, nivel y diseño de investigación 

 

    3.1.1 Tipo de investigación 
El estudio es de carácter cualitativo en su tipo. “Porque es la adquisición 

completa del juicio mediante el entendimiento de los semblantes primordiales de los 

hechos anómalos o hechos visibles, que tiene por objeto sumar nuevos conocimientos 

científicos.” (Concytec, 2021).  

En lo individual de esta investigación, las teorías que se aplicaron ayudaron a 

un caso real para interpretarlo y luego comprender los criterios y acciones de los 

objetos estudiados. Además, analiza los discursos empleados en las distintas formas 

de presentación de los hechos.  

 

    3.1.2 Nivel de investigación  

Esta investigación es descriptiva e interpretativa pues consiste en la descripción 

e interpretación de las características de los hechos analizados y presentados. Es 

decir, en el contenido informativo ofrecido por los diarios “El Comercio” y “La 

República”.  

Muñoz (2015, p. 262). “La función primordial del diseño descriptivo es detallar 

el qué, cómo, cuándo, por qué y dónde de una situación, característica, evento y 

actitud relacionada con los fenómenos. Utiliza la compilación de datos cualitativos y 

cuantitativos.”. 

 

3.1.3 Diseño de investigación 
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El estudio responde a un diseño no experimental porque analizó los discursos 

periodísticos que se observaron en los diarios “La República” y “El Comercio” sin 

alterar la información obtenida ni las muestras en su forma original.  

Tamayo (1909. 2012, p.8) “Este ejemplo de investigación es adecuado para 

escenarios que requieren un estudio profundo de las peculiaridades básicas, la 

realidad actual y la interacción con el entorno de una o más entidades (por ejemplo, 

sujetos, muchedumbres, organismos o sociedad). 

3.2 Población y muestra 

Como población tenemos a los diarios impresos de Lima y como muestra a los 

diarios La República y El Comercio. Un total de dieciséis noticias publicadas entre el 

5 de mayo y el 5 de junio del 2021.  

 

Tabla 3 

Número de noticias analizadas  

Diario Número 
 
La República 5 de mayo al 5 de junio               8 
 
El Comercio 5 de mayo al 5 de junio                                                       8 
 
Total                                                                                                                                      16 

 

3.3 Métodos de investigación 

Esta investigación usó el método inductivo, pues, obtuvo una conclusión 

general a partir de un hecho o dato específico observado.  

Baena (2014, p.45) “Por lo tanto, la inducción es una generalidad que conduce 
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de casos específicos a leyes generales. A partir de la práctica continua de unos pocos 

casos de un fenómeno particular, proporciona una ley para todos los escenarios de la 

misma clase de fenómenos. 

3.4 Técnicas e Instrumentos de recolección de datos 

    3.4.1.1 Técnicas  

La observación es la técnica que se usó en esta investigación. Además, el 

análisis de contenido y el análisis morfológico se convirtieron en las técnicas 

necesarias para alcanzar los resultados tras la profundización en el análisis de los 

contenidos de la información ofrecida por los medios de comunicación.  

Con relación al Análisis de Contenido, la palabra tabú y la palabra tótem 

responden a diferentes valores culturales de diversos grupos sociales, lo que conlleva 

a aclarar que para esta investigación, tabú fue usada para referirse a alguna 

prohibición o un sentido de rechazo, mientras que, tótem, fue usada para referirse a 

algo sagrado o respetable, ambas en el contexto político y periodístico.  

 

3.4.2 Instrumentos (confiabilidad y validez)  

El instrumento es una ficha de observación validada por juicio de expertos que 

sirvió para la recopilación de datos tras la observación de los diarios. Este instrumento 

también permitirá identificar las estructuras periodísticas analizadas en la 

investigación.  

Instrumento validado por tres expertos en función a los diez indicadores que 

contaron con cinco niveles de puntuación: Muy poco (1), Poco (2), Regular (3), Aceptable 

(4), Muy aceptable (5).  
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Los resultados del rigor científico del instrumento fueron los siguientes:  

Tabla 4 

Rigor científico Validación por juicio de expertos  

 

EXPERTO PUNTAJE OPINIÓN 

 

Ontaneda Portal, Marta 
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Hay claridad en los conceptos. 

Igualmente orden y precisión.  

 

Gonzáles Durán, Edwin  

 

48 

Tiene vigencia por el proceso 

electoral pasado y en marcha 

Graham Rojas, Raúl 42 Válido, aplicar 

TOTAL 46 VÁLIDO, APLICAR 

 

 

    3.5 Técnicas de procesamiento de datos 

Para el procesamiento de datos se utilizaron el Análisis de contenido y Análisis 

morfológico. Asimismo, para esta investigación, la información recopilada fue 

estructurada según las categorías y subcategorías. 

° Nivel paralingüístico: fotografías, espacio, titulares.  

° Especie periodística: nota informativa, columna de opinión, reportaje, 

editorial. 

° Veracidad: fuentes de información, valoración de personajes.  
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La información categorizada fue transferida a la ficha de observación donde se 

hicieron los análisis de acuerdo a la estructura del instrumento, seguida de comentarios 

de comparación y examinación. Los hallazgos fueron descritos de forma sencilla y clara, 

pues, la finalidad es el entendimiento de los hallazgos y los resultados.  

  Figura 1:   

 

El Comercio: segunda vuelta 

5 de mayo del 2021  

Título: Golpe avisado  
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Formato: Editorial.  

Este editorial hace énfasis en que “desde que se concibió la Constitución 

vigente, la izquierda peruana ha buscado cambiarla”. Además, asegura que el golpe 

parece estar avisado en caso Castillo y su equipo se haga del poder. Este editorial 

cuenta con 8 párrafos en las que solo hacen mención al “autoritarismo” que generaría 

un gobierno de Castillo, sin embargo, no ofrece una crítica o menciones del papel 

político que desempeñó Keiko Fujimori durante su mayoría congresal o los hechos 

que la vincularon a la corrupción.  

La palabra tótem es Constitución porque hace referencia a que es insustituible.  

La palabra tabú es Golpe de Estado, pues, genera crisis política, inestabilidad 

y un retroceso político (de la democracia a la dictadura). 

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario “El 

Comercio” fue el cambio de Constitución planteado por el grupo político Perú Libre, 

donde, además, aseguran que este grupo tiene planes para violentar el Estado de 

Derecho mediante un golpe de Estado.  

Ubicación: por la importancia, el editorial está ubicado en página número dos 

del diario y en la parte superior.  

Titular: titular de significado tendencioso y que denota confrontación, pues, 

genera una actitud de rechazo al partido político “Perú Libre” y de división entre 

“electores que pueden decidir bien si eligen a Keiko Fujimori higuchi y los que pueden 
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decidir mal si votan por Pedro Castillo Terrones”. El titular no muestra signos de 

puntuación y con tamaño mayor al resto del texto, lo que le proporciona un valor 

máximo al texto. Además, es un titular con fuentes habituales.  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(2) e indirectas (2), ambas, solo para el candidato Pedro Castillo Terrones. En las 

menciones indirectas, lo llaman “líder sindicalista” y “candidato del partido en 

cuestión”. Para la candidata Keiko Fujimori Higuchi no hubo menciones.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 2: 
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La República: segunda vuelta  

12 de mayo del 2021. 

Título: Keiko Fujimori ya demostró que no honró las promesas en el 2016 

Formato: Nota informativa  
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En esta nota informativa se resalta la importancia de los hechos y las decisiones 

de la candidata Fujimori cuando tuvo una bancada con mayoría parlamentaria y, sin 

embargo, fue obstruccionista y generó crisis políticas. Además, en la imagen, detrás 

de la candidata se observan personajes que luego formarían parte de la inestabilidad 

política del país. Una fotografía como una especie de rememoración de lo que significó 

el poder ejercido por esa bancada en el congreso.  

La palabra tótem es “democrático”, pues, la noticia hace referencia al 

compromiso de la candidata por respetar el orden democrático y las instituciones.  

La palabra tabú es “Keiko” por el significado con respecto al legado familiar y 

los antecedentes de sus posibles vínculos con la corrupción, actualmente en 

investigación por las autoridades judiciales.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

que la candidata no respetó el Compromiso de Honor con el Perú.  

Ubicación: página completa en las páginas 2 y 3.  

Titulares: fuente habitual, además de mayor tamaño y sin signos de puntuación, 

pero tamaño de fuente que le otorga o proporciona un valor máximo a la nota.  

Presentación: la fotografía en la parte superior denota el grupo político que fue 

presidido por la candidata, además de ser considerado el peor congreso en la historia 

del país. Se agrega la imagen del documento de compromiso, el cual, tiene un valor 

significativo por cada ocasión que fue postulante y tuvo que comprometerse a respetar 
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la democracia y las instituciones. Por ello, también, la frase “no honró las promesas 

del 2016” que genera la interpretación de que la candidata no respetaría las promesas 

ni cumpliría lo ofrecido si llegase al poder.  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(5) e indirectas (1), ambas, solo para la candidata Keiko Fujimori Higuchi. En la 

mención indirecta la llaman “fundadora de Fuerza Popular”. Con respecto al candidato 

Pedro Castillo Terrones, no hay menciones.  

En cuanto a las fuentes, que se clasificó en directas e indirectas, en esta nota 

informativa se hizo uso de una fuente directa (Keiko Fujimori) y de dos indirectas (Luis 

Galarreta, expresidente del Congreso, y, Alejandra Aramayo, excongresista por 

Fuerza Popular).  

Figura 3: 

El Comercio: segunda vuelta 

11 de mayo del 2021  

Título: Las negaciones de Pedro  

Formato: Editorial  

En esta editorial continúa siendo clara la posición por el tópico negativo con 

respecto al candidato Castillo: “Es tarde para que Castillo busque desentenderse de 

su socio Vladimir Cerrón y de sus consignas políticas”. Además, como se evidencia 
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en el texto, no menciona a la candidata Fujimori y sus vínculos con personajes de su 

entorno vinculados a escándalos de corrupción en el rol de funcionarios públicos.  

La palabra tótem es  “plan de gobierno”, por la importancia respecto a lo que 

representa al rumbo que tomará este grupo con Pedro Castillo de ser presidente.  

La palabra tabú es Cerrón, pues, a causa de la campaña de desprestigio por 

parte de éste diario, ese apellido fue caracterizado de forma negativa.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

que el candidato Pedro Castillo no deslindó de Vladimir Cerrón.  

Ubicación: parte superior de la página.   

Titulares: es descriptivo. De fuente habitual, además de mayor tamaño y sin 

signos de puntuación. Bajada entre comillas y con cita.  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(9) e indirectas (1), ambas, solo para el candidato Pedro Castillo Terrones. En la 

mención indirecta la llaman “candidato a la presidencia”. Para la candidata Keiko 

Fujimori Higuchi no hay menciones.  

En cuanto a las fuentes, que se clasificó en directas e indirectas, en esta nota 

informativa se hizo uso de una fuente directa (1) e indirecta (1).  
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51 
 

Figura 4: 

 

 

 

 

 

 

 

La República: segunda vuelta  

11 de mayo del 2021. 

Título: Castillo firma Proclama Ciudadana y Keiko pide ayuda para sumar  

     votos  

Formato: Portada (desarrollo de la noticia principal) 

En el desarrollo de la portada la nota muestra gráficos de una encuesta 

realizada en la que resalta la reducción en el porcentaje de intención de voto y, 

además, la sección “La mayoría de peruanos pide cambios”. Anteriormente, se 

mencionó la irresponsabilidad en cuanto al distanciamiento social en las campañas 
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proselitistas de ambos candidatos y, en esta fotografía se muestra tal actitud. En 

cuanto al relato fotográfico “La República” genera una serie de efectos positivos hacia 

el candidato Castillo Terrones porque muestra una comparación entre la multitud que 

lo acompaña contra el grupo que acompaña a la candidata Fujimori.  

La palabra tótem es proclama ciudadana, por la importancia de respetar el 

orden democrático por ambos postulantes.  

La palabra tabú es Keiko, porque, como se resaltó en esta nota, la candidata 

pidió ayuda o votos a sus similares políticos de tendencia derecha.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

que el candidato Pedro Castillo firmó una proclama ciudadana y su contrincante pidió 

ayuda a sus similares políticos.  

Ubicación: dos páginas.  

Titulares: es informativo. De fuente habitual con mayor tamaño a los subtítulos, 

sin signos de puntuación pero con el tamaño que le otorga una máxima valoración a 

la idea central de la noticia.  

Presentación: una infografía titulada “La distancia entre Castillo y Fujimori se 

acorta”. Además, dos fotografías, la primera muestra un recurso del partido del 

candidato Pedro Castillo y la segunda muestra una denuncia contra Rafael López 

Aliaga. Subtítulos de color rojo. Además, las figuras que representan el porcentaje 

para cada candidato tienen el color rojo (para Pedro Castillo) y el color naranja (para 
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Keiko Fujimori).  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(4) e indirectas (3), solo para el candidato Pedro Castillo Terrones. En la mención 

indirecta lo llaman “candidato a la presidencia”. Para la candidata Keiko Fujimori 

Higuchi hay 3 menciones directas y 1 indirecta.  

En cuanto a las fuentes, que se clasificó en directas e indirectas, en esta nota 

informativa se hizo uso de una fuente directa (2) e indirecta (2).  

 

Figura 4.1:  

Por otra parte, la nota “Gobierno Regional de Junín tiene 20 casos contra 

Cerrón” recoge sólo los procesos judiciales e investigaciones en contra del 

exgobernador de Junín, Vladimir Cerrón. Resaltan la palabra “legado”, que podría 

interpretarse como tópico negativo respecto a los presuntos daños que habría 

ocasionado Cerrón a esa región. En cuanto al relato fotográfico, la composición 

muestra a Vladimir Cerrón al lado izquierdo del texto informativo y a blanco y negro. 

Además, la composición une los cuadros de las cifras de las obras públicas en las que 

Cerrón habría cometido actos de corrupción con un fondo negro que coincide con la 

fotografía del exgobernador.  
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Figura 5: 

El Comercio: segunda vuelta 

12 de mayo del 2021  

Título: El sistema de pensiones en tiempos de campaña  

Formato: columna de opinión 

En esta columna de opinión se hace énfasis en que plantear la nacionalización 

de pensiones no es otra cosa que confiscar los ahorros de todos los afiliados. Son 9 

párrafos que muestran una comparación entre países que intervinieron los sistemas 

de las AFP y lo que sería una similitud con un gobierno de Pedro Castillo.  

La palabra tótem es “sistema de pensiones”, puesto que representa la 

importancia de un sector importante del país.  
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La palabra tabú es nacionalización, pues, tras una campaña de desprestigio, 

diferentes medios la presentan con rechazo.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

el sistema de pensiones en el país y el riesgo de ser nacionalizado.  

Ubicación: página dos del diario.   

Titulación: fuente habitual con mayor tamaño a los subtítulos, sin signos de 

puntuación.  

Presentación: sin infografías ni fotografías.    

Con respecto a la adjetivación o menciones, en esta columna de opinión no hay 

referencia alguna hacia los candidatos y tampoco hay fuentes directas e indirectas a 

pesar de los datos que ofrece la especialista.  
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Figura 6:  

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La República: segunda vuelta  

15 de mayo del 2021. 

Título: Keiko defiende esterilizaciones forzadas del fujimorismo  

Formato: Portada  
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Por su parte, La República muestra en primera plana las declaraciones de 

Keiko Fujimori con respecto a las esterilizaciones forzadas ejecutadas en el gobierno 

de su padre. Hecho que ella llamó “planificación familiar”. Es la noticia más relevante 

por la significancia en cuanto a qué grupos afectados involucra. Además, muestra la 

fotografía de Fujimori con la camiseta de la selección nacional de fútbol. Lo que se 

haría constante como estrategia durante la finalización o última etapa de su campaña 

política.  

La palabra tabú es esterilizaciones, pues representaron un hecho condenable 

protagonizado por el expresidente Alberto Fujimori Fujimori.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

las declaraciones de la candidata con respecto a las esterilizaciones forzadas en la 

dictadura de su padre.   

Ubicación: portada del diario.    

Titulación: fuente habitual con mayor tamaño a los subtítulos, sin signos de 

puntuación. Con volada a color rojo, pero con cabezal grande específico que le otorga 

un valor mayor a la noticia.  

Presentación: fotografía de la candidata con la camiseta de la selección 

nacional de fútbol de Perú, la cual, fue usada en el período de campaña de la segunda 

vuelta. Fotografía que también la muestra con preocupación. 
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Figura 6.1: 

 

 

En esta misma edición, una nota informativa muestra a ambos candidatos en 

diferentes actividades de acuerdo a sus agendas de campaña. El título “Pedro Castillo 

define su equipo y Keiko defiende las esterilizaciones” resalta la fuente en “defiende las 

esterilizaciones”, donde, además, sería una frase tabú debido a lo acontecido con ese 

hecho durante el gobierno del expresidente Alberto Fujimori, que significó un episodio 

terrible y de desacreditación para la candidata.  
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Valoración: en esta nota lo más resaltante son las declaraciones de la candidata 

Fujimori respecto a las esterilizaciones forzadas durante el gobierno de su padre Alberto 

Fujimori.  

Titular: muestra las ideas principales de la noticia y los aspectos positivos y 

negativos que se le otorgan a cada candidato, por eso el cambio de formato de la fuente.  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(9) e indirectas (2) para el candidato Pedro Castillo Terrones. En la mención indirecta 

lo llaman “candidato a la presidencia”. Para la candidata Keiko Fujimori Higuchi hay 

menciones directas (8) e indirectas (3).  

En cuanto a las fuentes, que se clasificó en directas e indirectas, en esta nota 

informativa se hizo uso de una fuente directa (1) e indirecta (2).  
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Figura 7:  
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El Comercio: segunda vuelta 

25 de mayo del 2021  

Título: Matanza terrorista  

Formato: Portada 

Su primera plana muestra un hecho ocurrido en una zona de urgencia del VRAEM, 

donde, además, acaecieron hechos similares y que fueron resaltados por ciertos diarios 

en los años 2011 y 2016. Y, debajo de la fotografía principal se observa un recuadro de 

la incorporación de Neuhaus al equipo técnico de Fujimori. Como dato relacionado y que 

también fue constante en los medios durante la campaña, fue la difusión de la volatilidad 

del precio del dólar en el país y, la influencia que tuvo, según los medios y diferentes 

analistas, a la candidatura de Castillo. Suceso que rememora cuando el expresidente 

Ollanta Humala fue candidato en el proceso electoral del 2011.  

La palabra tótem es “elecciones”, puesto que, en el suceso o hecho relevante, 

se pide boicotear este proceso.  

La palabra tabú es terrorista, pues representó una parte tenebrosa de la historia 

peruana.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

el asesinato de 16 personas en Junín, en el VRAEM.  

Ubicación: portada del diario.    
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Titulación: fuente habitual con mayor tamaño a los subtítulos, sin signos de 

puntuación pero con la palabra tabú específica que le otorga una mayor valoración al 

desarrollo de la noticia.  

Presentación: mapa donde ocurrió el hecho, además de fotografías de 

presuntos responsables. Subtítulos de color amarillo y como segunda noticia 

importante, la integración de Carlos Neuhaus al equipo técnico de Fujimori. Todo con 

un fondo negro que daría más fuerza en el significado del hecho ocurrido o que resalta 

en la portada del diario.  

Figura 7.1: 
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En esta misma edición, en la editorial de “El Comercio” también se hace 

mención al hecho de la portada y continúa con la afirmación de que la matanza fue 

ejecutada por un grupo terrorista, sin embargo, no citan fuentes que confirmen el 

hecho o la autoría. Además, deja entrever que los candidatos del grupo político “Perú 

Libre” minimizaron el hecho, pues, aseguraron que “sus representantes trataron de 

minimizar la tragedia en un evento de relevancia electoral y de buscar, de paso, a 

alguien más a quien culpar de los asesinatos”. Agregaron que tanto el grupo político 

“Perú Libre” como “Juntos por el Perú” que en este proceso electoral formaron una 

alianza, tomaron a la ligera los explicaciones de quienes “auscultan” con inquietud la 

lista de congresistas elegidos por ese partido (“Perú Libre”).  

Respecto a la palabra tabú en esta editorial sería “terrorismo”, pues, está 

vinculada al conflicto armado interno en nuestro país.  

En el entrecomillado o “subida” del editorial, se resalta la frase “terrorismo sin 

ambages” y al medio del texto, como fragmento de la columna editorial y 

entrecomillado se resalta “nos lleva bruscamente de regreso a la peor época del 

terrorismo”. Partes de la editorial que claramente generan emociones y también crean 

controversias. Es decir, se apela al “terruqueo” (práctica político de calificar de 

terrorista al contendor), y a la desacreditación porque se incita al lector a vincular a los 

candidatos con el suceso, y es que se sugiere que con “al tomar de forma ligera” y con 

“la lista de congresistas electos”, están relacionados ideológicamente. Además, al final 

del texto se lee la frase “notorios compañeros de viaje”, respecto a Guido Bellido 

Ugarte y su publicación acerca de Edith Lagos, lo que sugiere también, un vínculo 
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entre el grupo político “Perú Libre” y “Sendero Luminoso”.  

 

 

 

 

 

 

Figura 7.2: 
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En esta misma edición, en el desarrollo de la portada o de la noticia más 

relevante, este diario muestra las fotografías de la matanza en Vizcatán.  

La palabra tabú continúa como “terrorismo” y la palabra tótem es “elecciones”.  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(2) para el candidato Pedro Castillo Terrones. Para la candidata Keiko Fujimori Higuchi 

hay menciones directas (6). 

En cuanto a las fuentes, que se clasificó en directas e indirectas, en esta nota 

informativa se hizo uso de una fuente directa (2) e indirectas (2).  
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Figura 8: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La República: segunda vuelta  

25 de mayo del 2021. 

Título: Narcoterroristas matan a 16 personas en el VRAEM   

Formato: Portada 
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Por su parte, La República mostró en su portada que fueron narcoterroristas 

quienes perpetraron la masacre en el VRAEM. Además, señala que los asesinos son 

del Militarizado Partido Comunista del Perú (MPCP), agrupación formada por Víctor 

Quispe Palomino. En esta portada se agrega el análisis acerca del debate técnico 

entre los candidatos. La palabra tótem es  elecciones, ya que, en el hecho, se pide 

boicotear este proceso.  

La palabra tabú es narcoterrorista, pues, la mencionada zona, es abastecedora 

y lugar de cultivo de la hoja de coca y de disputas por los  narcotraficantes.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

el asesinato de 16 personas en Junín, en el VRAEM.  

Ubicación: portada del diario.    

Titulación: fuente habitual con mayor tamaño al título principal, lo que le otorga 

una mayor valoración.  

Presentación: sin signos de puntuación y con volada a color rojo. Además, 

anunció una entrevista con un exministro del país. 
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Figura 8.1:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta misma edición, se hace una diferencia entre la agenda proselitista de 

ambos candidatos, pero resalta las promesas de campaña de Pedro Castillo Terrones 

y por parte de Keiko Fujimori Higuchi, se destaca el acompañamiento o las personas 

que pasaron a formar parte de su grupo político, así como una denuncia a uno de sus 

integrantes. Con respecto a la posición de las fotografías se muestra a Pedro Castillo 

en un mitin recibiendo apoyo popular, mientras a Keiko Fujimori se le muestra en la 

presentación de los nuevos integrantes de su grupo político y con el uso recurrente de 
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la camiseta de la selección nacional de fútbol.  

La palabra tabú es “narcoterrorismo”, pues, el diario resalta la posición tomada 

por el candidato Castillo frente al atentado, la que es también la noticia principal de 

esta edición.  

Valoración: El rechazo de Pedro Castillo al atentado y la conformación de 

nuevos integrantes al grupo político “Fuerza Popular”.  

Presentación: se muestra una fotografía de Pedro Castillo con respaldo popular 

sobre la fotografía que muestra a Keiko Fujimori con su nuevo grupo y con el uso de 

la camiseta de la selección nacional de fútbol.  

Titulación: fuente habitual que se relaciona con las fotografías presentadas en 

el informe.  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(6) e indirectas (2) para el candidato Pedro Castillo Terrones. Para la candidata Keiko 

Fujimori Higuchi hay menciones directas (6) y ninguna indirecta.  

En cuanto a las fuentes, que se clasificó en directas e indirectas, en esta nota 

informativa se hizo uso de una fuente directa (2) e indirectas (1).  
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Figura 9: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El Comercio: segunda vuelta 

28 de mayo del 2021  



72 
 

Título: Castillo plantea una confiscación de los ahorros de afiliados a las AFP 

Formato: Portada 

Esta portada fue de gran relevancia por la relevancia que le dio el candidato 

Pedro Castillo en el debate organizado por el Jurado Nacional de Elecciones, el cual 

fue televisado y donde Castillo desmintió la portada o la aseguración de esta 

comparándola con la siguiente portada: Además, sugiere que prohibir las 

importaciones serían perjudicial y caótico para el Perú. Solo se hizo una mención a la 

candidata Fujimori.  

La palabra tabú es confiscación, pues está ligado a la supuesta nacionalización 

que ejecutaría Pedro Castillo.  

La palabra tótem es AFP, ya que representa un sector importante de afiliados 

a este sistema.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

la supuesta nacionalización de las AFP.  

Ubicación: portada del diario.    

Titulación: fuente habitual que resalta la palabra tótem y que refuerza la 

valoración de la noticia. 

Presentación: sin signos de puntuación ni infografías, empero, sí con subtítulos 

o pequeños recuadros de notas informativas respecto a  “prohibir la importación de 
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trigo y arroz haría que se dupliquen precios”.  

Figura 9.1: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En el desarrollo de la noticia de portada, se refuerza la noticia central con citas 
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de entrevistados respecto al tema y se resaltan palabras como “confiscación”, 

“inconstitucional”, “meterle la mano a los afiliados” e “intangible”. Con respecto al relato 

o la composición fotográfica, se muestra a Pedro Castillo Terrones, a Juan Pari y a 

Hernando Cevallos con la predominancia del color oscuro, lo que provoca y genera 

emociones de negatividad y pesimismo.  

Valoración: la presentación valorativa es la “confiscación” del dinero de los 

aportantes a las AFP.  

Titulación: el titular refuerza el valor de la noticia o la idea característica.  

Con respecto a la adjetivación, en esta muestra tenemos menciones directas 

(4) e indirectas (4) para el candidato Pedro Castillo Terrones. Para la candidata Keiko 

Fujimori Higuchi no hay menciones. 

En cuanto a las fuentes, que se clasificó en directas e indirectas, en esta nota 

informativa se hizo uso de una fuente directa (1) e indirectas (6).  
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Figura 10: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La República: Segunda Vuelta Presidencial  

28 de mayo del 2021. 

Título: Perú Libre plantea reforma de AFP sin tocar fondos de los afiliados  

Formato: Portada 

Para continuar con lo anteriormente explicado, El Comercio se basó en una 

campaña mediática de exacerbación del miedo y de parcialidad.  
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La palabra tótem es AFP, pues representa un sector importante de afiliados a 

este sistema.  

Valoración: En esta edición lo más importante para los directivos del diario fue 

el planteamiento de una reforma a las AFP sin intervenir los fondos de loa afiliados.  

Ubicación: portada del diario.    

Titulación: fuente habitual con mayor tamaño a los subtítulos, sin signos de 

puntuación.  

Presentación: sin signos de puntuación ni infografías, empero, sí con subtítulos 

con citas y una volada de color rojo que resalta la noticia principal. Además, al lado 

superior derecho, una noticia acerca de Fujimori y su declaración de no politizar la 

ciencia y la tecnología.   
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CAPÍTULO IV 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



78 
 

IV. RESULTADOS Y HALLAZGOS 

De acuerdo a la revisión de las especies periodísticas de los diarios “El Comercio” y “La 

República” de las ediciones de los días comprendidos entre el 5 de mayo y el 5 de junio 

del año 2021 se registró la información de las muestras seleccionadas de acuerdo al 

instrumento de investigación. Por lo tanto, a partir de la información recogida y analizada, 

se consiguieron los siguientes resultados y hallazgos: 

Categoría: Tratamiento informativo 

Se muestra de forma muy notoria la posición o línea política de ambos periódicos 

en el que dan importancia a los conflictos, a la negatividad, a la individualización y 

además destacan las tácticas políticas antes de iniciar debates acerca de las dificultades 

políticas (Martínez y Humanes, 2004).  

Esta categoría fue constituida en subcategorías, con sus análisis respectivos:  

- En la subcategoría de especie periodística, el contenido más resaltante en las 

publicaciones periodísticas del diario “La república” incumben a notas informativas (4), 

en segundo plano la crónica (1), editorial (1) y por último portadas (3). Entre este 

contenido destaca el suceso de las esterilizaciones forzadas en el gobierno de Alberto 

Fujimori Fujimori y cuando Keiko Fujimori tuvo la bancada con más congresistas.  

Mientras que “El Comercio”, la mayor parte de sus publicaciones analizadas son 

editoriales (3), luego portadas (2), notas informativas (1), crónica (1) y columna (1). Se 

identificó que en su contenido, en la mayoría de columnas hacen referencia a una posible 

amenaza a la democracia y a la economía del Perú. También hacen alusión a que Pedro 
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Castillo Terrones confiscaría los ahorros de los aportantes a los sistemas de pensiones 

y una cercana relación al gobierno cubano y también al venezolano.  

En general, con las muestras analizadas se concluyó que el diario “El Comercio” 

tomó una posición favorable con la candidata Keiko Fujimori Higuchi y también se mostró 

en contra del candidato Pedro Castillo Terrones.  

- En la subcategoría de nivel paralingüístico, destacan dos ediciones de parte del 

diario “El Comercio”, la primera es referente a la “futura confiscación del dinero de los 

afiliados a las AFP” en un eventual gobierno de Pedro Castillo Terrones. Se ha 

evidenciado cómo el diario “El Comercio” distribuye en su contenido un espacio 

visiblemente mayor al candidato Castillo respecto específicamente a este supuesto, en 

comparación con la lideresa del grupo político “Fuerza Popular”, Keiko Fujimori Higuchi.  

Asimismo, los elementos gráficos utilizados durante la Segunda Vuelta presidencial por 

“El Comercio” resalta lo negativo de la candidatura de Castillo Terrones, como también, 

por su parte, lo hizo el diario “La República” con la candidata Fujimori Higuchi. Y la 

segunda edición que destaca es respecto a la matanza de pobladores en Vizcatán del 

Ene. En esta edición es apreciable la editorial que sugiere una especie de 

aprovechamiento por parte de los grupos políticos de izquierda para sumar votos con el 

hecho. Además de la adjetivación y el lenguaje usado. Por último, ambos diarios usaron 

fotografías explícitas acerca de este suceso.  

En cuanto al recurso gráfico, las fotografías son el recurso gráfico más utilizado 

en las publicaciones de ambos diarios. Luego está la infografía. De parte del diario “La 

República” prevaleció la representación de Keiko Fujimori Higuchi y su relación con su 

pasado como congresista y con su mayoría congresal (2 fotos). Además, se destaca una 
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fotografía de la candidata Fujimori con el titular “Keiko defiende esterilizaciones forzadas 

del fujimorismo”. También mostraron las actividades proselitistas del candidato Pedro 

Castillo y resalta, una fotografía significativamente grande de Vladimir Cerrón y una 

composición de esta con las obras ejecutadas en su gobierno como gobernador regional 

de Junín. Por su lado, “El Comercio” resalta las actividades proselitistas de la candidata 

Keiko Fujimori Higuchi con la camiseta de la selección peruana de fútbol.  

En cuanto a los titulares, se observó que el diario “La República” usó titulares 

comparativos (2), descriptivos (3) e informativos (2). Mientras que el diario “El Comercio” 

no mostró titulares comparativos, pero sí descriptivos (2) e informativos (4).  

- En la subcategoría de veracidad, el diario “La República” aunque mostró más 

rechazo a la candidata Fujimori, ofreció información más coherente y organizada, con 

diversidad de fuentes: (13) sobre la Segunda Vuelta Presidencial 2021. También el diario 

“El Comercio” mostró diversidad de fuentes (13) aunque no respetó la ética periodística 

y se vio reflejado no solo en su contenido escrito, sino, también, en sus diversas 

plataformas y diarios de su línea editorial. Como suceso relacionado, el directorio de “El 

Comercio” despidió periodistas por no alinearse al apoyo político hacia la candidata Keiko 

Fujimori.  

En este trabajo también se clasificó en dos categorías las menciones: directas e 

indirectas. Entendemos las menciones como mecanismo discursivo o de adjetivación. 

Así, por mención directa se entiende el uso de los nombres propios de los candidatos, y, 

menciones indirectas, como cualquier otra forma de llamarlos o referirlos. Por parte de 

“La República'', alcanzó 53 menciones, de las cuales, 19 fueron directas y 7 indirectas 

hacia el candidato Pedro Castillo Terrones. Mientras que para la candidata Keiko Fujimori 
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Higuchi, 22 fueron directas, y 5 indirectas. Por su parte, el diario “El Comercio” alcanzó 

30 menciones, de las cuales, 17 fueron directas y 7 indirectas para el candidato Pedro 

Castillo Terrones. Mientras que para la candidata Keiko Fujimori Higuchi solo 6 fueron 

directas. Alcanzando en total 83 menciones a los candidatos por parte de los dos medios 

de comunicación.  

Asimismo, en las columnas de opinión y en las editoriales, se realizan 

valoraciones no comprobadas al afirmar, por ejemplo de un “golpe avisado” y de 

“confiscación de ahorros”. No hay uso de fuentes y claramente están orientados a 

supuestos.  

Con respecto al tipo de fuentes, el diario “La República”, según el origen de 

información usó 6 fuentes de origen y 7 complementarias. Por su parte, en “El Comercio” 

predominó la fuente de origen con 9 y con respecto a la complementaria 4. Ambos diarios 

recurrieron a las fuentes documentales para describir sucesos pasados como el gobierno 

del expresidente Alberto Fujimori Fujimori y un hecho preciso, como la matanza en 

Vizcatán del Ene.  
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CAPÍTULO V 
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V. DISCUSIÓN 

Los resultados y los hallazgos obtenidos en esta investigación muestran que el contenido 

de las noticias o la información, la especie periodística, el nivel paralingüístico, así como 

el uso de los recursos gráficos y la veracidad, de los diarios “La República” y “El 

Comercio” indican que tomaron posiciones distintas respecto a la Segunda Vuelta 

Presidencial 2021. Contenido enfocado en sus lineamientos o líneas editoriales, como, a 

sus posturas ideológicas o políticas. Asimismo, presentaron sus contenidos variando su 

tratamiento informativo de acuerdo a su estilo periodístico y a su enfoque. Lo que 

significa, que el diario “El Comercio” defiende su posición de centro derecha mientras 

que “La República” muestra su posición más hacia la izquierda. A pesar que de que 

compartan directorio.  

Los resultados también señalan que ante los hechos que generan debates o 

polarizaciones en la opinión pública, como fue el caso de la Segunda Vuelta Presidencial, 

los diarios ya mencionados muestran una misma noticia pero con enfoques variados, sin 

embargo, el contexto informativo, según la intención, puede diferir, o informar a favor o 

en contra, así como tergiversar los hechos que representan sus intereses o relaciones.  

Estas condiciones o factores ayudan a establecer la importancia de la investigación, 

pues, ayudaron a comprender la problemática como un fenómeno de masas, así como 

para corroborar los objetivos propuestos en este estudio con el respaldo de las teorías 

de Análisis de contenido y el análisis morfológico.  

Ambas teorías contribuyeron al análisis de las fotografías, del espacio, de los titulares, 

de las fuentes de información y de las noticias respectivamente.  
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CONCLUSIONES 

A pesar que “La República” comparte directorio con el diario “El Comercio” muestra 

diferente línea editorial y coinciden solo en algunos aspectos. Sin embargo, en este 

proceso electoral fue evidente el apoyo de cada diario por cada candidato en la 

Segunda Vuelta Presidencial del 2021. Y a lo largo de esta investigación se abordó 

cuál fue el tratamiento informativo de estos medios respecto al proceso electoral ya 

mencionado, sobre el Análisis Morfológico y el Análisis de Contenido.  

1. Se encontró que el nivel paralingüístico usado por el diario “El Comercio” tuvo 

mayor importancia para la candidata Keiko Fujimori Higuchi, pues, distribuyó en su 

contenido un espacio visiblemente menor al candidato Pedro Castillo Terrones. 

Asimismo, los elementos gráficos utilizados durante la Segunda Vuelta 

presidencial por “El Comercio” resalta lo negativo de la candidatura de Castillo 

Terrones, como también, por su parte, lo hizo el diario “La República” contra la 

candidata Fujimori Higuchi.   

2. Se halló que el diario “El Comercio” usó la especie periodística con profesionales 

relacionados a sus intereses que desacreditan al candidato Pedro Castillo 

Terrones y que favorecieron a la candidata Keiko Fujimori Higuchi. Lo que muestra 

también falta de equidad, rigurosidad informativa y periodística. Con respecto al 

diario “La República”, se mostró más rigurosidad respecto al uso de la especie 

periodística, pues, el uso de fuentes periodísticas fue variado, así como la 

información acerca de la candidata Fujimori.  
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3. Se encontró que el diario “El Comercio” hizo uso de noticias falsas o de información 

que no tenían suficiente rigor verídico en sus publicaciones. Lo que mostró, 

también, falta de objetividad periodística. Por su parte, el diario “La República” 

mostró claridad en sus noticias o más rigurosidad con el tratamiento verídico de la 

información que ofreció respecto a la Segunda Vuelta Presidencial 2021.  
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RECOMENDACIONES 

1. Mejorar el nivel paralingüístico que ofrecen los diarios “El Comercio” y “La 

República”, pues, sería de utilidad para un mayor panorama e interpretación de la 

información no textual, o, de percepción visual para los lectores. Se propone 

desarrollar talleres con muestras de estudio como los diarios y reconocer los 

comportamientos y factores de los medios de comunicación con hechos relevantes 

en nuestro país.  

2. Respeto riguroso por la ética periodística y por las posturas comprometidas con la 

veracidad y el buen periodismo, con variedad de información equitativa con 

diversidad de fuentes e imágenes, a fin de fortalecer el vínculo entre los lectores y 

los medios de comunicación que han perdido mucha credibilidad y prestigio.  

3. Se recomienda objetividad para lograr una manifestación sobresaliente de las 

cualidades y de la importancia de la especie periodística, a pesar que el uso de 

esta por parte de “El Comercio” y “La República” haya variado. Además de 

suficiencia para conseguir calidad informativa y de formación de opinión.  Por eso, 

la sugerencia de talleres que cuenten con instrumentos validados científicamente 

para la este tipo de investigaciones y el recojo de información para consolidar 

metodologías que ayuden a los periodistas a alcanzar la mayor veracidad posible 

en el tratamiento de la información que ofrecen a la opinión pública.  
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ANEXOS

 



      1. Matriz de consistencia 

TÍTULO DE LA INVESTIGACIÓN: Análisis del tratamiento informativo de los diarios El Comercio y La República sobre la Segunda Elección Presidencial 2021 – Período: del 5 mayo al 5 de junio 

PROBLEMAS U OBJETO DE 

ESTUDIO 
OBJETIVOS VARIABLES CATEGORÍAS 

FUNDAMENTOS 

CIENTÍFICOS 
METODOLOGÍA DE INVESTIGACIÓN 

GENERAL 

¿Cómo fue el tratamiento informativo en 

el proceso de la segunda Elección 

Presidencial en los diarios El Comercio y 

La República – período del 5 de mayo al 5 

de junio? 

GENERAL 

Analizar cómo fue el tratamiento 

informativo en el proceso de la segunda 

Elección Presidencial en los diarios El 

Comercio y La República – período del 5 de 

mayo al 5 de junio.  

VAR. X 

- Tratamiento 

informativo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DIM. VAR. X. 

 

Nivel paralingüístico  

Especie periodística 

Veracidad  

Marco Teórico 

Contenido temático: 

Antecedentes de la 

investigación  

Análisis Morfológico de los 

diarios  

Análisis de Contenido  

Periodismo y sus 

definiciones 

Concepto o definición 

(variable)  

 

Tipos de información  

A.- MÉTODO Y DISEÑO DE LA 

INVESTIGACIÓN 

 

Enfoque: Cualitativo 

Tipo: Descriptiva. Transversal y aplicado. 

Nivel: Descriptivo.  

Diseño: No experimental.  

 

B.- UNIVERSO Y MUESTRA: 

Población: diarios impresos de Lima  

Muestra: diarios El Comercio y La República  

 

C.- UNIDAD DE ANÁLISIS :Noticias sobre 

la segunda Elección Presidencial 

 

D.- TÉCNICA E INSTRUMENTO DE 

RECOLECCIÓN DE DATOS: 

Técnica: Observación y análisis documental, 

Análisis de contenido y Estudio morfológico.   

Instrumento: Ficha de Observación. 

Entrevistas. 

 

E. - PROCESAMIENTO DE ANÁLISIS DE 

DATOS: Análisis deductivo.  

 

ESPECÍFICOS 

¿De qué manera se presentó el nivel 

paralingüístico de las noticias sobre la 

segunda Elección Presidencial 2021 en los 

diarios El Comercio y La República en el 

período del 5 de mayo al 5 de junio?  

 

¿Cómo fue el tratamiento de la especie 

periodística en los diarios El Comercio y 

La República sobre la segunda Elección 

Presidencial 2021 – período del 5 de mayo 

al 5 de junio?  

 

¿De qué manera se expresó la veracidad en 

el tratamiento informativo en los diarios 

El Comercio y La República sobre la 

segunda Elección Presidencial 2021 – 

período del 5 de mayo al 5 de junio? 

 

ESPECÍFICOS 

Examinar el nivel paralingüístico de las 

noticias en los diarios El Comercio y La 

República sobre la segunda Elección 

Presidencial 2021 – período: del 5 de mayo 

al 5 de junio. 

 

Comparar el tratamiento informativo de la 

especie periodística de los diarios El 

Comercio y La República sobre la segunda 

Elección Presidencial 2021 – período del 5 

de mayo al 5 de junio.  

 

Contrastar la veracidad en el tratamiento 

informativo de los diarios El Comercio y La 

República sobre la segunda Elección 

Presidencial 2021 – período del 5 de mayo al 

5 de junio.   

Marco Conceptual 

Términos usuales de la 

investigación 

Glosario de términos: 

(elecciones, etc)  
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Matriz de Operacionalización de variables 

 

VARIABLE X: Tratamiento de información  

UNIDAD DE 

ANÁLISIS  

CATEGORÍAS 

(dimensiones) 

SUBCATEGORÍAS 

(indicadores) 

Tratamiento 

informativo   

Nivel paralingüístico  Fotografías  

Espacio 

Titulares 

Especie periodística  Nota informativa 

Columna de opinión 

Reportaje  

Editorial 

Veracidad  Fuentes de información 

Valoración de personajes 

(adjetivación)  
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1. Instrumentos de recolección de datos 

 

 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

 

 

Día:  

 

CATEGORÍA

S 

 

 

INDICADORES 

 

NOTICIAS 

 

OBSERVACIONES 

 

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

5 

 

Nivel 

paralingüístico 

 

Fotografías 

      

 

Espacio 

 

Titulares 

 

Especie 

periodística 

 

Nota informativa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Columna de 

opinión 

 

Reportaje 

 

Editorial 

 

Veracidad 

 

Fuentes de 
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información 

 

Valoración de 

personajes 
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Total de votos emitidos a cada grupo político en las Elecciones Generales 2021 en Perú 
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Prueba de confiabilidad y validez del instrumento: 

 

 

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO   

 

Lima: 6 de setiembre del 2022 

 

Señor: Dra. Ontaneda Portal. Marta Beatriz 

 

ASUNTO: VALIDACIÓN DE INSTRUMENTOS A TRAVÉS DE JUICIO DE EXPERTO 

 

Me dirijo a usted para expresarle mi saludo cordial y manifestarle que está elaborando el 

proyecto de investigación: Imagen Pública y satisfacción del cliente. Se requiere la validación del 

instrumento de recolección de datos, para lo cual solicito su valiosa opinión profesional. 

Para lo cual, adjunto los siguientes documentos: 

  

1. Ficha de opinión de expertos. 

2. Matriz de consistencia. 

3. Instrumento de recolección de datos. 

 

Agradezco por anticipado su aceptación a la presente. Atentamente, 

 

 

Miranda Fernández, Javier Eduardo 
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Prueba de confiabilidad y validez del instrumento: 

 

 

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO 

 

Lima: 6 de setiembre del 2022 

 

Señor: Gonzáles Durán, Edwin Manuel 

 

ASUNTO: VALIDACIÓN DE INSTRUMENTOS A TRAVÉS DE JUICIO 

DE EXPERTO 

 

Me dirijo a usted para expresarle mi saludo cordial y manifestarle que 

está elaborando el proyecto de investigación: Imagen Pública y satisfacción 

del cliente. Se requiere la validación del instrumento de recolección de datos, 

para lo cual solicito su valiosa opinión profesional. 

Para lo cual, adjunto los siguientes documentos: 

 

4. Ficha de opinión de expertos. 

5. Matriz de consistencia. 

6. Instrumento de recolección de datos. 

 

Agradezco por anticipado su aceptación a la presente. Atentamente, 

 

Miranda Fernández, Javier Eduardo 

 



101 
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Prueba de confiabilidad y validez del instrumento: 

 

 

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO 

 

Lima: 6 de setiembre del 2022 

 

Señor: Graham Rojas, Raúl Eduardo 

 

ASUNTO: VALIDACIÓN DE INSTRUMENTOS A TRAVÉS DE JUICIO 

DE EXPERTO 

 

Me dirijo a usted para expresarle mi saludo cordial y manifestarle que 

estando elaborando el proyecto de investigación: Imagen Pública y 

satisfacción del cliente. Se requiere la validación del instrumento de 

recolección de datos, para lo cual solicito su valiosa opinión profesional. 

Para lo cual, adjunto los siguientes documentos: 

 

1. Ficha de opinión de expertos. 

2. Matriz de consistencia. 

3. Instrumento de recolección de datos. 

 

Agradezco por anticipado su aceptación a la presente. Atentamente, 

 

Miranda Fernández, Javier Eduardo 
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UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA 

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

 

 

VALIDACIÓN DEL INSTRUMENTO 

1. DATOS GENERALES 

1.1 Apellido y nombres del experto: Graham Rojas Raúl Eduardo 

1.2 Cargo e institución donde labora: Universidad Jaime Bausate y Meza 

1.3 Grado académico: Magíster. Registro colegio profesional: 

1.4 Nombre de instrumento y motivo de evaluación: Ficha de observación 

1.5 Autor del instrumento: Miranda Fernández, Javier Eduardo 

1.6 Instrucciones: Luego de analizar el instrumento y cotejar la investigación con la matriz de 

consistencia de la presente, le solicitamos que en base a su criterio y experiencia profesional, 

valide dicho instrumento para su aplicación. 

Nota: Para cada criterio considere la escala de 1 a 5 donde:  

1.- Muy poco 2.- Poco 3.- Regular 4.- Aceptable 5.-Muy aceptable 

 

INDICADORES CRITERIOS PUNTUACIÓN 

1 2 3 4 5 

1.- Claridad Está formulado el instrumento con un lenguaje apropiado.    x  

2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de conducta observables.    x  

3.- Actualidad El instrumento se adecúa al avance de la ciencia y la 

tecnología.  

   x  

4.- Organización El instrumento tiene una organización lógica    x  

5.- Suficiencia Son suficientes en cantidad y calidad las proposiciones que 

conforman el instrumento.  

   x  

6.- Intencionalidad Adecuado para valorar los aspectos del estudio.     x 

7.- Consistencia  Basado en el aspecto teórico científico de las ciencias de la 

comunicación.  

   x  

8.- Coherencia Hay coherencia entre las variables, dimensiones, indicadores e 

ítems.  

   x  
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9.- Metodología La estrategia responde al propósito de la investigación     x 

10.- Conveniencia Genera nuevas pautas para la investigación y construcción de 

teorías. 

   x  

 Subtotal      

 Total     42 

 

2. OPINIÓN DE APLICABILIDAD: ...Válido aplicar..................... 

3. PROMEDIO DE VALORACIÓN: 42 

11 - 20 No válido, reformular 

21 - 30 No válido, modificar 

31 - 40 Válido, mejorar 

41 - 50 Válido, aplicar  

 

 

………………………………….. 

Firma del experto 
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

 

 

 

 

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO  

 

 

Análisis del tratamiento informativo de los diarios “El Comercio” y “La 

República” sobre la Segunda Vuelta Presidencial 2021 – Período: del 5 de mayo al 

5 de junio 

 

RESULTADO DE EVALUACIÓN DE EXPERTOS  

Instrumento validado por tres expertos en función a los diez indicadores que 

contaron con cinco niveles de puntuación: Muy poco (1), Poco (2), Regular (3), 

Aceptable (4), Muy aceptable (5).  

 

Los resultados del rigor científico del instrumento fueron los siguientes:  

 

 

EXPERTO 

 

PUNTAJE 

 

OPINIÓN 

 

Ontaneda Portal, Marta 

 

47 

 

Hay claridad en los conceptos. Igualmente 

orden y precisión.  

 

Gonzáles Durán, Edwin  

 

48 

 

Tiene vigencia por el proceso electoral pasado 

y en marcha 
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Graham Rojas, Raúl  

 

42 

 

Válido, aplicar 

 

TOTAL 

 

46 

 

VÁLIDO, APLICAR 
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO  

 

 

Análisis del tratamiento informativo de los diarios “El Comercio” y “La 

República” sobre la Segunda Vuelta Presidencial 2021 – Período: del 5 de mayo al 

5 de junio 

 

ENTREVISTA 

Periodista: Diego Salazar - exdirector de Perú 21 

Categorías Pregunta Respuesta 

Nivel paralingüístico En su opinión, ¿cómo mostraron 

los diarios “El Comercio” y “La 

República” el nivel 

paralingüístico en sus noticias 

acerca de la Segunda Vuelta 

Presidencial 2021?  

Iba alineado con las 

intenciones de la cobertura de 

la línea editorial de cada uno 

de estos medios. El Comercio 

tomó una postura abiertamente 

en favor de Keiko y en contra 

de Pedro Castillo. El uso de 

imágenes en todas sus 

plataformas estuvo alineado 

para reforzar la imagen en 

contra de Castillo.  

Especie periodística En su opinión, ¿cómo 

mostraron los diarios “El 

Comercio” y “La República” la 

especie periodística en su 

contenido acerca de la Segunda 

Vuelta Presidencial 2021? 

Se usaron los distintos géneros 

a disposición pero fue muy 

selectivo en comparación a 

campañas anteriores, como 

con las columnas de opinión, 

que mostraron el objetivo 

claro de cada medio. Se 

buscaron voces que alertaran 

del peligro de Pedro Castillo.  
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Veracidad En su opinión, ¿considera que 

los diarios “El Comercio” y “La 

República” ofrecieron veracidad 

en sus noticias acerca de la 

Segunda Vuelta Presidencial 

2021 a sus lectores? 

La cobertura en general de 

ambos medios fue poco veraz. 

Cada medio decidió hacer el 

giro que más le convenía. 

Buscaron la forma de 

tergiversar o usar técnicas que 

acomodan el discurso de cada 

candidato a sus intereses.  
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN 

 

ESCUELA PROFESIONAL DE PERIODISMO  

 

 

Análisis del tratamiento informativo de los diarios “El Comercio” y “La 

República” sobre la Segunda Elección Presidencial 2021 – Período: del 5 de mayo 

al 5 de junio 

 

ENTREVISTA 

Periodista: Paco Moreno – periodista en Perfil 

Categorías Pregunta Respuesta 

Nivel paralingüístico En su opinión, ¿cómo mostraron 

los diarios “El Comercio” y “La 

República” el nivel 

paralingüístico en sus noticias 

acerca de la Segunda Vuelta 

Presidencial 2021?  

“El Comercio” apoyaba 

abiertamente a la candidata 

presidencial de Fuerza 

Popular, atacando a su 

competidor de Perú Libre y 

resaltado las propuestas de la 

aspirante presidencial. “El 

Comercio” casi nunca 

subrayaba una propuesta 

interesante del candidato. En 

el caso del diario “La 

República” la forma de apoyar 

al aspirante de Perú Libre fue 

haciendo notar el peligro de 

elegir a la candidata 

presidencial.  

Especie periodística En su opinión, ¿cómo 

mostraron los diarios “El 

“El Comercio” reclutó a una 

serie de colaboradores para 
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Comercio” y “La República” la 

especie periodística en su 

contenido acerca de la Segunda 

Vuelta Presidencial 2021? 

sus páginas de opinión que 

tenía el propósito de criticar 

de manera abierta las 

propuestas del candidato de 

Perú Libre y comentar de 

manera más amable la 

campaña realizada por Keiko 

Fujimori. “La República”, por 

su parte, puso a disposición 

sus páginas de opinión a 

periodistas y analistas que 

resaltaban el pasado del 

fujimorismo.  

Veracidad En su opinión, ¿considera que 

los diarios “El Comercio” y “La 

República” ofrecieron veracidad 

en sus noticias acerca de la 

Segunda Vuelta Presidencial 

2021 a sus lectores? 

En las campañas electorales, 

como la última de elecciones 

generales, los medios de 

comunicación se convierten en 

medios de persuasión y 

apoyan de manera abierta una 

candidatura por diversos 

motivos. Este hecho hace que 

los diarios como “El 

Comercio” y “La República” 

pierdan la objetividad 

informativa para abordar los 

hechos noticiosos.  

 


