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Resumen: El presente texto nos mostrara las cercanias entre la prensa amarilla deportiva y la
desinformacion de los lectores. Se trata de la reflexion del periodismo deportivo que ha
acercado su forma de ejercicio al entretenimiento. ¢ De qué manera las tematicas escandalosas
extradeportivas en la prensa amarilla deportiva influyen en la desinformacion de los lectores?,
¢el uso del lenguaje vulgar y bélico en la prensa amarilla deportiva influye en la desinformacion
de los lectores?, ;De qué manera las portadas con titulares basados en rumores en la prensa
amarilla deportiva influyen en la desinformacion? Estas preguntas nos resolveran las
interrogantes que se ciernen sobre la influencia que tiene este tipo de periodismo deportivo en

sus lectores.
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CAPITULO |
PROBLEMA DE INVESTIGACION

Descripcion del problema

El periodismo deportivo es una de las ramas de mayor importancia del periodismo y
con mayor abundancia en su tiraje en el Perd. Ostenta una posicion dentro de las
preferencias de los lectores limefios. Pero con el pasar de los afios ha ido perdiendo
credibilidad y adoptando caracteristicas poco adecuadas a las buenas préacticas del

periodismo.

Una gran parte, por no decir la mayoria de los medios deportivos, prioriza hoy en dia
captar la atencion del lector de la forma incorrecta o facilista. Atraer a los lectores con
especulaciones, o contenido de poca calidad periodistica, con el Unico fin de vender mas
el diario, olvidandonos de ciertas reglas basicas en ética y responsabilidad con la

sociedad, y en mayor medida, con el deporte nacional.

Es una tendencia mundial esta situacion. Se ha ligado estas préacticas al periodismo
amarillo o sensacionalista, pero con la llegada del siglo XXI se las vincula con la
desinformacién y la posverdad, que estaban mas atadas a tematicas politicas y

econdmicas.

En la redaccion deportiva se ha empleado el uso de jergas o titulares escandalosos,
dejando de lado expresiones que no ofendan, ni que agravien el honor de las personas
involucradas en la noticia. Ademas de que reglas basicas de redaccién como lo es uso

de conectores, hacen falta, en ocasiones, para una buena redaccion.

Al retroceder a los derechos y principios del periodismo, Juan Gargurevich lo definid
en una entrevista realizada por el diario La Republica como “el oficio de recoger,
procesar y difundir informacion”. Y afiade las funciones principales de esta profesion:

“informar, entretener y divulgar”.

Esto nos da un conocimiento basico de la funcidén que toda persona que ejerce la
profesion de periodismo deberia cumplir. Nunca desinformar, pero tampoco volver

tedioso o aburrido la informacion por transmitir. Pequefio limite menospreciado. Pero



es conocido que estos valores para el periodismo de hoy en dia es poco cumplido en

muchas &reas periodisticas en el Peru, y con un lugar més especifico, en Lima.

Lima, aun centralizando gran parte de los medios de comunicaciones mas grandes del
Per(, da una diversidad de matices con respecto al periodismo y los males que le
aquejan. Con especial acentuacion, en este trabajo nos centraremos en el periodismo

escrito, sea ya de manera tradicional (formato fisico) o moderno (formato digital).

Se puede encontrar desde periodismo serio 0 mas afianzado a la investigacion de
diferentes temas (politicos, sociales, econdmicos, de salud, entre otros) hasta diarios
sensacionalistas o comunmente llamados “diarios chichas” o prensa amarilla. Esto por

parte del formato fisico.

En lo moderno, medios de comunicacion digital (paginas web, en este caso) donde la
facilidad para la tergiversacion de los hechos y la manipulacién de la publicidad con la
cual dé a conocer esta Gltima, son reiterativos, y causales de una baja aceptacién y una
pérdida considerable de la fidelidad de la noticia. Actualmente conocido en el mundo

digital como “Fake News”.

Dentro de este campo, encontramos al periodismo deportivo escrito en ambos formatos.
En el continuo tiraje de muchos diarios deportivos escritos es facil constatar portadas
extravagantes que tienden a lo que se denomina coloquialmente “vender humo”. Este
comportamiento reiterativo en la prensa deportiva ha hecho que se genere cierta

desconfianza con respecto a las noticias dadas por esta prensa.

De igual manera, en el medio digital, promoviendo los enlaces hacia sus propias paginas
webs, muchos medios digitales colocan titulos que tienden a exagerar noticias y no dar
una fidedigna correlacion entre titulo (o portada) y el contenido de la noticia, causando
malestar en el lector y una progresiva desestabilizacion en las informaciones

periodisticas deportivas.

No darle el valor de una noticia, sino como consumo aligerado de chisme, mezclado de

cierta obesidad mental al momento de la redaccion escrita.

Ambos casos, facilmente constatables en la compra de un diario deportivo o en la



visualizacion de una pagina de Internet, generan suspicacia y tratar de desentrafiar las
condiciones para que esto se dé. Y aunque la investigacion presente se enfoque en lo
escrito, el &mbito digital sirve como paleta para reflejar lo que se escribe en los medios
fisicos y su reflejo casi instantdneo en las respectivas webs de estos diarios 0 grupos

periodisticos a las cuales estan sujetos.

Punto a considerar es también que varios medios de comunicacion con tematica
deportiva han ido depurando este mal que han ido acarreando desde mediados de los
afios 80s. Es de elogiar esta autodepuracion que permite que un sector del periodismo
gane mayor reputacion y en especial, profesionalismo. Pero es un proceso largo que
necesita de un mayor esfuerzo en conjunto. La critica constructiva y reconocimiento del

error y posterior mejora, deberian ir coligadas.

1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general

e /Como es la influencia de la prensa amarilla deportiva en la desinformacion de los

lectores en Lima, durante el afio 20187

1.2.2 Problemas especificos

¢De qué manera las tematicas escandalosas extradeportivas en la prensa amarilla
deportiva influyen en la desinformacién de los lectores en Lima, durante el afio 2018?
¢De qué manera el uso del lenguaje vulgar y bélico en la prensa amarilla deportiva
influye en la desinformacién de los lectores en Lima, durante el afio 2018?

¢De qué manera las portadas con titulares basados en rumores en la prensa amarilla

deportiva influyen en la desinformacion de los lectores en Lima, durante el afio 2018?

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo general

Determinar la influencia de la prensa amarilla deportiva en la desinformacion de los

lectores, en el afio 2018, en Lima.

1.3.2 Objetivos especificos

Analizar de qué manera las tematicas escandalosas extradeportivas en la prensa amarilla

deportiva influye en la desinformacion de los lectores, 2018, Lima
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Analizar de qué manera el uso del lenguaje vulgar y bélico en la prensa amarilla
deportiva influye en la desinformacion de los lectores, 2018, Lima.
Analizar de qué manera las portadas con titulares basados en rumores en la prensa

amarilla deportiva influyen en la desinformacion de los lectores, 2018, Lima

Justificacion de la investigacion

El presente trabajo de investigacion se justifica en la medida que busca determinar la
relacion que existe entre la prensa amarilla deportiva y la desinformacion en los lectores
de la ciudad de Lima, en el afio 2018. Por esto, la presente investigacion se justifica en

los siguientes aspectos:

1.4.1 Teobrica

Mi proyecto de investigacion va a aportar un nuevo hallazgo en el campo del uso de la
informacion periodistica deportiva. Una nueva teoria que tendrd como nombre: “Teoria

sobre el grado de influencia de la prensa amarilla deportiva en los lectores”.

Esta teoria va a aportar a la comunidad de Lima, con nuevos modos de pensar y de como
trabajar en la redaccion periodistica, en relacién con el correcto manejo de la
informacion deportiva, el lenguaje periodistico deportivo y el uso de los codigos de ética
periodistica deportiva.

Esta teoria va a consistir en que la prensa deportiva pueda generar un mejor contenido
periodistico que pueda dar informacion de calidad y que cumpla la funcion de informar
y educar, a los lectores. De este modo, logrando difundir mayor informacién deportiva,
no solo futbolistica, sino democratizando la informacion en las distintas disciplinas

deportivas que existen en Lima.

1.4.2 Metodoldgica

El aporte metodolégico de mi problema de investigacion plantea nuevos aportes
relacionados con el modo en que las empresas periodisticas deportivas deban elaborar
sus publicaciones diarias, redactar sus textos con mayor calidad periodistica y usar, de

manera correcta, los codigos de ética periodistica.

Estos métodos seran claros e idoneos para el correcto desenvolvimiento que tendra los
medios deportivos peruanos para que cumplan el respeto que debe tener todo medio de

comunicacion deportiva con su publico, es decir, sus lectores. Ha de respetar un lenguaje



periodistico que brindara beneficios al consumirlos, como lo sera en la formacion de un

vocabulario periodistico deportivo de mayor amplitud.

Ademas de fomentar el uso de un lenguaje estandar, con palabras de mayor técnica,
relacionadas al ambito deportivo, sin necesidad de utilizar lenguaje replano, que pueda
relacionarse con el amarillismo periodistico. A esto se agrega, de lograr una redaccion
impoluta, que no genere un quiebre entre las caracteristicas, necesarias para nuestros
dias, entre el sensacionalismo y el periodismo deportivo, pero sin lograr rebasar el limite

en donde se encuentra el amarillismo.

Un aporte de mi investigacion también serd generar una estrategia que pueda lograr que
se utilice con mayor fidelidad a los cddigos de ética periodistica deportiva,
respetandolos y que buscara la promocién, entre los periodistas deportivos peruanos, de
un uso adecuado de la informacién publicada, en favor de los receptores de la noticia,

los lectores.

Mi problema de investigacion aportard una serie de conocimientos y un mayor
entendimiento sobre la forma y el contenido publicado por los medios periodisticos de
Lima, para que su influencia pueda generar beneficios a los lectores y se pueda cumplir

dos de los tres objetivos del periodismo, que es informar y educar.

1.4.3 Préactica

Mi proyecto de investigacion se justifica en la vida practica porque las empresas
periodisticas deportivas peruanas, acogeran los aportes que tiene este proyecto de
investigacién y los van a aplicar. Por esta razén, los medios deportivos peruanos
procederan a su aplicacion en virtud de los hallazgos técnicos, metodoldgicos y tedricos,
en materia de informaciones publicadas, lenguaje periodistico y el uso de cdédigos de

ética deportiva.

A través de esta investigacion sera posible que los medios deportivos de la ciudad de
Lima cambien sustantivamente sus modos de pensar y actuar con respecto a la forma y
el contenido de la informacion publicada, a traves de distintos mecanismos que puedan
cubrir los parametros minimos con respecto a las reglas que el periodismo académico

coloca con respecto a las producciones periodisticas.

La aplicacion se dara en los sistemas de informacion deportiva y de regulacion de la

informacién periodistica, para que puedan publicar informacion de calidad y sin



necesidad de recurrir a los rumores, teniendo como primer punto de filtro a los

reglamentos que tendra los codigos de ética periodistica.

La redaccion se observara y se cefiird a los parametros que tendran que implementarse
tras la implantacion de un Manual de Estilo, necesario para una formalizacion del

lenguaje periodistico.

Ademas, la promocion de estos dos puntos han de ir juntos con charlas y reuniones entre
los periodistas de cada una de las salas de redaccion para impulsar un mejor uso de las
informaciones periodisticas deportivas. EI cambio, para mejora, ha de ir no solo en las
producciones periodisticas sino en el pensamiento sobre el tratamiento de las

informaciones deportivas.

Un cambio con mayor cuidado para que la influencia no degenere, sino que brinde
satisfaccion y calidad en la informacion emitida. El lector ha de ser el mayor ganador
de esta aplicacion de procesamientos de mejoramientos en la redaccion y el modo de

actuar de la prensa deportiva, por tener una necesidad de informacion.

Los medios de comunicacion deportiva peruanos han de estar al nivel necesario y
requerido en los aspectos mencionados para poder lograr a cabalidad las tres funciones

del periodismo: informar, educar y entretener

1.5 Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Temporal
El tiempo que se proyecta para esta investigacion es del afio 2018, en el cual se observa
con mayor fuerza las variaciones entre los principales diarios deportivos y la relacion
que tenian con los lectores de estos diarios, debido a la clasificacion de la seleccion
peruana de futbol al mundial de fatbol Rusia 2018

1.5.2 Espacial

El lugar donde se tendré lugar la investigacion sera en la ciudad de Lima. Esto debido a
que es la capital del Peru y el punto donde se concentran los medios de comunicacion
deportiva mas importantes del pais. Ademas, poblacionalmente, es el lugar de mayor

dimension, por tanto, los resultados tienen mayor confiabilidad.

1.5.3 Social



Como unidades de andlisis se utilizara a grupos humanos (los lectores) y a los diarios

deportivos que seran seleccionados para el estudio:

Grupos humanos: Conformada por los lectores que tienen la costumbre de comprar
o0 de leer a través de los portales web de cada medio, las notas informativas que

publican.

Diarios deportivos: Los medios deportivos, escritos o digitales, que seran
seleccionados. “Depor”, “El Bocon” y “Libero” y “Todo Sport”.



CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1 Marco historico

e Maria Fraguas de Pablo. (1986). La desinformacion en la sociedad actual. Cuadernos

de informacion, N°. 3, 23-32.

e Angel Badillo. (14 de mayo de 2019). La sociedad de la desinformacion: propaganda,

«fake news» y la nueva geopolitica de la informacion. Documento de trabajo, 8/2019,
3-20.

2.2 Antecedentes de la investigacion

2.2.1 Nacional

Cavassa Sanchez, P. C. (2018). Analisis del lenguaje periodistico en los portales
digitales de los diarios deportivos Depor, Libero, EI Bocon y Todo Sport (tesis para
optar el titulo profesional de Licenciado en Comunicacion). Universidad de Lima.

Cortez Urcia, V. L. & Eustaquio Prado, M. L. (2017). Estructura del lenguaje
deportivo en los titulares de apertura del diario Depor en sus ediciones dominicales
durante el afio 2015 (Tesis para Licenciatura) Universidad Nacional de Trujillo, Peru.

Morales Rodriguez F. A., (2012) La informacion deportiva incompleta y limitada de
los diarios especializados Los casos de El Bocon, Libero y Todo Sport (Tesis para
Licenciatura). Universidad Nacional Mayor de San Marcos, Perd.

2.2.2 Internacional

Virués Azaustre, F. (2016). Analisis del funcionamiento y tratamiento de la
informacion en los medios deportivos. (Trabajo fin de grado inédito). Universidad de
Sevilla, Sevilla.

Montero Ramos F. J., (2018) Deontologia del periodismo deportivo. Principios
fundamentales y tratamiento en prensa (Tesis Doctoral) Universidad Complutense de
Madrid, Espafia.

Naranjo de Arcos, A., (2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: la
crénica como género prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid
y F. C. Barcelona (Tesis Doctoral) Universidad de Malaga.

Alvarez Pedrosa, F.J. (2017). La cronica en el diario Marca antes y después de
Internet: andlisis de la cobertura de la seleccion espafiola de futbol (1984-2008).
Alfara del Patriarca (Valencia): Universidad CEU Cardenal Herrera, Facultad de
Humanidades y Ciencias de la Comunicacién, Departamento de Comunicacion e
Informacion Periodistica.



e Carriedo Cayon, Alejandro, (2016) EI seguimiento del fatbol a través de los medios de
comunicacion: repercusiones sobre el funcionamiento moral y la agresividad de los
espectadores. Universidad de Oviedo, Espafia.

e Mufioz Vela, Antonio Domingo (2016) Derecho a la informacion y deporte en la
sociedad digital. Universidad de Méalaga, Departamento de Comunicacion Audiovisual
y Publicidad, Espafia.

e Ramon Vegas, Xavier (2016) Sports journalism ethics and quality of information: the
coverage of the London 2012 Olympics in the British, American and Spanish press.
Universitat Pompeu Fabra. Departament de Comunicaci6, Espafa.

e Marrone Otero, Jesus (2018) La importancia de la portada en las ventas del diario
Marca (Tesis Doctoral) Universidad Complutense de Madrid, Facultad de Ciencias de
la Informacion. Madrid, Espafia.

e Marquez-Ramirez, M., & Rojas, J. L. (2017). ;Periodismo deportivo pasivo o
proactivo? La cobertura del FIFAGate en la prensa deportiva de México y Espafia.
Cuadernos.Info, (40), 173-188.

2.3 Bases teoricas

2.3.1 Bases teodricas de la variable independiente “Prensa amarilla deportiva”
e Concepto

o Vargas Lescano, R. E. (2018). El sensacionalismo como discurso periodistico
de las portadas de diarios deportivos: Caso Depor en la cobertura de la seleccion
durante el mundial. Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC), Lima,
Perq.

o Espejo Altamirano, A. (2016) Influencia de la prensa sensacionalista en la
percepcion sobre inseguridad ciudadana de los habitantes de la urbanizacion La
Pascana del distrito de Comas, 2014. Universidad Jaime Bausate y Meza. Lima,
Perq.

e Caracteristicas
o Dimensiones
= Tematicas escandalosas extradeportivas

e Rojas Torrijos, J. (2016). La creciente banalizacion de los
contenidos deportivos. Cuadernos de periodistas, N° 03, 48-56.

e Martinez, S. (11 de noviembre del 2007) ¢Periodismo deportivo?
MedioTiempo



Aira, C. (17 de abril del 2017) Periodismo Deportivo | “Hoy la
actividad esta ligada al espectaculo y la farandula” Xenen.

Sinova, J. (8 de julio del 2015) La libertad més fragil. Ya no es
periodismo, es espectaculo. EI Mundo.

Esneca Business School (24 de enero del 2019) EIl periodismo
deportivo antes y ahora. Periodismo.

Marzal J., Casero A.& Gomez J. (2009). Periodismo deportivo:
el espectaculo del espectaculo. En Tendencias del periodismo
audiovisual en la era del espectaculo (216-225). Espafia:
Universitat Jaume I.

Asensio, M., Pereira, N. & Pérez N. (9 de febrero del 2016)
Periodismo deportivo: informacion vs espectaculo. Espafia,
Variacionxxi.

= Uso del lenguaje vulgar y bélico

Zambrano, W. (2011) Las metéaforas bélicas del futbol: un
fendmeno cultural y discursivo. (Tesis de titulacién) Pontificia
Universidad Javeriana, Facultad de Comunicacion y Lenguaje.
Bogota, Colombia.

Mangone, C. (1999). El discurso del periodismo deportivo: entre
las filosofias de la vida y la guerra por otros medios. Contratexto,
(12), 11-18.

Murube Tabanera, J. (2015) El lenguaje del futbol. Andlisis de:
La terminologia bélica. Los prestamos linglisticos. (Tesis de
pregrado) Pontificia Universidad Comillas. Madrid, Espafia.

Revista interdisciplinar de estudios de comunicacion y ciencias
sociales. ISSN 1696-019X n. V, 2007, pp 141-157

= Portadas con titulares exagerados

Mendoza Avila, M. (2018) Caracteristicas de las portadas
periodisticas del diario Libero y el periodismo deportivo —
Eliminatorias al mundial Brasil 2014 — participacion de la
seleccién peruana de futbol. (Tesis de licenciatura). Universidad
San Martin de Porres. Lima, Peru.

2.3.2 Bases teoricas de la variable dependiente “Desinformacion”

o Concepto



* Rodriguez Andrés, Roberto. (2018). Fundamentos del concepto de
desinformacién como préctica manipuladora en la comunicacion politica
y las relaciones internacionales. Historia y comunicacion social, 23 (1),
231-244.

e Caracteristicas
o Dimensiones

= Abundancia de informacion
e Grupo de Aprendizaje Colectivo. (2004). Técnicas de
desinformacién Manual para la lectura critica de la prensa.
Esparia: Escuela Popular de personas adultas «La Prospe».

= Fake News
e Lopez-Borrull, Alexandre; Vives-Gracia, Josep; Badell, Joan-
Isidre (2018). “Fake news, ;amenaza u oportunidad para los
profesionales de la informacién y la documentacion?”. El
profesional de la informacion, v. 27, n. 6, pp. 1346-1356.

= LaPosverdad
e CLAVERO, Juan. Posverdad y exposicidn selectiva a fake news.
Algunos ejemplos concretos de Argentina. Contratexto, [S.1.], n.
029, p. 167-180, jul. 2018. ISSN 1993-4904.

2.4 Marco conceptual

Prensa amarilla
Desinformacion
Lectores
Posverdad
Influencia
Lenguaje

Bélico

Pseudo conocimiento
Tipografias
Fake News
Opinion Publica
Hiperproduccion

Pensamiento critico



CAPITULO 11l
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Hipdtesis de Investigacion.
3.1.1 Hipotesis general.

e A mayor influencia de la prensa amarilla deportiva, mayor desinformacion en los

lectores durante el afio 2018, en Lima.

3.1.2 Hipdtesis especificas

e Las tematicas escandalosas extradeportivas influirian directamente en la
desinformacion de los lectores, 2018, Lima.

e El uso del lenguaje vulgar y bélico influiria directamente en la desinformacién de los
lectores, 2018, Lima.

e Las portadas con titulares basados en rumores influirian directamente en la

desinformacion de los lectores, 2018, Lima.

3.2 Variables de investigacion
3.2.1 Definicién Conceptual
e Variable independiente
o Prensa amarilla deportiva
Prensa caracterizada por el cultivo del sensacionalismo relacionada a
los deportes.
e Variable dependiente
o Desinformacion
= Accion y efecto de desinformar. Dar informacion
intencionadamente manipulada al servicio de ciertos fines. Dar

informacion insuficiente u omitirla
3.2.2 Definicion Operacional

e Variable independiente: Prensa amarilla deportiva

e Variable dependiente: La desinformacién



VARIABLE | DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE
MEDICION
- Informacién insuficiente | @) Siempre
Tematicas Publicaciones de b) Casi siempre
escandalosas espectaculos ¢)Ni de acuerdo ni en
extradeportivas P oS desacuerdo
Cobertura periodistica .
- . d)Casi nunca
Prensa Claridad en el lenguaje e)Nunca
amarilla Uso del lenguaje Utilizacion de jergas
deportiva vulgar y belico Uso de lenguaje bélico
Informacion no
Por_ta?as con confirmada
titulares Utilizacion de tipografias
exagerados i i
Titulares de impacto
DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE
VARIABLE MEDICION
. Pensamiento critico a) Siempre
'ﬁ?}?g?ﬁ}g‘é‘igge Filtro de informaciones | b) Casi siempre
Profundidad noticiosa | C)Ni de acuerdo ni en
Hiperproduccion desacuerdo
La informativa d)Casi nunca
desinformaci Fake News Proliferacién de medios | ©)Nunca
on digitales
Desconfianza informativa
Manipulacion de la
La Posverdad verdad
Pseudo conocimiento
Opinién pablica

3.3 Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.3.1 Tipo de investigacion
La presente investigacion tiene un enfoque cuantitativo y es el tipo de investigacion es
aplicada, porque quiere contrastar los conocimientos existentes con la realidad, con el
fin de buscar soluciones préacticas a los problemas que se abordan en el campo de la

investigacion.

3.3.2 Nivel de investigacion
Mi investigacion sera de nivel descriptivo y explicativo porque consiste en plantear lo
mas relevante, en lo concernientes a casos especificos, ya sean de indole nacional e
internacional, con respecto al caso del presente trabajo. Encontrar matices similares

entre los detalles de los casos, como basamento para futuros pasos en la investigacion.



Ademas, buscara describir el al periodismo deportivo limefio, haciendo énfasis en su

redaccion, el tratamiento de la informacion y el disefio y forma de sus publicaciones

para el publico lector de la ciudad de Lima.

Asimismo, se describiran las consecuencias del periodismo deportivo limefio, en los

lectores de la ciudad de Lima, entre el afio 2018. Como se dio y cémo se manifestd en

la sociedad limefia es un punto trascendental para la investigacion a nivel descriptivo.

3.3.3 Disefio de investigacion

Mi

investigacion tendra un disefio no experimental debido a que no se manipula

deliberadamente las variables debido a que la situacion que se investiga ya ha sucedido

en un hecho pasado. Ademas, es transversal porque se desarrolla en un Gnico momento,
el afio 2018.

3.4 Poblacién y Muestra

34.1

3.4.2

Poblacion

La poblacién de la presente investigacion seran las del distrito de La Victoria, con
173,630 mil personas.

Muestra

En la muestra solo se trabajara con un 0.01% de la poblacién, para poder obtener
una investigacion realista. La cifra numérica de este porcentaje equivale a 17

unidades de analisis.

3.5 Meétodos de investigacion

La investigacion presente usara el método hipotético - deductivo porque usara la
observacion y recogera la informacion que se obtenga de los lectores limefios en
relacién con los medios deportivos limefios y su percepcion a la influencia que
pueda ejercer los segundos en los primeros. Con esto se lograria dar mayores

fuentes para la explicacion del problema de investigacion.

Ademas, se observard el desempefio periodistico que tuvieron los medios
deportivos limefios en materia de tratamiento de la informacion que publicaron y

en el uso del reglamento de los cédigos de ética periodistica deportiva.



Finalmente, porque se observara como la sociedad limefia, en el cual forma parte
los lectores, como conjunto que recibe las informaciones periodistas de la prensa

deportiva limefia, que usa el amarillismo, reacciona frente esto y sus consecuencias.

3.6 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.6.1 Técnicas
Encuesta

Para la presente investigacion se empled la técnica de la encuesta. Esta ayudard a

comprobar la hipdtesis.

3.6.2 Instrumentos

Para la presente investigacion, se aplico el instrumento del cuestionario estructurado.
Las preguntas que comprende este instrumento son cerradas, por tanto, tienen una
respuesta dicotomica. EIl cuestionario nos ayuda a brindar una respuesta méas exacta al
problema que buscamos hallar su respuesta. Este cuestionario fue sometido a un juicio

de expertos y prueba piloto que se encuentran en los anexos.



CAPITULO IV

ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

4.1. Cronograma de actividades

ACTIVIDADES

Meses

Elaboracion del proyecto

Aprobacion del proyecto

Recoleccion de datos

Procesamiento y analisis de
datos

Anédlisis y discusion de
resultados

Culminar el Informe Final

Presentacion de la Tesis

Sustentacion de Tesis

4.2. Presupuesto y financiamiento

PARTIDA /ACTIVIDAD CANTIDAD INVERSION EN SOLES (S/.)
Material de Escritorio 05 S/. 50.00
Impresion y correcciones 200 S/.150.00
Anillados o espiralados 05 S/.40.00
Transporte o movilidad S/.30.00
Fotocopias 100 S/.50.00
Trabajo de campo, encuesta S/.50.00
Empastado 1 S/.30.00
TOTAL S/400.00
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UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA

CUESTIONARIO

Influencia de la prensa amarilla deportiva en la desinformacién de los
lectores, 2018, Lima

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacién en el cual se explora
aspectos relacionados a la influencia de la prensa amarilla deportiva y la desinformacion. La
informacién recopilada es estrictamente confidencial y sus resultados seran observados
Unicamente con fines académicos.

La encuesta es anonima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto usted
podra marcar la alternativa correspondiente con un “X” o con un aspa, Considerando la
siguiente escala:

1. Siempre 2. Casi 3. Ni de acuerdo ni | 4.Casi nunca 5.Nunca
siempre en desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1.Edad:

2. Sexo:
a.Femenino
b.Masculino.

3. Nivel de estudios:
a.Primaria
b.secundaria
c.Superior

4. Lugar de nacimiento

N° | PRENSA AMARILLA DEPORTIVA 112 3 |4 15

1 ¢Considera usted que la presa deportiva presenta informacion
insuficiente?

2 La informacién sobre espectaculos se ha convertido en parte
llamativa de la prensa deportiva.

3 La cobertura periodistica deportiva se basa fundamentalmente al
fatbol.




4 ¢ Considera usted que la prensa deportiva posee claridad en el
lenguaje?

5 Las jergas son utilizadas en la prensa deportiva.

6 La prensa deportiva utiliza lenguaje bélico en sus publicaciones

7 La prensa deportiva brinda informacién no confirmada.

8 ¢, Considera usted que la prensa deportiva tiene un adecuado uso
de las tipografias?

9 La prensa deportiva publica titulares de impacto.

VD LA DESINFORMACION

1 La desinformacion fundamentalmente se basa en la falta de
pensamiento critico.

2 La desinformacién limita el filtro de las informaciones.

3 La desinformacion causa poca profundidad noticiosa

4 La hiperproduccion informativa ha generado mayor
desinformacion.

5 La proliferacion de medios de comunicacion digitales ha
ocasionado desinformacion.

6 La desinformacion causa desconfianza informativa.

7 La desinformacién causa manipulacion de la verdad

8 La desinformacion genera pseudo conocimiento.

9 La desinformacion contribuye a la formacion erronea de la opinion

publica.




RESULTADOS DE LA ENCUESTA — CUESTIONARIO

ALTERNATIVAS CONTEO PORCENTAJE
1 SIEMPRE 74 41.34%
2 CASI SIEMPRE 64 35.75%
3 NI DE ACUERDO NI 35 19.55%
EN DESACUERDO
4 CASI NUNCA 6 3.39%
5 NUNCA 0 0%
Total 179 100%
Porcentaje
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%
5,00% 0%
0,00% - ’
Ni de acuerdo
Siempre Casi siempre nien Casi nunca Nunca
desacuerdo
M Porcentaje 41,34% 35,75% 19,55% 3,39% 0%
RESULTADO DE EVALUACION DE JUICIO DE EXPERTOS
EXPERTO PUNTAJE OPINION
1. Larriviere Roja, Gisele Cecilia 48 Valido, aplicar
2. Medina Bolo, José Carlos 40 Vélido, mejorar
3. Hernandez Menendez, Pablo 44 Valido, aplicar
César
TOTAL 44 Vaélido, aplicar
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UNIVERSIDAD {8 33; BAUSATE
JJ Y MEZA
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
VALIDACION DEL INTRUMENTO

1. DATOS GENERALES

1.1.- Apellido y nombres del experto.... LA EQUNA 240 4 30SE. Alces
1.2.- Cargo e institucién donde labora:... 2.0 e LG40 VACLe ) ©

1.3.- Grado académico: .04 registro colegio profesional
1.4.- Nombre de instrumento y motivo de evaluacion:...
1.5.- Autor de instrumento: Yerson Javier Ayala Enriquez

1.6.- Instrucciones: Luego de analizar el instrumento y cotejar la investigacidn con la matriz
de consistencia de la presente, le solicitamos que, en base a su criterio y experiencia
profesional, valide dicho instrumento para su aplicacion.

Nota: Para cada criterio considere |a escala de 1 a 5 donde:

Ll.-Muy poco ] 2.-Poco | 3.-Regular ! 4.-Aceptable I 5.-Muy aceptable }
I T Z
" PUNTUACION
* Il. OPINION DE APLICABILIDAD: CRITERIOS
112|3|4] 5
1.- Claridad Estd formulado el instrumento con un lenguaje apropiado. .
2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. X
3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y tecnolégicos. <
4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacion légica. »
5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que
conforman el instrumento. X
6.- Intencionalidad Es adecuado para el estudio de la prensa amarilla deportiva y la
desinformacion de los lectores. ™
7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de las ciencias de la
comunicacion y del periodismo. <
8.- Coherencia Existe coherencia y relacion de los items, indicadores, las
dimensiones y las variables. X
9.- Metodologia La estrategia responde al propdsito de la problematica de la
investigacion ¥
10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacién entre los componentes de la X
investigacion y su adecuacion al método cientifico.
Total parcial
Total 4o
Il. OPINION DE
APLICABILIDAD:
I11. PROMEDIO DE VALORACION:... L5 ... Puntuacién
11-20 No valido, reformular
' ] 21-30 No valido, modificar
() 31-40 Vélido, mejorar
= / 41-50 | Valido, aplicar

Firma del Experto
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
VALIDACION DEL INTRUMENTO

1. DATOS GENERALES . / i
1.1.- Apellido y nombres del experto...La.”/'\/\Q\’e ?Cj{‘s . Qge/y ((’0/'9, /[
1.2.- Cargo e institucién donde labora:, .@&5;2}.3:.,— VavRiSidsd. Tame pyyselo ‘1/4 pj 2
1.3.- Grado académico: .. Mza T8 .......... registro colegio profesional ........c.coceueurenne

1.4.- Nombre de instrumento'y motivo de evaluacién:....CYSSTISNIN0 v

1.5.- Autor de instrumento: Yerson Javier Ayala Enriquez

1.6.- Instrucciones: Luego de analizar el instrumento y cotejar la investigacion con la matriz

de consistencia de la presente, le solicitamos que, en base a su criterio y experiencia
profesional, valide dicho instrumento para su aplicacién.

Nota: Para cada criterio considere la escala de 1 a 5 donde:

[1.-Muypoco [ 2.-Poco | 3.-Regular [ 4.-Aceptable | 5.-Muy aceptable |
T g Z
PUNTUACION
1. OPINION DE APLICABILIDAD: CRITERIOS
1{2/3]|4|5
1.- Claridad Estd formulado el instrumento con un lenguaje apropiado. 7
]
2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables.
3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y tecnolégicos.
4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacion légica.
5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que

conforman el instrumento.

6.- Intencionalidad Es adecuado para el estudio de la prensa amarilla deportiva y la
desinformacién de los lectores.
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7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de las ciencias de la
comunicacién y del periodismo.

8.- Coherencia Existe coherencia y relacidn de los items, indicadores, las A
dimensiones y las variables. v

9.- Metodologia La estrategia responde al propdsito de la problematica de la ‘/
investigacion

10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacién entre los componentes de la
investigacion y su adecuacién al método cientifico.
Total parcial % L{
Total A

4®
1. OPINION DE

APLICABILIDAD:.... Ve lid Pc‘ﬂ@ —MPrLII(

Puntuacién

11-20 No vélido, reformular
21-30 No valido, modificar
31-40 Viélido, mejorar
41-50 Valido, aplicar




FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

1. DATOS GENERALES

1.1.- Apellidoy n

1.4.- Nombre de

7 AIME
UNIVERSIDAD§ SAUSATI
MEZA

44

VALIDACION DEL INTRUMENTO
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instrumento y motivo de evaluacién:

registro coleéio profesional
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1.5.- Autor de instrumento: Yerson Javier Ayala Enriquez
1.6.- Instrucciones: Luego de analizar el instrumento y cotejar la investigacion con la matriz
de consistencia de la presente, le solicitamos que, en base a su criterio y experiencia
profesional, valide dicho instrumento para su aplicacién.

Nota: Para cada cri

iterio considere la escala de 1 a 5 donde:

[1.-Muypoco [ 2.-Poco | 3.-Regular | 4.-Aceptable | 5.-Muy aceptable |
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1. OPINION DE APLICABILIDAD: CRITERIOS 1121314l 5

1.- Claridad

Estd formulado el instrumento con un lenguaje apropiado.

2.- Objetividad

El instrumento evidencia recojo de datos observables.

3.- Actualidad

El instrumento se adecua a los criterios cientificos y tecnoldgicos.

4.-Organizacion

El instrumento tiene una organizacion ldgica.
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5.- Suficiente

conforman el instrumento.

Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que

6.- Intencionalidad

desinformacién de los lectores.

Es adecuado para el estudio de la prensa amarilla deportiva y la

7.- Consistencia

comunicacién y del periodismo.

Se basa en aspectos tedricos cientificos de las ciencias de la

8.- Coherencia

dimensiones y las variables.

Existe coherencia y relacidn de los items, indicadores, las

== |7

9.- Metodologia

investigacion

La estrategia responde al propdsito de la problemaética de la

10.- Pertinencia

investigacion y su adecuacion al método cientifico.

El instrumento muestra la relacién entre los componentes de la

Total parcial

20

Total
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