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Presentacion

Sefiores miembros del Jurado y lectores, presento a ustedes el trabajo de investigacion cuyo titulo
es “La influencia de los memes periodisticos en la orientacion electoral de los votantes del
referéndum en San Juan de Lurigancho- caso: reforma constitucional del Per(” describiendo los

logros significativa de la misma, asi como el comportamiento de los electores.

Cumpliendo con lo requerido por la “Universidad Jaime Bausate y Meza” para optar el grado
académico de Bachiller en Periodismo, pongo a consideracion el presente trabajo de investigacion,
en el cual describo la influencia de los memes periodisticos en la orientacion electoral de un grupo

importante de votantes.

Invoco al jurado examinador que tome en cuenta el aporte que se hace a la sociedad con esta

investigacion.



INTRODUCCION

El presente trabajo tiene como prop6sito mostrar y dar a conocer el poder influenciador de
un elemento que circula en las redes sociales denominado memes. En los Gltimos afios, los
memes han tomado un valor significativo ante la propuesta de nuevos medios para llegar a

distintos usuarios y, sobre todo, calar en sus pensamientos y elecciones.

Este nuevo método influenciador se dio a conocer por aficionados moderadores de fan pages
en la red social mas grande de internet, Facebook. EI movimiento se inici6 en el afio 2012,
dicha plataforma web es la méas poderosa red social hasta el momento. En ese entonces,
podiamos decir que no existia ningun otro fin excepto amenizar a los usuarios que contaban

con una cuenta en Facebook.

El fendmeno de los memes influenciadores llegaria afios después. En Per( podriamos decir
que calaron en la politica con mayor fuerza en las elecciones presidenciales del 2016 cuando
cierto partido politico fue puesto en el ojo publico tras desenmascarar a los trolls que
invadian las principales redes sociales. Aquellos trolls tenian la funcion y mision de crear
memes sobre sus adversarios politicos con el propoésito de desprestigiarlos y crearles una

mala reputacion.

El mismo caso se presentd entre los meses de Octubre- Diciembre del 2018, cuando se
acercaban las votaciones del referéndum sobre la reforma constitucional del Perd, tema que

se desarrollara a fondo en esta investigacion.

Fue entonces cuando entré en tela de juicio la veracidad de muchos memes que rondaban
por las redes sociales y las regulaciones que Facebook y Twitter debian tener en cuenta al

permitir publicaciones publicas sobre politicos con falsa informacion.

Por tal motivo, la presente investigacion analizara los resultados conductuales y criticos de
todos los usuarios de Facebook participantes en las elecciones del referéndum sobre la
reforma constitucional del Per, de tal manera se obtendré el consenso de verificacion de la
hipotesis que dice afirmar que los memes si influyen en las decisiones politicas de los

votantes.



CAPITULO |

Problema de investigacion



1.1 Descripcion del problema

Este proyecto consiste en investigar si existio la influencia de los memes en los votantes del
referéndum sobre la reforma constitucional del Pert en 2018 en los pobladores del distrito de

San Juan de Lurigancho.

Este proyecto consiste en analizar la influencia que causan los memes viralizados a través de
distintas plataformas digitales. Este proyecto consiste en examinar cémo influyen en las

decisiones politicas el uso de los memes en las redes sociales.

En los ultimos afios la informacidn netamente periodistica se ha visto envuelta en una serie de
cuestionamientos a raiz del fortuito crecimiento de la denominada “informacion viral”, cuya
misién principal es poner en boca de todos un tema que suele pasar desapercibido ante la
sociedad. Hoy en dia existen cientos de formas de burlar un acto congresista o presidencial a

través de los llamados “memes virales”.

Los memes nacieron en el afio 2012 y tienen como mision la comicidad. Su evolucién e
introduccién en la politica tuvo gran acogida por parte de los usuarios, de tal manera que fue
un video viral quien se encargo de informar a la ciudadania sobre la eleccién més asertiva en
el referéndum del 2018.

Podemos decir entonces que la viralizacion de la informacion cuenta con un gran

poder influyente sobre los usuarios de la red social mas popular en el mundo, y Perd no es la
excepcion, tal como lo ha demostrado con el paso de los afios.

1.2 Formulacion del problema

1.2.1 Problema general

¢Como influyeron los memes periodisticos en la orientacion electoral de los votantes del

referéndum en San Juan de Lurigancho?

1.2.2 Problemas especificos



1. ¢Como influyeron los memes periodisticos a través de las redes sociales en el
referéndum?

2. ¢Cbémo se viralizaron los memes periodisticos compartidos en Facebook?

3. ¢Qué mensaje subliminal ocultaban los memes periodisticos sobre la reforma

constitucional?

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo general

Analizar la influencia de los memes periodisticos en la orientacion electoral de los votantes

del referéndum en Lima Metropolitana

1.3.2 Objetivos especificos

1. Analizar como influyeron los memes periodisticos a través de las redes sociales en el

referéndum.

2. Explicar cdmo se viralizaron los memes periodisticos compartidos en Facebook.

3. Identificar qué mensaje subliminal ocultaban los memes periodisticos sobre la

reforma constitucional.

1.4 Justificacion de la investigacion

Tebrica

El presente estudio es viable y de suma importancia este beneficio porque aportarad a la
comunidad cientifica, periodistica y social con la propuesta de una nueva teoria llamada “La
memética 0 memologia” el cual es una hipotesis de contenido mental basado en una analogia

de la evolucién darwiniana

Este proyecto de investigacion aportard también con teorias sobre “propuesta de influencia
viral” que buscara la veracidad y objetividad como bases fundamentales de la viralizacion de

la informacion presentada por la prensa, proponiendo la evolucidon de nuevos criterios en
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procesos informativos contrastados con el procedimiento de redaccion para canales de

informacion web escrita.

Metodoldgica

Mi investigacion “La influencia de los memes en el referéndum sobre la reforma
constitucional del Pert en el 2018 hallara la técnica o método para reconocer el sistema
influenciador que seré de vital importancia para entender el como calar en el pensamiento
critico a través de memes, respecto al &mbito politico, puesto a que hemos presenciado en los

ultimos afos las nuevas estrategias que se utilizan a través de las redes sociales.

Aportara a la comunidad cientifica y periodistica con un nuevo enfoque metodoldgico de
naturaleza social que consistira en el analisis de estrategias periodisticas establecidas dentro
de parametros del periodismo e informacion. El aporte metodoldgico de la investigacion
pretende plantear nuevos métodos y procedimientos periodisticos relacionados a la

viralizacion de memes periodisticos.

Practica

El trabajo préactico que mi trabajo ofrecera serd mutuo entre la sociedad y la comunidad
periodistica/comunicativa. En los medios de prensa se podran adoptar las regulaciones que mi
trabajo recoge y de este modo, podra integrar o incorporar estas sugerencias a su manual de
estilos, difundiendo asi esta valiosa informacion. De no ser asi, y en el peor del caso, al no
haber reaccion de los medios periodisticos, mi trabajo podra servir como referencia para
establecer o crear nuevas politicas publicas que prevengan informacién sin credibilidad

viralizandose a través de las redes sociales.

Los aportes de caracter practico que se presentaran en mi trabajo de investigacion estaran
enfocados en un objetivo de estudio social con atencién en la sociedad peruana consumidora
de periddicos. Este aporte pretendera encontrar sistemas de caracter pragmatico como material

para una organizacion ordenada en el procedimiento de la elaboracion informativa peruana.

1.5 Delimitaciones de la investigacion

Temporal



La investigacion sobre la influencia de los memes en el referéndum sobre la reforma
constitucional del Pert en el 2018 tendra espacio entre los meses octubre, noviembre y
diciembre del respectivo afio 2018, meses en los cuales los memes empezaron a viralizarse a
través de distintas redes sociales y a tomar una posicion considerable respecto a la toma de

decisiones politicas.
Espacial

La investigacion sobre la influencia de los memes en el referéndum sobre la reforma
constitucional del Pert en el 2018 abarca a personas de toda indole de clase social siempre y
cuando hayan ejercido su derecho de votacidn y hayan sido de alguna manera influenciadas a

través de distintos medios-sociales 0 comunicacionales- de los memes.

Social

Las unidades de analisis seran los votantes del referéndum de la reforma constitucional del
2018 del distrito de San Juan de Lurigancho que expresen los resultados de todos los

individuos de una determinada poblacion.



CAPITULO 1

Marco Teorico



2.1 Marco historico

Refiriéndonos al origen

“De Castanieda Maldonado, A. (2017). Expresion popular en el espacio virtual: Estudio de
los memes de internet como manifestacion de la realidad peruana y sus situaciones desde la
Teoria del Signo de Charles S. Peirce y la Teoria Memeética de Richard Dawkins.

Recuperado de http://repositorio.ucv.edu.pe/handle/UCV/1042”

En su evolucion y desarrollo
“De Garcia Arroyo, L. (2015). #Enredados: las redes sociales mas alla de los memes.
Recuperado de

https://books.google.com.pe/books/about/Enredados.html?id=edyRAQAACAAJ&redir esc
Ey”

En el contexto actual

“De Evangelina Aguilar, A. (2017). ;/Quién dijo que los memes eran ingenuos?: memecracia
en El Salvador. Recuperado de
https://books.google.com.pe/books?id=6IF7tgEACAAI&dg=los+tmemes&hl=es&sa=X&ved=0ahUKE

wijlveb5jY3mAhUxo1kKHYmYAfIQ6AEINDAC”

2.2 Antecedentes de la investigacion

2.2.1 Antecedentes internos

e De Lopez Salazar. Los “memes de Internet” como estrategia de comunicacion
publicitaria de la marca Cua — Cua en Facebook. Recuperado de
https://bit.ly/2VjI10E

e De Salinas Camones, G. (2018). Redes sociales en las campafas politicas en los

jovenes del distrito Caleta de Carquin - 2018. Recuperado de
http://repositorio.unjfsc.edu.pe/handle/UNJFSC/2681

® Taboada Méndez, E. (2015). Estrategias de campafia desplegadas en las redes sociales por
los candidatos Wilfredo Oscorima y Edwin Donayre, en el contexto del proceso electoral
regional 2014 en Ayacucho. Recuperado de

http://repositorio.unsch.edu.pe/handle/UNSCH/1820



http://repositorio.ucv.edu.pe/handle/UCV/1042
https://books.google.com.pe/books/about/Enredados.html?id=edyRAQAACAAJ&redir_esc=y
https://books.google.com.pe/books/about/Enredados.html?id=edyRAQAACAAJ&redir_esc=y
https://books.google.com.pe/books?id=6lF7tgEACAAJ&dq=los+memes&hl=es&sa=X&ved=0ahUKEwjlveb5jY3mAhUxo1kKHYmYAfIQ6AEINDAC
https://books.google.com.pe/books?id=6lF7tgEACAAJ&dq=los+memes&hl=es&sa=X&ved=0ahUKEwjlveb5jY3mAhUxo1kKHYmYAfIQ6AEINDAC
https://bit.ly/2VjJ1OE
http://repositorio.unjfsc.edu.pe/handle/UNJFSC/2681
http://repositorio.unsch.edu.pe/handle/UNSCH/1820

2.2.2 Antecedentes externos

e De Caizaluisa Tapia, E. (2017). Los memes como herramienta de comunicacién
alternativa: analisis desde la perspectiva semidtica. Recuperado de

http://repositorio.utc.edu.ec/bitstream/27000/3929/1/T-UTC-0422.pdf

e Alvaro Gutiérrez, J. (2019). El uso estratégico del meme en comunicacién politica.

Recuperado de http://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/170229/TESIS-

memes.pdf?sequence=1&isAllowed=y

e Chamorro Bernal, J. (2014). Viralizacién de contenidos y memes en internet.

Recuperado de http://repositorio.uchile.cl/handle/2250/132534

2.3 Marco tedrico

2.3.1 Bases tedricas de la variable independiente “Memes periodisticos”
e Concepto

o Rodriguez Torrel, R. (2018). Los memes de la pareja presidencial: un discurso satirico,
Lima, Perd. Recuperado de http://renati.sunedu.gob.pe/handle/sunedu/352343

e Caracteristicas
o Dimensiones
INFLUENCIA
e Mufoz Villar, C. (2014). El meme como evolucion de los medios de
expresion social. Recuperado de
http://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/129749/EI%20meme%20com
0%20evoluci%C3%B3n%20de%20l0s%20medios%20de%20expresi%C3%B3n%20s
ocial.pdf?sequence=1&isAllowed=y

VIRAL
e Pulido Hilares, R (2017) Marketing viral en las plataformas virtuales
de los bar-restaurantes del Centro Histdrico de Cusco — 2017. (Tesis

de titulacion). Recuperado de
http://repositorio.uandina.edu.pe/handle/UAC/1699
SUBLIMINAL

e Solaligue Jara, M (2017) Mensajes subliminales en los noticieros
televisivos nacionales e incremento de la inseguridad ciudadana en
delitos comunes, region de puno — 2017. Recuperado de
https://revistas.uancv.edu.pe/index.php/RCIA/article/view/315
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http://repositorio.utc.edu.ec/bitstream/27000/3929/1/T-UTC-0422.pdf
http://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/170229/TESIS-memes.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/170229/TESIS-memes.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.uchile.cl/handle/2250/132534
http://renati.sunedu.gob.pe/handle/sunedu/352343
http://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/129749/El%20meme%20como%20evoluci%C3%B3n%20de%20los%20medios%20de%20expresi%C3%B3n%20social.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/129749/El%20meme%20como%20evoluci%C3%B3n%20de%20los%20medios%20de%20expresi%C3%B3n%20social.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.uchile.cl/bitstream/handle/2250/129749/El%20meme%20como%20evoluci%C3%B3n%20de%20los%20medios%20de%20expresi%C3%B3n%20social.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repositorio.uandina.edu.pe/handle/UAC/1699
https://revistas.uancv.edu.pe/index.php/RCIA/article/view/315

2.3.2 Bases teodricas de la variable dependiente “Orientacion Electoral”
o Concepto
= Ley Orgénica de Elecciones. (1997). Recuperado
http://pdba.georgetown.edu/Electoral/Peru/leyelecciones.pdf
Caracteristicas
o Dimensiones
- IDEOLOGIA
e Rivara de Tuesta, M (1991). Filosofia e ideologia en el Peru y
América Latina. Recuperado de
http://repositorio.pucp.edu.pe/index/handle/123456789/114458

= SOCIAL

de

e Crisostomo Loya, A (2018). Inteligencias mdaltiples y estilos de
aprendizaje en estudiantes del programa de estudio de ciencias sociales
filosofia y psicologia educativa UNDAC-Pasco 2018. Recuperado de

http://repositorio.undac.edu.pe/handle/undac/967

= CULTURA

e Wieland Fernandini, J (2015) El impacto de la percepcion de
socializacion en la cultura organizacional. Recuperado de

http://hdl.handle.net/11354/1468

2.4 Marco conceptual
Memes
Periodismo
Referéndum
Reforma constitucional
Votantes
Politica
Influencia
Internet
Facebook
Medios web
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CAPITULO Il ,
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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1.1 Hipdtesis de investigacion
Hipotesis general

Los memes influyeron en la orientacion electoral de los votantes del referéndum en Lima
Metropolitana.

Hipotesis especificas

1. Los memes periodisticos influyeron en el referéndum a través de las redes sociales

2. Los memes periodisticos viralizados en Facebook influyeron en la orientacion de los
votantes del referéndum

3. Los memes periodisticos ocultaban mensajes subliminales sobre el referéndum.

3.2 Variables de investigacion

3.2.1 Definicién conceptual
VI: Memes periodisticos

Meme ha sido definido por la RAE como "imagen, video o texto, por lo general distorsionado

1o

con fines caricaturescos, que se difunde principalmente a través de internet"”.

El periodismo ha sido definido por la RAE como “Actividad profesional que consiste en la
obtencion, tratamiento, interpretacion y difusion de informaciones a través de cualquier
medio escrito, oral, visual o grafico.”

VD: Orientacion Electoral

Orientacion ha sido definido por la RAE como “Dar a alguien informacién o consejo en
relacion con un determinado fin.”

Electoral ha sido definido por la RAE como “Perteneciente o relativo a los electores o a las
elecciones.”
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3.2.2 Definicién operacional

Y MEZA

5 JAIME
UNIVERSIDAD i@; BAUSATE

“La influencia de los memes periodisticos en la orientacion electoral de los votantes del
referéndum en San Juan de Lurigancho- caso: reforma constitucional del Peri”

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES
(Para Instrumentos: cuestionarios cerrados/listas de cotejo/Test o pruebas estandarizadas)

VARIABLE X: MEMES PERIODISTICOS

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS ESCALA DE MEDICION iNDICE
interaccion 1. Muy de acuerdo
INFLUENCIA ¢ Cree usted que los| 2. De acuerdo
memes 3. Nideacuerdo ni en

periodisticos
influyen en la 4
interacciéon de las| _’

desacuerdo
En desacuerdo
5. Muy en desacuerdo

personas?
credibilidad éCree usted que la
credibilidad de los
memes

periodisticos influye
en las personas?

proximidad éCree usted que la
proximidad del

tema de un meme

periodistico influye

en el consumo de

los usuarios?

continuidad ¢éCree usted que un
VIRAL meme periodistico
debe ser continuo
para convertirse en
viral?
novedad ¢éCree usted que un
meme periodistico
viral debe ser
novedoso?
accesible ¢éCree usted que un
meme periodistico
debe ser accesible
para todos los
usuarios para
convertirse en viral?

trasfondo éCree usted que la
SUBLIMINAL mayoria de memes
periodisticos
contienen un
trasfondo
subliminal?
interpretativo  |éCree usted que los
memes
periodisticos




subliminales son de
caracter
interpretativo?

imperceptible |éCree usted que los
memes
periodisticos
subliminales tienen
contenido
imperceptible para
el usuario?

VARIABLE Y: ORIENTACION ELECTORAL

DIMENSIONES

INDICADORES ITEMS ESCALA/RANGO/FRECUENCIA

iNDICE

IDEOLOGIA

creencias  |éCree usted que
las creencias
ideoldgicas
predominan en
la orientacion
electoral?

costumbres |¢Cree usted que

la orientacion

electoral de las
personas se
debe a sus
costumbres
ideoldgicas?

opinién ¢Cree usted que
las opiniones
sobre la
ideologia
trascienden en
la orientacion
electoral de un
votante?

SOCIAL

comunitario |¢Cree usted que
las
comunidades
rigen su
orientacién
electoral por la
mayoria social?

colectivo ¢Cree usted que
los colectivos
politicos
influyen
socialmente en
la orientacion
electoral?

general ¢ Cree usted que
la sociedad en
general orienta
su voto
electoral a
través de la

15



busqueda de
informacion?

CULTURA poseemos

erudicion ¢ Cree usted que

cultura erudita
y la aplicamos
enla
orientacién
electoral?
educacion  |¢Cree usted que
la educacion
ensefia desde el
colegio a cerca
dela
orientacién
electoral?
habitos ¢Cree usted que
la orientacion
electoral de los
votantes se
basa en sus
habitos
culturales?

3.3 Tipo, nivel y disefio de investigacion

El Tipo de investigacion por las caracteristicas del proyecto sera aplicada porque tratara de
clasificar teorias similares y referenciales con la investigacion desde otra perspectiva,
considerando pruebas relacionadas con el problema desde una dimension social y periodistica

con formas de solucionar el problema concreto e identificado.

Asimismo, la exposicion de cada variable propuesta se debe definir describiendo detalles de
contenido periodistico que se identifiquen con la realidad periodistica profesional dentro de

un comportamiento social.

El Disefio de investigacion sera no experimental — transversal porque se realizara el estudio
de la investigacion en un solo momento, sin manipular las variables, observando el fenémeno
tal y como se da en su contexto natural para después analizarlo.

3.4 Poblacién y muestra

Poblacion

La poblacién estara constituida por todos los votantes del referéndum sobre la reforma
constitucional del afio 2018 que radiquen en el distrito de San Juan de Lurigancho, este
conjunto de unidades de analisis se determind porque es una poblacién estratégica de consumo
del contenido emitido en las redes sociales.

Muestra

La muestra serd una proporcion de la poblacion determinada mediante técnicas estadisticas.
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Muestreo

El muestreo correspondera a una evaluacion de muestra no probabilistica por conveniencia
conformado por 10 unidades de andlisis pertenecientes a la prueba piloto.

3.5 Métodos de investigacion

El método de estudio donde se ubica mi investigacion es inductiva porque se origina de teorias
particulares halladas en el evento politico del referéndum sobre la reforma constitucional, con

contenidos periodisticos con tendencia a satira (memes periodisticos).

3.6 Técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos
Técnica

Las técnicas para la investigacion serd la encuesta porque esta me ayudara a comprobar la
hip6tesis desde el argumento sistematico del procesador de datos “software SPSS version 22
para Windows”.

Instrumento

El instrumento aplicado serd un cuestionario. Las preguntas que comprende este instrumento
son politomicas - cerradas. Los cuestionarios son herramientas que facilitaran la
corroboracion de validez y confiabilidad y sirven para estandarizar los datos para su posterior
andlisis estadistico

17



CAPITULO IV
ASPECTOS ADMINISTRATIVOS
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4.1. Cronograma de actividades

CAPITULO IV
ASPECTOS ADMINISTRATIVOS

ACTIVIDADES

Meses

Junio Julio | Agosto

Septiembre

Octubre |Noviembre |Diciembre

Planteo del tema del
proyecto de
investigacion

Indagacién y
recopilacion de
informacion general
sobre el proyecto
Elaboracion del
proyecto
Aprobacion del
proyecto

Recoleccion de datos

Procesamiento y
analisis de datos

Analisis y discusion
de resultados

Culminar el Informe
Final

Presentacion de la
Tesis

Sustentacién de Tesis

4.2. Presupuesto y financiamiento

PARTIDA /ACTIVIDAD CANTIDAD INVERSION EN SOLES (S/.)
Material de Escritorio 1 500
Impresion y correcciones 100 50
Anillados o espiralados 1 12
Transporte o movilidad 105 dias 300
Fotocopias 200 20

Trabajo de campo, encuesta 10 2

Empastado 1 20
TOTAL 874
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ANEXOS

Anexo 1: Matriz de consistencia

UNIVER

JAIME

SIDAD§

Y MEZA

} BAUSATE

Matriz de consistencia (Cuantitativo)

"La influencia de los memes periodisticos en la orientacion electoral de los votantes dal referéndum en San Juan de Lurigancho- caso: reforma constitucional del Peri”

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES METODOLOGIA DE
INVESTIGACION

iComo influyeron los memes Analizar la influencia de los memes|Los memes influyeron en la[Vi: Memes s Influencia|A.- METODO Y DISENO DE LA

periodisticos en la orientacion periodisticos en la orientacién|orientacian electoral de los|periodisticos e Viral INVESTIGACION

electoral de los votantes del electoral de los wotantes dellvotantes del referéndum en| s subliminal

referéndum en San Juan de referéndum en San Juan delSan Juan de Lurigancho. Inductive

Lurigancho? Lurigancho.
Disefio: Mo experimental
Enfogue: Cuantitative
Tipo: Investigacion aplicada

1. iCémo influyeron los memes Analizar cémo  influyeron  losllos  memes  periodisticos(VD: « ideologia

periodisticos a través de las redes |memes periodisticos a través de lag|influyeron en el referéndum alorientacion ¢ social Nivel: descriptive

zociales en el referéndum? redes sociales en el referéndum  [través de las redes sociales  |electoral s cultura

2. iCémo se viralizaron los memes
periodisticos compartidos en
Facebook?

3. iQué mensaje subliminal
ocultaban los memes periodisticos
sobre la reforma constitucional?

Explicar como se viralizaron log]
memes periodisticos compartidos]
en Facebook

Identificar qué mensaje subliminal
ocultaban los memes periodisticos|
=obre la reforma constitucional

Los  memes periodisticos
viralizados en  Facebook
influyeron en la arientacion|
de los votantes del
referéndum

Los  memes periodisticos|
ocultaban mensajes|
zubliminales sobre el

referéndum.

Disefio: no experimental
Del tipo tedrico transwersal

B.- POBLACION Y MUESTRA:

Poblacién: Los wotantes del
referéndum en San Juan de
Lurigancho.

Muestreo: No probabilistico
Muestra:

C. TECNICA E INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE DATOS:
Técnica: Encuesta

Instrumento: Encuesta.

D.- PROCESAMIENTO DE ANALISIS|
DE DATOS:
Software SPS5-22 para Windows.
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Anexo 2: Instrumentos para la recoleccion de datos

A )\ ME
UNIVERSIDAD & s BAUSATE

& ! Y MEZA

CUESTIONARIO

“LA INFLUENCIA DE LOS MEMES PERIODISTICOS EN LA ORIENTACION ELECTORAL DE LOS
VOTANTES DEL REFERENDUM EN LIMA METROPOLITANA- CASO: REFORMA CONSTITUCIONAL
DEL PERU”

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora aspectos
relacionados a la influencia que tuvieron las imagenes de memes sobre la decisién de voto politico
en el caso del referéndum de la reforma constitucional 2018. La informacion recopilada es
estrictamente confidencial y sus resultados seran observados Unicamente con fines académicos.

La encuesta es anénima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto usted podra
marcar la alternativa correspondiente con un “X” o con un aspa, Considerando la siguiente escala:

1. Muy de acuerdo 2. De acuerdo (3. Ni deacuerdo ni en 4.En desacuerdo 5.Muy en desacuerdo
desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1. Edad:

2. Sexo:
a. Femenino
b. masculino.

5. ¢ Suele observar memes vinculados a la politica en las redes sociales?
a. Si

b. no
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MEMES PERIODISTICOS

i Cree usted que los memes periodisticos influyen en la interaccidn de las
personas?

2 ¢ Cree usted que la credibilidad de los memes periodisticos influye en las
personas?

3 ¢ Cree usted que la proximidad del tema de un meme periodistico influye
en el consumo de los usuarios?

4 ¢ Cree usted que un meme periodistico debe ser continuo para
convertirse en viral?

5 ¢ Cree usted que un meme periodistico viral debe ser novedoso?

6 ¢ Cree usted que un meme periodistico debe ser accesible para todos los
usuarios para convertirse en viral?

7 ¢ Cree usted que la mayoria de memes periodisticos contienen un
trasfondo subliminal?

8 ¢ Cree usted que los memes periodisticos subliminales son de caracter
interpretativo?

9 ¢ Cree usted que los memes periodisticos subliminales tienen contenido
imperceptible para el usuario?

VD ORIENTACION ELECTORAL

1 ¢ Cree usted que las creencias ideoldgicas predominan en la orientacién
electoral?

2 ¢ Cree usted que la orientacion electoral de las personas se debe a sus
costumbres ideoldgicas?

3 ¢ Cree usted que las opiniones sobre la ideologia trascienden en la
orientacién electoral de un votante?

4 ¢ Cree usted que las comunidades rigen su orientacion electoral por la
mayoria social?

5 ¢ Cree usted que los colectivos politicos influyen socialmente en la
orientacion electoral?

6 ¢ Cree usted que la sociedad general orienta su voto electoral a través de
la busqueda de informacién?

7 ¢ Cree usted que poseemos cultura erudita y la aplicamos en la
orientacion electoral?

3 ¢ Cree usted que la educacion ensefia desde el colegio a cerca de la
orientacién electoral?

9 ¢ Cree usted que la orientacidn electoral de los votantes se basa en sus

habitos culturales?

Muchas gracias

25



Anexo 3: Validez del instrumento. Juicio de expertos.
w I

" JAIME
- UNIVERSIDAD BAUSATE
Y MEZA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
VALIDACION DEL INTRUMENTO

1. DATOS GENERALES . :

1.1.- Apellido y nombres del experto Le rivaere Dores G de Cecili2

1.2.- Cargo e institucién donde labora:. De.<.entl,..... .0 TBM

1.3.- Grado académico: .M eastya. regigtro €Olegio Profesional wu.wmrmuemees
1.4.- Nombre de instrumento y motivo de evaluacién:... (. Y¢Shona1io

1.5.- Autor de instrumento: Steffany Arias Ayay

1.6.- Instrucciones: Luego de analizar el instrumento y cotejar la Investigacion con la matriz
de consistencia de la presente, le solicitamos que, en base a su criterio y experiencia
profesional, valide dicho instrumento para su aplicacién.

Nota: Para cada criterio considere la escala de 1 a 5 donde:

[1-Muypoco  [2.-Poco | 3.-Regular [ 4.-Aceptable [ 5.-Muy aceptable |
' : PUNTUACION
Il. OPINION DE APLICABILIDAD: CRITERIOS 112134l 5
1.- Claridad Estd formulado el instrumento con un lenguaje apropiado. .
2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. v
3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y tecnolégicos. v
4.-Organizacién Elinstrumento tiene una organizacién légica.
5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que

conforman el instrumento.
Es adecuado para el estudio de la influencia de los memes
periodisticos en la orientacién electoral de los votantes del

6.- Intencionalidad

referéndum de la reforma constitucional del Perdi

7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de las ciencias de la
comunicacién y del periodismo.

8.- Coherencia Existe coherencia y relacién de los ftems, indicadores, las
dimensiones y las variables.

9.- Metodologia La estrategia responde al propésito de la problemética de la
investigacién

10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacién entre los componentes de la

investigacién y su adecuacién al método cientffico.
Total parcial ?

Total

SSNNNNNEINR

. OPINIG ; '
Lo, Tachormedts b P8 oy spleih

1. PROMEDIO DEVALoRACION:.. A ... Puntuacién

11-20 No valido, reformular
21-30 No valido, modificar
3140 Vilido, mejorar
41-50 | Valido, aplicar




-

JAIML
UNIVERSIDAD BAUSATE

Y MEZA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
VALIDACION DEL INTRUMENTO

1. DATOS GENERALES

1.1.- Apellido y nombres del experto...... RC\{C$
1.2.- Cargo e institucién donde labora: OOCG"\ .......................... 3
1.3.- Grado académico: M@Q€SITE ... registro colegio profesional LPF 3

Becnuy, Yara fatz(

5q

1.5.- Autor de instrumento: Steffany Aracelly Arias Ayay
1.6.- Instrucciones: Luego de analizar el instrumento y cotejar la investigacion con la matriz
de consistencia de la presente, le solicitamos que, en base a su criterio y experiencia
profesional, valide dicho instrumento para su aplicacién.
Nota: Para cada criterio considere la escala de 1 a 5 donde:

7 awersidad e (}Sausa\}z y hez

conforman el instrumento.

6.- Intencionalidad Es adecuado para el estudio de la influencia de los memes
periodisticos en la orientacion electoral de los votantes del
referéndum de la reforma constitucional del Peru

I 1.-Muy poco ] 2.-Poco I 3.-Regular l 4.-Aceptable ] 5.-Muy aceptable ]
e ! m PUNTUACION
1l. OPINION DE APLICABILIDAD: CRI 1120304l s
1.- Claridad Esta formulado el instrumento con un lenguaje apropiado. %
2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. )(
3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y tecnoldgicos. |
4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacién logica. )(
5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que )(

7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de las ciencias de la
! comunicacion y del periodismo.
8.- Coherencia Existe coherencia y relacion de los items, indicadores, las
dimensiones y las variables. )(
9.- Metodologia La estrategia responde al propésito de la problematica de la
investigacion )<
10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacion entre los componentes de la >(

investigacion y su adecuacion al método cientifico.

Total parcial

Total

1. OPINION DE - g
pror I P aceptables para su validaccon

Ill. PROMEDIO DE VALORACION:....%.?.............. Puntuacion

11-20 No vilido, reformular

21-30 No valido, modificar
> 31-40 Vilido, mejorar

P 41-50 | Valido, aplicar

Firma del Experto
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1. DATOS GENERALES
1.1.- Apellido y nombres del experto..
1.2.- Cargo e institucion dopde labora:

JAIME
UNIVERSIDAD BAUSATE
Y MEZA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
VALIDACION DEL INTRUMENTO

#Guﬂo/ WQq'ﬂmA’/ry‘ | é«A .

Pocordle " Ly venictond) Bocinait v Haen,

1.3.- Grado académico: .71 E7 ... registro czlegio profesional .....257-Z......

1.4.- Nombre de instrumento y motivo de evaluacién:...

AT 1EE et

1.5.- Autor de instrumento: Steffany Aracelly Arias Ayay
1.6.- Instrucciones: Luego de analizar el instrumento y cotejar la investigacién con la matriz
de consistencia de la presente, le solicitamos que, en base a su criterio y experiencia
profesional, valide dicho instrumento para su aplicacién.
Nota: Para cada criterio considere la escalade 1a § donde:

l 5.-Muy aceptable I

u..-Muy poco l 2.-Poco I 3.-Regular [ 4.-Aceptable
I T
II. OPINION DE APLICABILIDAD: CRITERIOS IPUZNT;JAZION

1.- Claridad

Esta formulado el instrumento con un lenguaje apropiado.

2.- Objetividad

Elinstrumento evidencia recojo de datos observables.

3.- Actualidad

El instrumento se adecua a los criterios cientificos y tecnoldgicos.

4.-Organizacién

Elinstrumento tiene una organizacién ldgica.

5.- Suficiente

Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que
conforman el instrumento.

6.- Intencionalidad

Es adecuado para el estudio de la influencia de los memes
periodisticos en la orientacién electoral de los votantes del
referéndum de la reforma constitucional del Pert

x K[S%[KK|=

7.- Consistencia

Se basa en aspectos tedricos cientificos de las ciencias de la
comunicacion y del periodismo. *

8.- Coherencia

Existe coherencia y relacion de los items, indicadores, las
dimensiones y las variables.

9.- Metodologia

La estrategia responde al propésito de la problemética de la
investigacion

10.- Pertinencia

El instrumento muestra la relacién entre los componentes de la
investigacion y su adecuacion al método cientifico.

*< X

II. OPINION DE

Total parcial

Total

L aplicahle pee of Hoayolly 4! Dyp-

APLICABIL|DAD: o/
Vecllo po  luwesligléeseer -
7 & LS

1Il. PROMEDIO DE VALORACION:...........l.Loreereee. Puntuacion

No vilido, reformular

No vélido, modificar

Vilido, mejorar

Valido, aplicar

// 11-20

t 2130
M{%ﬂ 31-40
=7 41-50

tma del

erto
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Anexo 4: Prueba de confiabilidad y validez del instrumento

RESULTADOS EVALUACION JUICIO DE EXPERTOS

EXPERTO PUNTAIJE OPINION
1. Larriviere Rojas Giselle 48 Valido, aplicar
2. Reyes Bernuy, Karina [39 Valido, mejorar
Patzi
3. Aguilar Culquicondor, 48 Valido, aplicar
Juan Carlos
45 Valido, aplicar
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