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RESUMEN

Esta investigacion “Poder mediatico y tratamiento periodistico. Caso diario EI Comercio —
Empresa Odebrecht entre noviembre 2017- marzo 2018, tuvo el objetivo de analizar la
relacion entre el poder de los medios de comunicacion, principalmente en lo econémico,

politico y social, y el tratamiento periodistico de un determinado hecho noticioso.

El enfoque utilizado fue el mixto, de tipo basico, nivel correlacional y de disefio, no
experimental. Se emplearon dos instrumentos, un cuestionario con escala Likert y una guia
de anélisis documental. La muestra fue elegida con criterio no probabilistico, y estuvo
conformada por 125 profesionales vinculados a la practica periodistica que cursan estudios
de posgrado en una universidad prestigiosa de Lima. Del analisis y resultados se puede
determinar que la variable “Poder mediatico” tiene una relacion directa y positiva
(rho=0.990) con la variable “tratamiento periodistico” en sus diferentes dimensiones, lo que
se vio ratificado con los resultados de la encuesta sobre la percepcion del pablico que se

ubica en el nivel medio.

El andlisis documental permitié apreciar el sesgo informativo y la falta de objetividad en la
redaccion de las noticias sobre el caso Odebrecht, lo que Ilevo al lector a tomar una posicion

predispuesta por el diario en mencién.

Palabras claves: poder mediatico, tratamiento periodistico, fuentes de informacion, ética

profesional, contextualizacion.
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ABSTRACT

This research “Media power and journalistic treatment. Daily instance EI Comercio —
Odebrecht Company between November 2017- March 2018”, had the aim of analyzing the
relationship between the power of the media, mainly in the economic, political and social

spheres, and the journalistic treatment of a certain news event.

The approach used was the mixed, basic type, correlational level and non-experimental
design. It used two instruments, a questionnaire with a Likert scale and a documentary
analysis guide. The sample was chosen with non-probabilistic criteria and was made up by
125 professionals linked to journalistic practice who were pursuing postgraduate studies at a

prestigious university at Lima.

From the analysis and results, it can be determined that the variable "Media power" has a
direct and positive relationship (rho=0.990) with the variable "journalistic treatment™ in its
different dimensions, which was ratified by the results of the survey on the perception of the

public that is located in the middle level.

The documentary analysis allowed us to appreciate the informative bias and the lack of
objectivity while writing news about the Odebrecht case, which may led readers to take a

position biased by the newspaper in question.

Keywords: media power, journalistic treatment, sources of information, professional ethics,

contextualization.
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INTRODUCCION

La presente investigacion analizo la relacion entre el poder meditico y el tratamiento
periodistico, una situacion de actualidad y que compromete el papel de los medios de
comunicacion y su responsabilidad social, en vista de la importancia que tiene en las
decisiones politicas. Ocurre que, ante la ausencia de partidos politicos tradicionales, muchos
medios se han convertido en agentes de presion politica, imponiendo temas de discusion a la
opinién puablica y adecuando las informaciones para defender sus intereses empresariales.
Para el estudio se tomé como referente al diario EI Comercio en el caso de corrupcion que
involucrd a la empresa brasilefia Odebrecht. El estudio se hizo en base a las principales

publicaciones efectuadas entre noviembre de 2017 y marzo 2018.

El informe est& organizado en cuatro capitulos. En el primero se presenta la realidad
problematica, formulandose el problema, los objetivos de investigacion, asi como la

justificacion teorica, metodologica y practica, y la delimitacion temporal, espacial y social.

El segundo capitulo presenta los antecedentes del tema y las bases teoricas sobre el
poder mediatico y el tratamiento periodistico, con énfasis en las relaciones de la prensa y la
politica, que son claves para entender la crisis de credibilidad que atraviesan los medios de
comunicacion tradicionales en el pais, alcanzados por vinculaciones a empresarios y politicos

denunciados por corrupcion.

El tercero presenta la metodologia del estudio, de enfoque mixto, nivel correlacional
y de disefio no experimental. La investigacion se hizo con una muestra de 125 profesionales
vinculados a la préctica periodistica que cursan estudios de posgrado en una prestigiosa
universidad de Lima, con instrumentos que fueron validados por expertos, y cuya

confiabilidad estuvo determinada por criterios estadisticos.

El cuarto capitulo da a conocer los resultados del trabajo de campo, mediante el
analisis descriptivo de las variables en estudio, y el analisis inferencial de las hipotesis

propuestas. Se incluye la discusion de resultados con los antecedentes y bases teoricas.

Finalmente se presentan las conclusiones y recomendaciones del caso, sustentadas
en las encuestas y la observacion de las publicaciones en el periodo de estudio, que se

incluyen en los anexos.



|. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1.  Descripcion del problema

Una democracia moderna depende de la garantia del ejercicio pleno de un conjunto
de derechos (civiles, sociales y politicos) de los miembros de una comunidad, tales como la
libertad de asociacion, libertad de expresion, derecho a elegir a su representante politico a
través del voto, entre otros. Al respecto, los medios de comunicacién social dentro de la
opinién publica representan un elemento clave que condiciona significativamente los
constructos y comportamientos sociales, donde la conformacién, manipulacién y control del
contenido informativo representan una herramienta de gran impacto en la sociedad, puesto
gue generan tendencias o corrientes de opinion publica, pudiendo determinar el control de
una sociedad, segun intereses de gobiernos poderosos, grupos de poder econémico 0 grupos
de presion (Teran & Aguilar, 2017).

El desarrollo de la tecnologia e Internet han revolucionado la forma de comunicar en
el mundo, donde los medios de comunicacion han sido los primeros en adoptar nuevas
medidas, incluidas estar al servicio de poderes publicos o privados, y las herramientas que
éstos cuentan son empleadas, no para la construccién de una ciudadania critica respecto a
interpretar determinados hechos, sino con el fin de sesgar una postura frente a escenarios
politicos, sociales y econdmicos (Terrores, 2018). En ese sentido, (Lopez, 2017) sefiala que
la mediatizacion en estos escenarios puede ocurrir a través de la adecuacion de los mensajes
en el discurso, estrategias, intereses y logica de los medios de comunicacion, asi como debido
a su relacion con actores externos, quienes previo acuerdo alinean su propdsito comunicativo

con el canal de informacion.

Al tener los medios de comunicacion el derecho y el deber de informar, influyendo
en la opinion publica, han adquirido un poder con dimensién politica, dado que, asi como
brindan informacion al ciudadano, también tienen el manejo de esta, pudiendo deformarla

con entera libertad, especialmente la que tiene connotacion ideoldgica, politica y econdmica.

La reputacion de los medios de comunicacion se encuentra en crisis, explicada por

la ausencia de independencia, rigor y neutralidad, donde incluso los propios periodistas
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sostienen con suspenso el grado de independencia para llevar a cabo su labor, siendo la
perspectiva que se registra dentro del ambito comunicativo (Ortiz et al., 2018). Por tanto, el
prestigio de estos medios conlleva a un compromiso firme de velar por los intereses a favor
de la ciudadania y la democracia. Esto significa que el poder mediatico juega un rol
fundamental en la sociedad, puesto que su funcion radica en certificar la funcion de
vigilancia ciudadana de los tres poderes del Estado (ejecutivo, legislativo y judicial).
Vinculado a esto, la privatizacion de los bienes sociales colectivos ha provocado que los
Estados se vean reducidos a una funcién basica de administracion de los intereses del
mercado, las oligarquias y las empresas trasnacionales operan en detrimento de la
comunidad. Los intereses del Estado y la sociedad civil estan siendo gestionados y evaluados

por la légica del mercado.

En tal sentido, cuando se observa el desempefio de las empresas mediéticas, se puede
percibir gue muchas se han visto vinculadas a la defensa de otro tipo de intereses. (Gonzélez,
2020). Al respecto, Salazar (2020) explica que este problema no se produce por una carencia
de ética por parte de los profesionales que laboran en estos espacios de opinion publica, sino
por la inyeccién de capital que interviene en dichos medios, lo que les otorga el poder de

filtrar la cobertura meditica y el tratamiento periodistico a favor de sus intereses.

Se tienen diferentes teorias que sefialan desde una mirada critica los vinculos
cercanos presentes en las sociedades contemporaneas, entre el poder y los medios de
comunicacion. Como prueba de ello se tiene a Espafia, donde la excelencia periodistica y
viabilidad econémica del medio determinan la imagen del medio de comunicacion (Ortiz et
al., 2018). En tanto, en Cuba, el reconocimiento de ideologias delimita el marco regulatorio
para el acceso y contenido de los medios, y prima la rentabilidad sociocultural para mantener
el sistema (Sosa et al., 2019). Por otro lado, en Bolivia la relacion entre el gobierno de turno
y los medios informativos constituye un negocio sin riesgos, para llevar a la autorregulacion

de la labor periodistica, e intervenir sobre el contenido de otros actores (Schulliaquer, 2020).

En ese orden de ideas, la supeditacion del poder mediatico, bajo el dominio de las
élites econdmicas, ha conllevado a que la propiedad de estos medios esté cada vez en menos
manos, como viene ocurriendo también en América Latina, atentando contra la democracia,
haciendo invisibles realidades, acontecimientos o hechos y promoviendo el control y

adoctrinamiento de las sociedades. Al respecto, la Federacion Internacional de Periodistas
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desde su Oficina Regional, realizd una investigacion donde analiza el proceso de
concentracion de los medios de comunicacion, identificando a los principales diarios que
operan en la regién. Dentro de las empresas que operan en los medios de comunicacion a
escala regional, se mencionaron los casos de México (Televisa), Brasil (Globo), Argentina
(Clarin), Colombia (Santo Domingo y Bavaria), Chile (Mercurio) o Venezuela (Cisneros).
Esa estructura, ligada al espacio publico nacional, es cada vez mas inestable, debido al

cuestionamiento social y politico que acusa el sector.

Segun Media Ownership Monitor (MOM, citado en Reporteros sin Fronteras, 2019)
en Argentina, los cuatro medios méas grandes concentran casi la mitad de la audiencia
nacional en todos los canales, y el 25% de toda esa audiencia esta en manos del Grupo Clarin.
En Colombia, s6lo tres medios controlan el 57% del contenido al que la sociedad puede
acceder en radio, television, medios impresos y en linea. En Perd, mas de dos tercios (68%)
de la audiencia de noticias en linea en el pais estan en manos de un solo grupo. En México,
el poder de los medios no se puede separar de la politica, la mitad del presupuesto estatal
para publicidad oficial se asigné a solo diez de los grupos de medios. En Brasil la audiencia
nacional en TV, radio, medios impresos y en linea, es controlada por cuatro grupos
medidticos, que alcanzan el 70% de las audiencias. En tal sentido, la concentracion de la
propiedad afecta la linea editorial y reduce la diversidad informativa. Asimismo, repercute

en la aspirada autonomia y transparencia de los medios.

El caso Odebrecht se convirtié en el mayor caso judicial de corrupcién en la historia
de América Latina y en el mayor caso de soborno transnacional. Odebrecht S.A es la
constructora brasilefia méas grande de la region, siendo socia de grandes empresas como
Grafia y Montero en Per0, cuyo ejecutivo José Grafia Mir6 Quesada, es accionista del diario
“El Comercio”, cuyo grupo empresarial controla el 75% del mercado de la prensa, es duefio
de dos de los canales de television (Canal 4 y Canal N) y considerado “un poder factico”, en
vista de su influencia sobre la opinidn pablica y la presion que ejerce sobre los poderes del
Estado. Odebrecht es investigada en el escandaloso caso “Lava Jato”, por sobornos
millonarios, lavado de dinero y otros delitos relacionados con la corrupcion (Zysman, 2019).
Lo anteriormente expuesto, describe la relaciéon entre el poder mediatico en el Per( y su

capacidad de influir politica e ideoldgicamente, manipulando la informacion.
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El interés del presente trabajo de investigacion fue analizar la relacién poder politico
y medio de comunicacion, a través del caso de la empresa Odebrecht con su socia Grafia y
Montero, y la vinculacion que tenia con el grupo “El Comercio”, que afectd la reputacién de

este importante medio de comunicacion.
1.2.  Formulacion del problema
1.2.1. Problema general

¢Como se relaciona el poder medidtico y el tratamiento periodistico en el caso diario
El Comercio — Empresa Odebrecht entre noviembre del 2017 - marzo del 2018?

1.2.2. Problemas especificos

a) ¢ Como se presenta la relacion entre poder mediatico y tratamiento periodistico
en el caso diario EI Comercio - empresa Odebrecht entre noviembre del 2017 -
marzo del 2018?

b) ¢ Como es el tratamiento periodistico del diario EI Comercio en el caso empresa
Odebrecht entre noviembre del 2017 - marzo del 2018?

c) ¢ Cual es la percepcion del publico sobre la relacion entre poder mediatico y
tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio - empresa Odebrecht

entre noviembre del 2017 - marzo del 2018?

1.3.  Objetivos de la investigacion
1.3.1. Objetivo general

Analizar la relacion entre el poder mediatico y el tratamiento periodistico en el caso

diario EI Comercio — empresa Odebrecht entre noviembre del 2017 - marzo del 2018.

1.3.2. Objetivos especificos

a) ldentificar como se presenta la relacion poder medidtico y tratamiento
periodistico en el caso EI Comercio — empresa Odebrecht entre noviembre del
2017 - marzo del 2018.

b) Identificar el tratamiento periodistico del diario EI Comercio en el caso

Empresa Odebrecht entre noviembre del 2017 - marzo del 2018.
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c) Identificar la percepcion del pablico sobre la relacién poder mediatico y
tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio - empresa Odebrecht

entre noviembre del 2017 - marzo del 2018.

1.4.  Justificacion de la investigacion
1.4.1. Tebrica

Esta investigacion tiene justificacion tedrica porque aporta al conocimiento de la
relacién existente entre el poder mediatico y el tratamiento periodistico, especificamente en
un caso de gran importancia en el pais: Diario EI Comercio — Empresa Odebrecht, genera
asi nuevos conocimientos sobre las variables en estudio, trascendentes dentro de las ciencias
de la comunicacion, y de esta manera presenta un antecedente valido para indagaciones

futuras.
1.4.2. Metodoldgica

La investigacion presenta justificacion metodoldgica en razon que contribuye con la
elaboracion de instrumentos para la medicion de las variables, como lo son un cuestionario
y una guia de analisis documental y la sistematizacion de los resultados. Asimismo, el
estudio, por su naturaleza mixta, permitira desarrollar el metodo cientifico, siguiendo cada
uno de sus pasos, desde la observacion hasta la presentacion de conclusiones, de manera que

configure un enfoque cualitativo y cuantitativo a la vez.
1.4.3. Préctica

Esta investigacion tiene justificacion practica porque abordard un tema de interés
nacional e internacional respecto a los medios de comunicacion, y cdmo estos pueden estar
sometidos a compromisos ajenos a su labor informativa, que atentan contra la democracia y
el pluralismo informativo. Es relevante para la préctica periodistica, donde se espera que con
los resultados obtenidos se formulen iniciativas o medidas por parte de los profesionales de
la comunicacidn, de respeto a la ética profesional, en vista que situaciones como la descrita
tiene consecuencias, debido a que los medios con su poder sobre la “esfera publica”, son

capaces de influir de manera considerable en politica y opinion publica.
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1.5.  Delimitacion de la investigacion

1.5.1. Temporal:

La presente investigacion estudia el periodo comprendido entre noviembre del 2017
- marzo del 2018.

1.5.2. Espacial

Esta investigacion se ha centrado en un caso de la ciudad de Lima, aunque tuvo

participacion en Brasil.
1.5.3. Social

El diario EI Comercio es el decano de la prensa nacional con 181 afios de vigencia,
en los cuales ha acompafiado y sido participe de los acontecimientos mas importantes de la
historia del Per( y del mundo. Tiene gravitacion en la vida econdmica, politica y cultural de
la sociedad. EI caso Odebrecht puso al descubierto lo mas escandaloso de la corrupcion en
el ambito politico y empresarial del pais, cuestionando el tratamiento que los periodistas les
dan a las noticias, y afectando asi la percepcion que tienen los lectores ante la realidad que

presentan los medios.
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Il. MARCO TEORICO

2.1. Marco histérico

2.1.1. Evolucién Historica de los Medios de Comunicacion

La historia de los medios de comunicacion se remonta a los origenes de la humanidad,
ante una necesidad de comunicarse y expresar sentimientos e ideas. Es por eso que, desde las
primeras civilizaciones del mundo, se pueden encontrar a través de evidencias arqueolégicas,
fuentes bibliogréficas, entre otras, de como los antepasados emplearon técnicas de

comunicacion muy particulares como sefiales de humo, mensajeros de voz a voz, etc.

Es muy probable que la primera forma de comunicacién humana haya sido la de
signos y sefiales empleados en la Prehistoria. En tal sentido, existen varias hipotesis respecto
al lenguaje corporal, su origen y evolucion. Al respecto, la Teoria de la Evolucion es
determinante para comprender como la comunicacion influyé en el desarrollo y adaptacion
de los seres vivos. Es asi como para Darwin (como se citdé en Martell 2014), las emociones
y el lenguaje son herramientas que los individuos utilizan para sobrevivir, cuyo origen se
deriva de la imitacién y modificacion de sonidos naturales, como la onomatopeya, sefias,
grufiidos y gestos u otras manifestaciones verbales y no verbales, siendo este proceso

elemental para el desarrollo cultural y social.

La comunicacion humana durante la Prehistoria s6lo puede referirse de manera
directa al estudio del mensaje por medio de simbolos, por tanto, las representaciones graficas
0 comunmente denominadas como arte rupestre, constituyen otra forma de comunicacion. La
pintura rupestre se refiere a la expresion pictérica y grafica que se realiza sobre una superficie
de roca, ya sea en un afloramiento superficial o sobre la pared de una cueva, por medio de
la aplicacion de pigmentos o por medio de técnicas (Bech, 2020). Hortola (1994, p. 62),
revela que el simbolismo abstracto mas antiguo es una costilla de buey con 300.000 afios de
antiguedad, en la que un artista prehistdrico grab6 una serie de arcos dobles conectados entre

si. Estas y otras evidencias constituyeron una de las primeras formas de comunicacion.

Pero no seria hasta la invencion de la escritura (3500 a 3000 a.C.) en las tablas
arcaicas de arcilla encontradas en las ciudades Sumerias de Mesopotamia (donde nace la
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llamada escritura cuneiforme), que se produce un hecho que marca un hito importante entre
la Prehistoria y la historia. En las primeras etapas de la cultura, los sumerios comenzaron a
escribir su idioma mediante pictogramas, que representaban palabras y objetos, pero no como
conceptos abstractos. Badenes (2014) precisa que la escritura surgié por una necesidad
administrativa, cuando aparecieron ciudades cuya economia se basaba en el comercio. Por

tanto, el factor econémico fue su principal impulsor.

En Norteamérica, la razon para el desarrollo de la escritura estuvo relacionada a la
transmision cultural, entre los Ojibwa del sur-quienes se comunicaban por medio de rituales
y tradiciones que eran transmitidos de los chamanes a sus discipulos- a través de pergaminos
donde registraban secuencias de ofrendas y ceremonias que debian seguir en los rituales.
Estos recursos tenian caracter de documentacion secreta, y servian como medio de
comunicacion y recurso nemotécnico (Badenes, 2014). En consecuencia, la funcion de esos
pergaminos fue mitico-ritual, por lo que tuvo relacion con lo religioso y no con un interés

social.

Otro de los mayores logros humanos a favor de la comunicacion, fue la invenciéon del
papel, cuya creacion se le atribuye a Ts'ai Lun, en el 105 a.C., quien fue el primero en
organizar la produccién del papel -un material mas ligero- a gran escala, de facil
almacenamiento y transporte, a comparacion de las tablillas de madera o telas de seda
(Turner, 1991). Este hito expandio las posibilidades de la difusion de los materiales escritos,
y significo que su produccién ya no dependiera solamente del orden eclesiastico, que perdio
el monopolio de transcripcion de los libros. Sin embargo, el acceso a ellos aiun implicaba
costos elevados, hasta la creacion de la imprenta.

La imprenta en Occidente en el siglo XV gener6 profundas transformaciones sociales,
ampliando las posibilidades de la informacién y el conocimiento a través de la lectura, y
plante6 una nueva dimension en la relacion humana y en el devenir histérico. Con su
invencion, los avisos dejan de elaborarse de forma manuscrita, surgen las publicaciones
periodicas ocasionales, las cuales informaban de un hecho, siendo los mas famosos los que
relatan el descubrimiento de América. Posteriormente surgieron los medios que eran editados
por los gobiernos como medio de publicidad, y seguidamente aparecieron las publicaciones
de periodicidad semestral, que relataban los principales acontecimientos ocurridos en
Europa.
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Al respecto, las Canards se constituyen como los nuevos tipos de informacion con
contenido mistico, divino o religioso. Las mas destacadas del S. XVII fueron La Gazette, Le
Journal des Savants, y Le Mercure Galan. (Bernabeu, 2002), y con los periddicos, revistas y
libros leidos en el mundo produjeron cambios en el modo de actuar y sentir de la sociedad.
La eficacia de la letra impresa fue sorprendente, y no tuvo rival hasta la apariciéon de otros

medios de comunicacion masiva que compitieron en la informacion.

En el siglo XIX, surgen los primeros medios de comunicacién instantanea como el
telégrafo por cable creado por Samuel Morse en 1844, y el telégrafo sin hilos por Guillermo
Marconi en 1895, siendo Alexander Graham Bell quien patent6 el teléfono en 1876. Estos
inventos facilitaron el tiempo de respuesta, dejando de lado la circulacion fisica de los
mensajes Yy su vez acortaron distancias, aungque con ciertas restricciones geogréficas, y, sobre
todo, permitieron el desplazamiento del centro a la ciudad, lo que mejoré la organizacién
laboral, puesto que las 6rdenes eran emitidas por este medio sin la necesidad de una cercania
fisica (Badenes, 2014).

La radio surge en 1895, y se le atribuye a Marconi, por su capacidad de integrar los
conocimientos preexistentes. Sin embargo, cabe resaltar que tom6 muchos afios para poder
ser considerado como un medio de masas. Los origenes se remontan a fines maritimos y
militares. La intencion era lograr una telegrafia sin hilos, que permitiera la comunicacion con

tropas a largas distancias, y de esta manera obtener ventaja militar (Rodriguez, 2016).

Su concepcion estuvo pensada para salvar vidas en el mar y para controlar los
movimientos de barcos, en especial los pertenecientes a flotas navales. En 1906 Fassenden
logré transmitir la voz humana por ondas radioeléctricas, y habria que aguardar hasta la
década de los 20 para que, aprovechando los avances consecuentes al esfuerzo bélico de la
Primera Guerra Mundial, se instalen emisoras regulares cuyo destinatario es un publico

indiscriminado, aunque todavia restringido, incluso a minimo si se mira a escala mundial.

A fines del siglo XIX se desarroll6 un método cuyo propdsito era crear imagenes en
movimiento, por tal razon, el cine surgié en 1895 en Estados Unidos en los laboratorios
Edison, desarrollando una idea donde las imagenes de movimiento servirian de

acompafiamiento a la musica grabada, a diferencia de los hermanos Lumiere en Francia,
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quienes pensaron en otro tipo de relacién con el pablico, sentando las bases para la

cinematografia (Badenes, 2014).

En 1929, John Logie Baird, basandose en experimentos anteriores realiza la primera
demostracion publica de sistemas de television, con una imagen muy poco definida.
Posteriormente se fue perfeccionando, y poco después se ponian en marcha las primeras
emisiones publicas, hasta que, paulatinamente este nuevo medio de comunicacion fue
logrado ser incorporado a los hogares, aunque en los primeros afios su adquisicion sélo podia

ser posible para familias de un alto estatus social.

En ese orden de ideas se manifiesta la manera como han ido evolucionando los
medios de comunicacion, y que pese a los condicionamientos tecnoldgicos que se han podido
suscitar a lo largo del tiempo, contintan siendo un elemento clave para poder comprender,
no solo la historia de la evolucién del medio tal como hoy se conoce, sino también para
poder situar mejor la historia de la investigacion, que ha ido desarrollandose en el marco de

la comunicacion de masas.

Respecto a la empresa editora EI Comercio S.A., cabe mencionar que es un consorcio
empresarial de comunicaciones conformada por los diarios EI Comercio, Per21, Gestion,
Trome, Correo, Ojo, Depor y el Bocon, asi como los canales de television América TV y
Canal N, y las compafiias Neoauto, Lumingo, PagoEfectivo, ComercioXpress y Amauta

impresiones (Bolsa de Valores de Lima, 2020).

El diario EI Comercio fue fundado en 1839 por el argentino Alejandro Villota y el
chileno Manuel Amunategui, pero desde 1876 pertenecid exclusivamente a la familia
Miré-Quesada hasta 1997, cuando empezd a listar sus acciones en la Bolsa de Valores de

Lima.

Para Godoy (2019), la historia de EI Comercio se vincula con las vicisitudes de las
élites peruanas durante nuestra trayectoria republicana, y pretende ser un actor politico que
marca una pauta importante en la vida del pais. Su linea editorial no ha sido monolitica, sino
ha respondido a los juegos de poder y coaliciones a su interior que determinan la
predominancia de una determinada posicion ideologica entre liberales y conservadores en lo
politico, econdmico y social. Entre los factores que inciden en estas variaciones sustanciales

de linea editorial figuran los roles del director, o quien, en la préctica, ejerce dicha funcién,
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los accionistas y los editores, asi como las cuestiones econémicas y el contexto politico en

el que se han producido estos cambios.

Alejandro Miro-Quesada, quien fue director general del diario EI Comercio sostuvo
que el periodismo cumple un papel fundamental en la sociedad al ilustrarla y orientarla
diariamente, y saliendo en su defensa cuando se pretenden destruir los valores esenciales que
la integran. Sin embargo, el publico no valora en toda su dimension la importancia del
periodismo y lo que este significa en su vida, al guiarse por las escenas de sensacionalismo,

falta de objetividad o de seriedad, en que muchos medios incurren (1991).

2.2.  Antecedentes tedricos

2.2.1. Antecedentes nacionales

Smith y Castillo (2020), investigaron el caso Odebrecht en los diarios EI Comercio,
Gestion y La Republica. El objetivo fue determinar en qué medida, y cdmo estuvieron
presentes las noticias sobre la corrupcion de Odebrecht en los diarios EI Comercio, Gestion
y La Republica. El estudio tuvo un enfoque cuantitativo, de nivel descriptivo, con un disefio
no experimental. Para los propoésitos de la investigacion, se escogieron 3 diarios: Gestion, El
Comercio y La Republica, este ultimo elegido por no estar vinculado al caso Odebrecht. Se
utilizo la muestra no probabilistica, conformada por 12 ediciones de cada diario, se revisaron
36 ediciones en total. Se concluy6 que el diario EI Comercio y el diario Gestion dieron una
menor cobertura al caso Odebrecht a comparacion del matutino La Republica. Asimismo, los

tres diarios recurrieron mayormente al género informativo y a las fuentes nacionales.

Rochabrun (2018), realiz6 un analisis del tratamiento periodistico en las notas
informativas sobre la crisis politica del gobierno de Pedro Kuczynski en el diario Per( 21
durante el mes de marzo, 2018. El objetivo general fue analizar el tratamiento periodistico
de las notas informativas sobre la crisis politica del gobierno de Kuczynski, en el diario Peru
21 durante el mes de marzo del afio 2018. El disefio de la investigacion utilizado fue el
estudio de caso, aplicado a las informaciones del diario Per 21 en la unidad de analisis del
tratamiento periodistico. Se utiliz6 como instrumento la ficha de observacion. Los resultados
permitieron concluir que el diario tuvo una amplia cobertura en referencia al tema por ser
parte de la coyuntura politica del pais, y se informd de manera objetiva en las diversas notas

periodisticas que fueron publicadas en dicho medio escrito.
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2.2.2. Antecedentes internacionales

Bezerra (2019). Los duefios de las empresas de comunicacion y la utilizacion politica
de los medios en Brasil: el caso de los estados Bahia, Ceara y Rio Grande del Norte —
(Espafia). Esta tesis plante6 como objetivo general conocer las relaciones y dependencia entre
las empresas de comunicacion y el poder politico en los estados de Bahia, Ceardy Rio Grande
del Norte, ubicados en el nordeste de Brasil, especialmente en el ambito de la radiodifusion.
La investigacion tuvo un enfoque mixto, puesto que empled técnicas cuantitativas, con
caracteristicas inductiva y deductiva. Se emplearon las técnicas de revisiéon bibliografica y

cuestionario. Asimismo, se utilizé el método de triangulacion metodoldgica.

Una de las conclusiones fue que “la propiedad efectiva de los principales medios de
comunicacion por parte de politicos constituye un patron en todos los estados del noreste
brasilefio, especialmente en Bahia, Ceara y Rio Grande del Norte. En estos se observan
conexiones mucho mas estrechas entre el poder politico y los medios de comunicacién que
en otros, y en otros mercados informativos del ambito internacional. EI Poder mediatico tiene

una fuerte incidencia sobre el poder politico y viceversa”. (pag. 452).

Fadul y Tobar (2018) realizaron un analisis de la cobertura periodistica y tratamiento
de la noticia en el Caso Odebrecht, durante las emisiones del noticiero estelar de TC
Television de agosto y septiembre del 2017, en Ecuador. Su objetivo general fue analizar el
seguimiento periodistico que TC television le dio al caso Odebrecht durante el 2017 en los
meses agosto — septiembre. El trabajo se desarrollé con un enfoque mixto, y un disefio no
experimental. Las técnicas de investigacion fueron la revision bibliogréafica y las entrevistas
a profundidad. La conclusion a la que se llegd fue que TC Television en la cobertura y
tratamiento de sus notas con respecto al tema analizado de Odebrecht en los meses de agosto
y septiembre del 2017 cumplié parcialmente con los criterios de calidad periodistica. Los
enfoques, el contraste, la utilizacion de fuentes tanto privadas, gubernamentales como
publicas generan mayor debate al momento de difundir la informacién, pero existe un
problema en el factor de investigacion, pues la mayoria de los reportajes presentados en el
horario estelar son réplicas de informacion vertida por parte de los gigantes de la
comunicacion internacional. Sin embargo, realizan notas informando los acontecimientos

locales en base a los implicados del caso Odebrecht. Estas notas son seguimientos y
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difusiones de lo investigado previamente por las entidades gubernamentales, es decir no

existe investigacion propia del medio de comunicacion.

Anaya (2018), en Colombia investigo a Odebrecht: analisis de la calidad informativa
del caso de corrupcion en la revista Semana y el periddico El Tiempo de Bogota. Tuvo como
finalidad analizar los estandares de la calidad de la informacion en la cobertura del caso de
corrupcion de Odebrecht en el periodo comprendido entre los meses de enero del 2017 y
junio del 2018. Empleo el enfoque cualitativo, utilizado como técnica de observacion y
revision bibliografica. Para la muestra se recogieron 122 piezas de opinion de ambos medios.
Se concluyé que el anélisis de la calidad de la informacion en la revista se vio perjudicado
debido al alto numero de piezas confidenciales que no manejan una buena calidad
informativa, con base a los estandares de calidad de la informacion ya planteados. Esto se
debe a que estas notas eran mas cercanas a una columna de opinion breve en la que se
encontraba contenido informativo y también de opinion. Este hecho también se reflejé en la
calidad del lenguaje, debido a que eran unas piezas breves que no manejaron fuentes, ni
referencias de documentos o investigaciones que respaldan el contenido de la informacion.
De este modo, el vocabulario, el contexto y la actualidad de las publicaciones en este género

especifico se vieron afectadas.

Sola-Morales y Rivera (2017) en Chile investigaron el tratamiento periodistico sobre
la corrupcién politica. Andlisis comparado del caso SQM en Chile y del caso de Bércenas
en Espafa. Su objetivo general fue comparar el tratamiento periodistico de la corrupcién
politica en Espafia y en Chile. Concretamente, se centra en el caso “Soquimich” y en el caso
espafiol “Béarcenas”. Para ello, se compar6 el discurso noticioso de los diarios chilenos El
Mercurio y La Tercera y de los periodicos espafioles El Pais y EI Mundo en relacion con los
siguientes ejes: 1) Rol de los personajes y caracterizacion de los mismos y 2) Estrategias
discursivas subyacentes en el discurso mediatico. La muestra la conforman un total de 321
noticias sobre el caso Barcenas y el caso SQM. Los resultados obtenidos permitieron concluir
que el tratamiento de la corrupcion es simplificado e incompleto, debido a que los relatos
analizados se focalizan en los “corruptos” sin cuestionar las verdaderas raices de la

corrupcion.

Becerra y Mastrini (2017) investigd la concentracion y convergencia de medios en

América Latina. El articulo tuvo como finalidad analizar la concentracion de la propiedad
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privada de las industrias de medios de comunicacién y telecomunicaciones. El trabajo tuvo
caracter cualitativo. Se emple6 como técnica de investigacion la revision documental. Se
concluy6 que el sistema de medios de comunicacion y de industrias convergentes como las
telecomunicaciones e Internet ofrecen, en América Latina, una estructura de propiedad
fuertemente concentrada con el predominio de dos grandes medios de telecomunicaciones
como Telefonica y Telmex y de grupos multimedios como Globo, Televisa, Cisneros o
Clarin, y ademas de que esta estructura es producto de un historico control estatal, favorable
a la concentracién de estos mercados en los que, de modo constante, se difundié la
méaxima mercantilista de que cualquier tipo de regulacion equivalia a un ataque a la libertad

de prensa.
2.3. Bases teodricas
Los Medios de Comunicacion

Segun Sandoval (como se cito en Cuenca, 2015), los medios de comunicacion son
canales e instrumentos que una sociedad emplea para enterarse de lo que sucede a su
alrededor en diversos aspectos, por tanto, a través de ellos se obtiene, se procesa y se
comunica la informacion. En la actualidad, los ciudadanos acceden a estos medios para
mantenerse al tanto de acontecimientos politicos, sociales, econdémicos, nacionales o

internacionales, etc.
Funcién de los medios de comunicacion

Por las funciones que realizan los medios para la sociedad y por la forma en que son

utilizados se distingue seis:

a. El papel informativo: Se considera como uno de los mas importantes, por su vigilancia
del entorno y prevencion respecto a diversos sucesos 0 acontecimientos y, por otro lado,
la vigilancia instrumental, asociada con la transmision de la informacion.

b. Asignan estatus: Por la credibilidad que el publico le otorga al contenido que difunden
los medios de comunicacion y como capta su audiencia. Se cree que esta atencion

mediatica genera una asignacion de estatus.
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c. Deciden laagenda de lo importante: Porque fijan la agenda de lo que es 0 no es noticia,
determinando su relevancia, decidiendo qué se informa y sobre qué se opina, es decir
conforman la opinion publica.

d. Representan a los ciudadanos: Porque se convierten en espacios de representacion e
interaccion social y desempefian una labor fiscalizadora de la gestién publica.

e. Socializadora: Participa como agente en el proceso de socializacion, influyendo en
cdémo las personas adoptan su conducta y los valores o antivalores de una sociedad.

f. Fomentan la cultura de la diversion comercializada: Por su funcién y alcance
relacionados al entretenimiento, generan al publico a perder otras formas de

esparcimiento.
Clasificacion de medios de comunicacion

Por la complejidad de los medios debido a su gran diversidad y variedad, y ademas
su gran evolucion en el tiempo, Harry Pross (como se citd en Dominguez, 2012) los clasifico
en tres categorias. En 1997, el cientifico aleman Manfred Fabler contribuyd con una nueva

categoria, quedando asi la clasificacion:

a. Medios primarios (propios): Aquellos que no requieren de ninguna tecnologia para su
comunicacion, sino que estan ligados al cuerpo humano, por lo tanto, la comunicacién
es asincrona.

b. Medios secundarios (maquinas): Son aquellos en los que el emisor requiere de técnicas
tecnoldgicas para transmitir el mensaje. A diferencia del receptor o receptores, no
necesitan ningun tipo de técnica o tecnologia para recibir el mensaje.

c. Medios terciarios (medios electronicos): En esta categoria, tanto el emisor como el
receptor hacen uso de técnicas tecnolégicas para poder enviar o recibir el mensaje.

d. Medios cuaternarios (medios digitales): Se caracterizan porque permiten la

comunicacion bilateral y masiva entre el emisor y el receptor en tiempo real.
Segun estructura fisica, los medios de comunicacion se pueden clasificar en:

a. Medios audiovisuales
Se caracterizan por emitir imagenes y sonidos al mismo tiempo, con el objetivo de

ilustrar la informacion.
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b. Medios radiofénicos
La radio es el medio que constituye este grupo, y la informacion solo puede ser emitida
con formato sonoro. Entre sus ventajas estan los pocos requerimientos que implica su
produccion, por ende, mas econémico. Ademas, debido a la gran afluencia de emisoras
su publico es amplio y heterogéneo.

c. Medios impresos
Los medios impresos son los mas antiguos y su efecto es més duradero, porque la
informacion puede revisarse una y otra vez, para analizarla, citarla y compararla. Los
periodicos, libros o revistas conforman este grupo.

d. Medios digitales
Son aquellos formatos a través de los cuales se puede crear, observar, transformar y

conservar la informacion en una gran variedad de dispositivos electronicos digitales.
2.3.1. Aproximacion teorica de la variable “poder mediatico”

Los medios de comunicacion han estado vinculados al poder econémico y politico;
hecho que se observa en casi todos los paises. Ocampo (2004) expresa que el interés de los
grupos econémicos y politicos por poseer sus propios medios de comunicacion han dado
lugar a un sinfin de empresas mediaticas. Todas estas comparfiias protegen los objetivos
comerciales o ideoldgicos de sus propietarios, a la vez que controlan otros tipos de empresas
comerciales que no se centran en la informacion, como los bancos y las empresas industriales,

0 son activas en determinadas corrientes politicas.

Esta realidad se explica porque los estudios sobre los medios de comunicacion social
han sido basicamente funcionalistas, resaltando la produccidon de flujos de informacion sobre
la sociedad y la socializacion, pero a la luz de los enfoques de economia politica se ve que

los medios de comunicacion han acabado siendo propiedad de intereses privados.

A medida que las empresas periodisticas van concentrandose y acentlan su alcance
global, el papel que tienen los medios de comunicacion respecto a la libertad de puede verse
restringido. Un consorcio periodistico que controle el contenido y tratamiento de las noticias
tendra gran poder. Puede promover temas y personajes que le interesan, y autocensurarse

omitiendo noticias que pudieran dar una vision negativa de sus socios.
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Para Giddens y Sutton (2015) en la era global, la propiedad de los medios es ahora
de grandes consorcios y de empresas transnacionales, “los intereses economicos de los
propietarios de los medios excluyen aquellas voces que carecen de poder econémico, y las
que pudieran sobrevivir son menos propensas a criticar la actual distribucién de riqueza y
poder” (228).

Otra dimension de la influencia de los medios en la sociedad esta en la produccion
de ideologia, dirigida a mantener las desigualdades existentes. Los medios de comunicacion
tienen gran influencia en nuestras experiencias y en la opinién publica, no solo porque son
el recurso para acceder al conocimiento del que dependen muchas de nuestras actividades
sociales, sino porque influyen en nuestras actitudes, en nuestra forma de pensar y en general,
en la ideologia en la sociedad. La ideologia alude a la influencia de las ideas en las creencias
y acciones de las personas. Desde una posicion critica Marx consideraba la ideologia como

una “falsa conciencia”.

Los medios de comunicacién son muy importantes en el crecimiento social de
cualquier pais, sin embargo, un mal uso de éstos puede generar un deterioro en estilos de
vida o bien, una mala percepcion de los problemas que ocurren en el pais y el mundo. Para
Thompson, en Giddens (2015) la ideologia tiene que ver con el ejercicio del poder simbdlico:
de qué modo se utilizan las ideas para ocultar, justificar o hacer legitimos los intereses de
los grupos dominantes en el orden social. Thompson cree que “los medios de comunicacion
cambian el equilibrio entre lo publico y lo privado, incorporando mas informacion que antes

al ambito publico, y creando muchos temas de debate” (228).

A menudo se ha responsabilizado a los medios de provocar alarmas y exagerar
riesgos. Atheide (como menciona Giddens, 2018), realiz6 un analisis cualitativo de los
medios de comunicacion estadounidenses tras los ataques terroristas del 2001, conocidos
como el 11S. El autor plantea que los cambios producidos con anterioridad en la politica
exterior norteamericana no habian sido difundidos, y por lo tanto habian sido poco
cuestionados. Después del 11S los mensajes mediaticos fueron reformulados para fusionar
la “guerra contra el terror” con el “miedo al delito”. En consecuencia, se ha presentado la

vida cotidiana como cada vez mas peligrosa y con mayores riesgos.
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2.3.1.1. Concentracion mediatica

En la sociedad actual, las nuevas tecnologias y la consolidacion de la industria de la
informacion configuran la era de las comunicaciones masivas, otorgandoles un poder
significativo por su manejo y posicionamiento en temas dirigidos a la opinién publica.
(Cornejo, 2015). El alto nivel de concentracion mediatica constituye una barrera de caracter
estructural que atenta contra la democracia y el pluralismo periodistico, donde los medios
de comunicacion sirven como nexos con los grupos de poder, permitiendo su intervencion

e influencia en asuntos econdmicos, politicos, sociales, etc.

Segun Becerra y Mastrini (como se citd en Acevedo, 2018), la concentracion
mediatica se configura principalmente bajo contextos politicos e institucionales en los que
predomina un bloque liberal, que prescinde de politicas o regulaciones estatales rigurosas,
en favor del pluralismo periodistico y la libertad de expresion. En concordancia con el autor,
el sistema liberal sustenta que la autorregulacion del mercado es condicionante para
preservar la democracia, sin embargo, minimiza el poder del Estado y le otorga al
televidente, espectador o lector el control del contenido que desean sintonizar. Al respecto,
Gonzélez (2020) sostiene que la homogeneizacion de los mensajes, controlados por los

grandes grupos mediaticos, define el contenido que llega a la audiencia.

Para una mejor comprension del funcionamiento de esta estructura de poder, Richeri
(2018) afirma que, una de las tendencias que han surgido en el nuevo milenio de los medios
de comunicacion, esta relacionada con la dimensién de las empresas o grupos econémicos,
gue ante el constante y acelerado crecimiento del mercado son capaces de ejercer control,
por medio de una intensa actividad de adquisiciones, o por las diversas formas de
integracion, ya sea vertical, por competencia, o por integracion transversal en los mercados
de diferentes paises. De esta forma se les permite controlar un determinado sector o diversos
sectores mediaticos. Ademas, Llorens (como se citd en Acevedo, 2018) también hace
referencia al incremento de una empresa o poderes medidticos como consecuencia de

adquisiciones, convenios con otras compafiias, adquisiciones, etc.

Segun Sanchez (como se citd en Alcala, 2016) sefiala que existen dos causas que
determinan la concentracion mediatica,” (...) el primero consiste en el nUmero de productos
disponibles en cada mercado y el segundo, en la participacion porcentual en el mercado

conseguida por la empresa lider o las dos primeras de cada rama de la comunicacion” (p.67).
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Estos criterios son determinantes en la seleccion de la informacion que llega a manos

del consumidor, puesto que son los grupos dominantes los que ejercen poder.

Una de las consecuencias que puede acarrear esta concentracion es la reduccion del
numero de fuentes informativas; donde para las empresas de comunicacion, los poderes
mediaticos les atribuye poder y prestigio, porque les permite tener dominio en determinados
mercados, facilita su innovacion y les brinda oportunidades de promocion. El respaldo por
parte de la sinergia con estos grupos incrementa su rentabilidad, financiacion y publicidad.
Es asi que esta dinamica en la que se orienta el mercado genera la concentracion de
determinados grupos, otorgandoles poder, limitando el acceso a nuevos competidores con el
proposito de ejercer control en contenido y difusion de la informacion. Por tanto, constituye
también un poder politico, porque va socavando la esfera politica, econdmica y social,

adoctrinando pensamientos y conductas con la manipulacion de la informacion.

El apogeo de los medios de comunicacion en una sociedad de consumo ha
transformado la publicidad en un negocio rentable a favor de los grandes grupos
econémicos quienes dominan este mercado. A pesar de la creciente presencia de
plataformas en linea y redes sociales, su influencia sobre la informacion sigue en manos de

unos pocos, afectando al pluralismo cientifico.

En esta misma linea Ayala (2001), al tratar la vinculacion de los medios a las esferas
de poder, precisa que los grandes medios tienden a estar sustentados en dos ejes principales:
por un lado, el control monopdlico de las comunicaciones y, por otro, una fuerte vinculacion
con los sectores de mayor poder econémico y politico. Dichos ejes permiten que estos
medios incidan de manera preponderante en el flujo comunicativo de la sociedad, tengan una
poderosa capacidad de difusién, controlen los contenidos y dominen el mercado
publicitario.

En lo que se refiere propiamente a la cobertura sobre el caso en estudio, Durand

(2021), sostiene que el conglomerado se ha ido acomodando:
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Obviamente ha estado en varias instancias importantes tratando de ocultar los casos
de conflicto de intereses y corrupcion. Cuando los hechos han sido inocultables ha
tenido que informar para tener una apariencia de objetividad, pero las reacciones en
sus medios sobre el caso han sido tardias y discretas. Eso demuestra que cuando hay
directorios cruzados e intereses familiares convergentes, como los Grafia y las
distintas ramas de la familia, se produce esta situacion en la cual el grupo mediatico

encubre o tiene poca claridad en el manejo de la informacion.

2.3.1.2. La agenda setting

Esta teoria trata de explicar el poder de que disponen los medios de comunicacién
para situar un determinado tema en el debate publico, que puede haber surgido de una
preocupacion ciudadana, como es la agenda de los problemas locales que son de interés
prioritario del publico, del escenario gubernamental o sea la agenda politica, y de los

propios intereses del medio (Rodriguez, 2004).

En tal sentido, y como se aprecia en la figura N°1, se trata en realidad de tres agendas
distintas que se relacionan en el proceso comunicativo de los medios, tal como se enuncid
a principios de los afios 1970 en los estudios realizados por McCombs y Shaw. Su nombre
metafdrico proviene de la nocion de que los medios de comunicacion mass-media son

capaces de transferir la relevancia de una noticia en su agenda a la de la sociedad.

Figura N°1
Principales elementos del proceso de la agenda setting

EXPERIENCIA PERSONAL E INTERPERSONAL, COMUNICACION ENTRE ELITES Y A NIVEL INDIVIDUAL

AGENDA DE LOS AGENDA AGENDA
MEDIOS PUBLICA POLITICA

T\L/T

INDICADORES DEL MUNDO REAL E IMPORTANCIA DE UN TEMA O EVENTO EN UNA AGENDA

Fuente: Rodriguez, 2004.

SELECCIONADOR
DE NOTICIAS
INFLUENCIA DEL
MEDIO Y NOTICIAS
IMPORTANTES
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La agenda de los medios es uno de los componentes de esta teoria, y se concreta en
los contenidos que ocupan la portada de los medios durante un tiempo determinado. La
importancia que el medio asigna a un asunto se relaciona con el nimero de noticias que se

difunde del tema, el espacio y ubicacion que ocupay el tiempo asignado.

Generalmente los temas de interés del medio responden a la realidad noticiosa como
disturbios y violencia; medidas y repercusiones politicas; economia; salubridad; entre otros.
Los medios también actian como grupos de interés que pretenden influir en actos de
gobierno, pero no en la politica en general, sino solamente en las medidas gubernamentales
que puedan afectarlos, a la inversa de los partidos politicos que persiguen ejercer el
gobierno. Asi, por ejemplo, pueden incorporar en sus ediciones temas relacionados con la
defensa de sus mayores inversionistas publicitarios, o dar mayor despliegue informativo a
las actividades del candidato de su preferencia, en desmedro de una cobertura imparcial

del proceso electoral.

La agenda publica normalmente se mide por encuestas sobre los problemas mas

angustiantes del pais o una determinada localidad (Rodriguez, 2004).

La agenda politica o también llamada institucional, responde a las decisiones que
adoptan los gobiernos, los parlamentos y las diferentes instituciones sociales, como el Poder
Judicial, la Defensoria del Pueblo, Indecopi, etc., y que mas tarde, generaran

controversias y manifestaciones de la opinion publica.

2.3.2. Argumentacion tedrica de la variable “Tratamiento Periodistico”

2.3.2.1. Tratamiento periodistico

El tratamiento periodistico segin Violette (como se cit6 en Bisso, 2020) es la manera
en que los medios de comunicacidn, en este caso la prensa, selecciona la informacién segun
ciertos criterios, como la fuente y tipo de noticia y la transforman en textos noticiosos,
mediante determinadas técnicas de redaccion periodistica. Por tanto, el tratamiento
periodistico, se refiere al proceso que abarca desde la seleccion de la noticia, suceso o
acontecimiento y como retorna hasta el publico. En la misma idea, Eslava et al. (2018)
comenta que es el andlisis de la forma en la cual un medio de comunicacion evalla y presenta

un hecho ante la opinion publica, considerando aspectos que, presentados en conjunto,
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muestran un resultado en cuanto a la intencion del medio a la hora de publicar determinada

informacion.

2.3.2.2.La Noticia

Segun Fontcuberta (como se cité en Moreno, 2000), etimologicamente el término
noticia proviene de la palabra nova que hace alusion a lo novedoso. La noticia es entendida
como un contenido novedoso, pero cabe resaltar que es el hecho o suceso en si, el punto de
partida para lograr difundir la informacion. Al respecto, Carrefio (2017) menciona que si un
hecho de la realidad, a través del tratamiento de la informacion, termina convertido en

noticia, lo que se comunica no es el acontecimiento en si, sino la realidad en forma indirecta.

Es asi como las noticias periodisticas no sélo reflejan la realidad misma, sino que son
el producto final de un proceso arduo de seleccion y elaboracién, respecto a un cimulo de
acontecimientos que ocurren a nivel local, nacional y/o internacional. De esto se desprende
que las noticias son hechos preexistentes al proceso de produccién, por el contrario, se

trata de informacion que existe precisamente gracias a los medios de comunicacion.

Concebidas de este modo, Ruiz (2020) afirma que las noticias pueden ser abordadas
de 2 maneras: como unidades textuales autbnomas (i), se refiere a la manera en que las
estructuras de redaccion se organizan, permitiéndoles diferenciarse del resto; y por otro lado,
la autora sefiala que las noticias también pueden ser abordadas como unidades contextuales
de interpretacion (ii), esto hace referencia al lugar de la noticia, bajo dos perspectivas, como
unidad de informacién material mayor (lugar que ocuparé el texto de la noticia en el diario)
0 como unidad de significacion (tiene relacion con la coyuntura del suceso y su grado de

relevancia).

Por tanto, poner en contexto la informacion significa interpretarla, de tal manera que
el acontecimiento o hecho no se presente de manera aislada, sino con una vision holistica
del suceso, y que a su vez esté vinculado con diversos elementos que permitan enriquecer y

facilitar la comprensién al lector.
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2.3.2.3.Seleccion de la informacién

Clauso (2007), esboza algunas categorias que condicionan la eleccion de las noticias

por parte de los periodistas:

a. El bagaje personal de creencias, ideologias e inclinaciones personales; se refiere a
que todo periodista posee ciertas estructuras de pensamiento, comportamientos,
preferencias y por tanto tiene una vision particular de la realidad. Es importante que
pueda dejar de lado estos condicionamientos para no tergiversar la informacion, puesto
que pueden influir en el proceso de filtracion al que estard sometida la informacion.

b. Las preferencias en materia tematica; se relacionan con el proceso de seleccion del
contenido de un diario frente a una gama amplia de hechos, que no necesariamente
destacan uno de otro.

c. La profundidad en el conocimiento de los temas; es el factor determinante en la
seleccion de la noticia, puesto que la falta de conocimiento respecto a un tema tiende a
que ciertos aspectos pasen desapercibidos. En cambio, cuando se conoce a fondo un
topico, se puede asumir que el lector se encuentra en un nivel equivalente, y éste pueda
desechar la informacion por falta de comprension.

d. Laintencidn; estd asociada a intereses de indole personal como rédito econémico o algin

otro tipo de beneficio, lo cual desvirtda la seleccion del contenido de la informacion.

2.3.2.4.Estructura de la noticia

Segun Lerefio y Marin (1986), la noticia consta de las siguientes partes:

a) Cabeza o titular

Es la forma en que los medios informativos anuncian la noticia y buscan captar la
atencion del lector, siendo considerado como el componente principal de la prensa, porque
su proposito es generar interés en leer la noticia. En tal sentido, Clauso (2007) sefiala que
toda nota periodistica lleva por lo menos un titulo. Asimismo, indica dos aspectos
fundamentales para la construccion del titular. Uno de ellos es el aspecto formal, relativo a
la estructura a la que deben adecuarse segun el medio o a algunos principios generales
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aceptados por el periodismo, y el otro es el expresivo, ligado al contenido y la forma en que

se expone la idea.

De manera complementaria, el mismo autor expone una clasificacion, de la forma que
pueden adoptar los titulos periodisticos:
Activos, reflejan la accién de forma determinada.
Enunciativos, buscan aportar un indicio sobre el contenido textual.
Interrogativo, plantean una interrogante con el propdésito de ser respondida en el texto.
Imperativo, intentan resolver una posible inquietud de los lectores.

b) Entrada

También conocido como lead (del inglés “to lead™, que significa conducir), se trata
de las primeras lineas en las que se expone lo mas sobresaliente del hecho, con el fin de que,
a pesar de que el lector no llegue a leer la noticia en su totalidad, quede enterado de lo que

ocurre u ocurrio.

Generalmente, la noticia se presenta en el orden de importancia descendente, donde
se refiere a que la vision del periodista no se centra en el orden, sino en una jerarquizacion
de los elementos que conforman la noticia. Es considerada como la parte mas dificil del

relato periodistico, por la capacidad de sintesis que se requiere.
c) Cuerpo

Se trata del desarrollo de la noticia y como se muestra en la entrada. Se presentan las
particularidades, aspectos importantes del acontecimiento, donde su redaccion proporciona
una vision integral del hecho, haciendo uso de la estructura de piramide invertida, en la cual
la informacidn se presenta como atractivo para captar la atencion del publico, ordenando las

ideas por jerarquia.

Asimismo, Haskovec y First (como se cité en Machaca, 2017) propone que toda nota

periodistica debe contener los siguientes criterios:

1. Distinguir los hechos principales de los detalles;
2. Juzgar los hechos de acuerdo con su relativo valor noticioso;
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3. Considerar si es imperativo extenderse en precedentes, circunstancias o
consecuencias del hecho principal;

4. Reconocer el mejor modo Idgico de conexion entre cada hecho;
Distinguir los antecedentes de los hechos (pag. 42).

d) Remate:

Es el Gltimo pérrafo de la noticia, contiene informacién (secundaria) relevante. Tiene
por funcion transmitir al receptor que la noticia brindada es completa, y también comunicarle

que alli concluye.
2.3.2.5.Fuentes de informacién

Es importante resaltar la relevancia que tienen las fuentes en el proceso de
construccion de las noticias, puesto que, muchas veces no se estd presente en el escenario
donde han ocurrido los hechos y aunque esto fuera posible, recurrir a las fuentes de
informacion aporta sustancialmente a la redaccion de la noticia, desde un panorama distinto
con datos complementarios. Independientemente de coémo o por qué medio se obtenga la
informacion (primaria o secundaria) las fuentes constituyen sin duda, los insumos mas

importantes del proceso de produccidon periodistica.

En relacion con ello, Ruiz y Albertini (2008) definen las fuentes informativas como
“todo aquel canal, persona o institucion, que proporciona datos sustanciales o
complementarios al ser testigo directo o indirecto, para poder confeccionar noticias,
reportajes, cronicas e informes” (p.15). Al respecto, Zunino (2019) afirma “el buen uso de
las fuentes de informacidn esta intimamente asociado al requisito de calidad informativa que

medios y periodistas debieran considerar al producir las noticias” (p.4).

Asimismo, cabe resaltar que el proceso de redaccion periodistica guarda estrecha
relacion con el acceso a las fuentes de informacién, puesto que determinan las pautas para
la elaboracion de la noticia. Es asi como se va configurando una red de fuentes informativas
en el proceso de seleccidon o jerarquizacion. En relacion a ello, los autores Armentia y
Caminos (como se citd en Ruiz y Albertini, 2008), sefialan que los factores de los que
depende esta red son el interés del periodista (i), cuya agenda se renueva en el proceso de

jerarquizacion de fuentes; el interés de la fuente (ii), gira en torno al mutuo interés entre
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ambas partes y por el riesgo del conflicto; el medio de comunicacion (iii), depende la linea
editorial y la facilidad que tenga para proporcionar o no el acceso a determinadas fuentes; y
el proceso productivo (iv), que refiere a la preferencia de los medios, por trabajar con aquellas

fuentes que les brindan material noticioso mas completo.

Lépez (como se citdé en Ruiz y Albertini, 2008), plantea una tipologia interesante

respecto las fuentes de informacion periodistica:

- Fuentes propias: Son aquellas fuentes establecidas por el propio medio,
incluyendo también las que estan determinadas por pactos del editor con
empresas e instituciones y las que conforman la plantilla de periodistas.

- Fuentes institucionales: Se refiere a las que provienen del poder, ya sea a
nivel politico, financiero, agencias de noticias u organismos dependientes de
empresas multimedia privadas o subvencionadas por el Estado. etc.; quienes
invierten en gabinetes de comunicacién e imagen para incidir en los medios
informativos.

- Fuentes espontaneas: El autor lo relaciona con asociaciones y colectivos de
ciudadanos que proceden de sectores de la sociedad, quienes pretenden
contrariar al poder, por ello sus opiniones responden a los intereses y
preocupaciones de la mayoria de los ciudadanos.

- Fuentes confidenciales y anénimas: Brindan informacion a condicién de no
ser identificadas y estan relacionadas con el poder. Las primeras estan
relacionadas con el poder, puesto que permiten el acceso a documentacién
relevante y de dificil acceso. Las segundas se asocian con personas que

brindan informacion de algun hecho sin revelar su identidad.
2.3.2.6.Etica periodistica

El papel que desempefian quienes ejercen el periodismo y los medios de
comunicacion como agentes de socializacion es trascendental, pues su influencia radica en
la formacion de valores, creencias, habitos, opiniones y conductas de los diversos estamentos
de una sociedad. Esto significa que la responsabilidad del periodista no solo recae ante
quienes controlan los medios, sino que su fin es en pro de la ciudadania, por tanto, exige que

su profesionalismo esté enmarcado bajo el sentido ético y profesional.
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Al respecto, la Carta Etica Mundial para periodistas de la Federacion Internacional
de Periodistas (2019), precisa las directrices de conducta de los periodistas en la
investigacion, edicion, trasmision, difusion y comentario de la informacion. Entre ellas

destacan:

1. La basqueda de la verdad, que debe realizarse de forma diligente, aplicando el método
de la verificacion.

2. La lealtad para con la ciudadania, puesto que su vocacion debe estar al servicio de la
sociedad como agentes fiscalizadores, por tanto, constituye la razon de ser del
profesional, por lo que no debe utilizar la libertad de prensa en beneficio de intereses de
terceros, y debe abstenerse de obtener cualquier beneficio por la difusion o no difusion
de informacion.

3. Larelevancia, proporcionalidad, exhaustividad y criterio en el relato periodistico, ya que

debe ser relevante en fondo y forma.

2.4. Marco conceptual

Democracia: Método de formacion de las decisiones de tipo colectivas, en el marco
de respeto a un conjunto de reglas que atribuyen a un pueblo, por lo tanto, a la mayoria de
sus miembros, el poder (ya sea directo o0 a través de representantes) de asumir decisiones
(Rosanvallon, 2017).

Etica profesional: Es el conjunto de principios y relaciones éticas que deben
mantener los profesionales ante sus clientes, con el publico en general o con las instituciones
en las que laboran. No obstante, para actuar éticamente en el &mbito profesional, se ha de

ser una persona ética (Mougan, 2018).

Fuentes de informacion: Es aquel instrumento central (canal, persona o institucion),
del que hacen uso los periodistas, puesto que, proporcionan datos sustanciales o
complementarios para la buena practica del proceso productivo de las noticias (Zunino,
2019).

Grupos de presion: Conjunto de personas que, en beneficio de sus propios intereses,
influye en una organizacion, esfera o actividad social (DRAE, 2022)
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Medios de Comunicacion: Son aquellos canales e instrumentos que tienen como fin
informar y comunicar ciertos tipos de mensajes a la sociedad, ya sean hechos o
acontecimientos que suceden. Su finalidad es generar opinién publica, es decir, formas de

interpretar y de dar sentido. (Aguilar & Terén, 2018).

Noticia: Es aquella informacion sobre hechos de Gltima hora o anteriores, de manera
breve y directa, utilizando un lenguaje escueto, objetivo, preciso y riguroso. Es decir, debe
proporcionar informacion exacta (no aproximada), sin que implique una opinién de por
medio (Retegui, 2017).

Pluralismo: Es el valor indispensable que busca garantizar la diversificacion de
fuentes y contenidos a través de una pluralidad de medios, que refleje los diversos intereses
de una sociedad (Stange et al., 2017).

Poder: Se refiere a la capacidad de influir de los medios de comunicacién como
actores politicos y econémicos cruciales de las democracias contemporaneas. Su fuerza
reside en el poder de los gobiernos, jueces y legisladores, el poder de la politica, y el poder

de decision de los ciudadanos (Innerarity & Colomina, 2020).
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I1l. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1.  Hipotesis de investigacion
3.1.1. Hipotesis general

Hi: Existe relacion entre el poder mediatico y el tratamiento periodistico en el caso
del diario ElI Comercio — empresa Odebrecht entre noviembre del 2017 - marzo del 2018.

Ho: No existe relacion entre el poder mediatico y el tratamiento periodistico en el
caso del diario EI Comercio — empresa Odebrecht entre noviembre del 2017 - marzo del
2018.

3.2. ldentificacion Variables de la investigacion

La investigacion estudio la relacion entre las variables Poder mediatico y
Tratamiento Periodistico en el caso: EI Comercio — empresa Odebrecht entre noviembre del
2017 - marzo del 2018.

3.3.  Definicion operacional de variables
3.3.1. Definicion conceptual

Variable 1: Poder mediatico:

El poder mediatico puede ser concebido como “la influencia importante que ejercen
los medios de comunicacion masivos para formar la opinion pablica con relacion a temas
trascendentes en los &mbitos publico y privado, la que finalmente se concreta en la adopcién
de decisiones, la asuncién de ideas y gustos por parte de las personas”. (Linares, 2020, pag.
20).

Variable 2: Tratamiento periodistico:

Es el analisis de la forma en la cual un medio de comunicacion evalUa y presenta un
hecho ante la opinidn publica, considerando aspectos que presentados en su conjunto revelan
un resultado en cuanto a la intencién del medio a la hora de publicar determinada informacion
(Eslava et al., 2018).

3.3.2. Definicion operacional
Variable 1: Poder mediatico

Por medio de tres dimensiones: concentracion mediatica, activismo politico y agenda

mediatica.
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Variable 2: Tratamiento periodistico

Por medio de tres dimensiones: contextualizacion, fuentes de informacién y ética

profesional.

Tabla 1.

Cuadro de operacionalizacion de variables

ESCALA
VARIABLES | DIMENSIONES | INDICADORES | ITEMS DE INSTRUMENTOS
MEDICION
Concentracion Control de
medios 9.9 i
meditica 1;2;3;4 Ordinal
Intereses
V1: Poder . ici6 iti . .
Activismo Posicion politica . Cuestionario
it v 5;6;7;8 Ordinal
medidtico politico Actor politico
. Control social .
Agenda mediatica 9;10;11;12 Ordinal
Marco legal
Trascendencia
Contextualizacion Cobertura 13;14;15;16 Ordinal
mediatica
V25 Fuentes de Conflapllldad . _ Cuesﬂonarp_ygwa
Tratamiento . g Pluralismo 17;18;19;20 Ordinal de analisis
RN informacion . !
Periodistico informativo documental
) Cadigo y normas
Etica Profesional Busqueda de 21;22;23;24 Ordinal
verdad

3.4. Tipo, nivel y disefio de la investigacion
3.4.1. Tipo de investigacion

El tipo de investigacion correspondera a una basica, el cual, de acuerdo con Naupas
et al. (2018) son los estudios denominados como puros, a razon de que tienen como fin
altimo contribuir al incremento de conocimientos teoricos - cientificos, y con ello encontrar

generalizaciones.

3.4.2. Nivel de investigacion

Asimismo, el nivel de investigacion sera correlacional, donde se busca encontrar la
relacion o asociacion entre las variables en estudio, manifestadas en un mismo fenémeno
(Hernandez et al., 2018). En este caso, lo que corresponde al caso diario EI Comercio —

empresa Odebrecht, con las variables Poder mediatico y Tratamiento periodistico.
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3.4.3. Disefio de investigacion

Por otro lado, el disefio de investigacion corresponde al no experimental, siendo
definido por Hernandez et al. (2018), como aquel basado en la observacion del fendmeno en
estudio, donde se carece de intervencion o manipulacién intencionada de un tercero, por lo
que se limita a registrar tal cual se presenta el desarrollo de las variables. A continuacion, se

presenta el esquema de investigacion:

(8]
M < r
0z
Donde:
M = Escenario de estudio
01 = Poder mediatico
02 = Tratamiento periodistico
R = Relacién de las variables de estudio

3.5.  Métodos de investigacion

Se emple6 como método especifico de investigacion el correspondiente al enfoque
mixto, donde se parte de recabar informacion referente a cualidades registradas en torno al
escenario de estudio, el mismo que se basa en las interacciones de los sujetos entre si con el
investigador, las actividades y los contextos que se tenga, sumado a la informacion brindada
por las personas, lo que implica la recoleccion y el analisis de datos cuantitativos vy

cualitativos (Hernandez & Mendoza, 2018).

Asimismo, dentro de este método se optara por el estudio del caso, el cual representa
una descripcion de un escenario especifico, donde se tiene un grado importante de
interpretacion, y que en la presente investigacion se refiere al diario EI Comercio — empresa
Odebrecht entre noviembre del 2017 - marzo del 2018 (Naupas et al., 2018).
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3.6. Poblacién y muestra
3.6.1. Poblacion

La poblacion entendida como el conjunto de personas, cosas, animales, empresas u
otros que comparten caracteristicas en comdn, se califican como componentes a investigar
dentro de un evento especifico (Vara, 2015), estara representada por 160 profesionales
vinculados al Periodismo, Educacion y Derecho, y que son alumnos de la Escuela de

Posgrado de una universidad privada de Lima, a quienes tendra acceso el investigador.

3.6.2. Muestra

Al respecto, la muestra, comprendida como una proporcion representativa de la
poblacion, sera de tipo censal, es decir, serd equivalente a la poblacién de estudio, siendo un
total de 125 profesionales, alumnos del Diplomado de la Escuela de Posgrado de una
universidad privada de Lima, para lo cual se empled el muestreo no probabilistico por
conveniencia, donde al carecer de aleatoriedad y probabilidad de seleccion, es el investigador
quien determina las unidades de andlisis, segun criterios de seleccion (Arbaiza, 2014), los

mismos que se detallan a continuacion:

Criterios de inclusién

- Periodistas Profesionales con un minimo de dos afios de experiencia laboral.
- Periodistas Profesionales encargados de la investigacion en el caso de estudio.

- Periodistas Profesionales que brinden su consentimiento para participar en el estudio.
Criterios de exclusion

- Comunicadores sociales sin experiencia laboral en el periodismo.
- Profesionales que se encuentren incapacitados de participar por temas de salud.
- Profesionales que no cuentan con disponibilidad para participar en el estudio.

3.7. Técnica e instrumentos de recoleccion de datos

3.7.1. Técnicas

Dentro del estudio se empled como primera técnica, la encuesta, la cual se define
como propia de la investigacion social, donde la facilidad, versatilidad y objetividad de ésta
garantiza su utilidad (Carrasco, 2013); por lo que, en el presente estudio se desarrollard una
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encuesta dirigida a los 125 profesionales, alumnos del Diplomado de la Escuela de Posgrado
de una universidad privada de Lima. Por otro lado, se emple6 el anélisis documental para
registrar informacion documental, segun los criterios que ésta contenga (Hernandez et al.,
2018), que fue analizada con las evidencias encontradas sobre el caso Odebrecht, en el
archivo digital del diario en estudio y difundidas en su edicion impresa.

3.7.2. Instrumentos

Cuestionario

En relacion con el item anterior, se tendra dos instrumentos, el primero sera el
cuestionario de tipo estructurado, definido como un agregado de interrogantes
preestablecidas y concretas, resueltas por los participantes (Arbaiza, 2014). En consecuencia,
el estudio formulard un cuestionario, el cual permitira medir las variables de interés: Poder
mediatico y Tratamiento periodistico en torno al caso de estudio, el mismo que se conforma
por un total de 12 preguntas para la primeray 12 preguntas para la segunda, siendo un total de
24 interrogantes, que se plantean en una escala ordinal de tipo Likert donde las alternativas de
respuesta son para la primera variable: Nunca (1), Casi Nunca (2), A veces (3), Casi Siempre,
Siempre (4) y Siempre (5); mientras que para la segunda variable las alternativas de respuesta
son: Totalmente en Desacuerdo (1), En Desacuerdo (2), Ni De Acuerdo ni en Desacuerdo
(3), De Acuerdo (4) y Totalmente de Acuerdo (5) (ver anexo 2)

Asimismo, debido a la naturaleza del instrumento éste serd sometido a validacion y
confiabilidad. El primero responde al grado en el que el instrumento mide la variable que se
busca medir, garantizando la consistencia interna del mismo (Hernandez et al., 2014), por lo
que, en la indagacion se aplicara la validez por juicio de expertos, en el cual 2 conocedores
de la tematica abordada revisaran y calificaran el instrumento, y de ser el caso, garantizaran

la pertinencia de este, y con ello daran paso a su ejecucion.

En cuanto a la confiabilidad, definida como el grado en que la ejecucidn repetida de
un instrumento al mismo objeto de estudio que genera resultados equivalentes, se
desarrollara a través de una prueba piloto a 20 alumnos de Posgrado, sin participacion en la
muestra, donde el coeficiente de Alpha de Cronbach determina la consistencia interna y

aplicabilidad, al tener un valor por encima de 0.7 (ver anexo 3).
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A continuacién, se detalla el calculo:

K 55%
= — |1 - 5
K-1 St

Donde:
K = Numero de items
5% = Varianza de cada item
53t = Varianza de la suma de los items-

| | |

| | |
0 0,5 1

0,53 a menos Confiabilidad nula

0,54 a 0,59 Confiabilidad baja

0,60 a 0,65 Confiable

0,66 a 0,71 Muy Confiable

0,72 a 0,99 Excelente confiabilidad

1.0 Confiabilidad perfecta

Guia de analisis documental

La guia de analisis documental responde a la recoleccién de informacion de fuentes
secundarias, en este caso, a la evidencia periodistica sobre el caso Odebrecht, encontrada en
el archivo digital del periédico en mencion. Al respecto, debido a la naturaleza de este
instrumento no corresponde someterlo a validacion y confiabilidad, siendo estructurado de
acuerdo con el propdsito del investigador. En ese sentido, la guia estara conformada por dos
criterios, sumado a una imagen que exponga tangiblemente el contenido del texto
periodistico publicado, y asi contar con informacién de valor que contribuya al propésito del

estudio.



43

IV. RESULTADOS

4.1. Descripcion de datos
A continuacién, se presentan los datos descriptivos obtenidos, a partir de la aplicacion

de las encuestas en linea a la poblacion comprendida en la muestra de la investigacion.

4.1.1. Variable 1 Poder mediatico

Tabla 2.

Distribucion de los niveles de la variable: Poder mediatico

Niveles Frecuencia Porcentaje
Alto 25 20

Medio 71 56.8

Bajo 29 23.2

Total 100 100.0
Figura 2.

Distribucion de los niveles de la variable Poder mediatico

Porcentaje

Alto Medio Bajo

Fuente: Elaborado segin el instrumental muestral

Segun la tabla 2 y figura N°2, la percepcion de los 125 encuestados sobre el poder
mediatico, el 56.8% afirman que es predominante de nivel medio, seguido de un 23.2% de
encuestados para quienes existe un nivel bajo de poder mediatico. Mientras que el 20% de

encuestados, en cambio, lo percibe a un nivel alto.



4.1.2. Variable 2 Tratamiento periodistico
Tabla 3.

Distribucién de los niveles de la variable tratamiento periodistico
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Niveles Frecuencia Porcentaje
Alto 44 35.2
Medio 61 48.8

Bajo 20 16.0

Total 125 100.0
Figura 3.

Distribucién de los niveles de la variable tratamiento periodistico

Porcentaje

10

Alto Medio Bajo

Nota: Elaborado segln la aplicacion de los instrumentos en la muestra

De acuerdo con la tabla 3 y figura 3, la percepcién de los 125 encuestados sobre el

tratamiento periodistico, el 48.8% afirman que es predominante de nivel medio, seguido de

un 35.2% de encuestados para quienes existe un nivel alto en el tratamiento periodistico,

mientras que el 16% de encuestados en cambio, lo percibe de nivel bajo.

Resultados del andlisis documental

A continuacion, se presentan los resultados obtenidos en el analisis documental de las

principales publicaciones del diario EI Comercio sobre el caso Odebrecht en periodo de la

investigacion.
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FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL N° 1

Fecha: 09/11/2017

VARIABLES | DIMENSIONES

INDICADORES

RESPUESTA

Tratamiento

N Contextualizacion
Periodistico

Trascendencia

...estamos ante intentos de tomar
represalias por la reapertura de la
investigacion al ex secretario
general de la organizacion Joaquin
Ramirez o de distraer a la opinion
publica de lo que Marcelo
Odebrecht pudiera declarar
proximamente ante los fiscales
peruanos...

El caso represent6 un

Cobertura Lo .
L acontecimiento sin precedentes
mediatica .
dentro del contexto nacional.

Fuentes de s Se tuvo la manifiesta intencion de
. . Confiabilidad . .
informacion un abordaje parcializado.

Pluralismo No cont6 con el debido analisis de

informativo todos los que intervenian.

Etica Profesional

Caodigo y normas

Busqueda de
verdad

Tras el andlisis del texto se
observo el énfasis de comentarios
poco favorables sobre el partido
fujimorista; mostrando falta de
objetividad en la redaccion
periodistica.

No se aprecia el cumpliendo del
adecuado manejo periodistico.

Elaboracion propia

Como se aprecia en la ficha 1, con fecha del 19/11/2017 (ver anexo 5, figura 4), el
diario critica la actuacion de Fuerza Popular en el Congreso, con denuncias contra el exfiscal
Pablo Sanchez, el Ministro de Interior, y otros, pero no llama la atencion sobre la participacion
acreditada- y mencionada no por dirigentes opositores sino, por ejemplo, por el excongresista
Juan Pari, y periodistas como César Hildebrandt- de Grafia y Montero en el escandalo, la que
fue, de hecho, la principal “operadora” de las compafiias nacionales, y los funcionarios
mencionados en este caso de corrupcion, que van desde Fernando Zavala, pasando por los
expresidentes Pedro Pablo Kuczynski y Alejandro Toledo. Atribuyen esta actitud,

principalmente, a una “represalia” por la investigacion al cuestionado e investigado

exfinancista fujimorista Joaquin Ramirez.
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FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL N° 2

Fecha: 15/11/2017

VARIABLES

DIMENSIONES

INDICADORES

RESPUESTA

Tratamiento
Periodistico

Contextualizacion

Trascendencia

El testimonio de Marcelo
Odebrecht compromete al
presidente Kuczynski a dar
explicaciones mas contundentes.
El caso represento un

Cobertura Lo .
- acontecimiento sin precedentes
mediatica .
dentro del contexto nacional.

Fuentes de s Se tuvo la manifiesta intencion de
. - Confiabilidad . .
informacion abordaje parcializado.

Pluralismo No cont6 con el debido anélisis de

informativo todos los que intervenian.

Etica Profesional

Cadigo y normas

Bulsqueda de
verdad

Tras el analisis del texto se observa
en la redaccion solo la presentacion
de pruebas incriminatorias en
contra del expresidente, ademas de
la falta de andlisis del resto de
investigacion realizada, mostrando
la ausencia de transparencia.

En el caso mencionado la busqueda
de la verdad no se reflejé
claramente en la informacion
difundida.

Elaboracion propia

Como se aprecia en la ficha N°2, con fecha del 15/11/2017 (ver anexo 5, figura 5) el

diario critica la actuacion del gobierno en el caso, considerando que Marcelo Odebrecht habia

sefialado que su empresa aporto6 a la campafia del expresidente.

Sin embargo, el medio no muestra ningin interés en pedir, por ejemplo, la

investigacion por sobornos a funcionarios cuando Kuczynski fue ministro, o autoridad, y

menos cuando fue mandatario del pais.
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FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL N° 3

Fecha: 30/11/2017

VARIABLES | DIMENSIONES

INDICADORES

RESPUESTA

Tratamiento

N Contextualizacion
Periodistico

Trascendencia

El testimonio de Marcelo
Odebrecht compromete al
entonces presidente Kuczynski a
dar explicaciones méas
contundentes.

El caso represent6 un

Cobertura L .
L acontecimiento sin precedentes
mediatica .
dentro del contexto nacional.
Fuentes de s Se tuvo la manifiesta intencion de
. . Confiabilidad . L
informacion abordaje parcializado.
Pluralismo No cont6 con el debido analisis
informativo de todos los que intervenian.

Etica Profesional

Caodigo y normas

Busqueda de
verdad

Partiendo del encabezado del
texto ademas de la redaccion se
muestra como se trata de quitar
cierto peso culpabilidad en la
empresa Odebrecht, dando méas
veracidad a opiniones no
certificadas.

En el caso mencionado la
busqueda de la verdad no se
reflejé claramente en la
informacién difundida.

Elaboracion propia

Como se aprecia en la ficha N°3, con fecha del 30/11/2017 (ver anexo 5, figura 6),
el Estado debe establecer la prioridad de la participacion de Jorge Barata y otros
colaboradores eficaces en el Caso Lava Jato, sintetiza el recuadro del texto, donde el diario
considera que la libertad y el levantamiento de las restricciones en contra del principal
protagonista de este escandalo planetario, es un “precio barato”. Pero el medio no muestra
mucho interés en investigar y dilucidar responsabilidades de las empresas asociadas -y no
“consorciadas”, como se dice indebidamente- en este mega caso de corrupcion. Tampoco,
al parecer, considera importantes el allanamiento de sus oficinas, la carceleria de Odebrecht,

sino solo sus testimonios, muchas veces sin verificar, y Unicamente Gtiles para denunciar a

sus enemigos politicos.
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FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL N° 4

Fecha: 30/11/2017

VARIABLES

DIMENSIONES

INDICADORES

RESPUESTA

Tratamiento
Periodistico

Contextualizacion

Trascendencia

Barata compromete a lideres
politicos.

El caso represento un

Cobertura Lo .
L acontecimiento sin precedentes
mediatica .
dentro del contexto nacional.

Fuentes de N Se tuvo la manifiesta intencion de
. . Confiabilidad . -
informacion abordaje parcializado.

Pluralismo No cont6 con el debido analisis de

informativo todos los que intervenian.

Etica Profesional

Caodigo y normas

Bulsqueda de
verdad

El andlisis de la noticia demuestra
el total énfasis de las acusaciones a
los lideres politicos; ello sin
mostrar las pruebas necesarias para
afirmar o desmentir dicha
informacion.

Se aprecia que la informacion
difundida no se dio bajo la premisa
de informacion contrastada por
criterios objetivos y claros.

Elaboracion propia

Como se aprecia en la ficha N°4, con fecha del 01/03/2018 (ver anexo 5, figura 7),

el diario destaca que el sefior Marcelo Odebrecht indica en el interrogatorio de Sao Paulo

que efectivamente entregd mas de US$85 millones a los principales candidatos para los

procesos electorales del 2006 y el 2011. Sin embargo, esta editorial carece de datos, al

mencionar solo informacién, mas no documentacion que la pueda avalar.




FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL N° 5

Fecha: 07/03/2018
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VARIABLES

DIMENSIONES

INDICADORES

RESPUESTA

Tratamiento
Periodistico

Contextualizacién

Trascendencia

El tesoro escondido... las
revelaciones de Barata

deben propiciar mayor
transparencia y responsabilidad
en el financiamiento politico.
El caso represent6 un

Cobertura Lo .
. acontecimiento sin precedentes
mediatica .
dentro del contexto nacional.
Fuentes de s Se tuvo la manifiesta intencion
. . Confiabilidad . e
informacion de abordaje parcializado.
Pluralismo No cont6 con el debido anélisis
informativo de todos los que intervenian.

Etica Profesional

Cddigo y normas

Busqueda de
verdad

Tras el andlisis de la redaccion
de la noticia se observa muy
poca objetividad, buscando que
el lector tome una posicion
negativa para con los partidos
politicos peruanos.

Se aprecia que la informacion
difundida no se dio bajo la
premisa de informacion
contrastada por criterios
objetivos y claros.

Elaboracion propia

Como se aprecia en la ficha N°5, con fecha del 07/03/2018 (ver anexo 5, figura 8),

el medio sefiala: “Segun lo que han reportado diversos medios periodisticos, el aspirante a

colaborador eficaz ha afirmado que la constructora brasilefia realizé ingentes aportes de

dinero a las campanias electorales de diversos personajes, incluyendo las del actual presidente
Pedro Pablo Kuczynski (US$300 mil en el 2011), del expresidente Ollanta Humala (US$3
millones en el 2011), del expresidente Alejandro Toledo (US$700 mil en el 2011), de la

excandidata y actual lideresa de la oposicion Keiko Fujimori (US$1 millon en el 2011), del

expresidente Alan Garcia (US$200 mil en el 2006) y de la exalcaldesa de Lima Susana

Villardn (US$2 millones —segln habia afirmado antes VValdemir Garreta— para la campafa

en contra de larevocacion en el 2013). En realidad, la enumeracién es correcta, pero la mayor

profusion de informacién siempre se realizo en torno a Keiko Fujimori, y a Alan Garcia,

considerados enemigos ideoldgicos del presidente de entonces, y del grupo empresarial.
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FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL N° 6

Fecha: 10/03/2018

VARIABLES

DIMENSIONES

INDICADORES

RESPUESTA

Tratamiento
Periodistico

Contextualizacion

Trascendencia

¢ Qué hemos hecho nosotros para
merecer esto? El gobierno no
puede desentenderse de su
responsabilidad en la crisis de la
vacancia presidencial.

El caso represent6 un

Cobertura Lo .
L acontecimiento sin precedentes
mediatica .
dentro del contexto nacional.

Fuentes de - Se tuvo la manifiesta intencion de
. Ny Confiabilidad . .
informacion abordaje parcializado.

Pluralismo No cont6 con el debido anélisis de

informativo todos los que intervenian.

Etica Profesional

Caodigo y normas

Blsqueda de
verdad

El titulo denota un enfoque
compasivo con tendencia al
sarcasmo, buscando hacer énfasis
que gracias a la

vacancia presidencial se genera la
crisis, desviando la atencion del
lector sobre el caso Odebrecht.
Se aprecia que la informacion
difundida no se dio bajo la
premisa de informacion
contrastada por criterios objetivos
y claros.

Elaboracion propia

Como se aprecia en la ficha N°6, con fecha del 10/03/2018 (ver anexo 5, figura 9),

el diario critica la actuacion del gobierno, pero al mismo tiempo cuestiona la actuacion de

Fuerza Popular, de quien dice forzo la figura de la vacancia.

¢El medio defendia el sistema 0 a las personas? Personas y grupos con la cual tenian,

qué duda cabe, vinculos. Remarca que basicamente la mocion giraba, basicamente, “en

torno a dos factores: las negaciones de Kuczynski sobre sus vinculos con Odebrecht y el

oficio enviado por esa empresa a la Comision Lava Jato sobre los pagos hechos a Westfield

y First Capital”. Ademas, menciona reportajes del programa Cuarto Poder.
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Afade otros indicios de responsabilidad del expresidente, como su asesoria en
Westfield para el trasvase de Olmos, las cinco veces que lo visitd Jorge Barata, y que la
misma dinamica se dio en la asesoria que Westfield firmo, pero First Capital ejecutd con
Transportadora de Gas del Peru (TGP) —consorcio integrado por Hunt Oil, empresa a la

que Kuczynski asesord cuando no era funcionario.

También menciona un informe del semanario “Hildebrandt en sus trece”, segun el cual
Kuczynski habria movido, entre el 2005 y el 2015, US$2,5 millones en operaciones
financieras que partieron de paraisos fiscales, y un informe de “IDL-Reporteros” habla sobre
el “mecanismo disefiado por Westfield para que Odebrecht pudiera obtener efectivo del
Estado Peruano”.

Pero para el medio, a modo de conclusion “se trata mas bien de la ampliacion de una
fotografia que ya habiamos visto y respecto de la cual el jefe de Estado ciertamente debe
todavia explicaciones. A los congresistas, en consecuencia, se les esta pidiendo, en buena

cuenta, volver a votar acerca de aquello que ya votaron casi tres meses atras.

Como en una segunda vuelta”. “Debe todavia explicaciones”, afirma el diario, cuando
varios juristas, en ese mismo medio y grupo, y muchos medios sefialaban que estos tratos de
Kuczynski eran incompatibles con su posicion de funcionario, y menos de un presidente en

gjercicio.
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FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL N° 7

Fecha: 22/03/2018

VARIABLES | DIMENSIONES

INDICADORES

RESPUESTA

Tratamiento .,
Contextualizacion

Trascendencia

La historia sin héroes

Periodistico
El caso represent6 un
Cobertura rep .
. acontecimiento sin precedentes
mediatica .
dentro del contexto nacional.
Fuentes de A Se tuvo la manifiesta intencion
. . Confiabilidad . L
informacion de abordaje parcializado.
Pluralismo No cont6 con el debido anélisis
informativo de todos los que intervenian.

Etica Profesional

Caodigo y normas

Bulsqueda de
verdad

De acuerdo con la noticia
expresada/manifestada y segun
los autores consultados, se
observa que el responsable del
medio no ha hecho prevalecer los
criterios éticos, sino ha preferido
privilegiar los intereses del
medio.

Se aprecia que la informacion
difundida no se dio bajo la
premisa de informacion
contrastada por criterios objetivos
y claros.

Elaboracion propia

Como se aprecia en la ficha N°7, con fecha del 22/03/2018 (ver anexo 5, figura 10),
el medio empieza su texto remarcando lo evidente, que “el presidente ha caido de manera
vergonzosa. Manchado por audios y videos en los que aparecen aliados y ministros suyos
involucrados en operaciones de compra de votos a cambio de favores gubernamentales. Y
manchado, sobre todo, por un conflicto de intereses que arrastraba de su pasado y por la
inverosimil irresponsabilidad con la que manejo ese rabo de paja desde que estallo el
escandalo Lava Jato: haciendo, primero, como si el asunto no fuese a salir y negandolo todo,
después, como si no se pudiese probar”. También critica a Fuerza Popular, por

supuestamente, haber sido obstruccionista, olvidandose que la labor fundamental de un

congreso corresponde a la fiscalizacion.
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4.2.  Contrastacion de hipotesis

Analisis de normalidad

HO: La informacion procesada se distribuye normalmente

H1: La informacion procesada no se distribuye normalmente

Tabla 4
Normalidad de las variables Poder mediatico y tratamiento periodistico.

Koimogorov-Smirnov

Variables
Estadistico N Sig.
Poder mediético ,101 125 ,003
Tratamiento periodistico ,084 125 ,030

Fuente: Elaboracion propia.

Debido a que el tamafio de muestra es mayor a 50 datos (125 encuestados), entonces,
en la tabla se muestran los resultados de significancia de la prueba de normalidad de

Kolmogorov-Smirnov, prueba estadistica especifica para muestras grandes.
Interpretacion de la Hipotesis

Dado que p bilateral es en las series de las variables poder mediatico y tratamiento
periodistico es mayor a 0.05, se aplicara el coeficiente de Pearson para establecer la relacion,
por lo que se rechaza la HO. Se aplicard el estadistico Rho de Spearman para explicar la
relacion existente y responder a los propdsitos planteados de la investigacion.

A continuacion, corresponde responder a los objetivos correlacionales del estudio:

Objetivo general: Determinar la relacién entre poder mediatico y tratamiento

periodistico en el caso diario El Comercio — empresa Odebrecht.

H1: Existe relacion entre el poder mediatico y el tratamiento periodistico en el caso

diario ElI Comercio — empresa Odebrecht.

HO: No existe relacion entre el poder mediatico y el tratamiento periodistico en el
caso diario ElI Comercio — empresa Odebrecht.
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Tabla s

Relacion entre poder mediatico y tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio —
empresa Odebrecht.

Poder mediatico Tratamiento
Rho de Spearman e
periodistico
Coeficiente de 1,000 ,990™
- correlacion
Poder mediatico Sig. (bilateral) . 000
N 125 125
Coeficiente de ,990™ 1,000
Tratamiento gorre_lacic’)n
Periodistico Sig.(bilateral) ,000 .
N 125 125

En la tabla 5, se empleo el coeficiente de Rho de Spearman debido a que los datos
siguen la conducta de una normal distribucion, ademéas se muestra que la relacion entre el
poder mediatico y el tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio - empresa
Odebrecht, el valor significante es <0,05; por lo tanto, se declina la HO. Asimismo, se obtiene

que dicha relacion es directa o positiva y grado fuerte por el coeficiente de 0,990.

El objetivo general se alcanza en la medida que los resultados de la encuesta permiten
afirmar que la percepcion de los encuestados sobre la relacion entre el poder mediatico y el
tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio - empresa Odebrecht es predominante
de nivel medio, con un sector adicional que la percibe en un nivel alto, siendo menor al 20%

quienes opinan que es bajo.

Objetivo especifico 1: Identificar como se presenta la relacion poder mediatico y
tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio — empresa Odebrecht, entre

noviembre de 2017 y marzo de 2018.
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De acuerdo con los resultados de la encuesta a los lectores, queda demostrado que la
relacién poder mediatico y tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio — empresa
Odebrecht se presenta con un nivel medio, denotando mayores indicios de subjetividad en

el texto periodistico que imparcialidad sobre los hechos narrados.

La observacién de las publicaciones del diario en estudio muestra cémo se trata de
relativizar la participacion de la empresa Odebrecht, dando mas veracidad a opiniones no

certificadas.

Objetivo especifico 2: Identificar el tratamiento periodistico del diario EI Comercio
en el caso empresa Odebrecht, entre noviembre de 2017 y marzo de 2018.

De acuerdo con los resultados estadisticos el tratamiento periodistico es predominante
de nivel medio (48.8%), seguido de un nivel alto (35.2%), frente a un nivel bajo (16%). La
observacion de las paginas del diario en estudio ratifica esta situacion, pues en el andlisis de
los titulos periodisticos se aprecia como de manera subjetiva tratan de encaminar el anuncio
Ilevando al lector a una predisposicion mental. Sélo en ocasiones se representd de manera

literal los términos expresados por los protagonistas.

Objetivo especifico 3: Identificar la percepcion del publico sobre la relacion poder
mediatico y tratamiento periodistico en el caso diario EI Comercio — empresa Odebrecht,

entre noviembre de 2017 y marzo de 2018.

De acuerdo con los resultados de la encuesta a los lectores, queda demostrado que la
percepcion del publico sobre la relacion poder mediatico y tratamiento periodistico en el caso
diario EI Comercio — empresa Odebrecht se presenta en un nivel medio (56.8%), en
contraposicion de quienes se inclinan hacia un nivel alto (20%), o de un nivel bajo (23.2%),
que sintetiza la disconformidad del publico hacia el comportamiento del medio de

comunicacion en ese caso de corrupcion.

De acuerdo con el analisis de los textos periodisticos en el periodo de estudio, se
observa muy poca objetividad y que el medio no ha hecho prevalecer los criterios éticos,
sino ha preferido privilegiar sus intereses, y en lo politico, buscando que el lector tome una

posicidn negativa para con los partidos politicos.
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4.3. Discusion

Para Sandoval, como se cit6 en Cuenca (2015) los medios de comunicacion son
canales que una sociedad usa para poder informarse de los sucesos de su entorno en diversos
aspectos referentes a lo politico, social, econdmico, nacional o internacional. En cuanto a la
variable poder mediatico, para Ocampo (2004) se produce cuando los grupos econémicos y
politicos estan interesados en tener sus propios medios de comunicacion, creando asi varias

compafiias de comunicacion.

Siguiendo ese orden de ideas, y a partir de los resultados obtenidos tras la aplicacion
de los resultados se acepta la H1, se acepta asi la relacion entre el poder mediético y el
tratamiento periodistico, lo cual guarda relacion con el estudio realizado por Bezerra (2019),
quien hallé una estrecha relacion entre el poder mediatico de los medios de comunicaciony
la incidencia sobre el poder politico y viceversa, y lo sostenido por Ayala respecto a la
vinculacion de los medios y las esferas de decision politica, que se sustenta en el control
monopdlico de las comunicaciones, y en una fuerte vinculacion con los sectores de mayor

poder econdmico y politico.

De todo esto se puede concluir que el apogeo de los medios de comunicacion en una
sociedad de consumo, ha transformado la publicidad en un negocio rentable sobre todo en
grupos econOmicos que sobresalen en este sector, afectando también el tratamiento
periodistico pues este se ve impactado por estos factores mencionados, como se puede
observar en la investigacion realizada por Becerra'y Mastina (2017) en la cual confirma que
empresas como Telefonica y Telmex, dos consorcios latinoamericanos de
telecomunicaciones, y que poseen tienen comentarios favorables para temas en concreto,
tienen un poder significativo de llegar a las personas con una perspectiva, que puede ser
favorable o no en ciertos asuntos, influyendo en la opinién del lector, tal como lo indica
Cornejo (2015), quien infiere que gracias a las nuevas tecnologias, y sobre todo a la
consolidacion de la industria, la informacion que muestra los medios de comunicacion
masiva les otorga un alto poder, por su manejo y posicionamiento en temas dirigidos a la

opinion publica, pues estos sirven de nexos con los grupos de poder.

Ante ello se logra cumplir con el objetivo general de la investigacién, como se vio
en el parrafo anterior, el poder mediatico se relaciona con el tratamiento periodistico que los
medios de comunicacidn presentan a los lectores, pues estan fuertemente asociados con temas
politicos. A eso se suman los resultados de las encuestas realizadas en cuanto a la percepcion
del pablico referente al poder mediatico que lo percibe en un nivel medio, aunado a ello los

encuestados perciben que el tratamiento es de nivel medio, seguido de un gran porcentaje
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que indico que la informacion que reciben es subjetiva. Es decir, esta influida por empresas

u opiniones que son proclives en ciertos temas.

Por otro lado, se determind que la informacion procesada no se distribuye de manera
usual, guardando relacién con la investigacion de Sola-Morales y Rivera (2017) quien tras
analizar y comparar el tratamiento periodistico en temas de corrupcion politica en los paises
de Espafia y en Chile, mostrd que el tratamiento es muy simplificado y limitado, pues los
relatos analizados solo se enfocan en los personajes a los cuales se les acusa de corrupcion
y no en los hechos mismos, ademas para Anaya (2018) quien investigo la calidad informativa
que se presentaba en el caso de Odebrecht en el diario Semana 'y Tiempo en Bogota, concluy6
que la calidad de la informacion se vio afectada por la falta de evidencia que se manejo, pues
ésta en su mayoria era confidencial, y el grueso de las evidencias eran columnas en las que
se encontraban contenido informativo y de opinion. Esta Gltima investigacion guarda
relacion con los resultados tras el anélisis de los diferentes temas periodisticos elegidos, pues
se observo cierto favoritismo por un grupo, dejando que el tratamiento periodistico sea

subjetivo y no neutro.
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V. CONCLUSIONESY RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones
1. Existe una relacion significativa entre el poder mediatico y el tratamiento
periodistico en el caso diario EI Comercio -empresa Odebrecht en el periodo
noviembre de 2017 - marzo del 2018. Los lectores le asignan un nivel medio y
la observacion de las publicaciones ponen de manifiesto un sesgo en la politica
editorial para defender los intereses del medio, en menoscabo de la

imparcialidad informativa.

2. El poder mediatico es un factor muy influyente en el tratamiento periodistico en
el caso del diario ElI Comercio - empresa Odebrecht en el periodo noviembre de
2017 - marzo del 2018, pues las relaciones empresariales del medio de
comunicacion prevalecen sobre la calidad informativa. Al analizar las
publicaciones comprendidas en la investigacion se aprecia que el diario en
estudio posee una inclinacion en cuanto al tratamiento periodistico de las
noticias en el caso Odebrecht, puesto que no ha expresado completamente la
verdadera situacion de los hechos referentes al caso, lo que le ha permitido
cuidar su imagen, y seguir realizando sus negocios con normalidad, sin ser

objeto de ningun cuestionamiento.

3. El tratamiento periodistico del diario en estudio se ubica en el nivel medio,
puesto que se observa una gran influencia en cuanto al mensaje que llega al
lector, lo que esta ligado a la subjetividad, pues se observo que el diario trata de
encaminar el titulo de las noticias a una predisposicion mental; es decir sesgan
la informacion. lgualmente, otro aspecto afin de la influencia del poder
mediatico en el tratamiento periodistico es el politico, pues se emplean frases
duras entre los contrincantes de las fuerzas politicas, presentando una fuerte

inclinacion hacia un bando.

4. La percepcion del pablico sobre la relacion poder mediatico y tratamiento periodistico
en el caso diario EI Comercio -empresa Odebrecht se ubica en un nivel medio,
quedando la sensacion que estos no perciben la notoria influencia de las empresas
intervinientes en cuanto al tratamiento de las noticias, pues se produjeron varios
casos donde la informacion estd distorsionada, sobre todo en aquella donde se

abordan temas politicos y econémicos.
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5.2. Recomendaciones

1. Se recomienda a los medios periodisticos no dejar que su opinién influya en el
tratamiento que se brinda en las noticias. La redaccion debe ser objetiva, con la

intencion de informar la realidad de la noticia, no para manipular la opinion del lector.

2. Se recomienda que los periodistas a cargo del tratamiento periodistico hagan
prevalecer su criterio ético a la hora de redactar la informacion que se alcanzara al
lector, con el objetivo de que sea éste quien decida qué opinidn o sentido le otorga a

los hechos noticiosos.

3. Se recomienda a los medios periodisticos no dejarse subyugar frente a la influencia

del poder mediético, buscando siempre exponer la verdad de los hechos a los lectores.

4. Se recomienda mejorar las politicas de Estado, a fin de que se regule el poder
meditico, con el objetivo de que la informacion que se brinde al lector sea veridica,
sin influencia alguna de las opiniones de los periodistas o de grupos influyentes del

sector.
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marzo del 2018?

- marzo del 2018.

¢Cual es la
percepcion del
publico sobre la
relacion poder
mediatico y
tratamiento
periodistico en el
caso diario El
Comercio — Empresa
Odebrecht entre
noviembre del 2017 -
marzo del 2018?

Identificar la
percepcion del
publico sobre la
relacion poder
medidtico y
tratamiento
periodistico en el
caso diario El
Comercio —
Empresa Odebrecht
entre noviembre del
2017 - marzo del
2018.

Tratamiento
periodistico

ANEXOS
ANEXO 01: Matriz de Consistencia
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS | VARIABLE | DIMENSIONES
Analizar la relacion y
¢Coémo se relaciona | entre el poder Concentracion
el poder mediaticoy | mediatico y el mediatica
el tratamiento tratamiento
periodistico en el periodistico en el
caso diario El caso diario El
Comercio — Empresa | Comercio —
Odebrecht entre Empresa Odebrecht
noviembre del 2017 - | entre noviembre del Activismo
marzo del 2018? 2017 - marzo del politico
2018.

PROBLEMA OBJETIVOS
ESPECIFICO ESPECIFICOS Poder
,Como se presenta la Identificar c()mo_ se mediatico
(Felacién noder presenta Ia_re!auén Existe
meditico y poder medlétlco y relacion
tratamiento tratgm[er}to entre el
periodistico en el perlod_lstl_co en el Podgr, _
caso diario El caso diario El mediatico y
Comercio y Empresa Comerclo y el . Agenda
Odebrecht entre Empresa Qdebrecht trata m[en_to meditica
noviembre del 2017 - entre noviembre del perlodlst_lcc_).
marzo del 20187 2017 - marzo del Caso: Diario

’ 2018. El Comercio
¢Cual es el Identificar el — Empresa
tratamiento tratamiento Odebrecht
periodistico del periodistico del entre
diario EI Comercio diario El Comercio | noviembre
en el caso Empresa en el caso Empresa | del 2017 -
Odebrecht entre Odebrecht entre marzo del N
noviembre del 2017 - | noviembre del 2017 | 2018. Contextualizacion

Fuentes de
informacion

Etica profesional




ANEXO 02: Instrumentos de investigacion

Buenas tardes estimado (a) se estd desarrollando un estudio denominado “Poder medidtico y tratamiento
periodistico. Caso: diario EI Comercio — empresa Odebrecht”, por lo cual se le solicita su participacion,
respondiendo a las siguientes preguntas, que ofrecen alternativas de respuesta, entre las que debe elegir aquella
que mejor representa su opinidn, y marcar con un aspa (X). La encuesta es anénima y se garantiza el uso

CUESTIONARIO

exclusivo de la informacion proporcionada con fines investigativos, por lo que es libre de responder.

RANGO | NUNCA CASI NUNCA A VECES SiEneRE | SIEMPRE
ESCALA 1 2 3 4 5
N° | PREGUNTA [1]2]3]4]s5
VARIABLE: PODER MEDIATICO
1 Desde su experiencia, ¢la presencia de grupos econémicos en los medios de comunicacion
condiciona la practica periodistica?
2 ¢Se cuenta con diversidad en los medios de comunicacion existentes en el pais, donde el
ciudadano puede elegir cual consumir?
3 ¢Los intereses de los grupos econémicos cuentan con el apoyo de determinados medios de
comunicacion para su intervencion en la generacion de informacion?
4 ¢ Los profesionales de los medios de comunicacion se ven llamados o persuadidos por los
intereses de grupos econdmicos?
5 ¢El liderazgo por algunos medios de comunicacion limita el abordaje de la informacion que
se desea difundir?
6 | ¢La presencia de lideres en el mercado (medios) se refleja en el contenido periodistico?
7 Sobre el caso mencionado ¢se afirma la primacia de informacion transparente, donde no se
condicion6 por intereses politicos y econdmicos?
8 ¢La informacién que se difunde en los diferentes medios, es pautada por uno que lidera el
contenido y objetivo de la noticia?
9 ¢El mercado o sector de los medios de comunicacion se ve influido por los aspectos
econdmicos y politicos existentes en el pais?
10 ¢ Los medios de comunicacion desarrollan la cobertura informativa considerando la agenda
que atiende a sus intereses empresariales?
1 ¢El' marco legal o normativo que regula la libertad de expresion se refleja en la competencia
existente entre los medios de comunicacion?
12 ¢El ejercicio periodistico se ve favorecido por el cumplimiento de normas y cddigos de ética
profesional?
TOTA'E:\\]"ENTE EN NI DENAICEUNERDO DE TOTALMENTE DE
RANGO DESACUERDO DESACUERDO DESACUERDO ACUERDO ACUERDO
ESCALA 1 2 3 4 5
N° | PREGUNTAS [ 1 ]2]3]4]s5
VARIABLE: TRATAMIENTO PERIODISTICO
13 El caso mencionado ¢represent6 un acontecimiento sin precedentes dentro del contexto
nacional?
14 ¢Dentro de su labor periodistica se ha visto limitado por los intereses de grupos
econémicos para la conformacion de una noticia?
15 El caso mencionado ¢fue abordado de manera pertinente y profesional por parte de los
medios?
16 En el caso mencic_Jnado (‘,_|OS m(_adios de _comunica}cic'm contaron con pleno acceso a lo
requerido con el fin de brindar informacion a la ciudadania?
17 Durant_e el caso mencionado ¢se tuvo la manifestacion de intencién de censura o
abordaje parcializado?
18 ¢El ciudadano que consume los medios de comunicacion tiene la garantia de encontrar
objetividad e imparcialidad en la informacion difundida?
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Durante el caso mencionado (el abordaje de la noticia cont6 con el debido analisis de

19 todos los que intervenian (estado, empresa, funcionarios, etc.)?

20 Dur_ante _e! caso meqcionado ¢se garantizd contar con datos informativos de valor, es
decir, oficiales, confiables y validos?

21 ¢La oferta dentro_ del_ mgr_cado de I,o.s medios _de comunicacién, compite de manera
transparente y bajo principios de la ética profesional?

29 Durar_1te el caso r_nencionado ¢se abordd cumpliendo el codigo de principios éticos del
manejo periodistico?

23 Qurant_e el caso mencionado ¢la busqueda de la verdad se reflejo en la informacién
difundida?

24 Durante el caso mencionado ¢la informacion difundida se dio bajo la premisa de

informacidn contrastada por criterios objetivos y claros?
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GUIA DE ANALISIS DOCUMENTAL

El presente instrumento tiene como finalidad recabar informacion secundaria, con evidencia gréfica del abordaje
del caso en estudio: Diario EI Comercio — Empresa Odebrecht, por medio del acceso a las plataformas en linea
vinculadas al periddico mencionado en sus diferentes versiones. El instrumento sera llenado por el investigador
quien llevara a cabo el analisis documental.

CRITERIOS
DATOS GENERALES DESCRIPCION IMAGEN
- Fecha: - Titular:
- Autor: - Contenido:
- Tipo de medio: - Fuentes
- Enlace: argumentativas:
- Fuente: - Propoésito:
DATOS GENERALES DESCRIPCION IMAGEN
- Fecha: - Titular:
- Autor: - Contenido:
- Tipo de medio: - Fuentes
- Enlace: argumentativas:
- Fuente: - Proposito:
DATOS GENERALES DESCRIPCION IMAGEN
- Fecha: - Titular:
- Autor: - Contenido:
- Tipo de medio: - Fuentes
- Enlace: argumentativas:
- Fuente: - Proposito:




ANEXO 03: Prueba de confiabilidad y validez del instrumento

Se aplicd una encuesta a 20 comunicadores sobre el tema. Se trabajo con el programa
SPSS, con los siguientes resultados:

Confiabilidad con Alpha de Cronbach

Resumen de procesamiento de casos

N %

Casos Valido 20 100,0
Excluido? 0 ,0

Total 20 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las variables del
procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos

0,789 20
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UNIVERSIDAD

Jaime Bawate y Meza

ittt b V2 soms.

JUICIO DE EXPERTO
Validaciéon de instrumento de investigacién

(Encuesta-Entrevista-etc.)

L. DATOS DEL EXPERTO
1.1 Apellidos y nombres
1.2 Grado académico:

1.3 Institucion que labora:

IL DATOS DEL INSTRUMENTO EVALUADO

2.1 Titulo investigacion:

2.2 Conducente al grado académico de:
2.3 Autordel instrumento:

2.4 Nombre del instrumento:

2.5 Criterio para

De 01 a 11 puntos: NO VALIDO (SE DEBE REFORMULAR)
De 12 a 14 puntos: NO VALIDO (DEBE MEJORAR)

la validacion;

De 15 a 20 puntos: VALIDO SE PUEDE APLICAR

IIl. ASPECTOS A EVALUAR:
El Experio tomando en cuenta la matriz de consistencia, debe evaluar cada una de las preguntas o
datos que ¢l nstrumento pretende medir en la investigacion los siguientes aspectos:

[ ASPECTOSA | A VALITATIV Defickentc || Malo Regular | Buene Exceente
EVALUAR CRITERIOS CUANTITATIVOS | (0o-08) | (e9-11) (12-14) (15-18) (17-20)
TUNTAJE 0 i ] . 3 ]
1.Claridad No admite dudaso
diferentes interpretaciones X
2.0bjetividad | Busca datos objetivos y X
verificables
3.Pertinencia | Busca datosque son
conducentes a la obtencion
de los objetivos de ><
mnvestigacion
4. Suficiencia | El instrumentos mide 7
adecuadamente lo que sc /
desca v
5.Consistencia | Los datos que se buscan ><
tienen relacion con la matriz
logica de la investigacién
Sub total 15 20
Total

V. RESULTADODE LA EVALUACION
* Valoracién cuantitativa
* Valoracién cualitativa
» Condlusién sobre aplicabilidad: VALIDO X) NO VALIDO ()

Lugary fecha

FRMA| 09396829

DNI =
.
CHMUIANO DENTISTA
cormnm
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UNIVERSIDAD
Jalme Bausate y Mera

JUICIO DE EXPERTO
Validacién de instrumento de investigacion
(Encuesta-Entrevista-etc.)

1. DATOS DEL EXPERTO
1.1 Apellidos y nombres
1.2 Grado académico:
1.3 Institucidn que labora: ’

IL DATOS DEL INSTRUMENTO EVALUADO

2.1 Tiwlo investigacion:

2.2 Conducente al grado acad émico de:

2.3 Autordel instrumento:

2.4 Nombre del mstrumento:

2.5 Criterio para la validacion:
De 01 a 11 puntos: NO VALIDO (SE DEBE REFORMULAR)
De 12 a 14 puntos: NO VALIDO (DEBE MEJORAR)
De 15 a 20 puntos: VALIDO SE PUEDE APLICAR

1. ASPECTOS A EVALUAR:
El Experio tomando cn cuenta la matriz de consistencia, debe cvaluar cada una de las preguntas o
datos que el instrumento pretende medir en la investigacion los siguientes aspectos:

ASPECTOS A ATRIBUTOS COALITATIVOS | Defickente | Mak Regular Bueno Excdente
EVALUAR CRITERIOS CUANTITATIVOS | (00-08) (09-11) (12-14) (15-16) (17-20)
PUNTAJE 0 i 2 3 ]
1.Claridad No admite dudas o
diferentes interpretaciones v
2.0bjetividad | Busca datos objetivos y
verificables - v
3.Pertinencia | Busca datos que son
conducentes a la obtencion
de los objetivos de v
invwi&ncibn
4.Suficiencia El instrumentos mide
adecuadamente lo que se 4
desea
5.Consistencia | Los datos que s¢ buscan
tienen relacion con la matnz v
Iogica dela investigacion
Sub total . 15 20
Total

IV. RESULTADODE LA EVALUACION
« Valoracién cuantitativa 20
* Valoracion cualitativa Instrumento pertinente, coherente y claro
~» Conclusién sobre aplicabilidad: VALIDO (v NO VALIDO( )

Lugary fecha Pueblo Libre, 4 de junio de 2021




UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

Validacion de instrumento de investigacion

. DATOS DEL EXPERTO

1.1 Apellidos y nombres
1.2 Grado académico:
1.3 Institucion que labora:

2.1 Titulo investigacion:

JUICIO DE EXPERTO

(Encuesta-Entrevista-ete.)

2.2 Conducente al grado académico de;

2.3 Autor del instrumento:
2.4 Nombre del instrumento:
2.5 Criterio para la validacion:

De 01 a 11 puntos: NO VALIDO (SE DEBE REFORMULAR)

De 12 a 14 puntos: NO VALIDO (DEBE MEJIORAR)
De 15 a 20 puntos: VALIDO SE PUEDE APLICAR

ASPECTOS A EVALUAR:

CASTAVEDA CORNEIO CESAR RAVL
MAGISTER,
UNIVERSIBAR NORBRET wigpnep.

.DATOS DEL INSTRUMENTO EVALUADO

El Experto tomando en cuenta la matriz de consistencia, debe evaluar cada una de las preguntas o

datos que el instrumento pretende medir en la investigacion los siguientes aspectos:

V. RESULTADO DE LA EVALUACION
« Valoracion cuantitativa

« Valoracion cualitativa
 Conclusion sobre aplicabilidad: VALIDO (') NO VALIDO ( )

Luggr y fecha R GO

CIRUJANO BEWTISTA
\ e B

DNI:

ASPECTOS A ATRIBUTOS CUALITATIVOS Deliciente Mato ltegu-lnr Buenu Excelente
EVALUAR CRITERIOS CUANTITATIVOS (00-08) (09-11) (12-14) (15-16) (17-20)
PUNTAJE 0 1 2 3 4
1.Claridad No admite dudas o
diferentes interpretaciones ><
2.0bjetividad Busca datos objetivos y
verificables X
3.Pertinencia | Busca datos que son
conducentes a la obtencion
de los objetivos de y
investigacion
4.Suficiencia El instrumento mide 1
adecuadamente lo que se X
desea
*S,Cagfs—t:n:fa Los datos que se buscan
tienen relacion con la matriz )(
logica de la investigacion
Sub total ; 15 20
Total ' 20
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ANEXO 04: Paginas consultadas para el anélisis documental
Figura 4

Imagen para el analisis correspondiente a la Ficha de Observacion N°1

Jueves 9 de noviembre del 2017

* @ EDITORIAL

“Desdetodaperspectiva—juridica, politicaodesentido comiin-, el ataque naranjaal Ministerio Publicoesla peor defensaque pudierarequerir Keiko
Fujimori”. Editorial de El Comercio Lapeor defensa /8 de noviembredel 2017

Py

%

Furiapopular

1fujimorismoy subancada
sehanenzarzadoreciente-

mente enmultiplesenfren-

tamientos con institucio-

nesdel Estadoy personas

de gravitacién politica que resulta dificil
asumir como fenémenos aislados. Elmi-
nistro del Interior, el fiscal de la Nacién,
cuatromagistradosdel Tribunal Constitu-
cional (TC), el congresista Kenji Fujimori
yhastael presidente Kuczynski hansido,
efectivamente, objeto de pedidos o ame-
nazasde acusacién constitucional, o de
expulsiénpartidaria, porpartedelosvoce-
rosdeFuerzaPopularenlostiltimosdias.
Escierto quevarios deesosempefnos—
como losdelasacusacionesrelacionadas
conelministroBasombrio olosmiembros
del TC-nohan partidode representantes
de laagrupacién naranja, y que en otros
—comoel delaamenazade procederde
igual modo frente al actual jefe del Esta-
dounavez que termine sumandato, sino
compareciese ahoraantelaComisiénLava
Jato-estdn acompanados por legislado-
resde otrasbancadas. Pero esinnegable
almismo tiempo que en todosellosel fu-
jimorismo tiene una presencia mayorita-

riay determinante, asi como undiscurso
salpicado con brotes de una hostilidad
queexcede lo que se esperaria de parla-
mentarios que soloestdn cumpliendosu
funcién concelo.

Se trata porellode unaconductaque

nomuestrael mejor rostro del fujimoris-

Noobstante,sibienpuedenteneraside-
1o, talesexplicacionesluceninsuficientes
paradarcuentadelacargaemocionalque
se distingue en laactitud del conglome-
rado naranjaen todos los casos mencio-
nados. “Ellos se creen intocables”, “que
sebajendesunube”, “sonelloslosque ac-
tian como criminales organizados”, “te-

moy quedesde diver- mosaunpresidente
sossectoreshasidoya 'Y X ) quenotiene ganasde
vinculada con su his- recibiraunacomision
toriadeintoleranciay Enelreciente investigadora”, “acd
desencuentrosconla enfrentamientodel nonosvanaarrinco-
institucionalidad de- fujimorismo con nar con ese CUemio,
mocrdtica. Ylasuni-  jictintasinstitucionesy  clduequieredarsus
casinterpretaciones oL dvierte un descargos, aunque
que se ofrecen aese pers: N % seaensilladeruedas
comportamiento,que ~ €lementoirracional.  geperiahacerlo”o*he
atodas luces supon- sido muy cautay pa-

dréprontouncostoparalaimagendeFuer-
zaPopulary sulideresa, son que estamos
ante intentos de tomar represalias por la
reaperturadelainvestigaciénalexsecreta-
riogeneral delaorganizaciénJoaquinRa-
mirez odedistraeralaopinién publicade
loqueMarceloOdebrechtpudieradeclarar
préximamente ante los fiscales peruanos
sobreeventualesaportesde campafia.

ciente, peroyasobrepasaron todos losli-
mites”sonsoloalgunasdelasexpresiones
pronunciadasporlegisladoresolalideresa
delfujimorismo comopartedelosenfren-
tamientossefialados. Ylaverdadesquein-
mediatamenteevocan el “ahorayasaben
conquiénsemeten”queladivulgaciénde
losmensajesinternosdelgrupoautodeno-
minado ‘mototaxi’ hizo famoso.

Esjustoanotarque desdeel Gobiernola
oposicién no harecibido tampocoel trato
mascivil. El propio presidente haaludido
tltimamente aella con expresiones como
‘circo’o ladran’,quebienpuedenhabersido
percibidas como provocaciones por quien
encarnaelsectormasimportantedelamis-
ma.Peroaunasi, lareacciénes despropor-
cionadayse advierteenellaunclaroingre-
dienteirracional, quees,dichoseade paso,
el que explica por qué estandispuestos a
adoptarlaapesardelprecioquelesimpone.

éEstame unrecrude-
cimiento delrencor porladerrotaelectoral
delafio pasado? Esposible, perolostinicos
queenrealidadpuedenydebendesentranar
elorigende tantafuriasonjustamente quie-
nesestansiendoabrasadosporella.

Y decimos que deben hacerlo porque,
porunlado, noesadmisible que, araizde
ello, estemos nuevamente enelentram-
pamientoentre Gobiernoy oposiciénque
existia antes del cambio de Gabinete; y
por otro, porqueya tendrian que haber
comprendido que es precisamente esa
actitud de aislamiento hostil la que los
hacondenadoaladerrotadosveces. mm
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Imagen para el analisis correspondiente a la Ficha de Observacion N°2

* @ EDITORIAL

Miércoles 15 denoviembre del 2017

it

“Odebrechttambiéndijo [...]quesuempresaaportéatodosl

FER)

<5

sfavoritos

Editorialde ElComercio Lamismavara/13denoviembre del 2017

traseleccionespresidenciales/...] entresusfavoritos pueden haber
estado incluidas, junto conotras, lascampanasdenuestrostiltimostres presidentes, ademds de ladel actualmandatario”.

e

Llamanalapuerta

raizde lo que se iba cono-

ciendo sobre el reciente

interrogatorio a Marcelo

OdebrechtenCuritiba,ex-

hortamosellunesen este
Diarioaque el Ministerio Piblico inves-
tigueelfinanciamientodeloscandidatos
favoritosenlosltimosprocesoselectora-
les. Ellopueselempresarionosolo habia
afirmadoque teniacertezade quelacons-
tructorabrasilefiaaportéalacampaiiade
Keiko Fujimorienel 2011, sino también
que lo mismo habia ocurrido con todos
loscandidatosfavoritosdelaselecciones
presidenciales, al menos, desde el 2006
enadelante.

Lamadsreciente revelacién de nuestra
Unidad de Investigacién —que coincide,
ademds, con lo reportado ayer por otros
medioscomoIDL-Reporterosy“LaRepu-
blica™-refuerzatal invocacién.

Enlaentrevista realizada ante los fis-
calesperuanos, elempresario manifesté
dosdatos de sumarelevanciarespecto
del presidente Pedro Pablo Kuczynski.
Primero, que su constructora habia con-
tratadoaleconomistacomoasesortrasel
término del gobierno de Alejandro Tole-
do, como una formade “curar heridas”,

debidoa que, cuando se encontrabaen
funcionesdentrodel Ejecutivo, Kuczyns-
kise habiaopuestoalaconstrucciéndela
carreteraInterocednica Sur.Y segundo,
que siKuczynskiestuvo entre los favori-
tos de las elecciones presidenciales del
2011 (comoserecuerda,sucandidatura
comenzé adespegar hacia marzoy ter-

tenido relacién profesional ni comercial
conlas constructoras brasilefias ni con
sus consorciadas peruanas, que ptiblica-
mentevienensiendovinculadasal Caso
LavaJato”. Porotraparte,ademas, queda
poresclarecersiefectivamente el enton-
cesministro de Economia teniareparos
alcuestionado proyecto de laIIRSA Sur

minéentercerlugar y, de serel caso, por
endichos comicios, 000 quésehabriapuesto
celebradosenabril), de costadoen lugar
Odebrecht también ‘ 5 o de enfrentara quie-
habfafinanciadosu 1 testimoniode Marcelo o/ impulsaron un
campaha. Paralos ”d('h"l.‘('hl compromete  costosisimo despil-
detalles-aligualque @l presidente Kuczynski  farro, cuyos princi-
enelcasodelalide-  adarexplicacionesmas  palesbeneficiarios
resade FuerzaPo- contundentes. parecen habersido
pular-refiri6 al co- los que percibieron
nocimientode Jorge ypagaronlascoimas

Barata, ex representante de Odebrecht
enelPert.

Con relacion al primer punto, de
comprobarse laafirmacién del empre-
sario,entonces el jefe de Estado habria
mentidoalaComisiénLavaJatodel Con-
greso, cuando en una misiva dirigida a
ese grupo de trabajo a fines del mes pa-
sado senial6: “Puedo afirmar que no he

parasuejecucion.

Respecto del segundo aspecto, sise
confirmara que Odebrecht también fi-
nancié la campaiia presidencial de Ku-
czynskienel 2011, las hipétesis que se
abren paso sonigual de preocupantes.
Pues,obienelmandatarioyelpresidente
delpartidooficialista, GilbertVioleta, fal-
tanalaverdad alnegar haberrecibidoel
financiamientode laconstructora-loque

dariapasoaunescrutiniodelafiscaliapor
supuesto lavado de activos como viene
haciéndolo con otras agrupaciones—, o
biensucede que millonarios aportes de
sospechosaraiz puedenllegaralasarcas
delaorganizaciénpolitica conla que Ku-
czynskiaspirabaallegaralapresidencia
(Alianzaporel Gran Cambio,enel2011),
conlatotalynegligenteignoranciadesus
mdsencumbrados dirigentes.

Larespuestainicial desde Palacio
de Gobierno hasido sencillamente me-
drosa: “El presidente no se pronuncia
sobre trascendidos, yesperardlaversién
oficial sobre este caso”. Ysibien luego,
via Twitter, el mandatario se hareafir-
mado en sus declaraciones iniciales,
negandovinculos con la constructora
brasilefa, y hapedido dejaralas “au-
toridades fiscales y judiciales” trabajar
“conautonomia,independenciaylibres
de presiones politicas”, lasensaciénque
dejan los escuetos mensajes en lared
social es similar ala que ha percibido la
ciudadania con otros politicos involu-
crados en el Caso Lava Jato: se les pide
explicaciones, peroellosnoescuchanel
llamado. mm
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Figura 6

Imagen para el analisis correspondiente a la Ficha de Observacion N°3

Jueves 30 denoviembre del 2017

* @ EDITORIAL

idad de di

“ElCaso Odebrechtproporcionard alaopinién publicalaoport ir, através de 8. ¢ denuestrospoliticoslocalesseencuentran
verdaderamentecomprometidos con lalucha anticorrupcionyquiénestienenalgo quetemer”.
Editorial de E1Comercio Laoportunidadde Odebrecht /28 de diciembre del 2016

= by

Unprecio barato

|CasoLavaJatoeselproce-
sojudicialmastrascenden-
tal parael pais de los ulti-
mosafios.

Hasta el momento se
conoce que los actos de corrupcién de
Odebrecht habrianestado presentesen
megaobras comolalinea 1 del metrode
Lima, la carretera Interocednica Sur, la
ViaEvitamientodel Cuscoy laVia Expre-
sadel Callao,y que, segtindeclaraciones
de algunos aspirantes a colaboradores
eficaces, laconstructorabrasilenahabria
aportadoalascampanasde los principa-
les candidatos presidencialesen los pro-
cesoselectorales (lo que incluiria al me-
nosa Ollanta Humala, Keiko Fujimoriy
PedroPabloKuczynski)yalacampanaen
contradelarevocaciénde laexalcaldesa
deLima SusanaVillaran.Esdificil pensar,
pues,enuna investigacién penal conun
impacto mayor para la clase politicayla
sociedad peruanaengeneral.

Pese alo asombrosa que resulta la
magnitud de los hechos revelados, pa-
receque atinno hemosdescendidode la
puntadel iceberg. El Ministerio Pblico
ha confirmado que todaviano halogra-
do unacuerdodefinitivo conunode los
principales postulantes a colaborador
eficaz yantiguo méximo representante

de Odebrechtenel Perti, Jorge Barata,
porloquelainformaciénpendientede ser
revelada seguramente serd aun mayor.

Larelevanciadeltestimoniode Ba-
rata se hacia patente con cada pieza del
rompecabezas que apareciaenlos me-
dios de comunicacién. Eleraquien ma-

que los principales actores del sistema
de justicia mostraran estrategias con-
tradictorias. Asi, la noticia de que Barata
podriadejar de colaborar conlajusticia
peruana puesto que, araiz de sus prime-
rasdeclaraciones, habiasidoinvolucrado
como investigadoenel caso de lalIRSA
Sury ademas se dispuso elembargo de

nejabaenel Pertie sus cuentas, parecia
jab. 1P 1 tas, p

destino de los cau- confirmarqueladis-

58 (X X Hrharq

dales provenientes paridaddeintereses
de la famosa Ca- T . e entrefiscalia, procu-
ja2de Odebrecht, El l‘sl-ld().(l.(‘l)(‘ Priorizar. raquriay Poder Ju-
quien habiaentra- laparticipacionde dicial entorpeceria
do en contacto con Jorge Baratay otros elesclarecimiento
los funcionariosa  colaboradoreseficaces  deloshechos.

quienes se les pagoé en el Caso Lava Jato. Eltltimo martes,
coimasy quien co- sinembargo, se dio
noceriael camino unprimerpasopara
que siguieron los desbrozarel trayec-

aportes que realizaron a las campafas
electorales. Las propias declaraciones
quedioMarcelo Odebrechtante fiscales
peruanos en dos ocasiones confirman
esa hipétesis.

Precisamente por laimportancia del
testimonio de Barata—al igual que los de
otros ex trabajadores de Odebrechtque
tuvieran conocimientoy pruebas de los
actosde corrupciény financiamiento ili-
cito—esque generabagranpreocupacion

tohacialaverdad.Apedidodelafiscalia,
eljuezRichard Concepcién Carhuancho
resolviéexcluira Baratade la investiga-
ciénpenalenel casode laIIRSA Surydic-
té“ellevantamientode todaslas medidas
cautelares que pesanensucontrasoloen
este proceso a finde no afectarel normal
desenvolvimientode lacolaboraciénefi-
caz”. Conello,seesperariaque lafiscaliay
elaspirante acolaboradorlleguenpronto
aunacuerdo definitivo que loexonere o

atentie suresponsabilidad penal a cam-
bio de lainformacién completay sufi-
ciente para poder procesar alos demés
involucradosenlosactosdelictivosde los
que participé Odebrecht.

Llamapeligrosamente laatencién, no
obstante, que el procurador anticorrup-
ciénJorge Ramirez se hayaopuestoaesta
decisién yhayaapelado laexclusién de
Barata.Contrariamentealoqueélalega,
lacondiciénde colaboradoreficaz no exi-
me del pago de lareparacion civil, segtin
lapropialegislacion procesal penal. Mds
aun, como consecuenciade la informa-
ciénqueloscolaboradoresproporcionen,
elnimerode sentenciadosy obligadosa
lareparacién civilen favor del Estado se
incrementaria.

Que Baratapueda quedarsin san-
ciénpenalenelPerti (atndebe responder
ante lajusticiabrasileha)es,sinduda, un
costo. Perodado todo lo que queda por
descubriry todaslas cuentas que los so-
cios, corrompidosy complicesde Odebre-
chttienen porrendirante lajusticiayla
opinién piiblica, ese costoes realmente
barato... Salvo, claroestd, paraquienes
noquierenquese conozcael monto total
delafacturaque,araizdeestasrevelacio-
nes, tendrian que pagar. mm
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Figura 8

Imagen para el analisis correspondiente a la Ficha de Observacion N°5

Miércoles 7 demarzo del 2018

* @ EDITORIAL

“Fueronvarios [enesteproceso] losque noreportaronodeclararontardiamentesusingresos ygastos, yenmuchosdeellos, los sustentosde losaportes fueron
débiles, cuandono fantasmas”. Editorial de ElComercio Después delafiesta/ 6dejuniodel 2016

Py

e

Eltesoro escondido

ras el tltimo interrogatorio
realizadoporlafiscaliaalex
superintendentede Odebre-
chtenel Perti Jorge Barata,
nuestra clase politica ha
quedadoseveramente golpeada.
Seguinlo que hanreportadodiversos
medios periodisticos, elaspirante a cola-
boradoreficaz ha afirmado que lacons-
tructorabrasilefiarealizé ingentes apor-
tesdedineroalas campanaselectorales
dediversospersonajes, incluyendolasdel
actual presidente Pedro Pablo Kuczynski
(US$300 milenel2011),delexpresiden-
te Ollanta Humala (US$3 millonesenel
2011),delex presidente Alejandro Tole-
do (US$700milenel2011),delaex can-
didatay actual lideresa de la oposicién
KeikoFujimori (US$1 millénenel2011),
delex presidente Alan Garcia (US$200
milenel 2006) y de laexalcaldesade Li-
maSusanaVillaran (US$2 millones—se-
gan habiaafirmado antesValdemir Ga-
rreta— para la campafiaen contrade la
revocaciénenel 2013).
Ademas, Barata informé haberentre-
gadounos US$200 miladicionales para
favoreceraKeiko Fujimoriensudisputa

por la presidencia contra Ollanta Huma-
laenel2011.Ello, a raiz de una reunién
convocadaporelexpresidente de laCon-
fiep, RicardoBricefio. Segtinhasostenido
luegoel actual presidente de laConfiep,
RoqueBenavides,el gremioempresarial
“nohaceaportesalospartidos politicos™y
lacampanadelaConfiepalaque se sumé

mal confeccionada.

Frente aeste escenario de compro-
metedorasrevelaciones, unoespera-
ria que el Congreso estuviera abocado
aadoptar las reformas legislativas que
promuevan la mayor transparenciay
responsabilidadenlasfinanzaspartida-
rias. De esaforma, las respectivas ban-

laempresabrasilefna cadas podrianem-
tenia por finalidad 000 pezar a despejar las
“promover laempre- sombras de dudas
saprivada”,enelcon- o . ) que se ciernensobre
textode unacampana Lasrevelacion (‘.s.(l(‘ variasdeellaso, por
presidencial “donde Baratadeben propiciar - lo menos, mostrar
elsefiorOllantaHu-  mayor transparenciay unverdadero pro-
malaeraunhombre  responsabilidadenel pésito de enmienda
quehablabacontrael  financiamientopolitico. deloserrorescome-
sistema”. tidosen las eleccio-

nespasadas. Sinem-

Mientraslasdeclaracionesde Barata
sonmateriadeinvestigaciénporpartede
las autoridades, ha quedadoinstaurada
yalasuspicaciaenlaciudadaniarespecto
de laformaen que se financian los parti-
dos politicos. Y, de comprobarse lo afir-
mado por Barata, quedaria demostrado
quelascuentasdeclaradas porlamayoria
de partidos sonapenas unafachadamuy

bargo, el Parlamento no parece haber
elegidohastaelmomentoelcaminode
laredencién.

En cuanto a las fuentes de financia-
miento, se ha optado porlavia facilis-
ta de prohibir todo aporte de empresas
privadas, lo que puede abrir la puertaa
esquemas aun mas camuflados de con-
tribuciones, mediante la utilizacién de

testaferros, aportes fantasmas o la reali-
zacién de eventos de recaudacién poco
fiables. Yenlo que respectaalasobliga-
cionesde reportey transparencia, se ha
quitado lainmediatez en la supervisién
acargodelaONPE.Asi, los partidos poli-
ticos tendran que presentar susinformes
econdmico-financieros anuales recién
hasta seis meses después del cierre del
ejercicioanual yen el casode los gastos
decampafia,reciénhasta15diasluegode
que se haya publicado laresolucion que
declarala conclusiéndel procesoelecto-
ral. Tampoco se ha previstosanciones de
naturaleza politica, como la pérdida de
lainscripcion, paralos candidatos y par-
tidos politicos que infringen estas reglas
definanciamiento.

Silosrepresentantespoliticosno
asumen unrol proactivo paralograruna
mejorregulaciéndelfinancimientodelas
campaifias, no habriadeextranarnosque
enelfuturo contintien los caudales oscu-
rosasicomolasvacuasexcusas,enlasque
elliderde unpartidoerige sucandidatura
sobre una pilade dineromientras alega
queerauntesoroescondidoa sus 0joS
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Figura 9

Imagen para el andlisis correspondiente a la Ficha de Observacion N°6

Sabado 10 de marzo del 2018

*@EDITORIAL

. . “En cualquier caso,nocabeacdun ‘tevacoporque quiero’. Solocabe un tevacoporque debo’. Y hay que demostrareste ‘debo’, quenoenvano esta todoel Pertt mirando”. \\
\\ Editorial de E! ComercioCuestion central /21 de diciembre del 2017 . .

Segundavuelta

onladecisién de Fuerza
Popular (FP) de apoyarel
documento de presenta-
ciény, luego, laadmisién
adebate delanuevamo-
cién devacancia presidencial es claro
queel procesoiniciado porlas
bancadas del Frente Amplio
(FA) y Nuevo Pert (NP), asi
como algunos parlamenta-
rios de otros conglomerados,
llegard en unas semanasasu
culminaciénenel pleno.La
circunstanciadeque el fujimo-

aconsiderar para determinarsiel presi-
dente presenta una ‘incapacidad moral
permanente’también han cambiado.
¢Peroesestoasi?Veamos. Laprimera
mocién giraba, basicamente,entornoa
dos factores: las negaciones de PPK so-
bre susvinculos con Odebre-
chtyeloficioenviado poresa
empresaa laComisién Lava
Jato sobre los pagos hechos a
Westfield yFirstCapital.
Lanueva iniciativa, porsu
parte, sibientomaenconside-
racién esoselementos, ahade

z ; i Alservicio
rismo no hayaanunciado atin delpaisdesde cuatro supuestamente nue-
sirespaldard también lamo- 1839 vos.A saber, los reportajes de

cién misma cuandoestasea
finalmentevotadanopermite
anticiparel resultado. Pero la
verdad es que las probabilidades de que
eljefe deEstadoseaestavezremovidode
sucargolucenbastantealtas.

Cabe preguntarse, entonces, qué ha
cambiadodesdeel 21 de diciembre. Los
votantes deestanuevamociénseranlos
mismos que losde laanterior, porloque
laposibilidad de que el resultado seadis-
tintodeberiaobedeceraquelasustancia
deloque se somete avotacién también
hacambiado.Esdecir, queloselementos

©

“Cuarto poder” en los que se
dacuentadeque:
-FirstCapital relevéa West-
fieldenlaasesoriade colocaciénde bonos
yestructuracién financieraa Odebrecht
para el trasvase Olmos, y que lamisma
dindmicase dioenlaasesoria que West-
field firmé pero First Capitalejecuté con
Transportadora de Gas del Perti (TGP)
—consorciointegrado por Hunt Oil,em-
presaala que Kuczynski asesoré cuando
noerafuncionariodel Estado-.
-JorgeBaratavisitécincovecesel Minis-
terio de EconomiayFinanzascuandoel

actualmandatarioeratitulardelacartera.
- Gerardo Septilvedavisité dos veces
laPresidencia del Consejo de Ministros
mientrasKuczynskieraprimerministro.
- First Capital tenia unaempresa‘ma-
triz’, XYCOM Development Chile, iden-
tificada-segunla calificadora de riesgo
Standard & Poor’s- como un
fondo administrado por LAEF,
empresade Kuczynski.
Tambiénseafadelacartaen
laque el Banco de Crédito noti-
ficaalaComisiénLavaJatoque
trabajé conWestfieldenproyec-
tos como TGP, trasvase Olmos,
TIRSA Norte e IIRSA Sur, un informe del
semanario “Hildebrandtensus trece”,
queindicaqueKuczynskihabriamovido,
entreel 2005yel 2015,US$2,5millones
enoperaciones financieras que partie-
ron de paraisosfiscales,y uninforme de
“IDL-Reporteros” sobre el “mecanismo
disefiado porWestfield paraque Odebre-
chtpudiera obtenerefectivodel Estado
Peruano”.
Eldocumentopresentadoel8 demar-
zosostiene queestosdatos,aunadosalos
anteriores, revelanqueelpresidente “ha
faltadoalaverdad de manerareiterada
ypermanente”y que tales “mentiras, en-

pide alos

Lanuevamocion
devacandia
presidendial

congresistas votar
esendalmente
acercadelomismo
quelaprimera.

gafosy gravesconflictosde interés [...]
configuran una grave afectacién de los
principios de moralidad ptiblica”.
¢Peroarrojanestos elementos real-
mente nuevas luces sobre la presunta
incapacidad moral permanente delpre-
sidente? A nuestrojuicio, se trata mas
biende laampliacién de una
fotografiaqueyahabiamosvis-
toyrespectode lacualeljefe de
Estadodebe ciertamente toda-
viaexplicaciones.A loscongre-
sistas, en consecuencia, se les
estapidiendo,enbuenacuenta,
volveracercadeaquelloque ya
votaron casi tres mesesatrds. Comoen
unasegundavuelta.

Yenesamedida, sisusvotoscambian,
habra queasumirqueesose debeacon-
sideraciones que no estdn presentes en
el texto de lamocién de vacancia. De
hecho, distintasreferenciasde lideresy
vocerosdelaoposicién aasuntoscomo
“elengafodelindulto” olaausenciade
“avancesen laszonas afectadas porel
fenémeno de EINifio” apuntanen ese
sentido.

Peronoesesoloqueseestadiscutien-
doeneste delicadotrance. Ojaldloscon-
gresistas locomprendan. m
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Imagen para el anélisis correspondiente a la Ficha de Observacidén N°7

* @ EDITORIAL

Jueves 22 demarzo del 2018

=

“Lacrisisdelapresidencia de Pedro Pablo Kuczynskinodebeserpretextoparatraerse abgjootrasinstituciones”.

Editorialde El Comercio Riorevuelto /15de diciembre del 2017

ve

Historias

inhéroes

yercay6el presidente de la
Repuiblica.Esdecir, se des-
plomésobre nuestrosuelo
politicoalgode gran tama-
fio (mas alla de la dimen-
siénde la persona que ocupabael cargo,
estd ladelainstituciéon). Es solo natural
quevayanademorarvariosdiasendisipar-
seelpolvoy el ruido levantados.

Nielpolvoniel ruido, sinembargo, de-
ben impedir que se pierdan de vista algu-
nascosas que estaban ya claras antes del
desplome final, entrelasque creemosvale
lapenadestacarhoydosideas.

Laprimeraideaesqueestaesunahisto-
riasin héroes. Elescandalo delosunosno
debeservirparataparaldelosotrosycrear
confusiénsobre quiénesquiénennuestro
escenariopoliticoactual.

Por una parte, sinduda, el presidente
hacaido de maneravergonzosa. Mancha-
do poraudiosy videosenlos que aparecen
aliadosy ministros suyos involucradosen
operaciones de compradevotos acambio
defavoresgubernamentales.Ymanchado,
sobretodo, porunconflictode interesesque
arrastrabade supasadoy porlainverosimil
irresponsabilidad con laque manejéese
rabode paja desde que estalléelescandalo
LavaJato: haciendo, primero, comosiel
asunto no fuese asaliry negandolo todo,
después, comosinose pudiese probar.

Unainverosimil irresponsabilidad que,
tristemente, soloencajaba conlaigualmen-

tedesconcertantelevedadqueelpresidente
demostrétenercomorasgocentralyquetan-
tasvecesdurantesugobiernohizopensar, al
verloactuarydeclarar,enelfamosotitulode
MilanKundera.

que estarecta final fue la mala fe que FP
mostré para conel gobierno aun desde
antes de queeste asumierasus funciones
(cuandoKeikoFujimorideclarabaqueella
gobernaria desdeel Congreso) y luego, ni
bien las asumid, cuando lo sometié aun

Dificilmente pudo acabarpeorla | constante cercoque hizo caer, con malas
ilusién del presidente de lujo que los car- | excusas, a 5 ministros en 14 meses; para
tonesy laexperien- acabar forzando la
ciahicieronsurgiren 000 figura de una‘inca-
buena parte del pais pacidad moral per-
alrededor de Ku- . L. manente’ cuyo ma-
czynski. Nosolo no La Historiacitaa yorsustento, cuando
logréningtincambio Martin Vizcarra. fue planteada, des-
verdaderamenteim- cansabaenlafuerza
portantealolargode de losvotos.

susveinte mesesenel Detrasde todo, se-
gobierno,sinoque puede decirse quetam- | ginparece,estuvolaheridade unasorpresi-
pocoloplanted. vaderrotaelectoralque,de manerapreocu-

Noobstantetodoloanterior, lavergtienza
noestdsoloenelmodoenque Kuczynskiha
caido.Lavergti nbié denelmodo

pante, FPdemostréno poder asimilar (pese
ahabersido causada poractospropios). En
este sentido, suconductafue coherente: na-

enqueFuerzaPopular (FP) lohatumbado.

Ciertamente, vergonzoso hasidoel
comportamiento de dicho partidoenla
recta final de lacaida de Kuczynski. Como
bienhasentenciadoelescritorLuisJocha-
mowitz, lo que hemosvisto en estos dias
hasidounignominiosocombate de ‘Mon-
tesinos contraMontesinos™: lacomprade
votos, por un lado; las “denuncias” mani-
puladoras, los chuponeos, lostoposy los
videos, porelotro.

Sinembargo, mas bochornosa todavia

cidade unareacciénpocodemocratica-la
noresignacién ante lasurnas-nose detuvo
luegoen consideracionesconstitucionales.
Porcitarsoloalgunosejemplosadicionalesa
losyamencionados,labancadanose frenéa
lahorade amenazaral fiscaldelaNaciéncon
unadescabelladaacusaciénconstitucionalni
aladecambiarasufavor,yporlapuertafalsa
de unreglamento, elsistemadecontrapesos
constitucionales.

Tambiénhayque mencionar,indudable-
mente,que tanlamentablecomolaconduc-

tadeFPhasidolade laizquierda,quefuesu
cémplice claveenelataquefinalalgobierno
salidode lasurnasel 2016.Lade lafaccién
deMarco Arana, que participé de forma
entusiastadelintentoinicialdevacancia.Y
ladelafacciénde VerénikaMendoza, que
estuvodispuestaanegociarconlabancada
de Keiko Fujimorila causa éticaporlaque
supuestamente habian pasadoaestarafa-
vorde lavacancia (elindulto), terminando
porfirmarunamociéndevacanciasusten-
tadaenelmotivoque inicialmente habian
calificadode “golpista” (Westfield).

Nadadeesto, empero,debehacernos
perderdevistalasegundaideaque, decia-
mos, yaestaba clara antes del desplome
deayer. Esaideaesesta:laciudadaniaes
consciente de estas conductas vergon-
zosasy no es complice de ellas. Lo tinico
que en la dltima encuesta nacional que
publicamos tenia menos aprobacién que
el gobiernoerael Congreso.Lesquedan,
pues, pocas municiones a las fuerzas de
lavacancia para, sinincurrir en suicidio
politico, intentar cercar tambiénal nuevo
presidente. Ergo, que hastaacd no haya
habido héroesenesta historia, no quiere
decirque nohayaespacio paraquesurjan.
AMartinVizcarralascircunstanciasy la
Constituciénlehanpuestounretograndepor
delante, incuestionablemente. Perotanobje-
tivocomoesoesque, sise crece paraenfren-
tarlo,nc isolo. TendraalPeridetras




