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Resumen
En el contexto de las elecciones presidenciales 2021 que se realizaron en Pert, la poblacion advirtié

que los medios de comunicacién tomaron una postura determinada e intentaron direccionar la
intencion de voto hacia un candidato. Por ello, nacid el interés por realizar esta investigacion que
aportard con un analisis de la cobertura periodistica y sus efectos en la intencion de voto a la
comunidad cientifica y periodistica. El objetivo de esta tesis fue determinar la relacion entre la
cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio y La Republica y la intenciéon de voto
en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta
presidencial, Lima 2021. De enfoque cuantitativo, tipo aplicada, nivel descriptivo y correlacional,
y disefio no experimental, esta investigacion utilizd un cuestionario como instrumento que fue
aplicado, a través del muestreo probabilistico, a una poblacion total de 71 colaboradores. Los datos
se analizaron en el programa estadistico SPSS, los cuales mostraron 0,776 de correlacion entre la
cobertura periodistica del diario digital E1 Comercio y la intencién de voto, y una correlacion de
0,668 en el caso del diario digital La Republica. Ambos resultados comprobaron las hipdtesis
planteadas en el sentido de que existe relacion entre ambas variables. Finalmente, esta
investigacion concluyo que la cobertura periodistica de los diarios digitales objeto de estudio puede
intervenir en las decisiones electorales de la poblacion, ya que plantea agendas tematicas que daran
espacio a los debates, permitiendo a la ciudadania formar o reforzar sus preferencias politicas.
Palabras claves: cobertura periodistica, intencidon de voto, ética periodistica, deontologia

periodistica, trabajo de investigacion
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Abstract

In the last 2021 Peruvian presidential elections the population warned that the media took an
electoral stance and tried to steer the voting intention towards a candidate. For this reason, the
interest to conduct this research which will contribute to the scientific and journalistic community
with an analysis of the media coverage and its effects on the voting intention, arises. The objective
of this thesis was to determine the relationship between the media coverage of the digital
newspapers El Comercio and La Republica and the voting intention among Maria Goretti Private
School collaborators during the presidential election period in Lima, 2021. With a quantitative
approach, applied type, descriptive and correlational level, and non-experimental design, this
research used a questionnaire as an instrument. It was applied through probabilistic sampling, to
the total population, which consisted of 71 collaborators. The data was analyzed in the SPSS
statistical program, revealing a correlation of 0.776 between the journalistic coverage of the digital
newspaper El Comercio and the voting intention, and a correlation of 0.668 for the case of the
digital newspaper La Republica. Both results confirmed the hypotheses in that there is a
relationship between both variables. Finally, this investigation concluded that the media coverage
of the digital newspapers under study can have an impact on the electoral decisions of the
population, as it suggests thematic agendas that will enable debates, allowing the citizenry to shape
or reinforce their political preferences.

Key words: journalistic coverage, voting intention, journalistic ethics, journalistic

deontology, research work
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Introduccion

El estudio denominado La cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio y La
Republica en la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021, busca comprobar si el trabajo de los
medios digitales de comunicacion tiene relacion con las decisiones que tomaron los colaboradores
durante el ultimo proceso electoral. Para ello, se realizo la presente investigacion en seis capitulos.

En el primer capitulo se describe la problematica del estudio, se plantea el problema general
y los tres problemas especificos, junto con el objetivo general y los tres objetivos especificos.
También, se presenta la justificacion tedrica, metodologica y practica de la investigacion, y
finalmente, se delimita de manera temporal, espacial y social los alcances de la investigacion.

En el segundo capitulo se sustenta el estudio a través de cinco antecedentes internacionales
y cinco antecedentes nacionales. Ademads, se exponen las bases tedricas empleadas junto a la
importancia, las caracteristicas, las dimensiones y los indicadores de las mismas. Finalmente, se
definen los términos basicos de la investigacion.

En el tercer capitulo se plantea la hipotesis general y las tres hipotesis especificas. Ademas,
se identifican, definen y operacionalizan las variables. Finalmente, se selecciona el tipo, el nivel,
el disefio, los métodos, la poblacion, la muestra, el muestreo, las técnicas y el instrumento de la
investigacion.

En el cuarto capitulo se presentan los resultados luego de ser procesados en el programa
estadistico SPSS, con el cual se contrasta y se comprueban las hipotesis.

En el quinto capitulo se discuten los resultados obtenidos, comparandolos con los
antecedentes de investigacion y las bases tedricas correspondientes.

Finalmente, en el sexto capitulo se presentan las conclusiones de la tesis y se realizan

recomendaciones para los diferentes ambitos que alcanza este estudio.
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CAPITULO 1
PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

Los medios de comunicacion han desempefiado siempre un rol fundamental en los procesos
electorales en el mundo, existiendo el debate acerca del impacto de sus contenidos en la decision
de voto de los electores.

En ese sentido, en el contexto de las elecciones chilenas de 2005, que dieron como ganadora
a Michelle Bachelet, Valenzuela y Correa (2009), citados por Hudson et al. (2022) afirman que se
evidencio la manera desigual y desproporcionada con la que el periodismo realiza su cobertura a
tematicas relacionadas con hombres y mujeres. Ademas, Bachmann y Correa (2013), citados por
Hudson et al. (2022) mencionan que la cobertura periodistica destinada a la ex mandataria estaba
abocada en resaltar su rol de madre e hija y, aunque también la presentaban como carismatica y
honesta, la resaltaban como incapaz frente a los demds contendores. Sin embargo, explican que los
medios de comunicacion ya perfilaban a Bachelet como ganadora de las elecciones.

Por otra parte, Bachmann y Correa (2013), Burotto et al. (2008) y Valdés (2010), citados
por Hudson et al. (2022) advierten que cuando Bachelet fue declarada ganadora de las elecciones
en 2006, los medios de comunicacion no se enfocaron en el resultado. Por el contrario, orientaron
su cobertura a analizar, entre otros temas, la vestimenta y el peinado que llevaba.

Situandonos en Ecuador, Natanson (2010), Souza (2010) y Alban (2016), citados en
Panchana-Macay, y Barrera (2021), afirman que ‘“el triunfo de Correa en las elecciones
presidenciales de 2007 como candidato de Alianza PAIS fue posible gracias a una campafia de
fuerte cariz personalista y a un programa de gobierno cercano al llamado “Socialismo del Siglo
XXTI” o nueva izquierda latinoamericana” (p. 322).

En ese sentido, los autores previamente citados analizan la cobertura periodistica que
realizo el canal publico Ecuador TV sobre las elecciones de 2007, 2009 y 2013 en las que Rafael
Correa, ademas de ocupar la presidencia, participé6 como candidato y terminé siendo el ganador.
Luego de esta exploracion, explican que, en las elecciones de 2009, Ecuador TV, dedico en el
ultimo dia de campafia el 12% de informaciones, de un total de 8, a favor de Rafael Correa, del
gobierno o de su organizacion politica. Al dia siguiente de estos comicios, el mismo canal dedico

el 75% de informaciones, de un total de 4, a favor del expresidente y su entorno politico.
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Cuatro anos después, en las elecciones de 2013, el escenario no fue distinto. Panchana-
Macay, y Barrera (2021) evidencian que este mismo medio de comunicacion, abord6 en el ultimo
dia de campaia, un total de 11 piezas periodisticas, de las cuales el 9% fueron orientadas a favor
de Rafael Correa y el 64% dedicadas a la oposicion con tonos negativos. Un dia después de estas
elecciones, que ganaria nuevamente Correa, Ecuador TV dedicé el 53% de 16 notas a favor de ¢l
y de su entorno.

Contextualizando en el Pert, es de conocimiento publico que las ultimas elecciones
presidenciales de 2021, que disputaron la candidata Keiko Fujimori y el candidato Pedro Castillo,
dividieron fuertemente al pais y generaron una tension mientras se daban a conocer las tendencias
politicas del electorado. De acuerdo al Jurado Nacional de Elecciones (2021), “la polarizacion
politica expresada en el voto ya se reflejaba en las tltimas encuestas y simulacros previos al dia de
la eleccion” (p. 1).

Para ejemplificar, Cornejo y Valdivia (2021), luego de monitorear la cobertura de tres
diarios de circulacion nacional sobre el segundo debate electoral — Elecciones Generales 2021,
concluyen que el tratamiento periodistico informativo se enfoco, principalmente, en los temas de
la campafia, los debates y sus consecuencias. Ademas, evidencian que el abordaje sobre las
propuestas en los planes de gobierno fue escaso, pues se centrd en lo anecdotico y resaltd el morbo.

Ademéds, la Union Europea (2021) en su informe final sobre las Elecciones Generales
durante la segunda vuelta electoral, evidencio que el diario El Comercio dedicé al candidato de
Peru Libre, Pedro Castillo, un total de 30 titulares, equivalentes al 67%, con un tono negativo, y 15
titulares, equivalentes al 33%, con un tono neutro. Por otro lado, la candidata de Fuerza Popular,
Keiko Fujimori, recibio 12 titulares, equivalentes al 41%, con un tono positivo y 17 titulares,
equivalentes al 59%, con un tono neutro.

Del mismo modo, la Unién Europea (2021) advierte que el diario La Republica ofreci6 al
candidato Pedro Castillo, un total de 1 titular, equivalente al 4%, con un tono negativo, y 22
titulares, equivalentes al 96%, con un tono neutro. En tanto, la candidata Keiko Fujimori, obtuvo 7
titulares, equivalentes al 26%, con un tono negativo y 20 titulares, equivalentes al 74% con un tono
neutro.

Lo antes expuesto destaca la necesidad de exigir que la cobertura periodistica esté centrada
en su eje informativo y que parta de ello para difundir informacién veraz, que no busque inclinar

la preferencia de voto hacia ningtin candidato, especialmente conociendo que, de acuerdo al Jurado
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Nacional de Elecciones (2021) “en las Elecciones Generales 2021 se registr6 una poblacion
electoral de 25 millones 287 mil 954 electores” (p. 5).

Desde este punto de vista, Holgado (2003) considera que el periodismo desempefia un papel
muy importante en el contexto de elecciones y democracia, ya que, al ser un medio de difusion,
afiade contenido politico en sus emisiones cotidianas, informa al electorado sobre los candidatos y
sus propuestas, y brinda los recursos informativos para emitir el voto.

Por ejemplo, El Peruano (2021) afirma que entrevisto a catorce candidatos de las elecciones
presidenciales 2021 en el canal digital Andina Canal Online. Luego, difundi6 en tres notas
informativas, a través de la plataforma digital de Andina, las propuestas que dieron los actores
politicos. Finalmente, publico la entrevista al dia siguiente en la version impresa del diario,
siguiendo un mismo formato que incluia un titular en la portada y una pagina con cinco columnas.

En armonia con esa idea, para Garcia (s.f.) es importante resaltar la cobertura periodistica
que realizan los medios de comunicacion ya que, a lo largo del tiempo, han logrado poner agendas
politicas sobre la mesa proponiendo tematicas relevantes para el publico.

Entonces, se torna necesario realizar un estudio cuantitativo que intente descubrir si existe
relacion entre la cobertura periodistica de los medios de comunicacion y la intencidén de voto en el
electorado.

Por ello, la presente tesis realiza el analisis de la cobertura periodistica de los diarios
digitales El Comercio y La Republica y su relacion con la intencidén de voto en los colaboradores
de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial 2021.
1.2 Formulacion del problema
1.2.1 Problema general

(Como la cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio y La Republica se
relaciona con la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 20217?

1.2.2 Problemas especificos

(Como los géneros periodisticos de los diarios digitales El Comercio y La Republica se

relacionan con la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular

Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 20217
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(Como las fuentes periodisticas de los diarios digitales EI Comercio y La Republica se
relacionan con la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021?

(Como la linea editorial de los diarios digitales El Comercio y La Republica se relaciona
con la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti
durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021?

1.3 Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general

Determinar la relacion entre la cobertura periodistica de los diarios digitales E1 Comercio

y La Repuiblica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular

Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

1.3.2  Objetivos especificos

Determinar la relacion entre los géneros periodisticos de los diarios digitales El Comercio
y La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Determinar la relacion entre las fuentes periodisticas de los diarios digitales El Comercio y
La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Determinar la relacion entre la linea editorial de los diarios digitales E1 Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

1.4  Justificacion de la investigacion
1.4.1 Teorica

Esta tesis se justifica desde el punto de vista tedrico porque se ha realizado una importante
revision de la literatura en la que la variable 1: cobertura periodistica y la variable 2: intencion de
voto se disgregan.

En ese sentido, para la variable 1: cobertura periodistica, se toma en cuenta a la teoria del
gatekeeping, ya que determina los criterios que tendran en cuenta las y los periodistas para elegir

la informacién que se convertird en noticia.
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Por otra parte, la variable 2: intencion de voto, se sustenta en la teoria del enfoque
sociologico del voto, ya que se concentra en el analisis del comportamiento de las personas dentro
de un contexto social y evidencia como estas relaciones influyen en sus decisiones electorales.
1.4.2 Metodologica

Esta tesis se justifica metodolégicamente porque recorre un camino, basado en métodos
cuantitativos, que permite comprobar si existe relacion entre la cobertura periodistica y la intencion
de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti.

Asimismo, se disefia un instrumento de medicion denominado “Cobertura periodistica en
la intencién de voto” que se aplica a la muestra y que permite comprobar los objetivos y las
hipotesis de esta investigacion, y entender el relacionamiento entre las variables de estudio.

1.4.3 Practica

Esta tesis se justifica desde el punto de vista practico porque ilustra a la comunidad
académica, de la ciencia politica y periodistica, como se debe realizar una cobertura periodistica
sobre elecciones. Ademas, también aclara si la forma en la que se realiza el tratamiento periodistico
se relaciona con la intencion de voto y preferencias electorales de la poblacion.

Del mismo modo, esta investigacion realiza un aporte valioso a la practica deontologica del
periodismo porque sirve como el punto de partida para sentar las bases en la creacion de una guia
o manual sobre la cobertura periodistica en contextos electorales.

1.5  Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Temporal

Esta tesis se desarrollo durante 5 meses que comprenden de febrero a junio del afio 2023.

Ademas, la construccion del cuestionario se realizo durante las dos ultimas semanas de
mayo y tomo un periodo de 15 dias en total. Luego, la aplicacion del instrumento en la muestra de
estudio se realizd6 en 14 dias durante las dos primeras semanas de abril y finalmente, el
procesamiento de datos tomo un periodo de 15 dias durante las dos primeras semanas de mayo.
1.5.2 Espacial

Esta tesis se desarrollo en la Institucion Educativa Particular Maria Goretti, situada en el

distrito de Comas, provincia de Lima, Peru.
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1.5.3 Social
Esta tesis realizd una investigacion que incluye a los colaboradores de todos los géneros
que desempefian funciones administrativas, académicas, auxiliares, entre otras, dentro de la

Institucion Educativa Particular Maria Goretti.
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CAPITULO II
MARCO TEORICO
2.1 Marco historico

Con respecto a la cobertura periodistica, que es nuestra variable 1, podemos decir que el
periodismo de ahora no es el mismo que los primeros profesionales, o incluso lo que algunos
alumnos en las aulas de estudio conocieron. Y es que, en un mundo influenciado por la
globalizacidén, modernizacién y el desarrollo del internet, todo va cambiando dramaticamente.

Sin embargo, aun prevalece la importancia del periodismo, ya que “ninguna sociedad, pais,
lugar o grupo humano podria hoy prescindir de los érganos de la prensa, de las publicaciones del
periodismo” (Cimorra, 1946, p. 8).

Para tener un mejor panorama de las variables de estudio, es muy importante conocer el
origen de sus conceptos para seguir un camino histérico apegado a los mismos y mantener su
legado. Especialmente con el periodismo, que para Cimorra (1946) “constituye un gran elemento
de la historia” (p.5).

En ese sentido, por lo antes explicado es relevante remontarse a los origenes del periodismo
en el siglo XVI dentro del desarrollo econémico de republicas y ducados en Italia para entender su
situacion actual y evolucion.

Siguiendo esa linea, Rocha (2020) sefiala que las primeras noticias que aparecieron durante
esta época estaban relacionadas a tematicas de comercio y se presentaban en forma de hojas
primero manuscritas y luego impresas. Posteriormente, estas hojas se tuvieron que apilar una sobre
otra debido al aumento de la necesidad por informar y terminaron convirtiéndose en lo que mas
adelante se conocid como gazettas. Siglos después, se descubrieron los formatos con publicaciones
periodicas.

De esta forma, entendemos la evolucion del periodismo y su cobertura, en respuesta a la
necesidad de la poblacion de informarse sobre los acontecimientos que sucedian dentro de su
comunidad y a la demanda de las autoridades de difundir hechos relevantes.

Asimismo, se resalta el progreso y versatilidad del periodismo al comprender las
necesidades urgentes de los consumidores de informacion, lo cual le permite seguir cumpliendo
con su fin primordial de informar a la sociedad.

Sin embargo, estas informaciones manuscritas, anteriormente expuestas, se vieron

perturbadas por el surgimiento de una nueva manera de informar, ya que “sufrieron después la
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aparicion de la noticia impresa, y aunque convivieron un tiempo —esta convivencia mientras
agoniza el vehiculo superado— terminan por desaparecer” (Cimorra, 1946, p. 14).

En esa linea, podemos concluir que el periodismo tuvo un desarrollo importante, pasando
de un formato primitivo a un formato mas actualizado. Después de la creacion de la imprenta, se
logré masificar la emision y difusion de informacion, lo que, con el pasar de los afios, se convirtid
en el periodismo que conocemos en la actualidad.

En Perq, a pesar de la existencia de gazettas en el pasado, un antecedente importante en el
desarrollo del periodismo en este pais de Latinoamérica, fue la creacion del Diario de Lima entre
octubre de 1790 y setiembre de 1794 por Jaime Bausate y Meza (Varillas, 2009).

El ahora extinto Diario de Lima, fue “el primer diario publicado con regularidad en el
mundo hispanoamericano” (Clément, 2006, parr. 4). De acuerdo con Romero (1940), este periddico
se cred en respuesta al incremento de la necesidad de informar sobre los constantes arribos de
navios y los eventos politicos que se producian en Europa tras la detonacién de la revolucion
francesa y las guerras que se desataron como consecuencia de ello. Lo antes expuesto supondria
un €xito. Sin embargo, el autor expone que, a pesar de tener un plan de suscripcion, el Diario de
Lima no generaba las ganancias estimadas. La apariciéon de nuevos diarios como El Mercurio
Peruano y Semanario Critico debilit6 su tiraje. Ademas, el diario no recibi6 el respaldo del Rey y
Bausate y Meza recibi6 la Real Orden para poner fin a su publicacion, aunque ya lo habia
suspendido antes de esa notificacion.

La situacion del Diario de Lima ejemplifica similitudes en el contexto actual de los medios
de comunicacion, puesto que ellos también ven sus publicaciones afectadas por el surgimiento de
mas opciones de informacion. Por esa razon, los diarios tradicionales, a pesar de también tener
suscripciones disponibles, se han visto obligados a migrar a plataformas digitales para estar en
sintonia con las nuevas tecnologias y asegurar la preferencia de sus publicos.

Por otra parte, en referencia a la intencidn de voto, que es nuestra variable 2, y para entender
su evolucidn a través de la historia, es necesario remontarse a los inicios de la democracia en la
Antigua Grecia y tomarla como punto de partida hacia lo que hoy se conoce como sufragio.

En esa linea de pensamiento, Avilés (2017) menciona que, la ekklesia o la asamblea de
ciudadanos fue la base de la democracia ateniense, ya que alli se tomaban decisiones importantes
para la comunidad. Esta asamblea estaba conformada por los ciudadanos, quienes, después de

discutir leyes, tematicas publicas y financieras, tomaban decisiones y elegian a los representantes
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encargados de dichas responsabilidades. Asi, la democracia de Atenas se diferenciaba del resto de
sistemas en términos de participacion ciudadana, aunque estaba restringida a un grupo selecto de
personas.

Por esta razon, si las decisiones se tomaban en un entorno que no permitia a todas las
personas expresar sus juicios, debatir sus ideas y participar en democracia, podemos concluir que,
los consensos que se alcanzaban no siempre reflejaban los intereses y las necesidades de la
poblacién en su conjunto, si no, reflejaban exclusivamente los intereses que los miembros
participantes consideraban importante.

En ese contexto, es importante resaltar que la democracia en Atenas no era universal en sus
inicios. Como se evidencid previamente, no todas las personas podian participar en los procesos
que definian las politicas de la sociedad, lo que propicid acentuar mas las diferencias entre
pobladores de una misma comunidad.

Por ejemplo, podriamos afirmar que estas acciones propiciaron la prohibicion del voto de
las mujeres durante muchos afios, reforzando asi el concepto de desigualdad en derechos.

En ese sentido, Arce (2012) sefiala que el voto femenino logré reconocerse después de afios
de una constante y organizada lucha social en Norteamérica en agosto de 1920. Luego, siguiendo
esta busqueda de igualdad de derechos, se consigui6 que en 1946 se apruebe en Francia y después
de la Segunda Guerra Mundial, en la mayoria del resto de paises del mundo.

Sin embargo, Annino (2004) tiene una posicion contraria y explica que:

ninguna ley de ningln pais prohibi6é explicitamente a las mujeres votar. (...) en la tradicion

juridica occidental, muchas veces romanista, la mujer era concebida como parte del cuerpo

familiar, supeditada en sus intereses civiles al padre o al marido, y representada por ellos
frente a la sociedad (...) [por lo que] el voto masculino del siglo XIX mas que “machista”
fue siempre corporativo, en el sentido [de] que el padre o el marido votaban en nombre de

su pequefia sociedad “natural” frente a la sociedad mas grande, la “politica”. (pp. 47-48)

Pese a encontrar posiciones opuestas, es importante resaltar que, a lo largo de la historia,
muchas poblaciones marginadas han tenido que crear movimientos sociales y organizar luchas
sociales para exigir el reconocimiento de sus derechos y tener igualdad de oportunidades. En el
caso del voto no ha sido excepcion. La historia jamas podrad olvidar ni pasar por alto todas las

acciones realizadas para lograr que hoy en dia, el sufragio sea un derecho universal.
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Sin embargo, pese a la expansion del derecho del voto, en los dos tltimos siglos de historia
electoral del Peru, la participacion ciudadana y la libertad del elector se limit6 solo a alfabetos, lo
que permitié que el electorado se reduzca y no se asegure una minuciosidad y veracidad en las
elecciones (Paniagua, 2003).

Asimismo, el autor previamente citado menciona que:

las elecciones fueron casi siempre fraudulentas durante los inicios de la Republica y, desde

luego, en la Reptiblica Aristocratica.! Lo fueron mas todavia bajo el imperio de las

autocracias tanto civiles (Leguia, Prado en su primera administracion, y Fujimori) como

militares (Benavides, en 1936 y 1939, y Odria en 1950 y 1956) (p. 61).

Con lo antes sefialado se puede afirmar que una eleccion que no garantice el acceso
universal al voto, no representa la verdadera voluntad de una sociedad y tampoco genera confianza
en el proceso de escrutinio, ya que, al excluir personas, no se asegura su correcta ejecucion.

Entonces, es relevante destacar la importancia de la representatividad y participacion en los
procesos electorales, toda vez que asi se puede lograr que las decisiones politicas favorezcan a toda
una comunidad en conjunto y no solo a quienes resulten afortunados de tener una oportunidad para
emitir su voto.

Ademas, también es importante mencionar que quien resulte ganadora o ganador de un
proceso electoral, que incluya a todas las personas, cuenta con legitimidad, factor importante con
el que la ciudadania expresa su conformidad y reconocimiento a los resultados.

De todos modos, este modelo no duraria mucho. Paniagua (2003) explica que, la libertad
electoral se alcanz6 en 1963 y hasta ese momento, se afirmaba que seria un proceso inalterable, ya
que se contaba con el aval de los gobiernos en las elecciones de 1963 y 1990. Ademas, la
conformacion del Jurado Nacional de Elecciones respald6 atin més esta decision. Sin embargo, el
autor advierte que el autogolpe de Estado, perpetrado el 5 de abril de 1992, resquebrajo6 el orden
constitucional y destruyd lo que se logro en materia democratica. Tras ese acontecimiento, se
volvieron a instaurar métodos y conductas corruptas ya extintas. Sin embargo, este episodio
finaliz6 con las nuevas elecciones de 2001, que volvieron a escribir un nuevo capitulo en la historia
del sufragio peruano.

Entonces, bajo esta premisa, se puede resaltar la importancia de los avances que se

realizaron a lo largo de la historia peruana por reforzar y consolidar su sistema electoral, y que, a
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pesar de episodios anti democratas e inconstitucionales, el Pert ha podido hacer prevalecer el
correcto desarrollo de la democracia en su nacion.

2.2 Antecedentes tedricos

2.2.1 Antecedentes internacionales

Acosta y Alvarez (2019) en su tesis denominada “El cubrimiento periodistico de las
elecciones presidenciales 2018: un anadlisis de elcolombiano.com”, tiene como objetivo “analizar
el cubrimiento periodistico de las elecciones presidenciales 2018 en elcolombiano.com” (p. 22).

La investigacion de enfoque mixto, y disefio exploratorio considera 149 piezas informativas
y a los periodistas del medio analizado que cubrieron las elecciones presidenciales 2018 como
muestra. Ademas, se utilizan el andlisis de contenido y la entrevista como instrumentos mediante
la técnica de observacion y encuesta respectivamente.

La investigacion da como resultado que los dos candidatos que reciben mayor presencia en
notas periodisticas son los mismos que lideran la intencidén de voto en las encuestas, mientras que
el que menos aparece, obtiene el ultimo puesto en las mismas. Finalmente, concluye que cerca del
40% de las notas periodisticas no utilizan fuentes ni enfoques suficientes para sustentar lo afirmado
y que predomina una inclinacidn hacia el candidato que obtuvo las cifras més altas a nivel regional.

Almeida (2019) en su trabajo titulado “Objetividad periodistica en tiempo de elecciones
estadounidenses” plantea como objetivo “comprobar qué tan objetiva fue la cobertura electoral de
The New York Times sobre Donald Trump y Hillary Clinton durante la cobertura electoral de
2016” (p. 119). Ademas, se observa el uso de una metodologia que describe los mensajes
periodisticos de manera cualitativa y luego los analiza.

Para efectos de este estudio, la muestra contempla 166 articulos analizados a través de una
tabla organizada por niveles junto con la técnica de la observacion.

Entre los resultados mas importantes, se destaca que el medio analizado otorga mayor
cobertura al candidato Trump que a la candidata Clinton. Ademas, menciona que Donald Trump
recibe una cobertura de corte neutral, pero a su vez, de corte negativo. Finalmente, concluye que
la ética de un periodista o noticia no deberia ser determinada exclusivamente por el factor de la
objetividad.

Rubio (2021) en su articulo denominado “Periodismo de datos y prensa nativa digital:
cobertura de la campaiia electoral del 10N a través de El Confidencial, Eldiario.es y El

Espaiiol”, plantea como objetivo “conocer y analizar la puesta en practica del periodismo de datos
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en los medios digitales espafioles” (p. 289). Ademas, utiliza una metodologia descriptiva y
comparativa de caracter descriptivo.

También, seleccionan 34 piezas y 76 visualizaciones como muestra, a los cuales se les
aplica la técnica de la observacion a través de una ficha.

Finalmente, los resultados muestran que, 8 de las 15 notas del diario El Confidencial que
fueron examinadas cuentan con recursos graficos y su respectiva explicacion, mientras que el resto
son productos sin graficos. Adicionalmente, se halla que en las 13 notas analizadas en el diario
Eldiario.es, 10 son piezas con recursos graficos y texto explicativo, 2 no cuentan con graficos y 1
infografia no contiene texto aclaratorio. Finalmente, se encuentra que en las 6 notas analizadas en
el diario El Espaiol, 4 estan presentadas bajo la firma de un director de otro medio digital espafiol
y las 2 restantes solo exponen datos sin graficos.

El articulo concluye que los medios apuestan por incluir al periodismo de datos en ambitos
electorales. Sin embargo, es escasa la cantidad de notas que cumplen con los indicadores de calidad,
sobresaliendo las de los diarios El Confidencial y Eldiario.es y distanciandose el diario El Espafiol.

Nigro (2021) en su articulo denominado “La responsabilidad del periodismo en la
polarizacion politica de las audiencias de las redes sociales”, tiene como objetivo “analizar las
columnas de opinion, publicadas durante la campaia electoral argentina de 2019, en prensa digital,
de periodistas politicos del pais, considerados de alta credibilidad por Proyeccion Ciudadana
(2018) (p. 35).

Ademas, utiliza una metodologia exploratoria y descriptiva. Para efectos del estudio, se
toman en cuenta 55 columnas de opinidn publicadas por cinco periodistas.

Sin embargo, los resultados de la investigacion mencionan que, de las 54 notas analizadas,
20 son redactadas por dos periodistas que trataron de conservar una posicion neutral desde lo
retorico y lingiiistico. En cambio, también se puede observar que otros son muy aduladores con los
candidatos y que omiten la verdad para respaldar una posicion politica o plantear preguntas con
respuestas predefinidas. Ademads, se emplea el humor oportunista, se evita realizar referencias a
fuentes de citas externas y se utiliza la falacia ad hominem.

Finalmente, el estudio concluye que gran parte del periodismo adopta posiciones definidas
a favor de algunos e ignora a aquellos que tienen opiniones divergentes evitando entrevistarlos o
distorsionando sus declaraciones, mientras que otros reforzaron las diferencias a través de recursos

retdricos y lingiiisticos en sus textos.
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Echeverria (2018) en su estudio denominado “Comercialismo periodistico y cobertura
estratégica de las elecciones. Modelo teorico metodologico para explorar su relacion”, tiene
como objetivo “describir el grado de comercialismo de un mercado de medios en particular, en este
caso el mexicano, y el tratamiento que este hace de las elecciones a través del uso de determinados
encuadres, para explicar en qué medida se relacionan ambos fenémenos” (p. 157). Ademas, el nivel
es correlacional, ya que busca relacionar los enfoques de las variables teniendo en cuenta aquellos
factores que propician la cobertura periodistica.

Para efectos de este estudio, la muestra contempla 42 ediciones y 482 notas de los diarios
La Jornada, Excélsior, Milenio, Reforma, El Financiero y El Universal, que son analizadas a través
de una guia de observacion utilizada como instrumento junto con la técnica de observacion.

El desarrollo del estudio revela que los resultados muestran una leve relacion entre las
caracteristicas comerciales de los diarios y la cobertura de las elecciones.

Finalmente, concluye que la cobertura politica mexicana puede tener mayor influencia por
otros factores del periodismo u otras variables politicas, y que es posible que la hipotesis del
comercialismo no sea muy aplicable en México debido a sus caracteristicas particulares de mercado
y sus relaciones con el gobierno, pero que podria ser mas pertinente en paises desarrollados con
una prensa mas robusta.

2.2.2 Antecedentes nacionales

Pérez y Huarcaya (2021) en su investigacion de denominada “Lectoria de las
plataformas digitales de los diarios EI Comercio y La Republica y las preferencias electorales de
los egresados de una universidad particular de Lima, en la segunda vuelta presidencial de Peru,
20217, tiene el objetivo de “analizar la relacion entre la lectoria de las plataformas digitales de los
diarios El Comercio y La Republica y las preferencias electorales de los egresados de la Facultad
de Comunicaciones (2018) de una universidad particular en la segunda vuelta de las Elecciones
Generales 2021 en Lima” (p. 20). La tesis es de enfoque cuantitativo, nivel descriptivo-
correlacional y de disefio no experimental y transeccional.

Adicionalmente, 44 exestudiantes conforman la muestra de este estudio, a los cuales se les
evaltia a través de un cuestionario bajo la técnica de la encuesta

La investigacion obtiene como resultado que existe relacion entre los lectores de los diarios

analizados con la decision de voto de los egresados consultados.
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Finalmente, concluye que el voto de 54,5% de los encuestados se define luego de leer
noticias, mientras que el voto de 63,6% de los encuestados se refuerza con la lectura de los diarios
objetos de este estudio.

Allpas y Villanueva (2021) en su estudio denominado “Imparcialidad periodistica en la
linea editorial de “El Comercio” en su cuenta de Facebook, en la segunda vuelta de las
elecciones presidenciales de Peru, en el 20217, tiene como objetivo “describir la linea editorial de
las publicaciones en la cuenta de Facebook de El Comercio e identificar la intencionalidad en
relacion con la imparcialidad periodistica durante la segunda vuelta de las elecciones presidenciales
en el Pert en el ano 2021” (p. 4). Ademas, utilizan el enfoque cualitativo, el nivel descriptivo no
causal y disefio no experimental de corte transeccional.

Para efectos de este estudio, la muestra contempla 280 publicaciones, que son analizadas a
través de la técnica de observacion interpretativa y con instrumentos, como la matriz de analisis de
contenido, la ficha de descripcion y el cuestionario de entrevista.

El desarrollo de la tesis evidencia como resultado que el diario El Comercio no se apega al
principio de imparcialidad durante su cobertura periodistica y concluye que beneficia con ventaja
a la candidata Keiko Fujimori durante la segunda vuelta presidencial.

Condori (2021) realiza una investigacion con la que plantea el objetivo de “determinar la
repercusion de la cobertura periodistica sobre las elecciones generales 2021 en la opinidon publica
de los ciudadanos del Distrito de Arequipa” (p. 16).

El estudio, que tiene un enfoque cuantitativo, nivel descriptivo y correlacional, y disefio no
experimental transeccional, selecciona a 380 ciudadanos como muestra a los cuéles les aplica un
cuestionario recurriendo a la encuesta como técnica.

Esta tesis determina que la cobertura periodistica, realizada en el periodo de elecciones
presidenciales 2021, tiene influencia en la opinidon publica de la muestra. Finalmente, el estudio
concluye que los medios de comunicacion impactan en la opinion publica, ya que repercuten en las
decisiones politicas.

Muiioz (2021) en su tesis denominada “Tratamiento informativo de las elecciones
municipales de Lima de 2018 en las notas de los diarios El Comercio y La Republica”, tiene
como objetivo “describir el tratamiento informativo de los diarios El Comercio y La Republica

sobre las dos ultimas semanas de campafna durante los comicios municipales de Lima de 2018”

(p-12).
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Ademas, utiliza el enfoque metodoldgico cuantitativo, el nivel descriptivo y el disefio
observacional, no experimental. Para efectos del estudio, se toman en cuenta 97 notas como
muestra, las cuales fueron analizadas a través de dos instrumentos (el analisis de contenido y
observacion), mediante la técnica de revision documental.

La investigacion da como resultado que los diarios analizados dedican una mayor cobertura
periodistica a los tres candidatos que obtienen la mayor cantidad de votos en las urnas. Esta relacion
se repite proporcionalmente con los postulantes con menor preferencia.

Finalmente, se concluye que los diarios objeto de estudio ofrecen mayor cobertura a los
candidatos que lideran la intencion de voto, reforzando el concepto de concentracion mediatica.

Guarnizo (2021) realiza un estudio con el que plantea como objetivo “determinar la
percepcion de la desinformacion a través de las portadas del diario Perti 21 en periodistas de Piura
durante la segunda vuelta, elecciones presidenciales 20217 (p. 3). Para efectos de la investigacion,
utiliza el enfoque cuantitativo y disefio experimental transeccional.

Ademas, selecciona como muestra a 36 periodistas que laboran en el diario El Tiempo, la
multiplataforma Cutivall Piura, la filial de América Television y Canal N, las paginas de Facebook
Noticias Piura 3.0, del portal Walac Noticias, La Republica de Piura y de Radio Nacional filial
Piura, a los cuales se les aplica la técnica de la encuesta a través de un cuestionario.

Finalmente, se obtiene como resultado que la desinformacion del diario Pera 21 fue elevada
y concluye que la desinformacion altera la lectura e incita al error en las elecciones.

2.3 Bases Tedricas
2.3.1 Bases teoricas de la variable 1

2.3.1.1 Teorias y enfoques teoricos. La variable 1, cobertura periodistica, se analizd a
través de la teoria del gatekeeping.

Respecto a ello, Loo et al. (2015) sefnalan que esta teoria, que fue creada por Kurt Lewin
poco después de la Segunda Guerra Mundial y que surgio de la psicologia de grupos y relaciones
interpersonales, se refiere primordialmente a la eleccidon de informacion y el control de acceso.

Ahondando en este estudio, los autores previamente citados también afirman que:

es una de las teorias fundamentales de la Investigacion de la Comunicacion de Masas atn

en la actualidad, aunque contradictoriamente no fue pensada para aplicarse en esta area del

conocimiento humano, sin embargo, su funcionalidad y utilidad es irrefutable porque, ;qué
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es la comunicacidon de masas sino un acto de seleccion intencional de informacion y las

fuentes, ademas de control del acceso? (p. 2)

Partiendo de alli, resalta la versatilidad de la teoria del gatekeeping, ya que a pesar no haber
sido creada originalmente para fines periodisticos, resulto muy util en este campo de estudio. Por
ejemplo, se ajusta y aporta conceptos para llevar a cabo la discriminacion de informacion antes de
realizar una cobertura periodistica.

Ademas, al ser una teoria funcional para la seleccion de informacion y su posterior abordaje
periodistico, es importante que las y los periodistas contintien adhiriéndola en sus labores
profesionales y que las y los investigadores sigan estudiandola para su desarrollo y adaptacion.

En ese sentido, Prior (s. f.) sefiala que David Manning White aplica la teoria del gatekeeping
a la especialidad del periodismo y explica que existen varias puertas de acceso que pueden frenar
o dar luz verde a la cobertura periodistica. Asimismo, menciona que Manning White utiliz6 esta
teoria y su criterio de noticiabilidad al realizar un estudio de caso sobre las razones que motivaron
las decisiones de un periodista para elegir o rechazar los temas que se convertirian en noticias. Este
estudio concluyo6 que una noticia no es tomada en cuenta por no merecerlo, por tener similitud con
otros sucesos, por falta de espacio y por bajo interés de la persona que consumira la noticia o por
carencia de calidad en la redaccion de la misma.

Esto demuestra que una teoria, que establece todos los criterios aplicables, permite que mas
personas puedan utilizarla para continuar con su labor profesional, aplicarla en el contexto
periodistico y seguir respaldando la misma.

Entonces, basdndonos en las premisas anteriores, podemos afirmar que la teoria del
gatekeeping no solo se limit6 a lo que su autor original planted, sino que sirvié como referencia
para que nuevas y nuevos investigadores amplien sus conceptos y descubran diferentes hallazgos,
con el fin de tener un mejor entendimiento y una mejor aplicacion de la teoria.

En paralelo, Loo et al. (2015) afirman que la teoria del gatekeeping:

requiere un andlisis personalizado, teniendo en cuenta las caracteristicas de los canales, el

almacenaje de la informacién y su difusion (que bien pueden ser las caracteristicas de cada

medio de comunicacidn), el contexto en que se desarrolle el proceso de seleccion, los
factores econdmicos y, por supuesto, todos los detalles de indole subjetiva que le competen

al gatekeeper (costumbres, ideas, referentes, etc.) (p. 5).
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Del mismo modo, Lewin (1947) sefiala que las decisiones de aquellos que aplican la teoria
del gatekeeping dependen, en cierta manera, de sus ideologias. Son los sistemas de valor y las
creencias los que determinan qué se cree bueno o malo y, en parte, las formas en que perciben las
situaciones particulares.

Con este concepto, se destaca el sistema inicial de la teoria del gatekeeping, ya que es
importante tenerla en cuenta para aplicarla correctamente siguiendo sus conceptos de origen.
Ademas, se puede decir que esta teoria, a su vez, es influenciada por factores internos, como la
ideologia y formas de pensar de quiénes lo aplican, y por factores externos, como las singularidades
de los medios de comunicacion y el tratamiento informativo en donde se aplica.

2.3.1.2 Importancia. La teoria del gatekeeping tiene un papel esencial e indispensable para
el periodismo, debido a que, como se ha podido revisar en la literatura, es aquella que brinda los
criterios necesarios para que las y los periodistas puedan realizar una cobertura periodistica luego
de discriminar dentro de cimulo de sucesos noticiosos.

Ademéds, su importancia recae en la necesidad que surge entre las y los periodistas de
sustentar los motivos por los cuales han seleccionado la informacion que, luego de analizarla y
verificar que cumpla con criterios periodisticos, recibiran una cobertura. En este punto, también se
establece la forma en que se presenta la noticia y los angulos que se destacan.

Por estas razones, es fundamental un correcto uso de esta teoria ya que permite mejorar los
procesos de seleccion de informacion e impactar positivamente en la difusion de noticias con mayor
calidad, contrastacion y veracidad.

Asimismo, la eleccion de noticias, concede responsabilidad y otorga poder a los medios de
comunicacion para establecer las agendas, debates y temas de conversacion en la sociedad. Por lo
que resulta necesario que este proceso se realice siguiendo los preceptos éticos que el periodismo
ha establecido. Asi evitamos caer en la manipulacion de informacion o en la difusion de noticias
falsas que puedan tener un impacto negativo en la poblacion.

2.3.1.3 Caracteristicas. Luego de revisar literatura para el desarrollo de esta investigacion,
podemos afirmar que la teoria del gatekeeping resalta por ser muy practica para el desarrollo del
periodismo, ya que establece las pautas que se deben realizar para destacar la informacion y los
principios para escoger cudles tendran una cobertura periodistica, a pesar de no haber sido

inicialmente creada para esta area de estudio en particular.
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Ademas, es relevante mencionar que esta teoria advierte sobre las circunstancias que
influyen durante el proceso de la seleccion de informacion. Estos incluyen las creencias de la o el
periodista que realizara el abordaje de la noticia y los factores externos del propio medio de
comunicacion.

Finalmente, entre las caracteristicas de esta teoria resalta su adaptabilidad y versatilidad, ya
que ha demostrado que también funciona para el estudio de la psicologia de masas, drea donde fue
utilizada en primera instancia. Por ello, no cabe duda que la teoria del gatekeeping pueda tener
efectos positivos en otros campos educativos luego de un correcto analisis y una buena adaptacion.

2.3.1.4 Dimensiones. La revision de literatura propicid la seleccion de las siguientes
dimensiones e indicadores que fueron de gran utilidad para el desarrollo de la investigacion.

2.3.1.4.1 Géneros periodisticos. Martinez (1983) citado en Santamaria (1994) explica
que los géneros periodisticos son “las distintas modalidades de la creacion lingiiistica destinadas a
ser canalizas a través de cualquier medio de difusion colectiva” (p. 38).

Géneros de informacion. Penaranda (s. f.) define a los géneros de informacion como "el
relato de los hechos, reflejdndolos de la manera mas fria posible, sin afadir opiniones y
permitiéndose solamente la presencia de algunos datos de consenso” (p. 5). Por otra parte,
Santamaria (1994) los clasifica en subgéneros periodisticos como la noticia y el reportaje objetivo.

2.3.1.4.2 Fuentes periodisticas. De Fontcuberta (1993) define a las fuentes
periodisticas como “personas, instituciones y organismos de toda indole que facilitan la
informacion que necesitan los medios para suministrar noticias” (p. 58).

Noticias de primera mano. De Fontcuberta (1993) menciona que las noticias de primera
mano surgen “cuando un periodista asiste personalmente al acontecimiento que describe (...) e
implica su testimonio directo” (pp. 59-60).

Noticias de segunda mano. De Fontcuberta (1993) sefiala que las noticias de segunda mano
se presentan cuando ‘“‘el periodista conoce la informacion, no personalmente, sino a través de las
declaraciones de un testigo directo” (p. 60).

Noticias de tercera mano. De Fontcuberta (1993) explica que las noticias de tercera mano
se manifiestan “en el caso de que la noticia se base en la informacidén suministrada por una fuente

que, a su vez, fue informada por un testigo de los hechos” (p. 60).
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2.3.1.4.3 Linea editorial. La Fundacién Gabo (2016) considera que la linea editorial
es “la orientacion permanente de sus publicaciones: intencionalidad de sus editoriales, seleccion
de sus columnistas, personajes que se entrevistan o que se silencian, hechos que se destacan o que
se omiten, enfoque habitual de las noticias™ (parr. 1).

Condiciones restrictivas de orden institucional. Arrueta (2013) menciona que las
condiciones restrictivas de orden institucional son “las politicas editoriales de la empresa (...) que
determinan las practicas informativas” (p. 205).

Condiciones restrictivas de orden interinstitucional. Arrueta (2013) sefiala que las
condiciones restrictivas de orden interinstitucional son “el conjunto de hilos, cruzados y enlazados,
que existen entre la empresa periodistica y el poder politico -econémico” (p. 208).

2.3.2 Bases teoricas de la variable 2

2.3.2.1 Teorias y enfoques teoricos. La variable 2, intencion de voto, se analizd a través
de la teoria del enfoque sociologico del voto. En ese sentido, Sulmont (2010) explica que el
planteamiento sociologico parte la idea principal de que el elector es un ser social de opiniones y
preferencias politicas surgidas por las relaciones que tiene dentro de un ambito social. También,
enfatiza que estas relaciones influyen en las ideologias y decisiones que tomara en las urnas.

Para contextualizar su origen, el autor previamente citado menciona que el enfoque
sociologico, sobre el comportamiento electoral, nace en la década de 1940 en Estados Unidos
haciendo referencia a las primeras etapas del estudio sobre el mismo tema que se baso en el estudio
de encuestas por muestreo.

En ese sentido, Sulmont (2010) sefiala que Paul Lazarsfeld es uno de los investigadores
sociales de esta corriente, ya que plante6 un esquema analitico que resaltaba el papel e influencia
de los grupos primarios y las particularidades sociales de las personas en sus decisiones de voto.
Ademas, refiere que obras de este autor como The people’s choice, son referentes para la
investigacion politica.

Partiendo de lo antes sefialado, es importante resaltar el trabajo de los investigadores para
comprender la relacion entre el dmbito del sufragio y el ambito social, ya que es el mismo
electorado quien, teniendo en cuenta sus relaciones e involucramientos sociales, tomara sus

decisiones durante los comicios electorales.
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Ademas, el estudio de esta teoria ayuda a entender el comportamiento de los grupos sociales
en las elecciones, toda vez que, como explica Sulmont (2010), este se ve supeditado a factores
influyentes que nacen dentro de su entorno.

Del mismo modo, es relevante conocer los alcances de la teoria socioldgica del voto porque
qué es el acto de votar sino una demostracion de confianza con el cual un grupo de ciudadanos le
entrega poder a una persona para que decida sobre sus futuros.

Bajo este concepto es importante entender que las preferencias electorales de las personas
y por ende su intencion de voto, es influenciada muchas veces por el sector que las rodea. Por
ejemplo, no debe sorprender que toda una familia, que en sus relaciones cotidianas debaten y
analizan el sector politico de un mismo modo, comparta la misma tendencia politica.

2.3.2.2 Importancia. La teoria del enfoque sociologico del voto toma una relevancia
importante en este estudio porque ayuda a comprender el comportamiento electoral de las
personas y aborda los factores que influyen al momento de definir el sentido de su voto.

Esta teoria, ademds, ayuda a identificar tendencias e inclinaciones politicas y permite
comprender la importancia de las relaciones de las personas en su entorno social y en un contexto
de elecciones. Es alli donde se gesta el imaginario social y se construyen las ideologias politicas,
que permitiran formar a un electorado robusto e informado, que priorice elegir autoridades, después
de debatir y analizar sus propuestas.

Asimismo, una correcta aplicacion de esta teoria permite que los grupos sociales forjen una
sociedad mas diversa e inclusiva, que permita el disefio de estrategias politicas y la creacion de
politicas publicas que fomenten la representacion de todas las personas, la igualdad de
oportunidades en espacios politicos, la solucién de problemas que afectan a la sociedad y el
fortalecimiento de la democracia en el pais.

2.3.2.3 Caracteristicas. Luego de revisar literatura para el desarrollo de esta investigacion,
podemos afirmar que, la teoria del enfoque sociologico del voto se resalta por ser amplia en su
estudio, ya que muestra factores del comportamiento electoral y expone la influencia de las
relaciones sociales de las y los votantes en sus preferencias de voto.

Esta teoria, ademas, es adaptable y trascendental para el area de estudio, ya que permite ser
aplicada en diferentes contextos sociales y facilita una mejor identificacion de patrones y

tendencias que motivan las decisiones de voto del electorado en otras realidades.
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Por lo antes mencionado, podemos concluir que la teoria del enfoque socioldgico del voto
aporta actualidad y marca el camino para comprender las relaciones que se conciben entre la
sociedad y la politica.

2.3.2.4 Dimensiones. La revision de literatura propicid la seleccion de las siguientes
dimensiones e indicadores que fueron de gran utilidad para el desarrollo de la investigacion.

2.3.24.1 Ideologia politica. Brussino et al. (2021) consideran que la ideologia
politica “se trata de una configuracion de ideas y actitudes con cierto grado de interdependencia y
compartidas en alguna medida por el grupo de pertenencia” (p. 10).

Derecha. Junior Report (2018) menciona que la ideologia politica de derecha “estd mas
centrada en el individuo y la iniciativa privada. Los gobiernos de derechas favorecen la economia
de las empresas para que sean éstas las que generen la riqueza en un pais” (parr. 7).

Centro. Rodriguez (2003) explica que la ideologia politica de centro es una “posicion
politica «oportunista» adoptada por aquellos que no quieren caer en los extremos de la izquierda o
la derecha” (p. 19).

Izquierda. Junior Report (2018) senala que la ideologia politica de izquierda “desarrolla
sus politicas pensando en la sociedad, definida como un conjunto de personas que forman una
comunidad” (pérr. 5).

2.3.2.4.2 Conocimiento. Fraile (2007) afirma que el conocimiento politico “tiene un
papel relevante en las reglas de decision de voto de los electores” (p.70).

Desconexion social. Downs (2001) explica que la desconexion social surge cuando “los
partidos no siempre saben exactamente lo que los ciudadanos desean” (p. 98).

Desconexion politica. Downs (2001) menciona que la desconexion politica se manifiesta
cuando “los ciudadanos no siempre saben lo que el gobierno o su oposicion ha hecho, estd haciendo
o deberia estar haciendo para servir a sus intereses” (p. 98).

Desconexion informativa. Downs (2001) indica que la desconexion informativa surge
cuando “la informacion necesaria para superar la ignorancia de los partidos y de los ciudadanos es
costosa; en otras palabras, que deben utilizarse recursos escasos para obtenerla y asimilarla” (p.

98).
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2.3.2.4.3 Decision de voto. Cisneros (2020), menciona que la decision de voto es “la
evaluacion que se hace del desempefio de los gobernantes en diferentes rubros” (p. 710).

Beneficios politicos. Downs (2001) explica que los beneficios politicos surgen cuando
“algunos votantes desean que un partido especifico gane, porque sus politicas son claramente las
mas beneficiosas para ellos” (p. 99).

Realidad politica. Downs (2001) apunta que la realidad politica hace referencia a cuando
los electores “no estan seguros de lo que les ocurre o de lo que les ocurriria si otro partido estuviese
en el poder” (p. 99).

Convencimiento. Downs (2001) menciona que el convencimiento se manifiesta cuando
“los persuasores no estan interesados en ayudar a los indecisos a ser menos indecisos; lo que desean
es obtener una decision que ayude a su causa. Por lo tanto, s6lo sehalaran los hechos favorables al
grupo que apoyan” (p. 99).

2.4  Definicion de términos basicos

Gaceta. Es una “publicacion periddica en la que se dan noticias comerciales,
administrativas, literarias o de otra indole” (Real Academia Espafola, 2022, parr. 1).

Noticia. “Es una representacion social de la realidad cotidiana producida institucionalmente
que se manifiesta en la construccion de un mundo posible” (Alsina, 1989, p. 57).

Democracia. Es el “sistema en el cual los gobernantes son electos periédicamente por los
electores; el poder se encuentra distribuido entre varios 6rganos con competencias propias y con
equilibrios y controles entre ellos, asi como responsabilidades sefialadas en la Constitucion”
(Carpizo, 2008, p. 43).

Derecho de sufragio. Es un “derecho subjetivo y también una pieza clave del Estado
democrético, en la medida en que, sin elecciones y sin derecho de sufragio, no es posible la
renovacion y la continuidad del sistema institucional sobre el que descansa una democracia”
(Lopez y De Santiago, 2018, p. 59).

Movimientos sociales. Son “sistemas complejos y bdasicamente inestables de
interdependencia entre una multiplicidad de actores, entre los que se incluyen individuos, grupos
independientes y organizaciones formales” (Diani, 2015, p. 10).

Participacion ciudadana. Consiste en “intervenir en los centros de gobiernos de una

colectividad, participar en sus decisiones en la vida colectiva, de la administracion de sus recursos,
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del modo como se distribuye sus costos y beneficios” (Merino, 1996, citado en Guillen et al., 2009,
p. 180).

Electorado. Es “el conjunto de ciudadanos y ciudadanas que tienen el derecho al sufragio
y estan legalmente habilitados para ejercerlo” (Bueno y Criado, 2018, parr. 1).

Legitimidad. Es “la cualidad de ser conforme a un mandato legal, a la justicia, a la razon
0 a cualquier otro mandato cierto” (Chéavez, 2013, parr. 1).

Autogolpe. Es la “violacion de la legalidad vigente en un pais por parte de quien esta en el
poder, para afianzarse en é1” (Real Academia Espafiola, 2022, parr. 1).

Criterios de noticiabilidad. Se fundamentan en los “valores que guian la seleccion de
determinados acontecimientos para alcanzar visibilidad, asociados a procesos de rutinizacion y
estandarizacion de las practicas productivas al interior de los medios de comunicacién” (Aruguete,
s. f., parr. 1).

Comicios. Son “elecciones para designar cargos politicos” (Real Academia Espaiola,
2022, parr. 1).

Encuesta. Es “un instrumento de la investigacién de mercados que consiste en obtener

informacion de las personas encuestadas mediante el uso de cuestionarios” (Hernandez et al., s. f.,

p- D).
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CAPITULO 111
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1 Hipotesis de Investigacion
3.1.1 Hipotesis general

Existe relacion entre la cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

3.1.2 Hipotesis especificas

Existe relacion entre los géneros periodisticos de los diarios digitales El Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Existe relacion entre las fuentes periodisticas de los diarios digitales E1 Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Existe relacion entre la linea editorial de los diarios digitales EI Comercio y La Republica
y la intencidén de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti
durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

3.2 Variables de investigacion

Las variables cobertura periodistica e intencion de voto, objetos de estudio en esta
investigacion, fueron operacionalizadas después de revisar una extensa literatura que permitio
descomponerlas en dimensiones e indicadores.

3.2.1 Identificacion y definicion de las variables

Variable 1: Cobertura periodistica

Gomez (2015) afirma que la cobertura periodistica es “la principal tarea que los medios de
comunicacion deben de evaluar en funcion para priorizar los acontecimientos mas relevantes acerca
de la realidad que la poblacion debe de conocer y sobre la cual debe de estar informada” (p. 31).

Variable 2: Intencion de voto

Gutiérrez (2016) sefiala que el voto es “una forma de expresion de la voluntad de las
personas que sirve para tomar una decision colectiva. Votar es el acto por el cual un individuo

manifiesta que prefiere cierta opcion, formula o persona frente a otras” (p. 6).
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A continuacion, se presenta la matriz de operacionalizacion para la variable 1: cobertura

periodistica y la variable 2: intencidn de voto.

Tabla 1

Matriz de operacionalizacion de la variable cobertura periodistica

DEFINICION ESCALA DE
CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES ITEMS MEDICION
(Considera que las
noticias de los diarios
digitales El Comercio y La .
1Eta e . 0y Likert
Republica tuvieron
. (1-5)
relacion con su voto
durante la segunda vuelta
Gomez (2015) Géneros Géneros de presidencial 20217
afirma que la e el . ., .
cobertura pel'lOdlSthOS informacién (;Cons1dera que los
periodistica es reportajes objetivos de los
« - diarios digitales El .
la principal Cl g La Reniibli Likert
tarea que los omercio y La Republica (1-5)
medios de tuvieron relacion con su
comunicacién voto durant'e la sggunda
deben de vuelta presidencial 20217
evah.l:ar en ¢ Considera que los
funcion para productos periodisticos de
pr10riza.r los t los diarios digitales El
acontecimiento o io v La Republi .
S mas Noticias de Cl?emszr(l:olaosa}:n ;l efpub fea Likert
relevantes primera mano que S (1-5)
testimonio directo,
acerca de la tuvieron relacion con su
realidad que la voto durante la segunda
poblacion debe vuelta presidencial 20217
de conocer y Fuentes ‘
sobre la cual periodisticas (Considera que los
debe de estar productos periodisticos de
informada” (p. los diarios digitales El
31). Comercio y La Republica
Noticias de que se basan en la Likert
segunda mano  declaracion de un testigo (1-5)

directo, tuvieron relacion
con su voto durante la
segunda vuelta
presidencial 20217




Noticias de
tercera mano

(Considera que los
productos periodisticos de
los diarios digitales El
Comercio y La Republica
que se basan en la
declaracion de una persona
informada por un testigo,
tuvieron relacion con su
voto durante la segunda
vuelta presidencial 20217

Likert
(1-5)
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Linea editorial

Condiciones
restrictivas de
orden
institucional

Condiciones
restrictivas de
orden
interinstitucional

La linea editorial de los
diarios digitales esta
también condicionada por
factores internos,
(considera que este
aspecto, que afecta a los
diarios digitales El
Comercio y La Republica,
tuvo relacion con su voto
durante la segunda vuelta
presidencial 20217

La linea editorial de los
diarios digitales esta
también condicionada por
factores externos,
[considera que este
aspecto, que afecta a los
diarios digitales El
Comercio y La Republica,
tuvo relacion con su voto
durante la segunda vuelta
presidencial 2021?

Likert
(1-5)

Likert
(1-5)
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Tabla 2
Matriz de operacionalizacion de la variable intencion de voto
DEFINICION ESCALA DE
CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES ITEMS MEDICION
(Considera que los
productos periodisticos de
los diarios digitales El
Comercio y La Reptblica, )
. Likert
Derecha que tienen un corte (1-5)
Gutiérrez ideologico de derecha,
(2016) senala tuvieron relacion con su
que el voto es voto durante la segunda
“una forma de vuelta presidencial 20217
expresion de la
voluntad de las .
(Considera que los
personas que e
sirve para productos periodisticos de
los diarios digitales El
tomar una . 1
. ., , Comercio y La Republica, )
decision Ideologia . Likert
. Lo Centro que tienen un corte
colectiva. politica . L . (1-5)
ideoldgico de centro,
Votar es el . .,
tuvieron relacion con su
acto por el cual
e voto durante la segunda
un individuo ) .
: vuelta presidencial 20217
manifiesta que
prefiere cierta
opcion, (Considera que los.
formula o productos periodisticos de
persona frente los diarios digitales El
a otras” (p. 6). Comercio y La Republica, Likert
Izquierda que tienen un corte (1-5)

ideoldgico de izquierda,
tuvieron relacion con su
voto durante la segunda
vuelta presidencial 20217




Conocimiento

Desconexion
social

Desconexion
politica

Desconexion
informativa

Los actores politicos no
siempre conocen las
necesidades del electorado
a través de los diarios
digitales El Comercio y La
Republica. En ese sentido,
[cree que este aspecto tuvo
relacion con su voto
durante la segunda vuelta
presidencial 20217?

El electorado no siempre
conoce el desempefio de
los actores politicos a
través de los diarios
digitales El Comercio y La
Republica. En ese sentido,
[cree que este aspecto tuvo
relacion con su voto
durante la segunda vuelta
presidencial 20217

El electorado no siempre
tiene acceso a la
informacion de caracter
politico a través de los
diarios digitales El
Comercio y La Republica.
En ese sentido, ;cree que
este aspecto tuvo relacion
con su voto durante la
segunda vuelta
presidencial 20217

Likert
(1-5)

Likert
(1-5)

Likert
(1-5)
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Decision de
voto

Beneficios
politicos

El electorado algunas
veces define su voto
acorde a los beneficios
politicos informados a
través de los diarios
digitales El Comercio y La
Republica. En ese sentido,
[cree que este aspecto tuvo
relacion con su voto

Likert
(1-5)
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durante la segunda vuelta
presidencial 2021?

El electorado algunas
veces define su voto
porque los diarios digitales
El Comercioy La
Republica no muestran
otros escenarios politicos.
En ese sentido, /cree que
este aspecto tuvo relacion
con su voto durante la
segunda vuelta
presidencial 2021?

Realidad
politica

Likert
(1-5)

El electorado algunas

veces define su voto por

acciones persuasivas de los

diarios digitales El

Comercio y La Republica. Likert
En ese sentido, /cree que (1-5)
este aspecto tuvo relacion

con su voto durante la

segunda vuelta

presidencial 2021?

Convencimiento

33 Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.3.1 Tipo de investigacion

Esta investigacion es de tipo aplicada porque resuelve un problema de orden social y
profesional al determinar la relacion entre la cobertura periodistica de los diarios digitales El
Comercio y La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa
Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial 2021. Ademas, beneficiara a los
medios de comunicacion e ilustrard y motivara a la poblacion a no consumir informacion sesgada
que altere sus preferencias electorales.

Del mismo modo, Naupas et al. (2018) afirman que una investigacion de tipo aplicada “es
aquella que, basandose en los resultados de la investigacion bdésica, pura o fundamental, esta

orientada a resolver los problemas sociales de una comunidad, region o pais” (p. 136).
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Finalmente, esta investigacion podra ser replicada por la academia y la comunidad
periodistica debido a que aporta soluciones concretas a la practica periodistica en materia electoral.
3.3.2 Nivel de investigacion

Esta investigacion es de nivel descriptivo y correlacional. Siguiendo esta premisa, la
investigacion descriptiva es aquella que mide los alcances de cada variable, mientras que la
correlacional mide la relacion existente entre una variable y otra.

Al respecto, Hernandez et al. (2014) afirman que las investigaciones descriptivas tienen
como objetivo precisar las caracteristicas, propiedades y perfiles de un grupo social o fendémeno
que se plantea como objeto de andlisis. Por otra parte, los autores mencionan que las
investigaciones correlacionales buscan identificar el nivel de relacion o asociacidon que se presenta
entre las variables en un escenario caracteristico.

3.3.3 Diseiio de investigacion

Esta investigacion tiene un disefio no experimental. Al respecto, Hernandez et al.(2014)
explican que la investigacion con disefio no experimental no manipula deliberadamente la variable
independiente para analizar su efecto sobre las otras variables.

34 Métodos de investigacion

La investigacion es de método cuantitativo ya que recurre a métodos estadisticos para la
comprobacion de la hipdtesis

En relacion con lo mencionado, De Pelekais (2000) menciona que la metodologia
cuantitativa “proporciona informacion objetiva estadisticamente confiable, que para la mayoria
puede ser relativamente facil entender” (p. 350).

Del mismo modo, el método es deductivo porque parte de un marco tedrico para el diseno
de la matriz de consistencia y la matriz de operacionalizacion de variables. Rodriguez (2005) sefala
que el método deductivo “consiste en obtener conclusiones particulares a partir de una ley
universal” (p. 29).

Ademas, es de método analitico porque se analizan los resultados. Bajo esta premisa,
Rodriguez (2005) resalta que en el método analitico “se distinguen los elementos de un fendmeno
y se procede a revisar ordenadamente cada uno de ellos por separado (...) a partir de la

experimentacion y el analisis de un gran nimero de casos, se establecen leyes universales” (p. 30).
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3.5 Poblacion y Muestra
3.5.1 Poblacion

Al respecto, Hernandez et al. (2014) mencionan que las poblaciones “deben situarse
claramente por sus caracteristicas de contenido, lugar y tiempo” (p.174).

De ese modo, en esta investigacion la poblacion es igual a 71 colaboradores de la Institucion
Educativa Particular Maria Goretti.

3.5.2 Muestra

Al respecto, Hernandez et al. (2014) sefialan que la muestra “es un subconjunto de
elementos que pertenecen a ese conjunto definido en sus caracteristicas al que llamamos
poblacion” (p.175).

Del mismo modo, Monje (2011) define a la muestra como “un conjunto de objetos y sujetos
procedentes de una poblacion, (...), cuando esta es definida como un conjunto de elementos que
cumplen con unas determinadas especificaciones” (p. 123).

En ese sentido, la seleccion de la muestra se determina aplicando la siguiente féormula:

N * qu * P * q
E**(N-1)+Z%*p*q

N=71 : Poblacion total

Zo2=1,96 :Nivel de confianza

pe=0,5 : Proporcion esperada de la ocurrencia del evento
de=10,5 : Probabilidad al fracaso

E=+0,05 : Error absoluto del muestreo

71 x 1,96 x 0,5x 0,5

n =
0,05%x (71 -1)+1,96*x 0,5 x 0,5
_ 68.1884 _ 60.05 = 60
1.1354
Por lo tanto, para efectos de esta investigacion, el tamafio de la muestra

sera = 60 colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti.
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Sin embargo, considerando que la poblacion total es accesible para los fines del estudio y
para realizar una investigacion mas detallada y enfocada, se ha decidido trabajar con la totalidad
de la poblacién equivalente a 71 colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti.
3.5.3 Muestreo

La investigacion utiliza un muestreo probabilistico. En tal sentido, Tamayo (2000) explica
que con este tipo de muestreo “es posible determinar la probabilidad que tiene cada elemento de
la poblacion de ser escogido en la muestra. Cuando las muestras son aleatorias, se pueden hacer
afirmaciones probabilisticas acerca de la poblacion en estudio” (p. 4).

3.6  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.6.1 Técnicas

La investigacion utiliza a la encuesta como técnica. En ese sentido y para reforzar lo
mencionado, Hernandez et al. (s. f.) mencionan que la encuesta es “es una técnica de
investigacion que consiste en una interrogacion verbal o escrita que se le realiza a las personas
con el fin de obtener determinada informacidn necesaria para una investigacion” (p. 1).

3.6.2 Instrumentos (validez y confiabilidad)

La investigacion utiliza como instrumento un cuestionario de opcion multiple que ha sido
creado en base a 16 items y que ayuda a analizar las variables objeto de este estudio: cobertura
periodistica e intencion de voto.

Del mismo modo, este instrumento se emplea para medir la relacion entre la cobertura
periodistica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial 2021.

Finalmente, este cuestionario denominado “Cobertura periodistica en la intencion de
voto”, es aplicado al personal administrativo, docente, auxiliar, y otros de la institucién materia
de estudio; y cuenta con cinco opciones de respuesta: 1) totalmente en desacuerdo, 2) en
desacuerdo, 3) indeciso, 4) de acuerdo y 5) totalmente de acuerdo.

En relacion a lo mencionado con anterioridad, Garcia (2003) sefala que el cuestionario es
“un procedimiento considerado clésico en las ciencias sociales para la obtencion y registro de
datos (...), [ademas] permite consultar a una poblacién amplia de una manera rapida y

economica” (p. 2).
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Por lo tanto, podemos concluir que, para que una investigacion pueda utilizar un
cuestionario, es importante e imprescindible que este cuente con dos requisitos para su
aplicacion: validez y confiabilidad.

Validez

Hernéndez et al. (2014) afirman que la validez hace referencia “al grado en que un
instrumento mide realmente la variable que pretende medir” (p. 200).

En ese sentido, el cuestionario que forma parte de esta investigacion fue alcanzado a tres
expertos de la academia para que pudieran validar su contenido a través de su juicio. Cabe
resaltar que, durante este proceso, se brindaron sugerencias y observaciones que, posteriormente,

se tomaron en consideracion para su aplicacion.

Tabla 3

Validacion de juicio de expertos

N.°Ord Apellidos y nombres Puntaje Valoracion
1 Mg. Patricia del Carmen Ulloque Delgado 50 Vilido, aplicar
2 Mg. Victor Miguel Valdez Orriaga 48 Vilido, aplicar
3 Mg. Christian Sebastian Schunke Rojas 41 Valido, aplicar
Confiabilidad

Al respecto, Ruiz (2013) define la confiabilidad como el “el grado de homogeneidad de
los itemes del instrumento en relacion con la caracteristica que pretende medir” (pp. 83-84).

Referente al calculo de la confiabilidad, Hernandez et al. (1991) afirman que los
coeficientes, resultados de la medicion, “pueden oscilar entre O y 1. Donde un coeficiente de O
significa nula confiabilidad y 1 representa un maximo de confiabilidad (confiabilidad total)” (p.
290).

Para reforzar este concepto, el autor previamente citado categoriza estos coeficientes de la

siguiente manera:
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Tabla 4
Interpretacion de la Confiabilidad

Rango Magnitud
0,81 a 1,00 Muy Alta
0,61 a 0,80 Alta
0,41 a 0,60 Moderada
0,21 20,40 Baja
0,01 20,20 Muy Baja

Nota. De Instrumentos y técnicas de investigacion educativa: un enfoque cuantitativo y cualitativo
para la recoleccion y andlisis de datos (3.* ed.), por C. Ruiz Bolivar, 2013, p. 100.
https://www.academia.edu/37886948/Instrumentos y Tecnicas de Investigaci%C3%B3n_Educ
ativa_Carlos Ruiz Bolivar pdf

A continuacion, se disgregan los resultados del analisis de confiabilidad por cada variable

objeto de esta investigacion.

Confiabilidad de la variable 1: Cobertura periodistica

Tabla §
Confiabilidad variable cobertura periodistica
Alfa de Cronbach N de elementos
0,938 7
Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 5, se obtiene 0,938 como resultado de confiabilidad. Por lo tanto,
debido a que el resultado 0,938 > 0,81, se puede afirmar que el instrumento, que analiza la
variable 1 cobertura periodistica, cuenta con una confiablidad muy alta.

Confiabilidad de la variable 2: Intencion de voto
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Tabla 6
Confiabilidad variable intencion de voto
Alfa de Cronbach N de elementos
0,944 9
Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 6, se obtiene 0,944 como resultado de confiabilidad. Por lo tanto,
debido a que el resultado 0,944 > 0,81, se puede afirmar que el instrumento, que analiza la

variable 2 intencion de voto, cuenta con una confiablidad muy alta.
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CAPITULO IV
RESULTADOS
4.1 Descripcion de los resultados
Luego de realizar el estudio de campo y aplicar el instrumento en la muestra de esta
investigacion, se obtuvo resultados por variables, dimensiones e items que se presentan a través de

las siguientes tablas y figuras.

Tabla 7
Frecuencia de la variable cobertura periodistica

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 13 18,3 18,3 18,3
BAJO 32 45,1 45,1 63,4
MEDIO 26 36,6 36,6 100,0
Total 71 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 1

Frecuencia de la variable cobertura periodistica

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

Cobertura Periodistica

Nota. Base de datos SPSS
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De acuerdo con la Tabla 7 y la Figura 1, se puede afirmar que el 45,1%, equivalente a 32
personas, considera que existe una frecuencia baja en la cobertura periodistica. Ademas, el 36,6%,
equivalente a 26 personas, considera que existe una frecuencia media en la cobertura periodistica.
Finalmente, el 18,3 %, equivalente a 13 personas, considera que existe una frecuencia alta

respectivamente en la cobertura periodistica.

Tabla 8
Frecuencia de la variable intencion de voto

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vialido ALTO 11 15,5 15,5 15,5
BAJO 35 49,3 49,3 64,8
MEDIO 25 35,2 35,2 100,0
Total 71 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 2

Frecuencia de la variable 2: intencion de voto

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

Intencion de voto

Nota. Base de datos SPSS
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De acuerdo con la Tabla 8 y la Figura 2, se puede afirmar que el 49,3%, equivalente a 35
personas, considera que existe una frecuencia baja en la intencién de voto. Ademas, el 35,2%,
equivalente a 25 personas considera que existe una frecuencia media en la intencién de voto.
Finalmente, el 15,5%, equivalente a 11 personas, considera que existe una frecuencia alta en la

intencion de voto.

Tabla 9

Tabla cruzada de frecuencias de la variable cobertura periodistica y de la variable intencion de

voto
Intencién de voto
ALTO BAJO MEDIO  Total
Cobertura ALTO  Recuento 8 0 5 13
Periodistica % del total 11,3% 0,0% 7,0% 18,3%
BAJO  Recuento 1 28 3 32
% del total 1,4%  39,4% 42%  45,1%
MEDIO Recuento 2 7 17 26
% del total 2,8% 9,9%  239%  36,6%
Total Recuento 11 35 25 71

% del total 15,5%  49,3%  35,2% 100,0%

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 9, se puede afirmar que el 39,4%, equivalente a 28 personas,
considera que existe una frecuencia baja en la cobertura periodistica y en la intencidon de voto.
Ademas, el 23,9%, equivalente a 17 personas, considera que existe una frecuencia media en la
cobertura periodistica y en la intenciéon de voto. También, el 11,3%, equivalente a 8 personas,
considera que existe una frecuencia alta en la cobertura periodistica y en la intencion de voto.
Finalmente, el 0,0% considera que existe una frecuencia alta en cobertura periodistica y una

frecuencia baja en la intencion de voto.
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Tabla 10
Frecuencia de la dimension géneros periodisticos

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vialido ALTO 14 19,7 19,7 19,7
BAJO 36 50,7 50,7 70,4
MEDIO 21 29,6 29,6 100,0
Total 71 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 3

Frecuencia de la dimension géneros periodisticos

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

Géneros periodisticos

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 10 y la Figura 3, se puede afirmar que el 50,7%, equivalente a 36
personas, considera que existe una frecuencia baja en los géneros periodisticos. Ademas, el 29,6%,
equivalente a 21 personas, considera que existe una frecuencia media en los géneros periodisticos.
Finalmente, el 19,7%, equivalente a 14 personas, considera que existe una frecuencia alta en los

géneros periodisticos.
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Tabla 11
Frecuencia de la dimension fuentes periodisticas

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vialido ALTO 14 19,7 19,7 19,7
BAJO 30 42,3 42,3 62,0
MEDIO 27 38,0 38,0 100,0
Total 71 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 4

Frecuencia de la dimension fuentes periodisticas

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

Fuentes periodisticas

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 11 y la Figura 4, se puede afirmar que el 42,3%, equivalente a 30
personas, considera que existe una frecuencia baja en las fuentes periodisticas. Ademas, el 38,0%,
equivalente a 27 personas, considera que existe una frecuencia media en las fuentes periodisticas.
Finalmente, el 19,7%, equivalente a 14 personas, considera que existe una frecuencia alta en las

fuentes periodisticas.
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Tabla 12
Frecuencia de la dimension linea editorial

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vialido ALTO 9 12,7 12,7 12,7
BAJO 32 45,1 45,1 57,7
MEDIO 30 42,3 42,3 100,0
Total 71 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 5

Frecuencia de la dimension linea editorial

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

Linea editorial

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 12 y la Figura 5, se puede afirmar que el 45,1%, equivalente a 32
personas, considera que existe una frecuencia baja en la linea editorial. Ademas, el 42,3%,
equivalente a 30 personas, considera que existe una frecuencia media en la linea editorial.
Finalmente, el 12,7%, equivalente a 9 personas, considera que existe una frecuencia alta en la linea

editorial.



56

Del mismo modo, debido a que la investigacion analizd dos diarios y presentd dos
cuestionarios para analizarlos de manera mas especifica de modo tal que se enriquezca el estudio,

se presentd resultados de los items mas relevantes del instrumento.

Tabla 13

Frecuencia del item 7 “La linea editorial de los diarios digitales esta también condicionada por
factores externos, jconsidera que este aspecto, que afecta al diario digital El Comercio, tuvo
relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vialido ALTO 6 17,1 17,1 17,1
BAJO 8 22,9 22,9 40,0
MEDIO 21 60,0 60,0 100,0
Total 35 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 6
Frecuencia del item 7 “La linea editorial de los diarios digitales esta también condicionada por
factores externos, jconsidera que este aspecto, que afecta al diario digital EIl Comercio, tuvo

relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO
ITEM7

Nota. Base de datos SPSS
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De acuerdo con la Tabla 13 y la Figura 6, se puede afirmar que el 60,0%, equivalente a 21
personas, considera que existe una frecuencia media en las condiciones restrictivas de orden
interinstitucional del diario digital E1 Comercio. Ademas, el 22,9%, equivalente a 8 personas,
considera que existe una frecuencia baja en las condiciones restrictivas de orden interinstitucional
del diario digital El Comercio. Finalmente, el 17,1%, equivalente a 6 personas, considera que existe
una frecuencia alta respectivamente en las condiciones restrictivas de orden interinstitucional del

diario digital El Comercio.

Tabla 14

Frecuencia del item 7 “La linea editorial de los diarios digitales esta también condicionada por
factores externos, ;jconsidera que este aspecto, que afecta al diario digital La Republica, tuvo
relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 7 19,4 19,4 19,4
BAJO 6 16,7 16,7 36,1
MEDIO 23 63,9 63,9 100,0
Total 36 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS
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Figura 7
Frecuencia del item 7 “La linea editorial de los diarios digitales esta también condicionada por
factores externos, ;jconsidera que este aspecto, que afecta al diario La Republica, tuvo relacion

con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO
ITEM7

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 14 y la Figura 7, se puede afirmar que el 63,9%, equivalente a 23
personas, considera que existe una frecuencia media en las condiciones restrictivas de orden
interinstitucional del diario digital La Republica. Ademas, el 19,4%, equivalente a 7 personas,
considera que existe una frecuencia alta en las condiciones restrictivas de orden interinstitucional
del diario digital La Republica. Finalmente, el 16,7%, equivalente a 6 personas, considera que
existe una frecuencia baja en las condiciones restrictivas de orden interinstitucional del diario

digital La Republica.
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Tabla 15
Frecuencia del item 8 ““;Considera que los productos periodisticos del diario digital El Comercio,

que tienen un corte ideologico de derecha, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta

presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 6 17,1 17,1 17,1
BAJO 9 25,7 25,7 42,9
MEDIO 20 57,1 57,1 100,0
Total 35 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 8
Frecuencia del item 8 ““;Considera que los productos periodisticos del diario digital El Comercio,

que tienen un corte ideologico de derecha, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta

presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 15 y la Figura 8, se puede afirmar que el 57,1%, equivalente a 20

personas, consideran que existe una frecuencia media en la ideologia politica de derecha del diario
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digital El Comercio. Ademas, el 25,7%, equivalente a 9 personas, consideran que existe una
frecuencia baja en la ideologia politica de derecha del diario digital E1 Comercio. Finalmente, el
17,1%, equivalente a 6 personas, considera que existe una frecuencia alta en la ideologia politica

de derecha del diario digital EI Comercio.

Tabla 16
Frecuencia del item 8 “;Considera que los productos periodisticos del diario digital La Republica,

que tienen un corte ideologico de derecha, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta
presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 10 27,8 27,8 27,8
BAJO 6 16,7 16,7 444
MEDIO 20 55,6 55,6 100,0
Total 36 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS
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Figura 9
Frecuencia del item 8 “;Considera que los productos periodisticos del diario digital La Republica,

que tienen un corte ideologico de derecha, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta

presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO
ITEM8

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 16 y la Figura 9, se puede afirmar que el 55,6%, equivalente a 20
personas, considera que existe una frecuencia media en la ideologia politica de derecha del diario
digital La Republica. Ademas, el 27,8%, equivalente a 10 personas, considera que existe una
frecuencia alta en la ideologia politica de derecha del diario digital La Republica. Finalmente, el
16,7%, equivalente a 6 personas, considera que existe una frecuencia baja en la ideologia politica

de derecha del diario digital La Republica.
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Tabla 17
Frecuencia del item 9 ““;Considera que los productos periodisticos del diario digital El Comercio,

que tienen un corte ideologico de centro, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta

presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 6 17,1 17,1 17,1
BAJO 10 28,6 28,6 45,7
MEDIO 19 54,3 54,3 100,0
Total 35 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 10
Frecuencia del item 9 “;Considera que los productos periodisticos del diario digital El Comercio,

que tienen un corte ideologico de centro, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta

presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO
ITEM9

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 17 y la Figura 10, se puede afirmar que el 54,3%, equivalente a 19

personas, considera que existe una frecuencia media en la ideologia politica de centro del diario



63

digital El Comercio. Ademas, el 28,6%, equivalente a 10 personas, considera que existe una
frecuencia baja en la ideologia politica de centro del diario digital El Comercio. Finalmente, el
17,1%, equivalente a 6 personas, considera que existe una frecuencia alta en la ideologia politica

de centro del diario digital EI Comercio.

Tabla 18

Frecuencia del item 9 “;Considera que los productos periodisticos del diario digital La Republica,
que tienen un corte ideologico de centro, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta

presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 5 13,9 13,9 13,9
BAJO 10 27,8 27,8 41,7
MEDIO 21 58,3 58,3 100,0
Total 36 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS
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Figura 11
Frecuencia del item 9 “;Considera que los productos periodisticos del diario digital La Republica,

que tienen un corte ideologico de centro, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta

presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

ITEM9

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 18 y la Figura 11, se puede afirmar que el 58,3%, equivalente a 21
personas, considera que existe una frecuencia media en la ideologia politica de centro del diario
digital La Republica. Ademas, el 27,8%, equivalente al0 personas, considera que existe una
frecuencia baja en la ideologia politica de centro del diario digital La Republica. Finalmente, el
13,9%, equivalente a 5 personas, considera que existe una frecuencia alta en la ideologia politica

de centro del diario digital La Republica.
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Tabla 19

Frecuencia del item 10 *“;Considera que los productos periodisticos del diario digital El
Comercio, que tienen un corte ideologico de izquierda, tuvieron relacion con su voto durante la
segunda vuelta presidencial 20217

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 7 20,0 20,0 20,0
BAJO 6 17,1 17,1 37,1
MEDIO 22 62,9 62,9 100,0
Total 35 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 12
Frecuencia del item 10 *“;Considera que los productos periodisticos del diario digital El
Comercio, que tienen un corte ideologico de izquierda, tuvieron relacion con su voto durante la

segunda vuelta presidencial 20217

Porcentaje

ALTO BAJO WEDIO
ITEM 10

Nota. Base de datos SPSS
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De acuerdo con la Tabla 19 y la Figura 12, se puede afirmar que el 62,9%, equivalente a 22
personas, considera que existe una frecuencia media en la ideologia politica de izquierda del diario
digital El Comercio. Ademas, el 20,0%, equivalente a 7 personas, considera que existe una
frecuencia alta en la ideologia politica de izquierda del diario digital El Comercio. Finalmente, el
17,1%, equivalente a 6 personas, considera que existe una frecuencia baja en la ideologia politica

de izquierda del diario digital El Comercio.

Tabla 20

Frecuencia del item 10 “;Considera que los productos periodisticos del diario digital La
Republica, que tienen un corte ideologico de izquierda, tuvieron relacion con su voto durante la
segunda vuelta presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vialido ALTO 7 19,4 19,4 19,4
BAJO 12 33,3 33,3 52,8
MEDIO 17 47,2 47,2 100,0
Total 36 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS
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Figura 13
Frecuencia del item 10 “;Considera que los productos periodisticos del diario digital La
Republica, que tienen un corte ideologico de izquierda, tuvieron relacion con su voto durante la

segunda vuelta presidencial 20217

Porcentaje

I

ALTO BAJO MEDIO
ITEM 10

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 20 y la Figura 13, se puede afirmar que el 47,2%, equivalente a 17
personas, considera que existe una frecuencia media en la ideologia politica de izquierda del diario
digital La Republica. Ademas, el 33,3%, equivalente a 12 personas, considera que existe una
frecuencia baja en la ideologia politica de izquierda del diario digital La Republica. Finalmente, el
19,4%, equivalente a 7 personas, considera que existe una frecuencia alta en la ideologia politica

de izquierda del diario digital La Republica.
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Tabla 21

Frecuencia del item 15 “El electorado algunas veces define su voto porque el diario digital El
Comercio no muestra otros escenarios politicos. En ese sentido, ;jcree que este aspecto tuvo
relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 13 37,1 37,1 37,1
BAJO 7 20,0 20,0 57,1
MEDIO 15 42,9 42,9 100,0
Total 35 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 14
Frecuencia del item 15 “El electorado algunas veces define su voto porque el diario digital El
Comercio no muestra otros escenarios politicos. En ese sentido, ;jcree que este aspecto tuvo

relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO
ITEM 15

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 21 y la Figura 14, se puede afirmar que el 42,9%, equivalente a 15

personas, considera que existe una frecuencia media en la realidad politica que expone el diario
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digital El Comercio. Ademas, el 37,1%, equivalente a 13 personas, considera que existe una
frecuencia alta en la realidad politica que expone el diario digital E1 Comercio. Finalmente, el
20,0%, equivalente a 7 personas, considera que existe una frecuencia baja en la realidad politica

que expone el diario digital E1 Comercio.

Tabla 22

Frecuencia del item 15 “El electorado algunas veces define su voto porque el diario digital La
Republica no muestra otros escenarios politicos. En ese sentido, ;jcree que este aspecto tuvo
relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 4 11,1 11,1 11,1
BAJO 8 22,2 22,2 33,3
MEDIO 24 66,7 66,7 100,0
Total 36 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS
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Figura 15
Frecuencia del item 15 “El electorado algunas veces define su voto porque el diario digital La
Republica no muestra otros escenarios politicos. En ese sentido, ;jcree que este aspecto tuvo

relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO
ITEM 15

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 22 y la Figura 15, se puede afirmar que el 66,7%, equivalente a 24
personas, considera que existe una frecuencia media en la realidad politica que expone el diario
digital La Republica. Ademas, el 22,2%, equivalente a 8 personas, considera que existe una
frecuencia baja en la realidad politica que expone el diario digital La Republica. Finalmente, el
11,1%, equivalente a 4 personas, considera que existe una frecuencia alta en la realidad politica

que expone el diario digital La Republica.
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Tabla 23

Frecuencia del item 16 “El electorado algunas veces define su voto por acciones persuasivas del

diario digital El Comercio. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con su voto durante

la segunda vuelta presidencial 2021?”

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 11 31,4 31,4 31,4
BAJO 7 20,0 20,0 51,4
MEDIO 17 48,6 48,6 100,0
Total 35 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS

Figura 16

Frecuencia del item 16 “El electorado algunas veces define su voto por acciones persuasivas del

diario digital El Comercio. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con su voto durante

la segunda vuelta presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO
ITEM 16

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 23 y la Figura 16, se puede afirmar que el 48,6%, equivalente a 17

personas, considera que existe una frecuencia media en el convencimiento que realiza el diario
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digital EI Comercio. Ademas, el 31,4%, equivalente a 11 personas considera que existe una
frecuencia alta en el convencimiento que realiza el diario digital El Comercio. Finalmente, el 20%,
equivalente a 7 personas, considera que existe una frecuencia baja en el convencimiento que realiza

el diario digital El Comercio.

Tabla 24

Frecuencia del item 16 “El electorado algunas veces define su voto por acciones persuasivas del
diario digital La Republica. En ese sentido, ;jcree que este aspecto tuvo relacion con su voto
durante la segunda vuelta presidencial 20217

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido ALTO 7 19,4 19,4 19,4
BAJO 9 25,0 25,0 444
MEDIO 20 55,6 55,6 100,0
Total 36 100,0 100,0

Nota. Base de datos SPSS
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Figura 17
Frecuencia del item 16 “El electorado algunas veces define su voto por acciones persuasivas del
diario digital La Republica. En ese sentido, ;jcree que este aspecto tuvo relacion con su voto

durante la segunda vuelta presidencial 2021?”

Porcentaje

ALTO BAJO MEDIO

ITEM 16

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 24 y la Figura 17, se puede afirmar que el 55,6%, equivalente a 20
personas, considera que existe una frecuencia media en el convencimiento que realiza el diario
digital El Comercio. Ademas, el 25%, equivalente a 9 personas, considera que existe una frecuencia
baja en el convencimiento que realiza el diario digital EI Comercio. Finalmente, el 19,4%,
equivalente a 7 personas, considera que existe una frecuencia alta en el convencimiento que realiza
el diario digital El Comercio.

4.2 Contrastacion de hipotesis

Para realizar la contrastacion de hipotesis, a través de la prueba de normalidad, se realiz6
la prueba estadistica para analizar la variable cobertura periodistica.

HO: La variable cobertura periodistica se aproxima a una distribucién normal

H1: La variable cobertura periodistica no se aproxima a una distribucion normal
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Tabla 25

Prueba no paramétrica de la variable cobertura periodistica

N 71

Parametros normales *° Media 17,48
Desv. 6,780
Desviacion

Maximas diferencias extremas Absoluto 0,121
Positivo 0,106
Negativo -0,121

Estadistico de prueba 0,121

Sig. asintotica(bilateral) 0,012°

4, La distribucion de prueba es normal.
b, Se calcula a partir de datos.
¢. Correccion de significacion de Lilliefors.

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 25, el nivel de significancia es de 0.012, por lo tanto, es menor al
nivel de significancia que es 0.05; en consecuencia, se rechaza la hipdtesis nula. En ese sentido, la
variable cobertura periodistica no se aproxima a una distribucion normal.

A continuacion, se realiz6 la prueba estadistica para analizar la variable intencioén de voto.

HO: La variable intencion de voto se aproxima a una distribucién normal

HI: La variable intencion de voto no se aproxima a una distribucion normal



Tabla 26

Prueba no paramétrica de la variable intencion de voto

N

Parametros normales®® Media
Desv.
Desviacion

Maximas diferencias extremas Absoluto
Positivo
Negativo

Estadistico de prueba

Sig. asintotica(bilateral)

71
22,79
8,655

0,134
0,134
-0,109
0,134
0,003¢

4, La distribucion de prueba es normal.
b, Se calcula a partir de datos.
¢. Correccion de significacion de Lilliefors.

Nota. Base de datos SPSS

75

De acuerdo con la Tabla 26, el nivel de significancia es de 0.003, por lo tanto, es menor al

nivel de significancia que es 0.05; en consecuencia, se rechaza la hipdtesis nula. En ese sentido, la

variable intencion de voto no se aproxima a una distribucién normal.

A continuacidn, se realizé la prueba estadistica para comprobar las hipotesis de la

investigacion, cuyos resultados obtenidos en la correlacion entre las variables y dimensiones, se

basaran en la clasificacion de Martinez, et al. (2009).
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Tabla 27

Interpretacion de la Relacion

Rango Relacion
0,76 - 1,00 Entre fuerte y perfecta
0,51 -0,75 Entre moderada y fuerte
0,26 - 0,50 Débil

0-0,25 Escasa o nula

Nota. “El coeficiente de correlacion de los rangos de Spearman caracterizacion”, por R. M.
Martinez Ortega, et al., 2009, p. 10. https://www.redalyc.org/pdf/1804/180414044017.pdf

A continuacidn, se disgregan los resultados del analisis de confiabilidad por cada variable
objeto de esta investigacion.

Hipotesis general

HI: Existe relacion entre la cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

HO: No existe relacion entre la cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio
y La Repuiblica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular

Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Tabla 28
Correlacion entre la variable cobertura periodistica y la variable intencion de voto

Cobertura Intencion de

Periodistica voto
Rho de Cobertura Periodistica Coeficiente de correlacion 1,000 0,736
Spearman Sig. (bilateral) . 0,000
N 71 71
Intencion de voto Coeficiente de correlacion 0,736™ 1,000
Sig. (bilateral) 0,000

N 71 71
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** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 28 el nivel de significancia es de 0.000, por lo tanto, es menor al
nivel de significancia que es 0.05; en consecuencia, se rechaza la hipdtesis nula. En ese sentido,
existe relacion entre la cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio y La Republica
y la intencidén de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti
durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Del mismo modo, se obtuvo 0,736 como coeficiente de correlacion. Por lo tanto, puede
afirmar que, entre la variable cobertura periodistica e intencion de voto existe una relacion entre
moderada y fuerte.

Hipotesis especifica 1

H1: Existe relacion entre los géneros periodisticos de los diarios digitales El Comercio y
La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

HO: No existe relacion entre los géneros periodisticos de los diarios digitales El Comercio
y La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular

Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Tabla 29
Correlacion entre la dimension géneros periodisticos y la variable intencion de voto
Géneros Intencién de
periodisticos voto
Rho de Géneros periodisticos  Coeficiente de correlacion 1,000 0,592
Spearman Sig. (bilateral) . 0,000
N 71 71
Intencion de voto Coeficiente de correlacion 0,592 1,000
Sig. (bilateral) 0,000

N 71 71
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** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 29 el nivel de significancia es de 0.000, por lo tanto, es menor al
nivel de significancia que es 0.05; en consecuencia, se rechaza la hipdtesis nula. En ese sentido,
existe relacion entre los géneros periodisticos de los diarios digitales El Comercio y La Republica
y la intencidén de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti
durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Del mismo modo, se obtuvo 0,592 como coeficiente de correlacion. Por lo tanto, puede
afirmar que, entre la dimension géneros periodisticos y la variable intencion de voto existe una
relacion entre moderada y fuerte.

Hipotesis especifica 2

H1: Existe relacion entre las fuentes periodisticas de los diarios digitales El Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

HO: No existe relacion entre las fuentes periodisticas de los diarios digitales El Comercio y
La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular

Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Tabla 30

Correlacion entre la dimension fuentes periodisticas y la variable intencion de voto

Fuentes Intencién de
periodisticas voto
Rho de Fuentes periodisticas ~ Coeficiente de correlacion 1,000 0,682
Spearman Sig. (bilateral) . 0,000
N 71 71
Intencion de voto Coeficiente de correlacion ,682"" 1,000
Sig. (bilateral) 0,000

N 71 71
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** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 30 el nivel de significancia es de 0.000, por lo tanto, es menor al
nivel de significancia que es 0.05; en consecuencia, se rechaza la hipotesis nula. En ese sentido,
existe relacion entre las fuentes periodisticas de los diarios digitales E1 Comercio y La Republica
y la intencidn de voto en los colaboradores de la Institucién Educativa Particular Maria Goretti

durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Del mismo modo, se obtuvo 0,682 como coeficiente de correlacion. Por lo tanto, puede
afirmar que, entre la dimension fuentes periodisticas y la variable intencién de voto existe una
relacion entre moderada y fuerte.

Hipotesis especifica 3

H1: Existe relacion entre la linea editorial de los diarios digitales E1 Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

HO: No existe relacion entre la linea editorial de los diarios digitales EI Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria

Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Tabla 31
Correlacion entre la dimension linea editorial y la variable intencion de voto
Linea Intencién de
editorial voto
Rho de Linea editorial Coeficiente de correlacion 1,000 752
Spearman Sig. (bilateral) . ,000
N 71 71
Intencion de voto Coeficiente de correlacion 752 1,000
Sig. (bilateral) ,000

N 71 71
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**, La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Base de datos SPSS

De acuerdo con la Tabla 31 el nivel de significancia es de 0.000, por lo tanto, es menor al
nivel de significancia que es 0.05; en consecuencia, se rechaza la hipdtesis nula. En ese sentido,
existe relacion entre la linea editorial de los diarios digitales El Comercio y La Republica y la
intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante
la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Del mismo modo, se obtuvo 0,752 como coeficiente de correlacion. Por lo tanto, puede
afirmar que, entre la dimension linea editorial y la variable intencion de voto existe una relacion

entre moderada y fuerte.
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CAPITULO V
DISCUSION

En base a los resultados obtenidos, después de aplicar la prueba estadistica paramétrica y
la prueba Rho de Spearman para realizar la comprobacion de hipotesis general, se determina que
existe una relacion entre moderada y fuerte entre la variable cobertura periodistica e intencion de
voto debido a que el coeficiente de correlacion muestra 0,736 como valor.

Este resultado, a su vez, responde a la pregunta general de la investigacion y al objetivo
general, que propone determinar la relacion entre la cobertura periodistica de los diarios digitales
El Comercio y La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa
Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021.

Por ende, este estudio demuestra que la cobertura periodistica se vincula con la intencién
de voto. Lo que significa que la cobertura periodistica toma un papel primordial frente a otras
variables fundamentales y esenciales para la investigacion.

En el caso del diario El Comercio y la intencién de voto en los colaboradores de la
Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021,
se obtiene 0,776 como coeficiente de correlacion. Es decir, una relacion entre fuerte y perfecta.

Por otro lado, en el caso del diario La Republica y la intencion de voto en los colaboradores
de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima
2021, se presenta 0,668 como coeficiente de correlacion. Es decir, una relacion entre moderada y
fuerte.

Los resultados independientes sobre las correlaciones de ambos diarios digitales
demuestran una fuerte relacion entre la cobertura periodistica que realizan con la intencion de voto
del electorado de la Institucion Educativa que se analiz6 para esta investigacion.

En base a ello, podemos afirmar que los diarios digitales, al tener gran alcance gracias a sus
caracteristicas de inmediatez, actualidad y rapidez, son capaces de intervenir en las decisiones
politicas de la poblacion, lo que, con un uso incorrecto, antiprofesional y desmesurado, puede
direccionar estas deliberaciones a tomar un camino que responda a los intereses particulares de los
propios medios de comunicacion.

Ademas, es importante subrayar la facilidad que tiene la ciudadania actualmente para
informarse a través de medios digitales, ya que la masificacion de internet ha originado la presencia

de estos en redes sociales y ha motivado el desarrollo de contenidos multiplataforma. Por lo tanto,



82

es casi imposible que las personas no estén en contacto con productos periodisticos durante un dia
regular y, especialmente, de elecciones. Asimismo, el contexto actual ha obligado a la busqueda de
nuevas plataformas y que la difusion de noticias ya no esté solo enfocada en medios tradicionales.

En ese sentido, esta relacion también se demuestra en la investigacion de Pérez y Huarcaya
(2021) denominada “Lectoria de las plataformas digitales de los diarios El Comercio y La
Republica y las preferencias electorales de los egresados de una universidad particular de Lima,
en la segunda vuelta presidencial de Peru, 2021, al atirmar que hay relacion entre el consumo de
productos periodisticos en diarios con la decision de voto. Por lo tanto, en esta investigacion se
evidencia similitud con los antecedentes nacionales.

De igual modo, Condori (2021) coincide con los resultados de la presente investigacion. El
investigador, luego de buscar “determinar la repercusion de la cobertura periodistica sobre las
elecciones generales 2021 en la opinion publica de los ciudadanos del Distrito de Arequipa” (p.
16), evidencia que los medios de comunicacion influyen en la construccion de opinion y en la toma
de decisiones al elegir a un candidato.

Con respecto a la hipodtesis especifica 1 y respondiendo al primer objetivo especifico de
esta investigacion, que busca determinar la relacion entre los géneros periodisticos de los diarios
digitales El Comercio y La Republica y la intencidén de voto en los colaboradores de la Institucion
Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021, se halla que
existe una relacion entre moderada y fuerte entre la dimension géneros periodisticos y la variable
intencion de voto, ya que la prueba Rho de Spearman, muestra 0,592 como coeficiente de
correlacion.

De igual manera, luego de realizar andlisis independientes, se obtiene un coeficiente de
correlacion de 0,623 en el diario El Comercio y uno de 0,555 en el diario La Republica, lo que
permite demostrar una correlacion entre moderada y fuerte entre la dimension géneros periodisticos
y la variable intencioén de voto de ambos diarios digitales respectivamente.

Los resultados expuestos anteriormente, demuestran que las noticias y reportajes objetivos
de los diarios digitales El Comercio y La Republica tienen una relacion entre moderada y fuerte
con la intencion de voto de los encuestados.

Ademas, estos resultados también se pueden relacionar con el hecho de que estos productos

periodisticos son los que se encuentran en las publicaciones de los diarios digitales con mayor
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frecuencia y que son los mas consumidos por las personas debido a su formato conciso, con un
lenguaje digerible y de contenido dindmico.

Por lo tanto, podemos afirmar que, estas condiciones propician una buena oportunidad para
informar al lector. Sin embargo, es valido advertir que también pueden motivar la creacion de
contenidos que busquen direccionar e influir en las decisiones electorales de la ciudadania.

En relacion a la hipotesis especifica 2 y al segundo objetivo especifico de este estudio, que
busca determinar la relacion entre las fuentes periodisticas de los diarios digitales E1 Comercio y
La Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021, se demuestra que existe una
relacion entre moderada y fuerte entre la dimension fuentes periodisticas y la variable intencion de
voto, ya que la prueba Rho de Spearman, muestra 0,682 como coeficiente de correlacion.

En ese mismo sentido, luego de realizar el analisis a cada diario independientemente, se
obtiene 0,766 como coeficiente de correlacion entre las fuentes periodisticas del diario digital El
Comercio y la intencion de voto. Es decir, existe una relacion entre fuerte y perfecta

Por otro lado, en cuanto a la relacion entre las fuentes periodisticas del diario digital La
Republica y la intencion de voto, se obtiene un coeficiente de correlacion de 0,582 lo que demuestra
una relacion entre moderada y fuerte.

En este punto del analisis, es importante destacar que las fuentes periodisticas de los diarios
digitales también tienen una relacion fuerte con la intencion de voto de los electores. Tener en
consideracion los puntos de vista de expertos o el testimonio de testigos para avalar un tema que
se abordara refuerza la idea de que la informacion difundida a los lectores no es improvisada, sino
avalada y respaldada por declaraciones de personas con conocimiento de causa, lo cual fortalece
legitimidad y credibilidad de la informacion.

Por el contrario, Acosta y Alvarez (2019) con su investigacion “El cubrimiento periodistico
de las elecciones presidenciales 2018: un andlisis de elcolombiano.com”, descubren que al menos
el 40% de los productos periodisticos del diario objeto de su estudio no recurre a fuentes ni
enfoques suficientes para respaldar lo que mencionaba.

Coincidentemente con lo que plantea la teoria del gatekeeping, es importante seguir
criterios como el de noticiabilidad e interés del lector para elegir las fuentes periodisticas. Sin

embargo, es relevante hacer hincapié en que esta teoria también advierte de la existencia de factores
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internos durante este proceso, con el fin de evitar que estos afecten y condicionen una correcta
cobertura periodistica.

En relacion a la hipotesis especifica 3 y al tercer objetivo especifico de esta investigacion,
que busca determinar la relacion entre la linea editorial de los diarios digitales El Comercio y La
Republica y la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta presidencial, Lima 2021, podemos afirmar que existe una relacion
entre moderada y fuerte entre la dimension linea editorial y la variable intencion de voto, ya que la
prueba Rho de Spearman, muestra 0,752 como coeficiente de correlacion.

En cuanto a los resultados de la relacion entre la linea editorial de ambos diarios y la
intencion de voto, se obtiene en el diario digital El Comercio un coeficiente de correlacion
equivalente a 0,759, y en el diario digital La Republica un coeficiente de correlacion igual a 0,719,
lo que demuestra una correlacion entre moderada y fuerte en ambos casos respectivamente.

Ademéds, es importante mencionar que, durante el analisis de esta dimension, llama la
atencion que el item 7, que busca conocer si la intencidon de voto de los encuestados tiene relacion
con las condiciones restrictivas de orden interinstitucional de los diarios digitales que formaron
parte de este estudio, evidencie que el 60,0% considera que existe una frecuencia media en el diario
digital EI Comercio y que el 63,9% considera que existe una frecuencia media en el diario digital
La Republica.

En ese sentido, se puede afirmar que las relaciones sostenidas entre empresas periodisticas
e instituciones de caracter politico o econdmico tienen relaciéon con la decision de voto del
electorado. Ademas, se evidencia la posibilidad de que la informaciéon que se difunde a través de
los diarios digitales El Comercio y La Republica esté condicionada a no romper estos nexos, lo
cual podria resultar en una cobertura periodistica imparcial, afectar a los lectores e ir en contra de
los preceptos deontologicos del periodismo.

Frente a ello, se torna necesario tener presente que el contenido de los productos
periodisticos no puede estar limitado a factores externos a la naturaleza del periodismo, ya que
enquistaria una mala practica en la profesion y motivaria a la desinformacion de los lectores. Por
el contrario, se debe apostar por un sistema de comunicacion libre de partidismo y de intereses
personales o empresariales.

De igual forma, durante el andlisis del indicador ideologia politica, resalta que el 57,1%

responda con una frecuencia media que los productos periodisticos con corte ideoldgico de derecha
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del diario digital El Comercio tienen relacion con su intencién de voto. Esta misma tendencia se
repite en el caso de los productos periodisticos con corte ideoldgico de centro del diario digital El
Comercio, puesto que el 54,3% afirma que estos tienen relacion con su intencidon de voto.
Finalmente, el 62,9% también responde, con una frecuencia media, que los productos periodisticos
con corte ideologico de izquierda del diario digital EI Comercio tienen relacion con su intencion
de voto.

Por otra parte, se obtiene que el 55,6% afirma, con una frecuencia media, que los productos
periodisticos con corte ideoldgico de derecha del diario digital La Republica tienen relacion con su
intencion de voto. Ademas, el 58,3% responde, con una frecuencia media, que los productos
periodisticos con corte ideologico de centro del diario digital La Republica tienen relacion con su
intencion de voto. Finalmente, el 47,2% mencion6 que los productos periodisticos con corte
ideoldgico de izquierda del diario digital La Republica tienen relacion con su intencion de voto en
una frecuencia media.

Estos resultados demuestran que las ideologias politicas, que se evidencian en los productos
periodisticos de los diarios digitales El Comercio y La Republica, tienen relacion con la intencioén
de voto de los encuestados.

En concordancia con la teoria del enfoque socioldgico del voto, que se enfoca en el
desarrollo del votante como una persona de juicios y voluntades fundamentados en sus relaciones
dentro de una sociedad (Sulmont, 2010), la ideologia politica surge también como respuesta a estas
relaciones sociales propias de la persona, toda vez que se alojan en el pensamiento critico, dan la
oportunidad de discernir entre ellas y permiten la construccion de una linea de pensamiento que
devendra en la toma de decisiones.

Por ello, es fundamental eludir enérgicamente la polarizacion del contenido en los
productos periodisticos, de modo tal que no se intervenga en el desarrollo natural de las ideologias
politicas y que, por el contrario, se permita a todas las personas discernir todos los hechos que
tengan a su alcance sin direccionamientos.

Enrelacion al item 15, resalta que el 37,1% de los encuestados responda, con una frecuencia
alta, que su intencidon de voto tiene relacion con el hecho que el diario digital EI Comercio no
exponga otros escenarios politicos. Por otra parte, llama la atencion que el 66,7% responda, con
una frecuencia media, que su intencidon de voto tiene relacion con el hecho que el diario digital La

Republica no exponga otros escenarios politicos.
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Bajo esta premisa, es relevante indicar que Mufioz (2021) también concluya en su tesis
“Tratamiento informativo de las elecciones municipales de Lima de 2018 en las notas de los diarios
El Comercio y La Republica”, que estos diarios dan prioridad en su cobertura a los candidatos que
lideran la intencion de voto para las elecciones, acrecentando el concepto de concentracion
mediatica.

En concordancia con lo anterior y situando la problemadtica en el contexto internacional,
Acosta y Alvarez (2019) hallan que el diario elcolombiano.com también demuestra un favoritismo
por los dos candidatos que encabezan las preferencias del electorado en las encuestas, mientras que
aquel que se sitia en la ultima posicion, obtiene una menor presencia mediatica.

Con lo antes mencionado, se puede afirmar que estas malas précticas del periodismo
ocasionan que los electores no tengan acceso a un panorama y contexto completo en €pocas
electorales, tiempos en los que es necesario estar informadas e informados sobre todos los perfiles
y planes de gobierno de quienes aspiran a tener un alto cargo en la politica. Lamentablemente, con
informacion incompleta es imposible crear un espacio de debate para que la ciudadania construya
su propia forma de pensar y tome decisiones luego de analizar todas las propuestas.

Asimismo, en cuanto al item 16, se advierte que el 48,6% afirma, con una frecuencia media,
que su intencion de voto tiene relacion con acciones persuasivas del diario digital El Comercio. En
cambio, en cuanto al diario digital La Republica, el 55,6% responde, con una frecuencia media,
que su intencidn de voto tiene relacidon con acciones persuasivas de este diario digital.

Esta afirmacion coincide con Allpas y Villanueva (2021), tesistas que en su investigacion
“Imparcialidad periodistica en la linea editorial de “El Comercio” en su cuenta de Facebook, en
la segunda vuelta de las elecciones presidenciales de Peru, en el 2021, concluyen que la cobertura
del diario El Comercio favorecio a la candidata Keiko Fujimori en el marco de la segunda vuelta
de la eleccion presidencial.

En ese sentido, podemos enfatizar que estos comportamientos no se apegan a los principios
deontologicos que se espera en el periodismo para un adecuado desarrollo de la profesion, ya que
propician los cuestionamientos y evitan la libre formacién de opinién en la ciudadania.

En anadidura, Almeida (2019) descubre en su investigacion “Objetividad periodistica en
tiempo de elecciones estadounidenses” que el candidato Donald Trump, no solo recibe mayor
cobertura periodistica que su homologa Hillary Clinton, sino que este abordaje se resalta por

enfocar angulos negativos del aspirante a la Casa Blanca.
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De forma similar y lamentablemente, Guarnizo (2021) después de realizar su tesis
“Percepcion de la desinformacion a través de las portadas del diario Peru 21 en periodistas de
Piura durante la segunda vuelta, elecciones presidenciales 20217, evidencia que hubo alta
desinformacion en el diario Perti 21 durante la cobertura periodistica de los comicios y que esta
perturba la forma de informarse e induce a los electores al error al momento de emitir su voto.

Finalmente, sobre estas malas practicas del periodismo, Allpas y Villanueva (2021) vuelven
a coincidir con este estudio, al concluir que el diario El Comercio no sigue el precepto de
imparcialidad en la cobertura de las elecciones presidenciales de 2021.

En este punto, es importante que la ciudadania esté completamente informada sobre un
proceso electoral, de manera que pueda construir sus propias formas de pensamiento y opiniones
sin que sean direccionadas a intereses de quienes informan o comparten las noticias.

Por otro lado, y otorgando el beneficio de la duda a las y los periodistas, es posible que
también se prefiera abordar temas especificos siguiendo principios de noticiabilidad.

Sin embargo, esta practica no debe prevalecer especialmente en contextos electorales, ya
que es fundamental que las personas estén informadas sobre las propuestas de todas y todos los
candidatos, dado que sus decisiones seran determinantes para el futuro y el destino de la sociedad.

Para concluir, es preciso mencionar que el desarrollo de esta investigacion no presenta
mayores limitaciones ya que se obtuvo las facilidades pertinentes para acceder a la muestra y se

contd con la colaboracion de todas y todos los encuestados al momento de aplicar el instrumento.



6.1.
6.1.1.

6.1.3.

6.1.4.

88

CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Conclusiones
Esta investigacion concluye que existe una relacion moderada y fuerte entre la cobertura
periodistica de los diarios digitales El Comercio y La Republica y la intencion de voto en
los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda
vuelta presidencial. El tratamiento informativo y la forma en la que abordan las noticias los
diarios digitales tienen la capacidad de intervenir en las decisiones electorales de la
poblacion, ya que plantean las agendas teméticas que daran espacio a la generacion de
debates, permitiendo a la ciudadania formar o reforzar sus preferencias politicas.
La presente tesis concluye que existe una relacion moderada y fuerte entre los géneros
periodisticos de los diarios digitales El Comercio y La Republica y la intencioén de voto en
los colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda
vuelta presidencial. La eleccion de los géneros periodisticos tiene la capacidad de intervenir
en las decisiones electorales de la poblacion, ya que las y los periodistas pueden seleccionar
el producto periodistico con el que difundirdn la informacion y moldear las percepciones
de los candidatos, a través de los diferentes enfoques y angulos con los que abordan un
suceso.
El estudio concluye que existe una relacion moderada y fuerte entre las fuentes periodisticas
de los diarios digitales El Comercio y La Republica y la intencion de voto en los
colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta
presidencial. Las fuentes periodisticas de los diarios digitales tienen la capacidad de
intervenir en las decisiones electorales de la poblacion, ya que, al ser proveedores de
informacion y expertos en el sector, cuentan con autoridad y credibilidad para analizar los
escenarios politicos. Por lo tanto, sus opiniones son tomadas en cuenta para la formacion
de juicios y toma de decisiones.
La investigacion concluye que existe una relacion moderada y fuerte entre la linea editorial
de los diarios digitales El Comercio y La Republica y la intencion de voto en los
colaboradores de la Institucion Educativa Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta
presidencial. La linea editorial de los diarios digitales tiene la capacidad de intervenir en

las decisiones electorales de la poblacion, ya que, la posicion politica o los nexos
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interinstitucionales de los medios de comunicacion, sesga la informacion que se difunde y
contribuye a la formacion de opinion publica afin a sus intereses.

Finalmente, esta tesis concluye que las malas practicas del periodismo propician la toma de
decisiones electorales menos informadas y limitan las oportunidades para que la ciudadania
discuta e intercambie opiniones sin la influencia de terceros; debilitando el desarrollo de
los procesos democraticos y socavando la credibilidad de los medios de comunicacion.
Recomendaciones

En el ambito académico, se recomienda complementar esta tesis con la realizacion de una
investigacion cualitativa que permita la triangulacion del estudio y un mejor analisis de los
resultados. Del mismo modo, se sugiere analizar nuevas categorias y dimensiones que
contribuyan a ampliar los alcances del estudio.

En el ambito periodistico, se recomienda la creacion de un manual de cobertura periodistica
durante elecciones que siente las bases, establezca preceptos y lineamientos deontologicos
y determine los limites que tiene el ejercicio de la profesion para evitar caer en la
manipulacion, direccionamiento o influencia en la intencion de voto de la ciudadania.

En el &mbito gremial, se recomienda que las asociaciones que agrupan a las y los periodistas
como el Colegio de Periodistas del Pert, el Instituto de Prensa y Sociedad, la Asociacion
Nacional de Periodistas, entre otros, monitoreen el comportamiento de las mujeres y
hombres de prensa durante la cobertura periodistica sobre elecciones para evitar que
incurran en faltas éticas y mellen la institucionalidad y reputacion del periodismo.

En el ambito politico, se recomienda que las y los candidatos de elecciones presidenciales,
municipales o regionales tengan una actitud receptiva con los medios de comunicacion del
pais. A través ellos, tienen la oportunidad de difundir sus propuestas, planes de gobierno,
objetivos y lineas de trabajo a la sociedad utilizando un lenguaje conciso y entendible.

En el ambito social, se recomienda que la ciudadania exija estar informada de manera veraz
y no sesgada. Que sea vigilante y, sobre todo, que esté alerta frente a la difusion de noticias
falsas, especialmente de caracter politico. Si el electorado tiene acceso a informacion
amplia y diversa, podrd construir su propia forma de pensamiento y tomar mejores

decisiones, luego de debatir y excluir las propuestas que no se apegan a sus preferencias.
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Lineas de investigacion de la Escuela Profesional de Periodismo (*)

AREAS
TEMATICAS

LINEAS DE
INVESTIGACION

OBJETIVO DE LA LINEA DE INVESTIGACION

Medios en la era
digital

Periodismo y
nuevas tecnologias
de la informacion

Promover investigaciones que describan y analicen los cambios,
avances, impactos e innovaciones experimentadas por los medios
de comunicacion tradicionales (prensa escrita, radio, television),
como resultado de la irrupcion de las nuevas tecnologias de la
informacion, en especial de Internet. Asimismo, profundizar los
estudios relacionados a la "convergencia", a fin de determinar el
nivel del impacto que ha tenido en la forma de producir, difundir
y distribuir contenidos.

Democracia, Desarrollar investigaciones relacionadas a los derechos humanos,
Derechos Humanos democracia, libertad de expresion, nivel de vulneracion de ese
y libertad de derecho, sus limites y aspectos relacionados como el acceso a la
Estado expresion informacion, la autorregulacion, la deontologia, entre otros.
Democratico de Impulsar investigaciones sobre responsabilidades del Estado en
Derechg Yy materia de comunicacion, estrategias de comunicacion aplicables
Comumcacmn Comunicacion, a la conduccién de gobierno y politicas publicas de comunicacion
Social gobernabilidad y en sus multiples aspectos: administracion de las licencias de los
politicas publicas ~ medios de radiodifusion, regulacion de los espacios de
publicidad, estrategias para mantener informada a la poblacion
sobre los actos del gobierno, entre otros.
. Caracterizar, analizar y evaluar la relacion e impacto de los
Medios de . 2 S .
., medios de comunicacién en la formacion de valores, actitudes,
comunicacion y su . . :
. practicas sociales y saberes de los diversos sectores
impacto en la . . .
< poblacionales, en particular de los mas vulnerables, como son los
educacion o
L nifios y los adolescentes.
Comunicacion, ) ) . .
oy Desarrollar estudios que permitan profundizar, caracterizar
Educacion y
cultura evaluar el papel de los medios de comunicacion en el
Comunicacion fortalecimiento de la identidad cultural peruana, las identidades
social e Identidad  regionales y locales, asi como en la valoracion del caracter
cultural pluricultural de la sociedad peruana y en el conocimiento del
nivel de influencia de elementos culturales provenientes del
exterior.
Propiciar investigaciones que permitan establecer, a través de los
Comunicacion L medios de comunicacion, el conocimiento de los derechos y
Comunicacion y iy . . .
para el . , deberes politicos del ciudadano como miembro activo del Estado
ciudadania . S .
desarrollo peruano desde la sociedad civil, asi como el compromiso a

cumplir las leyes para fomentar el desarrollo social.
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. METODOLOGIA DE
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES INVESTIGACION
(Como la cobertura periodistica Determinar la relacion entre la Existe relacion entre la cobertura Cobertura Géneros A.- METODO Y
de los diarios digitales El cobertura periodistica de los diarios periodistica de los diarios periodistica periodisticos DISENO DE LA
Comercio y La Republica se digitales El Comercio y La Reptblica digitales El Comercio y La INVESTIGACION
relaciona con la intencion de voto 'y la intencion de voto en los Republicay la intencion de voto Fuentes Tipo: Aplicada
en los colaboradores de la colaboradores de la Institucion en los colaboradores de la periodisticas Nivel: Descriptivo y
Institucion Educativa Particular Educativa Particular Maria Goretti Institucion Educativa Particular correlacional
Maria Goretti durante la segunda durante la segunda vuelta presidencial, Maria Goretti durante la segunda Linea editorial Disefio: No experimental
vuelta presidencial, Lima 2021? Lima 2021. vuelta presidencial, Lima 2021.
(Como los géneros periodisticos Determinar la relacion entre los Existe relacion entre los géneros Intencion Ideologia politica ~ B.- POBLACION Y
de los diarios digitales El géneros periodisticos de los diarios periodisticos de los diarios de voto MUESTRA:
Comercio y La Republica se digitales El Comercio y La Republica digitales El Comercio y La Conocimiento Poblacién: 71
relacionan con la intencion de y la intencion de voto en los Republicay la intencidén de voto colaboradores de
voto en los colaboradores de la colaboradores de la Institucion en los colaboradores de la Decision de voto  Institucion Educativa
Institucion Educativa Particular Educativa Particular Maria Goretti Institucion Educativa Particular Particular Maria Goretti.
Maria Goretti durante la segunda durante la segunda vuelta presidencial Maria Goretti durante la segunda Muestra: 71
vuelta presidencial, Lima 2021? 2021. vuelta presidencial, Lima 2021. colaboradores de
Institucion Educativa

(Como las fuentes periodisticas de
los diarios digitales El Comercio y
La Republica se relacionan con la
intencion de voto en los
colaboradores de la Institucion
Educativa  Particular ~ Maria
Goretti durante la segunda vuelta
presidencial, Lima 20217

(Como la linea editorial de los
diarios digitales El Comercio y La
Republica se relacionan con la
intencion de voto en los
colaboradores de la Institucion
Educativa  Particular ~ Maria
Goretti durante la segunda vuelta
presidencial, Lima 20217

Determinar la relacion entre las
fuentes periodisticas de los diarios
digitales El Comercio y La Republica
y la intencibn de voto en los
colaboradores de la Institucion
Educativa Particular Maria Goretti
durante la segunda vuelta presidencial,
Lima 2021.

Determinar la relacion entre la linea
editorial de los diarios digitales El
Comercio y La Replblica y la
intencion de voto en los colaboradores
de la Instituciéon Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda
vuelta presidencial, Lima 2021.

Existe relacion entre las fuentes
periodisticas de los diarios
digitales El Comercio y La
Republica y la intencién de voto
en los colaboradores de la
Institucién Educativa Particular
Maria Goretti durante la segunda
vuelta presidencial, Lima 2021.

Existe relacion entre la linea
editorial de los diarios digitales
El Comercio y La Republicay la
intencion de voto en los
colaboradores de la Institucion
Educativa  Particular Maria
Goretti durante la segunda vuelta
presidencial, Lima 2021.

Particular Maria Goretti.

C. TECNICA E
INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE
DATOS:

Técnica: Encuesta
Instrumento:
Cuestionario

D.-
PROCESAMIENTO
DE ANALISIS DE
DATOS:
Programa
SPSS

estadistico
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Anexo 3

Instrumento de recoleccion de datos 1

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA VARIABLE 1: COBERTURA PERIODISTICA

Opciones para marcar: 1) Totalmente en desacuerdo, 2) En desacuerdo, 3) Indeciso, 4) De acuerdo, 5) Totalmente de acuerdo

Dimensiones Indicadores Items 1 2 3 4 5

(Considera que las noticias de los diarios digitales El Comercio tuvieron relacion con su

Géneros Géneros de voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

periodisticos informacion ; Considera que los reportajes objetivos de los diarios digitales E1 Comercio tuvieron
relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales EI Comercio que se
basan en el testimonio directo, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta
presidencial 2021?

Noticias de
primera mano

(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales El Comercio que se
basan en la declaracion de un testigo directo, tuvieron relacion con su voto durante la
segunda vuelta presidencial 2021?

Fuentes Noticias de
periodisticas  geounda mano

(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales El Comercio que se
basan en la declaracion de una persona informada por un testigo, tuvieron relacion con su
voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

Noticias de
tercera mano

Condiciones , I L , ., .. )

restrictivas de La linea editorial de los diarios digitales esta también condicionada por factores internos,
orden [considera que este aspecto, que afecta a los diarios digitales El Comercio, tuvo relacion

, R con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?
Linea institucional
editorial Condiciones , o T , . -

restrictivas de La linea editorial de los diarios digitales estd también condicionada por factores externos,

orden (considera que este aspecto, que afecta a los diarios digitales E1 Comercio, tuvo relacion

e con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217
interinstitucional
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA VARIABLE 2: INTENCION DE VOTO

Opciones para marcar: 1) Totalmente en desacuerdo, 2) En desacuerdo, 3) Indeciso, 4) De acuerdo, 5) Totalmente de acuerdo

Dimensiones Indicadores tems 1 2 3 45
(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales El Comercio, que
Derecha tienen un corte ideoldgico de derecha, tuvieron relacion con su voto durante la segunda
vuelta presidencial 2021?
Ideologia (Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales El Comercio, que
politica Centro tienen un corte ideoldgico de centro, tuvieron relacion con su voto durante la segunda

vuelta presidencial 20217

(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales El Comercio, que
Izquierda tienen un corte ideoldgico de izquierda, tuvieron relacion con su voto durante la segunda

vuelta presidencial 2021?

Los actores politicos no siempre conocen las necesidades del electorado a través de los
diarios digitales El Comercio. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con su
voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

El electorado no siempre conoce el desempefio de los actores politicos a través de los
diarios digitales El Comercio. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con su

Desconexion
social

Conocimiento Desconexion

olitica . .
P voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?
., El electorado no siempre tiene acceso a la informacion de caracter politico a través de los
Desconexion .. .. . . oy
. . diarios digitales El Comercio. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con su
informativa . .
voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?
. El electorado algunas veces define su voto acorde a los beneficios politicos informados a
Beneficios . U . Sl
. través de los diarios digitales E1 Comercio. En ese sentido, /cree que este aspecto tuvo
politicos o . .
relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217?
. . El electorado algunas veces define su voto porque los diarios digitales EI Comercio no
Decision de Realidad . f S -
voto politica muestran otros escenarios politicos. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion

con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?

El electorado algunas veces define su voto por acciones persuasivas de los diarios
Convencimiento digitales E1 Comercio. En ese sentido, jcree que este aspecto tuvo relacién con su voto
durante la segunda vuelta presidencial 20217




102

Anexo 4

Instrumento de recoleccion de datos 2

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA VARIABLE 1: COBERTURA PERIODISTICA

Opciones para marcar: 1) Totalmente en desacuerdo, 2) En desacuerdo, 3) Indeciso, 4) De acuerdo, 5) Totalmente de acuerdo

Dimensiones Indicadores items 1 2 3 45
(Considera que las noticias de los diarios digitales La Republica tuvieron relacién con su
Géneros Géneros de voto durante la segunda vuelta presidencial 20217
periodisticos informacion (Considera que los reportajes objetivos de los diarios digitales La Republica tuvieron

relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales La Republica que se
basan en el testimonio directo, tuvieron relacion con su voto durante la segunda vuelta
presidencial 2021?

(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales La Reptblica que se
basan en la declaracion de un testigo directo, tuvieron relacion con su voto durante la
segunda vuelta presidencial 2021?

(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales La Republica que se
basan en la declaracion de una persona informada por un testigo, tuvieron relacién con su
voto durante la segunda vuelta presidencial 20217

Noticias de
primera mano

Fuentes Noticias de
periodisticas  segunda mano

Noticias de
tercera mano

Condiciones , o U . . .. )
. La linea editorial de los diarios digitales estd también condicionada por factores internos,

restrictivas de . .. . s o
orden (considera que este aspecto, que afecta a los diarios digitales La Republica, tuvo relacion

, R con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217
Linea institucional
editorial Condiciones , o T , ., ..

" La linea editorial de los diarios digitales esta también condicionada por factores externos,

restrictivas de . - . i1 .
orden (considera que este aspecto, que afecta a los diarios digitales La Republica, tuvo relacion

T con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?
interinstitucional
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA VARIABLE 2: INTENCION DE VOTO

Opciones para marcar: 1) Totalmente en desacuerdo, 2) En desacuerdo, 3) Indeciso, 4) De acuerdo, 5) Totalmente de acuerdo

Dimensiones Indicadores tems 1 2 3 45
(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales La Republica, que
Derecha tienen un corte ideoldgico de derecha, tuvieron relacion con su voto durante la segunda
vuelta presidencial 20217?
Ideologia (Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales La Republica, que
politica Centro tienen un corte ideoldgico de centro, tuvieron relacion con su voto durante la segunda
vuelta presidencial 20217
(Considera que los productos periodisticos de los diarios digitales La Republica, que
Izquierda tienen un corte ideologico de izquierda, tuvieron relacion con su voto durante la segunda
vuelta presidencial 20217
., Los actores politicos no siempre conocen las necesidades del electorado a través de los
Desconexion o . 1 o .,
. diarios digitales La Republica. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con
social . )
su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217
.. ., El electorado no siempre conoce el desempefio de los actores politicos a través de los
Conocimiento ~ Desconexion .. .y 11 . .
i, diarios digitales La Republica. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con
politica . !
su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217
., El electorado no siempre tiene acceso a la informacion de caracter politico a través de los
Desconexion .. .. 11 . .,
. . diarios digitales La Republica. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con
informativa . )
su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217
. El electorado algunas veces define su voto acorde a los beneficios politicos informados a
Beneficios . .. . Y .
o través de los diarios digitales La Republica. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo
politicos . . }
relacion con su voto durante la segunda vuelta presidencial 20217
Decisién de Realidad El electorado algunas veces d?ﬁne su voto porque los diarios digitales La Republica no
(o muestran otros escenarios politicos. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion
voto politica i .
con su voto durante la segunda vuelta presidencial 2021?
El electorado algunas veces define su voto por acciones persuasivas de los diarios
Convencimiento digitales La Republica. En ese sentido, ;cree que este aspecto tuvo relacion con su voto

durante la segunda vuelta presidencial 20217
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Anexo 5
Validez del instrumento

Ficha 1

1. DATOS GENERALES:

I.1Apellidos y nombres del experto: Patricia del Carmen Ulloque Delgado

I.2Grado académico: Magister

L.3Cargo e institucion donde labora: Periodista, América Television

L.4Titulo de la investigacion: La cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio
v La Republica en la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa
Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial 2021

L.5Autor del instrumento: Jos¢ Manuel Emilio Linares Benites

I.6Nombre del instrumento: Cobertura periodistica en la intencion de voto

I.7 Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular)

2) De 11 a 20 (No valido, modificar)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

1.Muy poco 2.Poco  3.Regular 4. Aceptable 5. Muy aceptable

II. ASPECTOS A EVALUAR

INDICADORES CRITERIOS PUNTUACION
1 2 3 4 5

1. CLARIDAD Esta formulado el instrumento con un lenguaje apropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conductas observables X
3. ACTUALIDAD El instrumento se adectia al avance de la ciencia y tecnologia X
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica X
5. SUFICIENCIA Sqn suficientes en cantidad y calidad las proposiciones que conforman

el instrumento
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio
7 CONSISTENCIA Basadq en el aspecto tedrico cientifico de las ciencias de la

comunicacion
8. COHERENCIA Hay coherencia entre las variables, dimensiones, indicadores e items
9. METODOLOGIA La estrategia responde al proposito de la investigacion
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion y construccion de teorias
Sub Total
Total

Promedio de valoracion: 50
Opinion de Aplicabilidad: Valido aplicar
Lugar y fecha: Jesus Maria, 4 de abril de 2023

pef

Firma del juez validador
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Ficha 2

1. DATOS GENERALES:

I.1Apellidos y nombres del experto: Victor Miguel Valdez Orriaga

I.2Grado académico: Magister

I.3Cargo e institucion donde labora: Docente, Universidad Jaime Bausate y Meza

L.4Titulo de la investigacion: La cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio
vy La Republica en la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa
Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial 2021

L.5Autor del instrumento: Jos¢ Manuel Emilio Linares Benites

I.6Nombre del instrumento: Cobertura periodistica en la intencion de voto

I.7Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular)

2) De 11 a 20 (No valido, modificar)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a 50 (vélido, aplicar)

1.Muy poco 2.Poco  3.Regular 4. Aceptable 5. Muy aceptable

II. ASPECTOS A EVALUAR
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS
1 2 3 4

1. CLARIDAD Esta formulado el instrumento con un lenguaje apropiado
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conductas observables
3. ACTUALIDAD El instrumento se adecta al avance de la ciencia y tecnologia X
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion 16gica
5. SUFICTENCIA Sqn suficientes en cantidad y calidad las proposiciones que conforman

el instrumento
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio X
7. CONSISTENCIA Basadq en el aspecto teodrico cientifico de las ciencias de la

comunicacion
8. COHERENCIA Hay coherencia entre las variables, dimensiones, indicadores e items
9. METODOLOGIA La estrategia responde al propdsito de la investigacion
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion y construccion de teorias
Sub Total 8
Total

Promedio de valoracion: 48
Opinioén de Aplicabilidad: Valido aplicar
Lugar y fecha: Jesus Maria, 4 de abril de 2023

Firma del juez validador
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Ficha 3

1. DATOS GENERALES:

I.1Apellidos y nombres del experto: Christian Sebastian Schunke Rojas

I.2Grado académico: Magister

I.3Cargo e institucion donde labora: Docente, Universidad Jaime Bausate y Meza

L.4Titulo de la investigacion: La cobertura periodistica de los diarios digitales El Comercio
vy La Republica en la intencion de voto en los colaboradores de la Institucion Educativa
Particular Maria Goretti durante la segunda vuelta presidencial 2021

L.5Autor del instrumento: Jos¢ Manuel Emilio Linares Benites

I.6Nombre del instrumento: Cobertura periodistica en la intencion de voto

I.7Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular)

2) De 11 a 20 (No valido, modificar)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a 50 (vélido, aplicar)

1.Muy poco 2.Poco  3.Regular 4. Aceptable 5. Muy aceptable

II. ASPECTOS A EVALUAR
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS
1 2 3 4

1. CLARIDAD Esta formulado el instrumento con un lenguaje apropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conductas observables X
3. ACTUALIDAD El instrumento se adecta al avance de la ciencia y tecnologia X
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion 16gica X
5. SUFICTENCIA Sqn suficientes en cantidad y calidad las proposiciones que conforman X

el instrumento
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio
7. CONSISTENCIA Basadq en el aspecto teodrico cientifico de las ciencias de la

comunicacion
8. COHERENCIA Hay coherencia entre las variables, dimensiones, indicadores e items X
9. METODOLOGIA La estrategia responde al propdsito de la investigacion X
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion y construccion de teorias X
Sub Total 3 28
Total

Promedio de valoracion: 41
Opinioén de Aplicabilidad: Valido aplicar
Lugar y fecha: Jesus Maria, 4 de abril de 2023

Firma del juez validador
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Anexo 6
Esquemas de la tesis

Esquema de la tesis con enfoque cuantitativo

Caratula (Tapa)
Datos de la tesis
Dedicatoria
Agradecimiento
[ndice
Resumen
Abstract
Introduccion

I. PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1. Descripcion del problema
1.2. Formulacion del problema
1.2.1. Problema general
1.2.2. Problemas especificos
1.3. Objetivos de la investigacion
1.3.1. Objetivo general
1.3.2. Objetivos especificos
1.4. Justificacion de la investigacion
1.4.1. Teorica
1.4.2. Metodologica
1.4.3. Practica
1.5. Delimitacion de la investigacion
1.5.1. Temporal
1.5.2. Espacial
1.5.3. Social

1. MARCO TEORICO

2.1. Marco historico

2.2. Antecedentes teodricos
2.2.1. Antecedentes internacionales
2.2.2. Antecedentes nacionales

2.3. Bases teoricas
2.3.1. Bases teoricas de la variable 1
2.3.2. Bases teoricas de la variable 2

2.4. Definicidon de términos basicos

IIl. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Hipotesis de Investigacion.
3.1.1. Hipotesis general.
3.1.2. Hipotesis especificas

3.2. Variables de investigacion
3.2.1. Identificacion y definicion de las variables
3.2.2. Operacionalizacion de las variables

3.3. Tipo, nivel y disefio de investigacion



3.3.1. Tipo de investigacion
3.3.2. Nivel de investigacion
3.3.3. Disefio de investigacion
3.4. Métodos de investigacion
3.5. Poblacion y Muestra
3.5.1. Poblacién
3.5.2. Muestra
3.5.3. Muestreo
3.6. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.6.1. Técnicas
3.6.2. Instrumentos (validez y confiabilidad)

IV. RESULTADOS
4.1. Descripcion de los resultados
4.2. Contrastacion de hipotesis

V. DISCUSION

VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
REFERENCIAS

ANEXOS:

Anexo 1

Lineas de investigacion

Anexo 2
Matriz de consistencia

Anexo 3
Instrumento de recoleccion de datos

Anexo 4
Validez del instrumento

Anexo 5
Esquemas de la tesis
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Esquema de la tesis con enfoque cualitativo

Caratula (Tapa)
Datos de la tesis
Dedicatoria
Agradecimiento
Indice

Resumen
Abstract
Introduccion

I. PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1. Descripcion del problema
1.2. Formulacién del problema
1.2.1. Problema general
1.2.2. Problemas especificos
1.3. Objetivos de la investigacion
1.3.1. Objetivo general
1.3.2. Objetivos especificos
1.4. Justificacion de la investigacion
1.4.1. Teorica
1.4.2. Metodologica
1.4.3. Practica
1.5. Delimitacion de la investigacion
1.5.1. Temporal
1.5.2. Espacial
1.5.3. Social

1. MARCO TEORICO
2.1. Marco historico
2.2. Antecedentes teoricos
2.2.1. Nacional
2.2.2. Internacional
2.3. Bases teodricas
2.3.1. Bases teoricas de las categorias
2.3.2. Bases tedricas de las subcategorias
2.4. Definicion de términos basicos

III. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1. Las categorias
3.1.1. Identificacion de las categorias y su definicion
3.1.2. Operacionalizacion de las categorias
3.2. Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.2.1. Tipo de investigacion
3.2.2. Nivel de investigacion
3.2.3. Disefio de investigacion
3.3. Métodos de investigacion
3.4. Poblacion y Muestra
3.4.1. Poblacion
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3.4.2. Muestra
3.4.3. Muestreo
3.5. Técnicas e instrumentos cualitativos de recoleccion de datos
3.5.1. Técnicas
3.5.2. Instrumentos (Validez cualitativa o rigor cientifico)
3.6. Técnicas de procesamiento de datos

IV. RESULTADOS

V. DISCUSION

VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
REFERENCIAS

ANEXOS:

Anexo 1

Lineas de investigacion

Anexo 2
Matriz de consistencia

Anexo 3
Instrumento de recoleccion de datos

Anexo 4
Transcripcidn de las entrevistas o de los focus group (segun corresponda)

Anexo 5
Esquemas de la tesis
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