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Presentacion

Sefiores miembros del Jurado:

En cumplimiento con el Reglamento de Grados y Titulos de la Universidad Jaime Bausate y
Meza presento ante ustedes la tesis titulada “Condicionantes Periodisticos De La Participacion
Femenina En Programas Deportivos Televisivos. Lima, 20217, la misma que someto a vuestra
consideracion y espero que cumpla con los requisitos necesarios para ser aprobada, puesto que, con
los resultados obtenidos en esta investigacion, se comprobd la problematica que enfrentan las

féminas en el periodismo deportivo.

Debemos entender la gravedad de los condicionamientos en el periodismo, debido a que
estos “determinan el trabajo del periodista, hasta tal punto que se puede decir que el periodista, por
regla general, no hace lo que quiere sino lo que puede” (Reig y Dominguez, 2010, p. 49). Por otro
lado, segun las investigaciones revisadas, se pudo determinar que, la presencia de las mujeres en el
periodismo deportivo se ha visto influenciada por los condicionamientos de género, siendo el
machismo es el mas predominante de ellos. Covarrubias (2009), sefialaba que, ‘“si bien es cierto se
considera la presencia del sexo femenino, no hay mujeres entre los conductores y si es que las hay

son solo el objeto sexual del programa” (parr. 1).

En el caso de las fuentes de los medios deportivos, como los patrocinadores y auspiciadores,
no se evidencid un condicionamiento con respecto a la intervencion de las mujeres en la labor
periodistica deportiva. Sin embargo, la situacién cambia con los condicionamientos sociales, ya que
las encuestas y entrevistas elaboradas demostraron que los estereotipos si intervinieron en esta
problematica. Demostrando que las periodistas, a lo largo de los afios, se han visto expuestas a
prejuicios por el simple hecho de ser mujeres y aunque su presencia en el area deportiva ahora es
mas notable, atn no se llega a la equidad en comparacién a los varones. Ademas, el 77, 8% de los
televidentes encuestados consideraron que hay favoritismo por el género masculino en los
programas deportivos y el 58,9% sefialo que existe discriminacion contra la mujer en este tipo de

programas.

Por lo cual, con esta investigacion, la sociedad podra tomar conciencia sobre ello, a fin de

generar un cambio que impacte positivamente en el desarrollo de este rubro del periodismo.
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Resumen

El presente trabajo de investigacion tiene por finalidad identificar los
condicionantes periodisticos que limitan la participacion femenina en los programas
deportivos. La investigacion fue de tipo mixta de nivel descriptivo y disefio no experimental,
etnografico y hermenéutico. El estudio conté con las impresiones de algunos profesionales
del periodismo de diferentes medios deportivos reconocidos. La muestra estuvo compuesta
por 4 periodistas y por 85 televidentes de los programas deportivos De fatbol se habla asi
y Conexion DIRECTV, los cuales también fueron observados y analizados. Para la
recoleccion de datos cuantitativos se emplearon las técnicas de: la encuesta, con un
cuestionario de Escala Likert, y la revisién documental, mediante fichas bibliograficas,
hemerograficas y registro de péaginas electrénicas. Mientras que para el desarrollo
cualitativo se emplearon las técnicas de: la entrevista (estructurada), a través de un
cuestionario con preguntas abiertas; la observacion, mediante la guia de observacion y el

analisis documental, a través de fichas.

Como resultado, se identifico que, existen condicionantes periodisticos que limitan
la participacion femenina en los programas deportivos, entre los cuales resaltan el

machismo, los estereotipos, la brecha de género, entre otros.

En De futbol se habla asi se evidencié que hay preferencia, en cuanto a cantidad,
por los conductores hombres, puesto que solo cuenta con una fémina como panelista.
Mientras que, en Conexion DIRECTYV, si hay equidad entre los conductores, ya que solo
son dos (un hombre y una mujer). Sin embargo, en ciertas ediciones, la conduccion esta a

cargo exclusivamente por varones.

Con respecto al condicionamiento de género, se distinguié que en ambos programas
hay presencia femenina, pero llama la atencién la diferencia en cuanto a cantidad de
conductores hombres y mujeres. Claramente, se distingue la preferencia por el género
masculino. Mientras que, en los condicionamientos sociales, las encuestas permitieron
determinar que, para los televidentes, los estereotipos, el machismo y el desconocimiento,
son algunos de los factores que influyeron en la presencia de las féminas en los programas

deportivos.

Por otro lado, en el caso de los condicionamientos por parte de las fuentes, se
distinguio que, los patrocinadores o el area de relaciones publicas de algunos clubes

deportivos, no influye o determina la presencia de una fémina en el ejercicio del periodismo

Xii



Xiii
deportivo, en ambos programas mencionados.

Finalmente, en este trabajo de investigacion se concluye que, pese a que cada vez
se observa mayor participacién femenina en esa especialidad del periodismo, y que los
periodistas varones lo hayan aceptado de buena manera, todavia no se logra una equidad

en el aspecto laboral dentro de dichos programas deportivos televisivos.

Palabras clave: deporte, estereotipos, futbol, género, mujer, periodismo,television.
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Abstract

The purpose of this research work was to identify the journalistic conditions that limit female
participation in sports programs. The research was of a mixed type with a descriptive level and a
non-experimental, ethnographic and hermeneutic design. The study had the impressions of some
journalism professionals from different recognized sports media, and for this the technique of
structured interviews was used. The instrument was the questionnaire. The sample consisted of 4
journalists and 85 viewers of the sports programs De Futbol Se Habla Asi and Conexién DIRECTYV,
which were also observed and analyzed. For the collection of quantitative data, the following
techniques were used: The survey, with a Likert Scale questionnaire, and the documentary review,
through bibliographic and hemerographic records and registration of electronic pages. While for the
qualitative development the techniques of: The (structured) interview were used, through a
questionnaire with open questions; observation, through the observation guide and documentary

analysis, through files.

As a result, it was identified that there are journalistic conditions that limit female
participation in sports programs, among which sexism, stereotypes, the gender gap, among others,

stand out.

In the programs De Futbol Se Habla Asi and Conexion DIRECTV, which were analyzed, the
following could be detected: In De Fatbol Se Habla Asi, it was shown that there is a preference, in
terms of quantity, for male drivers, since it only has a female as a panelist. While in Conexién
DIRECTV, there is equality between the drivers, since there are only two (a man and a woman).

However, in certain editions, driving is carried out purely by men.

Regarding gender conditioning, it was noted that there is a female presence in both programs,
but the difference in the number of male and female presenters is striking. Clearly, the preference
for the masculine gender is distinguished. While, in terms of social conditioning, the surveys allowed
us to determine that, for viewers, stereotypes, sexism and ignorance are some of the factors that

influenced the presence of women in sports programs.

On the other hand, in the case of the conditioning by the sources, it was distinguished that
the sponsors or the public relations area of some sports clubs do not influence or determine the

presence of a female in the exercise of sports journalism.
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Finally, in this research work it is concluded that, despite the fact that there is an increasing
female participation in this specialty of journalism, and that male journalists have accepted it in a

good way, equity in the labor aspect is still not achieved. in these television sports programs.

Key words: gender, journalism, soccer, sport, stereotypes, television, woman
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Introduccion

El deporte, desde sus inicios, ha movido masas, por tal motivo es que la informacion

deportiva ha generado gran demanda entre los lectores, televidentes u oyentes.

Sin embargo, pese a que cada vez mas personas se interesan por los temas deportivos, todavia
se verifica la diferencia de género entre el sexo femenino y masculino en algunos medios de

comunicacion, como la television, especificamente en el caso del periodismo deportivo.

En el Pery, recién a partir del afio 1974 se registra la presencia de la primera mujer en el
ambito del periodismo deportivo, con la aparicion de Gladys Grimaldi, quien hizo sus pininos en el
diario “La Prensa”, lo cual no fue una tarea facil, debido a que ese puesto estaba dominado en su

totalidad por el género masculino.

Por tal motivo, este estudio tiene como propdsito identificar los condicionantes periodisticos

determinantes en la participacion de las féminas en esta rama del periodismo.

El presente trabajo abarca cuatro capitulos. En el primero se describe el problema planteado.

A su vez, se presentan los objetivos, la justificacion y la delimitacion de la investigacion.

En un capitulo segundo se desarrolla el marco tedrico que detalla los antecedentes, las bases

tedricas propiamente y el marco conceptual.

El tercer capitulo sefiala la metodologia que contiene la hipoétesis, la definicion de las
variables de estudio y la inclusién del tipo, nivel y disefio de la investigacion, asi como la muestra 'y

los instrumentos utilizados.

Finalmente, en el ultimo capitulo se indican los resultados obtenidos, las conclusiones
alcanzadas en esta investigacion y las referencias bibliograficas revisadas. De igual manera, se

mencionan las recomendaciones elaboradas por el autor, asi como los anexos correspondientes.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcién del problema

El periodismo deportivo es una de las especialidades del periodismo que esta teniendo
mayor protagonismo en los medios informativos. Rojas (2014, p.178) menciona que el
periodismo deportivo “ha cobrado un creciente protagonismo hasta afianzarse en el momento
actual como la tipologia informativa de mayor alcance social en una buena parte de los paises
tanto europeos como americanos”. Al igual que Salinas (2015), quien considera que “es tal su
relevancia, que en muchos paises se habla del “fenémeno” del periodismo deportivo”. Tanto asi
que ha logrado consolidarse como una de las ramas por excelencia del periodismo. Para precisar
el concepto, Alcoba (1999, p.23) lo define como el “género cuya informacion se dedica, con

exclusividad, al tratamiento especifico de cuanto sucede en el mundo del deporte”.

Sin embargo, a pesar de la notoria relevancia y los avances que ha tenido la profesion en
cuanto al contenido y a la forma de comunicar, también se ha hecho evidente la poca
participacion de la mujer en este ambito, sobre todo en la television. Como sefiala Fernandez
(2015) “resulta extrafo un rostro femenino presentando la informacién deportiva general, salvo
en retransmisiones de deportes considerados femeninos (natacidn sincronizada, patinaje sobre

hielo, gimnasia artistica y deportiva) (p.7).

Este Gltimo dato se evidencia mediante la observacion, puesto que en diversos
encuentros, seminarios o cursos de adiestramiento dirigidos a periodistas que informan de temas

deportivos, usualmente no se aprecian mujeres.

Es muy poco comun ver a una periodista mujer cubriendo o narrando un partido
futbolistico. Pero su presencia es aun inferior cuando se trata de reporteros o enviados especiales
(Calvo y Begofia, 2016, pp. 1.230 a 1.242).

El ingreso de la mujer al mundo periodistico se dio a fines del siglo XIX e inicios del
siglo XX e implic6 una gran alteracion social, debido a que esta era solo relegada a realizar las

actividades del hogar o tareas que se consideraban “menos importantes”.
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Incluso las pocas mujeres periodistas que se han ganado un lugar en la television, dan la
percepcion de que estan ahi, no para informar, sino con el fin de ser del agrado de los
espectadores 0 para satisfacer sus gustos visuales, al ser presentadas con escaza 0 provocativa
ropa. Lo cual se evidencia, cuando la camara decide enfocar més sus atributos fisicos en vez de
ponchar su cara 0 sus expresiones cuando estan dando una opinion. Es decir, incluso los
camarografos o productores de dichos programas se preocupan mas en mostrar la apariencia y
atributos fisicos de estas periodistas, en vez de su talento y profesionalismo, tal como se ha

demostrado en diversas encuestas realizadas por medios televisivos al pablico consumidor.

Convirtiendo asi a la mujer en un “objeto” de atraccidon para poder incrementar los
niveles de audiencia; sin embargo, ese método no solo es recurrente en el Perd, sino también en
otros diversos paises, producido por el sélido concepto estereotipado de la mujer (Céceres y
Vasquez, 2020, p. 37).

Esta situacion estereotipada se debe en gran medida a la falta de credibilidad que tiene
el publico por el simple hecho de que una fémina sea quien transmite un mensaje y la que se ve
involucrada en el deporte, sobre todo en el &mbito futbolistico, ya que gran parte de la poblacion
ve el fatbol como un deporte exclusivamente masculino. Esta idea es reforzada por Tajer (1998,
p. 248), quien consideraba que el futbol constituia “un area social privilegiada de la constitucion

de la subjetividad masculina y de relevamiento de la vida cotidiana de los varones”.

Y esto es un serio problema ya que los medios de comunicacion tienen un gran poder de
influencia en la socializacién y en la manera de pensar de las personas, incluso los ayuda a ubicar
modelos de significacion. Por lo tanto, seria l6gico que fomentaran el trato igualitario entre
mujeres y hombres, dejando de lado cualquier acto discriminatorio. Sin embargo, €so no esta

sucediendo.

Si esta situacion continda asi y no se hace nada al respecto, habria graves consecuencias,
puesto que esta problematica influenciaria en los futuros interesados en la carrera a que no vean

esta rama del periodismo con el mismo interés.

En este contexto conviene estudiar con mayor detalle las oportunidades que se le estan
brindan tanto a los periodistas deportivos hombres como a las mujeres, y analizar

minuciosamente si los factores condicionantes en consideracion son equitativos y razonables.
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1.2 Formulacion del problema de investigacion

1.2.1 Problema General:

¢ Cuadles son los condicionantes periodisticos de la participacion femenina en

losprogramas deportivos televisivos De Futbol Se Habla Asi y Conexion DIRECTV?
1.2.2 Problemas Especificos:

- ¢Cudles son los condicionantes de género de la participacion femenina en

los programas deportivos televisivos De Futbol Se Habla Asi y Conexion DIRECTV?

- ¢Cudles son los condicionantes sociales de la participacion femenina en
los programas deportivos televisivos De Fatbol Se Habla Asi y Conexion
DIRECTV?

- ¢Cuales son los condicionantes de las fuentes de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos De Futbol Se Habla Asi y Conexién
DIRECTV?

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo General:

Identificar los condicionantes periodisticos de la participacion femenina en

losprogramas deportivos televisivos De Futbol Se Habla Asi y Conexion DIRECTV.

1.3.2 Objetivos Especificos:

- Distinguir los condicionantes de género de la participacion femenina en
los programas deportivos televisivos De Futbol Se Habla Asi y Conexién
DIRECTV.



- Distinguir los condicionantes sociales de la participacion femenina en los

programas deportivos televisivos De Futbol Se Habla Asi y Conexion DIRECTV.

- Distinguir los condicionantes de las fuentes de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos De Futbol Se Habla Asi y Conexion
DIRECTV.

1.4 Justificacion de la investigacion
1.4.1 Justificacion tedrica

La presente investigacion se justifica tedricamente en la tesis realizada por Barboza
(2016), quien determind la funcion que cumplia la mujer en la cobertura del futbol en la
prensa peruana de dicho afio y obtuvo como resultados que hay escaza presencia femenina
en ese tipo de eventos y que el pablico televidente mantiene la percepcion de que la mujer
necesita esforzarse doblemente si quiere laborar en este campo especializado,
concluyendo asi que aln existen prejuicios y que dichas creencias negativas ponen en

duda la eficacia de las féminas en esta labor periodistica.

Otra teoria base para el desarrollo de esta investigacion fue la tesis de Jiménez, V.
(2012), quien demostrd que, aunque a través de los afios la presencia de las mujeres en
esta rama ha ido en incremento, la diferencia con el sexo opuesto aln es notoria y su paso
a lo largo de este recorrido periodistico no ha sido nada fécil. Cabe sefialar que esto
representa una gran problematica porque no se respetan ni los Principios Internacionales
de ética profesional del periodismo declarados por la UNESCO (articulo 9), ni la
Declaracion de principios sobre la conducta de los periodistas de la Federacion
Internacional de Periodistas (articulo 7) o la Resolucion 1.003 del Consejo de Europa
(articulo 33), en donde se destaca la necesidad de evitar la discriminacion y los
estereotipos por razones de raza, religion, nacionalidad y género. Sin embargo, a pesar de
esta claridad en el &mbito de la autorregulacion, sigue existiendo una clara discriminacién

de género en el periodismo deportivo (Boyle, 2006; Rojas-Torrijos, 2011).

Gracias a estos importantes aportes se identificaron y analizaron los condicionantes
periodisticos que limitaron la presencia femenina en los programas deportivos,
efectuandose para el caso algunos instrumentos de evaluacion, como las encuestas y

entrevistas.
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1.4.2 Justificacion metodologica

Esta investigacion se justifica metodoldgicamente de la siguiente forma: EI primer
aspecto tomado en cuenta fue la viabilidad del estudio, debido a que se contaba con los recursos
para elaborarlo y las fuentes que aportaron a la investigacion. Se requirié de tres expertos en el
rubro del periodismo, quienes, a través de un juicio de expertos, validaron el instrumento, por
lo que pudo ser ejecutado en la muestra correspondiente, la misma que puede ser replicada o

tomada como referencia para otras investigaciones similares.

El estudio tuvo un enfoque mixto, puesto que se emplearon técnicas de ambos tipos.
Técnicas para la investigacion cualitativa como entrevistas (a 4 periodistas profesionales) y la
observacion para evaluar el desarrollo de los programas deportivos televisivos. Para la
investigacion cuantitativa se emple6 la técnica de la encuesta a 85 televidentes de entre 13y 35

anos.

Los instrumentos empleados para la investigacion cualitativa fueron: La guia de
entrevista compuesta por 5 preguntas abiertas y la guia de observacion para llevar el control y
registro de los programas deportivos analizados. Para la investigacion cuantitativa se empled el
cuestionario escala Likert para poder consultar a los 85 televidentes que consumen los
programas deportivos estudiados, a fin de garantizar una adecuada investigacion.

Se empleo un nivel descriptivo, ya que sirvid para detallar de qué forma se manifiestan
los condicionantes. El disefio fue no experimental, porque las variables fueron observadas y
analizadas tal como se dan en su contexto natural. EI método aplicado fue etnografico y
hermenéutico, el cual permitio evaluar a los periodistas involucrados en la materia, asi como
analizar los programas televisivos deportivos en cuestion, a través de un registro diario. Ademas,
se revisaron articulos y tesis relacionadas al objeto de estudio, con la finalidad de obtener méas

informacion que contribuyera a la investigacion.

1.4.3 Justificacion préactica

Este estudio cobra importancia debido a que contribuird a romper esa desigualdad que
existe en el periodismo deportivo, exponiendo los diversos factores influyeron en la trayectoria
de la mujer en este ambiente periodistico, asi como las condiciones que determinaron sus
oportunidades laborales, lo cual es pertinente puesto que aportara al periodismo deportivo una

vision mas objetiva acerca de sus lideres de opinion y beneficiard los futuros profesionales
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interesados en esta carrera a conocer mas acerca de esta rama deportiva, en donde, a pesar de
que es en menor medida, estos condicionantes todavia siguen latentes al momento de ofrecer

oportunidades laborales, lo cual afecta la integracion de las féminas interesadas en este rubro.

1.5 Delimitacion de la investigacion

1.5.1 Temporal

Los objetos de estudio fueron evaluados en distintos periodos de tiempo. Las entrevistas
a los periodistas, al igual que el andlisis y observacion de los programas deportivos De Futbol
Se Habla Asi y Conexion DIRECTYV, se realizaron durante un mes. Desde el 2 de noviembre
hasta el 23 de noviembre del 2020, para completar las fichas de observacién de los programas
de TV, mientras que las entrevistas se desarrollaron desde el 28 de octubre hasta el 10 de

noviembre del 2020.

Por otro lado, la encuesta virtual a los televidentes fue por un periodo de 2 meses, desde
el 10 octubre hasta el 8 de diciembre del 2020.

1.5.2 Espacial

El &mbito geografico se dividio en Lima Metropolitana, en el distrito de Jesus Maria,
donde se realiz6 las entrevistas virtualmente a los periodistas deportivos, desde el 10 de
noviembre del 2020 hasta el 19 de noviembre del 2020, y se cuenta con las grabaciones
correspondientes. Asimismo, en las regiones de Ancash, Arequipa, Cajamarca, Lima, La
Libertad (Trujillo), Piura y Junin (Huancayo), se llevé a cabo la encuesta de manera virtual

mediante el formulario de Google, a estudiantes y televidentes de dichas zonas.

Por otro lado, la interpretacion y el andlisis correspondiente a los resultados fueron
desarrollados desde casa, en el distrito de San Martin de Porres, debido al confinamiento por la

pandemia de la Covid-19.
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1.5.3 Social

Esta investigacion contd con la participacion de 4 periodistas deportivos televisivos,
quienes se desenvuelven en el rubro y tienen vasta experiencia sobre el tema, como Camila

Zapata, Milagros Crisanto, Rosa Maria Mufioz y Robert Malca.

Ademas, se requirié la colaboracion de 85 jovenes televidentes entre 13 y 35 afios
quienes fueron encuestados a fin de brindar su punto de vista referente al tema de estudio.
Se espera que, con la obtencion de estos resultados, se genere un impacto positivo en la sociedad
que permita romper la brecha de género y brindar las mismas oportunidades de crecimiento
profesional, tanto a los varones como a las mujeres, que se encuentren interesados (as) en este

ambito del periodismo.



CAPITULO II
MARCO TEORICO

2.1 Marco historico

El ejercicio del periodismo deportivo se remonta a mediados del siglo XIX cuando
los lectores comenzaban a interesarse cada vez mas sobre ese ambito, lo que generd la
creacion de diarios especializados que informen puntualmente sobre temas especificos.
Alcoba (1993) sostuvo que fue en Londres donde surgié el primer diario llamado

“Sportman”, mientras que en Francia aparecié “Le Velo” en el afio 1892.

Sin embargo, el interés de los consumidores del deporte seguia en crecimiento,
a causa de los eventos deportivos, lo cual fue demostrado en los Juegos Olimpicos de

Atenas.
Sobre ello, Alcoba (1993) precisaba:

En los primeros de ellos de la era moderna celebrados en Atenas en 1896, entre
los setenta mil espectadores, testigos de las competiciones, se encontraban los
corresponsales del diario parisino Le Figar6 y el londinense The Times,

empezandose a publicar ya las primeras cronicas sobre deportistas y resultados.
(p. 38)

Por otro lado, los medios de habla hispana, recién en 1906 aparecieron en Europa
los primeros diarios deportivos espafioles: El Sport Espafiol, EI Mundo Deportivo,
Cronica del Sport, La Semana Madrilefia y La Revista llustrada de Sports. Mientras que,
en Perd, esta rama del periodismo data del 3 de agosto de 1892, cuando dos diarios
peruanos, “El Nacional” y “El Callao, publicaron que el domingo 7 se jugaria en Santa

Sofia un partido entre limefios y chalacos, segtin el libro "EI futbol asociado” de Cajas,
A. (1949).

Con respecto a la presencia femenina en los medios de comunicacion deportivos,
hasta mediados del siglo XX, aln seguia siendo un tema pendiente, puesto que su
participacién en este rubro era inferior a la de los hombres. Esta informacion es
respaldada por Fernandez (2015), quien sostiene que la incorporacion de las mujeres en

este ambito fue tardia y atravesé muchas dificultades, a causa de los estereotipos sociales
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y culturales.

Segun los registros de Garcia (2017), Maria del Carmen Izquierdo es considerada
la auténtica mujer pionera en los medios deportivos, siendo la primera fémina en

desempefiarse como comunicadora burgalesa en el area de la informacion del deporte.

En el &mbito local, recién a partir del afio 1974 se registra la presencia de la
primera mujer en el periodismo deportivo, con la aparicion de Gladys Grimaldi de Arce,
quien hizo sus pininos en el diario “La Prensa”. En una entrevista con Portal Z, Grimaldi
sefiald que la miraban “como un bicho raro”. Sin embargo, afos después surgieron otros
nombres que también lograron resaltar en este rubro. En los afios 90,aparecieron “Los
Angeles de Alberto”, conformado por Renata Casalino, “Chichi” Casanova, Carla
Stagnaro y Silvana Arbull, quienes fueron las primeras periodistas deportivas de

television nacional (Fernandez, 2015).

Mientras que, en los ultimos 20 afios, desde 2002 aproximadamente, ya
empezaron a figurar los nombres de Romina Antoniazzi, Laura Spoya, Carola Romén,
Rebeca Ampa, Clelia Francesconi, Alexandra Horler, Alexandra del Solar, Joana Bolofia
Monica Belaunde, Ana Maria Picasso, Milena Merino, Ana Lucia Rodriguez, Karla
Chocano, Luciana Ochoa, Milagros Crisanto, Rosa Maria Mufioz y Camila Zapata,

quienes se fueron posicionando en este rubro.

La preferencia por los periodistas masculinos, en comparacion con la escasa
presencia femenina, se pudo evidenciar en el Mundial Rusia 2018, donde la seleccién
peruana, después de 36 afos, volvio a participar del evento futbolistico mas importante
del mundo. Los grandes medios invirtieron elevados montos en equipos técnicos y
dispusieron de personal para la cobertura de dicho evento. Sin embargo, fueron muy
pocas mujeres periodistas que participaron de dicho evento y las que estuvieron
involucradas, fueron designadas a actividades extradeportivas o consideradas de un

rango inferior, a diferencia de su homdélogo masculino.

2.2 Antecedentes de la investigacion

2.2.1 Antecedentes internacionales

Ontaneda et al. (2020) en su investigacion “La mujer como periodista
especializada en deporte. Caso provincia de Loja, Ecuador”, tuvieron como objetivo

conocer y analizar las causas condicionantes para que las mujeres periodistas de la
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ciudad ecuatoriana de Loja no se especialicen en el ambito deportivo. Para ello,

desarrollaron una metodologia cualitativa y su muestra estuvo compuesta por los
ciudadanos locales ciertos directivos de programas especializados en deporte, a quienes
encuestaron y entrevistaron, respectivamente. Ademas, emplearon instrumentos de

observacion.

Dicho estudio les permitié concluir que aln no se superan ciertos estereotipos con
respecto al rol de la mujer en el periodismo y que, entre las causales que desmotivan a las
féminas a involucrarse en este rubro del periodismo, se encuentran: la escasa preparacion
recibida en la academia para familiarizarse con referentes tedrico-practicos sobre el
tema, el limitado apoyo de los directores y productores de programas deportivos, asi
como la insuficiente remuneracion econdémica recibida, en comparacion de sus

homologos masculinos.

En la investigacion realizada por Garcia (2017) se explico la participacion de las
féminas en el rubro deportivo del periodismo espafiol, para lograrlo empled el método
mixto (cuantitativo, basada en la estadistica, y cualitativo). La muestra estuvo compuesta
por los periodistas deportivos que laboran en los diarios deportivos méas conocidos de
Espafia, los cuales son Marca, As, Mundo Deportivo y Sport, asi como el programa
radiofonico Carrusel Deportivo y los programas televisivos Deportes Cuatro y Jugones.

Todos ellos fueron entrevistados mediante el instrumento del cuestionario.

Al final de este estudio, los resultados demostraron que la mujer esta
infravalorada en los medios comunicacionales deportivos de Espafia y se evidencio que
el deporte femenino es practicamente invisible en estos medios. Ademas, Garcia
concluyo que en las notas o reportajes periodisticos deportivos en donde la mujer es la
protagonista, el lenguaje que utilizan para referirse a ella, es de un modo estereotipado,

a diferencia de los contenidos informativos donde el varon es el protagonista.

Vidal (2016) en su investigacion abarco el desenvolvimiento de la mujer
periodista en el periodismo deportivo de Espafia, especificamente en los diarios As y
Marca. Para dicho estudio emplea un disefio cualitativo y su muestra estaba compuesta
por las profesionales que trabajan en los diarios deportivos con mas difusion en Espafia:
Marca y As. Entre ellas se encuentran: Aimara Garteizgoxeascoa Gil, Marta Rodriguez

Peleteiro, M. Del Carmen Jiménez Durillo, Patricia Cazon Trapote, Sarah Castro
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Lizarazo, Sonia Gaudioso Ortiz, Elena Cascales Ruiz, Malvina Dodi, Barbara Prieto
Mufiz y Carmen Trueba Parejo, quienes fueron entrevistadas (de manera estructurada)
mediante el instrumento del cuestionario.

Al final de este estudio, los resultados demostraron que las mencionadas
periodistas iniciaron el &mbito periodistico deportivo por vocacion y que el nimero de
féminas en los medios deportivos espafioles ha aumentado considerablemente estos
ualtimos afios, sin embargo, contintdan teniendo una baja representacion en algunos
espacios. Por otro lado, segln declararon las entrevistadas, la condicion de mujer no
supone actualmente un freno para entrar en un medio deportivo y los prejuicios se estan

eliminando de forma paulatina en las redacciones.

Lorda, A. y Piccardo, B. (2016) en su tesis “Posicion fuera de juego: las voces,
los cuerpos y los espacios de las mujeres en el campo del periodismo deportivo”
demaostraron que el periodismo deportivo en Argentina se constituye en un espacio social
donde ser hombre o ser mujer es determinante, y que las mujeres que logran ingresar en
ese rubro, no ocupan espacios de prestigio debido a que la practica en si de este deporte,
es por definicion masculina. Para ello, emplearon el método cualitativo, desde una
perspectiva descriptiva. Su muestra abarcé a las mujeres que participan en los programas
televisivos “Concentrados en red” de DeporTV; “DeporTV Noticias” (2 ediciones),
DeporTV; “Futbol Permitido”, TV Publica; “Sportia” (2 ediciones), TyC Sports y
“Central Fox” (2 ediciones), Fox Sports y “Futbol para Todos”, por lo que emple6 el

instrumento de la observacion.

Los autores concluyeron que, en los programas deportivos televisivos donde
aparece una mujer periodista, esta es representada con el prototipo de atributos fisicos

propios de un cuerpo hegemaonico: bella, joven y esbelta.

Fumero (2015) en su tesis presentada dio a conocer el papel secundario que tiene
la mujer en su labor como periodista de deportes y para ello empleé el método
cualitativo. Su unidad de andlisis estaba compuesta por los medios radiofonicos
deportivos, la Cadena Cope y la Cadena Ser, y en television, Jugones de Atresmedia y
Television Espafiola, por lo cual aplico el instrumento de la observacion, a fin de obtener

resultados certeros, los cuales confirmaron que las primeras comunicadoras deportivas
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en sus inicios profesionales encontraron un espacio abarcado y liderado por varones y
que en el contexto social se caracterizaba por el machismo. Por otro lado, Fumero
corroboro6 que actualmente ain son muchas profesionales del periodismo que tienen que
lidiar con estas situaciones adversas y el nimero de periodistas femeninas que participan
en el periodismo deportivo es muy inferior al de periodistas masculinos. Sin mencionar
que la mujer dentro de este sector esta mas relacionada con la idea de belleza frente a su

labor periodistica

2.2.2 Antecedentes nacionales

Rivas (2021) en su tesis explord las experiencias, funciones y desafios en el rol
profesional de mujeres del periodismo deportivo en la ciudad de Lima, 2020. Para ello,
empled un enfoque cualitativo con método inductivo, lo cual le permitié desarrollar
conceptos a partir del recojo de datos. Con respecto a la medgseis periodistas en actividad
fueron entrevistadas (de manera semiestructurada), a fin de conocer de cerca las
experiencias y funciones que realizaban en su centro laboral. Como resultados, obtuvo
que la predominancia de la mujer periodista ha dado realce y se nota atisbos de su
presencia en medios de deporte. Ademas, las periodistas entrevistadas aseguraron que
reciben un trato igualitario por parte de sus colegas, debido a su eficiencia en el
cumplimiento en el trabajo. Finalmente, la autora concluye que, para muchas de las
periodistas entrevistadas, fue todo un desafio ejercer su profesion, debido a que, en el
caso del futbol, era un deporte muy masculinizado. Asimismo, resalta que la preparacion
es clave para los espacios periodisticos y que el perfil y espiritu valiente de las mujeres
periodistas les ha permitido abrirse un espacio en el rubro, pese a los desafios existentes

como el machismao.

Cavassa (2018) en su tesis analizé el lenguaje empleado en los diarios digitales
peruanos especializados en difundir informacion deportiva: Todo Sport, Depor, EIBocén
y Libero. A fin de conseguir resultados certeros, utilizé un enfoque mixto y realiz
entrevistas a personajes involucrados en los medios deportivos, como reconocidos
periodistas que laboran en dichos diarios, por ello emple6 el instrumento del cuestionario,
asi como el analisis de documentos. Por lo tanto, la muestra estaba compuesta por
aquellos especialistas del periodismo y los diarios previamente mencionados. Al final de

la investigacion, los resultados demostraron que la pagina del diario Depor fue la que
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redactd mas notas (341 en diciembre). Libero publico un total de 313 notas en el mismo
mes; El Bocon elabord 196 articulos y Todo Sport solo 7. Ademas, observé que este
altimo no es muy constante con la actualizacién de sus contenidos en la red, debido a
que diariamente no se superan las cinco notas, mientras que Depor, Libero y EI Bocon,
imitan el modelo digital. Con respecto al lenguaje utiliza do en las plataformas digitales,
Cavassa llega a la conclusion que solo algunos medios deportivos que tienen presencia
en la web respetan los cddigos y requisitos necesarios para que puedan ser reconocidos

como medios digitales.

Rosales (2018) en su tesis “Tecnologia de Género, Masculinidades y Futbol en la
Organizacién de Ex Alumnos de la Promocién 1993 del Colegio Nuestra Sefiora de la
Merced de Lima, Ate Vitarte”, tuvo como objetivo demostrar que el fatbol como
tecnologia de género reproduce la masculinidad hegeménica, puesto que estructura un
conjunto de representaciones y practicas de validacién homosocial. Para lograr probar su
hipdtesis, emple6 un enfoque cualitativo y su muestra estuvo compuesta por la
Organizacién de Ex Alumnos de la Promocidn 1993 del Colegio Nuestra Sefiora de la
Merced, quienes fueron entrevistados (de manera semiestructurada). Ademas, empled
los instrumentos de recoleccion de datos como el trabajo de campo y el registro
etnogréfico y la Participacion Auto-Observante (PAO), lo cual le permitié obtener como
principales resultados gque la reproduccion de la masculinidad hegemonica se evidencia
en los ex alumnos de la organizacién de la promocion 1993, por medio del evento que
protagonizan, “los jueves de patas”, en donde también realizan “el fulvaso”, que consiste
en tomar cerveza luego de jugar, lo cual logra relajar la carga o presién de la
masculinidad hegeménica. A su vez, a través de la PAO, el autor observo que el
performance deportivo esta asociado a “poner huevos”. Finalmente llegdo a las
conclusiones que el futbol no es un espacio democratico, por el contrario, genera que se
reproduzcan las jerarquias del sistema de género, lo cual esta relacionado con la

construccién de la masculinidad hegemonica.

Morales (2017) en su trabajo de investigacion detecto el grado de responsabilidad
que tenian las escuelas o centros de preparacion y formacion de periodistas en la
banalizacion presentada en el periodismo deportivo nacional. Utilizd6 un método

cualitativo y considerd una investigacion descriptiva/explicativa. La muestra

29



estuvo compuesta por algunos periodistas deportivos (de un total de 105
aproximadamente, se encuestd a 87 de ellos) que fueron entrevistados utilizando el
instrumento del cuestionario. Ademas, se evaluaron algunos articulos de diarios
deportivos muy reconocidos en el Per(, asi como se realizd un exhaustivo analisis de los
silabos de cuatro universidades peruanas muy representativas y de un instituto. Los
resultados mostraron que la cantidad de horas de clases de teoria otorgadas por estos
centros a los estudiantes, tiene mucha relacion con el nimero de periodistas profesionales
que emplean este lenguaje teorico, lo cual influye de gran manera en la calidad de
sus articulos redactados. Asimismo, detectd que 57 de 87 periodistas del area deportiva
que trabajan en medios escritos opinan que sus colegas que laboran en television, radio
o algunasplataformas digitales, son mas sensacionalistas, segun su percepcion. Como
conclusidn, el autor asegurd que existe una relacion directa y es que la mayoria de los
periodistas con escasa formacion tedrica es incapaz de elaborar articulos pertinentes,
ademas resalta que son los estudios los que diferencian a un periodista de alguien que no

lo es.

Barboza (2016) en su trabajo de investigacion tenia por objetivo determinar la
funcién que cumplia la mujer periodista al momento de cubrir el deporte futbolistico en
la prensa peruana de dicho afio. Contempl6 un estudio de nivel descriptivo, con disefio
no experimental, y el método empleado fue etnografico y hermenéutico. La muestra estuvo
compuesta por los diarios y periodistas deportivos de la prensa nacional. Los instrumentos
usados fueron las guias de analisis hermenéutico y de entrevista. La autoraobtuvo entre
sus resultados que, el publico consumidor de estos productos comunicacionales
mantiene la percepcion de que la mujer necesita esforzarse doblemente si es que quiere
laborar en este campo especializado. Asi como comprobé que hay una escaza
participacion de periodistas del sexo femenino en la cobertura del “deporte rey”
profesional y que, pese a haber transcurrido 42 afios de la insercion de la mujer en este
rubro, todavia se aprecian algunos comentarios prejuiciosos y cargados defrases que
hacen referencia a los estereotipos, sobre todo por parte del pablico consumidor. Al igual
que las creencias perennes sobre el supuesto desconocimiento de la mujer en temas de
futbol. Finalmente, concluye que hay poca presencia de las mujeresen la cobertura del
fatbol profesional, que todavia persisten los prejuicios negativos en torno a dicha accion
periodistica y que algunas creencias negativas ponen en duda la eficacia de la mujer en

su labor periodistica dentro del area deportiva.
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2.3 Bases tedricas
2.3.1 Bases tedricas de la Variable Independiente:

Condicionantes periodisticos

El condicionamiento de las féminas en el periodismo deportivo se debe a una
cuestion de género. Hernandez Carballido (1987, 1997, 2003), en su estudio del anélisis
de la presencia de las mujeres en el periodismo de México, sefialaba que, en su camino
por involucrarse en los medios deportivos, han tenido que atravesar diversas dificultades,
entre ellas la principal, su género, el cual les restringia muchas veces el acceso a algunas
areas.

Otro condicionante importante es la consideracion del deporte en si, como un acto,
sobre todo, masculino. Vega (2012) mencionaba que durante muchos afios el deporte ha
sido practicado Unicamente por los hombres debido a que se le adjudicaban rasgos mas
predominantes que a las mujeres. Segun el articulo publicado por la Fundacion Justicia y
Género, Masculinidades en la cultura del fatbol, sefiala que “en este campo se produce

un proceso de diferenciacion desde la logica de la masculinidad hegemonica”.

“Las mujeres que juegan futbol son muy buenas, tienen buen juego, juego limpio.
Mejor juego. Pero como son mujeres no hay apoyo. A pesar de que ahora hay mas
libertad para practicar deportes que antes eran considerados solo para hombres, el
machismo hace que no destaquen o que no se les apoye”, comentan las mujeres

entrevistadas en el articulo.

Esa idea es reforzada por Pedraza (2012, p.49) quien concluia que la prevalencia
del hombre en diversos medios informativos demuestra que la inequidad de género, no
solo esta presente en el ejercicio, sino también en otros aspectos deportivos, puesto que
ese ambito es genéricamente “cosa de hombres”.

Por ejemplo, en el caso del fatbol, Altés (2004) aseguraba que existen factores
determinantes que involucran la inferioridad en relacion a este deporte practicado por

hombres.

Caracteristicas

Condicionamiento de género

Una caracteristica de estos factores condicionantes de la participacion femenina
periodistica en el &mbito deportivo es la jerarquizacion que se evidenciaba en los altos

puestos de mando comprendidos mayoritariamente por hombres, lo cual deja en evidencia
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el obstaculo que tenia el sexo femenino para intervenir en la produccién de la informacion
que se otorgaba al publico. Segun un estudio realizado por el diario EI Comercio, la
mayoria de los altos cargos en el Estado Peruano es ocupado por los varones. El 90% de
los cargos politicos mas importantes es abarcado por los hombres. Sin embargo, dicho
estudio también precisa que el deporte nacional no es una excepcidén a esta clara

diferenciacion, siendo la presencia masculina muy predominante.

Ademas de ello, el factor sexismo también es importante mencionarlo porque la
mujer es visualizada muchas veces como un enganche de imagen hacia los televidentes y
no como una profesional que puede desenvolverse y emitir juicios de valor relevantes

relacionados al deporte. (Fernandez, 2015).

La reconocida escritora Victoria Scarione (2018) afirmaba que la voz de una mujer
sobre algunos contenidos informativos del mundo del deporte no es escuchada o es
infravalorada, porque el ambiente en donde se desempefian esta liderado por el sexo

masculino.

Asimismo, Hernandez Téllez (2006) aseveraba que, en el ambito laboral, la mujer,
por su condicién como tal, tenia una desventaja con relacién al hombre. Los salarios, los
puestos importantes de trabajo o incluso la confianza de sus comparfieros de puesto y
directivos hacia ellas, no es la misma y las féminas generalmente terminan simbolizando
la minoria.

Esta idea es reforzada por Fernandez Chapou (2011), quien aseguraba que son
contadas las profesionales del periodismo que han conseguido pertenecer a grandes
puestos de trabajo y lo han logrado asimilando que existe un marcado predominio

masculino.

Por su parte, Katrine Marcal aseguraba que el camino de las periodistas deportivas
no ha sido, ni es facil. Esto se debe a que mientras que algunos hombres no tienen que
probar necesariamente su valia, las mujeres es indispensable que lo hagan, puesto que el
sector al que quieren pertenecer esta creador por y para los varones, tal como precisaba
Marcal.

Partiendo de esa premisa, Loscertales y Nufiez (2008: 74-75) también consideran
que el camino que recorreran los hombres para ascender a mejores puestos laborales sera

mas sencillo en comparacion a su contraparte.
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Siguiendo esa postura, Hernandez Tello (2006) explicaba algo muy interesante y
es que las mujeres se han mentalizado que deben seguir el patrén de normas y formas
empleadas por los hombres para asi poder ser tomadas en cuenta en el “Boys Club del
periodismo”. Esta problematica llama mucho la atencion puesto que llega al punto de que

el mayor halago para una mujer periodista es comparar su redaccién con la de un varon.

Prejuicio
El prejuicio es definido por Allport (1954) como “una antipatia basada en una

generalizacion inflexible y errdnea, que puede ser sentida o expresada, dirigida hacia un

grupo como totalidad o hacia un individuo por ser miembro de un grupo” (p. 9).
Asimismo, otros autores como Duckitt (1992) y Adorno et al. (1950) respaldaron esta
posicion, sefialando que el prejuicio generalizado es una tendencia a responder de manera
hostil hacia cualquier grupo diferente del propio.

Mientras que Billig (1984) sostenia que “los prejuicios designan los juicios hechos de
sentimientos negativos hacia los individuos o los grupos que tienen una pertenencia social

distinta a la propia, lo que causa por lo general, un rechazo".

Diferencias segun género

Hace referencia a las distinciones que se realizan debido al género en cuestién, ya
sea masculino o femenino. Al respecto, Judith Butler (2000) afirmaba que, “el género a
la vez es una cuestion de eleccion y una construccion cultural”. Partiendo de ese concepto,
Gallegos (2012) sostenia que el género “se enmarca en una sociedad de dominacion
masculina, lo que siempre ha determinado distintas posiciones de poder entre ambos
géneros, masculino y femenino (distribuido de forma estrictamente diferenciada entre el

hombre y la mujer, con predominio absoluto del primero)”.

Discriminacion

Prevert et al. (2012) definieron la discriminacion como la practica de “establecer
una diferencia entre personas o cosas, fundandose en criterios o caracteristicas distintivas
pertinentes”, 10 que, a su vez, “revela una distincion que se opera a través de un
tratamiento menos favorable de personas o de grupos en relacion a otros”.

Esta idea es respaldada por Alvarez (s.f.) quien sostuvo que la discriminacion “se
identifica con las desigualdades de poder y de acceso a los recursos que existen entre

distintos grupos en una sociedad determinada”.
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Condicionamiento social

Este tipo de condicionamiento procede de la percepcion que tienen las personas
que consumen deportes, que escuchan, leen o miran programas deportivos y se enfocan
en noticias de ese ambito que tengan mayor difusion. Cabe resaltar que la mayoria de esa
audiencia consumidora pertenece al género masculino, sobre todo las noticias

relacionadas al futbol.

En la sociedad se perciben estereotipos, los cuales forman un grupo de
percepciones latentes acerca de las caracteristicas consideradas como correctas, tanto para

mujeres como para varones. En ese caso, la feminidad corresponde a las mujeres y la
masculinidad es dirigida a los hombres. Pero, como el deporte es considerado “un acto
para hombres” las mujeres no participan en ello. Esta idea es conocida por la mayoria de
los involucrados en el deporte del balompié y no solo en el &mbito local, sino alrededor
del mundo, tal como sefialaba en periodista deportivo de Guatemala, Gomez, J. (2010)
“el machismo esta arraigado en nuestra sociedad y el fGtbol es considerado un juego de
hombres ”.

Otra caracteristica es el fisico. La apariencia personal es considerada como un
factor muy importante para definir la imagen profesional, la cual actualmente es muy
tomada en consideracién al momento de contratar a alguien. Claro esta que otros aspectos
también cuentan, como el lenguaje corporal, los conocimientos, la manera de interactuar,
etc. Sin embargo, la apariencia fisica tiene su lugar bien asegurado (Cepeda 2002 P. 54).
Es decir, que ya no basta con estar perfectamente informado sobre el &rea del deporte,
sino que el periodista deportivo también debe saber gestionar y preocuparse su imagen

personal.

La periodista deportiva mexicana Marion Reimers afirmaba que tienen que existir
mecanismos de control en los medios de comunicacion y debe ser uno muy fuerte, como
la audiencia. Pero la audiencia sigue privilegiando este comportamiento de

conversaciones de bar y la audiencia sigue permitiendo cierta clase de cuestiones.

Por su parte, Vega Montiel (2010: 87) sefiala que el acoso sexual, la diferencia
salarial, las rutinas masculinizadas en las practicas laborales, el “techo de cristal”, entre

otros, son solo algunas dificultades que deben enfrentar las mujeres que quieren
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desarrollarse profesionalmente en los medios, mas especificamente en el area deportiva.

Hernandez Téllez (2006) coincide en sefialar que la historia demuestra que la
intervencion de las féminas en los medios informativos siempre ha sido minoritaria y
relegada, debido a que, tanto las periodistas deportivas como las deportistas profesionales,
comparten los causales delimitantes de su presencia, como su poca relevancia en ese
sector, 0 su vinculacion a deportes méas “suaves” como gimnasia, tenis o patinaje, ademas

de que usualmente son consideradas objetos de atraccion.

Esta idea es reforzada por la Asociacion Internacional de Prensa Deportiva
(AIPS), la cual sefialé que aproximadamente la tercera parte de sus miembros del personal

son del sexo femenino y muchas de ellas se encargan de la cobertura de deportes como

patinaje, danza, equitacién, gimnasia, danza sobre hielo, entre otros. Estos datos
evidencian que la cifra de reporteras, narradoras o redactoras de temas como el
automovilismo, futbol, boxeo o fatbol americano todavia es minima, puesto que la

masculinizacion sigue latente y complica su ingreso a estas areas.

Estereotipos sociales

Los estereotipos sociales fueron definidos por Mannoni (1998) como “creencias
compartidas concernientes a las caracteristicas personales, generalmente a los rasgos de
personalidad, pero también a los comportamientos de un grupo de personas. Por tal
motivo, este afirmaba que los estereotipos estan estrechamente ligados a los prejuicios.

Formas de crianza

Las formas o estilos de crianza hacen referencia a la manera que tienen los padres
de educar y criar a sus hijos. Segin Baumrin (1966), responden a “la naturaleza y contexto
de la relacion afectiva y de guia y control que se da entre padres e hijos. Asimismo, esta
investigadora afios después, en 1991, detalld que el estilo de crianza parental, como una
funcién de control, distingue tres tipos de control posible: autoritario, democratico, y
permisivo.

En el primero resaltan los padres estrictos y que imponen muchas restricciones en
cuanto al comportamiento de sus hijos. Ademas, “brinda poco apoyo emocional, con lo
que la creacion de lazos afectivos es practicamente nula”.

Por otro lado, en el estilo de crianza democratico la investigadora explica que la

relacion entre padres e hijos es mucho mejor, ya que se propicia el dialogo y se promueve
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la independencia de los hijos. Asimismo, las normas de comportamiento son establecidas
claramente, al igual que las expectativas para cada integrante de la familia.

Por ultimo, en el estilo de crianza permisivo no existen limites ni se definen las
normas de conducta dentro de la relacion parental, por lo cual, Bayrami (2009) indica que
este estilo “se asocia a mayores niveles de agresion y de comportamiento delincuencial

por parte de los hijos”.

Preparacion académica

La preparacion académica responde a los conocimientos que se fueron
adquiriendo durante la trayectoria estudiantil. Marquez y Andres (2007) explicaban que
la formacion académica “no debe ser entendida como una simple recepcion de datos
yacumulacion de titulos”, puesto que también “forma parte de un proceso de crecimiento
intelectual que le permite a la persona desarrollar su capacidad analitica y critica, y al

mismo tiempo estar preparado para la resolucion de problemas”.

Condicionamiento de las fuentes

Hay otros factores que condicionan la participacion de las mujeres en la prensa
deportiva, estos elementos también pueden ser externos como los Departamentos de
Comunicacién de los equipos de fatbol, quienes colaboran con informacion para que los
periodistas ya no tengan la necesidad de salir a conseguir los datos para sus notas (Boyle,
2007: 7) y son ellos mismos quienes escogen a qué periodistas van a brindar la
informacién. Pero un detalle que destaca es que son, en su mayoria, los periodistas del
sexo masculino quienes tienen acceso a ello. Tal como exponia Ramirez (1995: 23), quien
aseguraba que los gabinetes de comunicacion de una u otra manera condicionan lalabor
periodistica. Esto debido a que, como mencionan Boyle y Haynes (2009: 177), conello
tienen mas accesibilidad a los datos brindados por el area de comunicaciones, lo cual,a su
vez, genera gque disminuya su busqueda de informacidn propia ya que tienen los datosal

alcance y, por consiguiente, su indagacion no se vuelve tan profunda.

Para McQuail y Windahl (1993) estos factores influyentes provenientes de los
medios resultan, generalmente, de su conexion con los propietarios, el puablico, las
agencias de noticias, las fuentes y los anunciantes. Esta idea es reforzada por Trosby
(2010: 55), quien argumenta, en base a su conocimiento como periodista de dichos

departamentos comunicacionales, que la funcidn mas importante se centra en cuan buena
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es su relacion con aquellos medios.

Manuel Zepeda en su entrevista realizada al pablico consumidor de deportes sobre
su percepcion frente al comunicador deportivo, determinaba que las personas aseguran
que la preferencia de algunos periodistas por ciertas fuentes de informacion se debe a la
informacidn previamente obtenida, lo cual genera parcialidad al momento de difundir las

noticias.

Ademas, la discriminacion también se presenta al delegar funciones, ya que por
considerar que las mujeres tienen menos conocimiento sobre temas deportivos o estan
poco capacitadas, son negadas a asumir la tarea de desempefiarse como comentaristas de

partidos o presentadoras de television.

Un punto que resalta Villena (2003, p. 130) es que, actualmente en el periodismo
deportivo, el morbo y el espectaculo se imponen, puesto que los intereses particulares son
mas importantes que el mensaje de los conductores o comunicadores, lo cual es
corroborado en los comentarios emitidos acerca de otros aspectos que no siguen la linea

filosofica del deporte.

Por su parte, Felicidad Loscertales (2008. P. 73-76) nos expone una doble
dimension. Por una parte, la relacién agente, que consiste en el papel activo de la mujer
sobre los medios. Mientras que por otro lado se encuentra la relacién paciente, que se

basa en el poder de los medios por sobre las féminas.

Los medios de comunicacion
Los medios de comunicacion, segun Delgado (2019), son “aquellos instrumentos,
canales o formas de trasmision de la informacion de que se valen los seres humanos para

realizar el proceso comunicativo”.

En esa linea, Ayala (2001) explicaba que, tradicionalmente, entre los medios de
comunicacion masivos se encuentran los periddicos, las revistas, la radio, la television,
las peliculas, las grabaciones y los lihros. Sin embargo, actualmente el internet también

ha ido adquiriendo protagonismo.
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Patrocinadores

Diversos autores han intentado definir el patrocinio y Van Heerden (2001) es uno
de ellos. Refirio que es “una herramienta de comunicacién en la que se da una provision
de recursos (econdémicos, fiscales, fisicos, humanos) por parte de una 0 mas
organizaciones (el/los patrocinador/es) a un individuo o grupo (el patrocinado)”. La
finalidad de esta actividad es para “recibir beneficios contemplados en la estrategia del
patrocinador”.

Cabe precisar que, como sefiala Barreda (2009) “segun el objeto patrocinado y la

vision de ello, se pueden desarrollar diversos tipos de patrocinio”.

Area de Relaciones Pablicas

Como su propio nombre indica, es el area encargada de velar por las relaciones
publicas de la empresa, organizacion o individuo.

Cutlip et al. (1952) definian a las relaciones publicas como “la funcion directiva
que establece y mantiene relaciones mutuamente beneficiosas entre una organizacion y
los publicos de los que depende su éxito o fracaso”.

Por su parte, Bernays (1990) afirmaba que estas “son un campo de actividad que
tiene que ver con la interaccién entre un grupo, un individuo, una idea u otra unidad, con

los publicos de los que depende” (p.87).

Fundamentos

Estereotipos

Para Loscertales (2008:67), el tratamiento de los medios de comunicacién hacia
las mujeres y los hombres es muy diferenciado. Por ejemplo, si hablamos en términos
cuantitativos, los varones aparecen mas veces que las damas. Con respecto al &mbito
social, la manera de presentarlos también es distinta, porque ellas reciben un trato mas

prejuicioso que ellos.

Humberto Acosta en una entrevista realizada el 2016 afirmaba que, segun la
percepcion de algunos periodistas e incluso los mismos jugadores, cuando una fémina

ingresa al campo de juego no termina por ser aceptada completamente.

A su vez, Victoria Scarone detallaba que a diario la mujer debe atravesar ciertas
vallas, mas conocidas como “el techo de cristal”, que obstaculizan su camino por alcanzar
un completo desarrollo laboral e y equitativo a su par masculino. Partiendo desde los

términos empleados para referirse a las féminas hasta la referencia prejuiciosa de que
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“solo pertenecen al hogar”.

También agregaba en su libro ‘La Plataforma de Accion de Beijing’ de la ONU
Mujeres, que usualmente a la mujer se la cataloga como un atractivo visual que solo es
presentado para ocasionar satisfaccion en los espectadores. Solo basta con mirar los
canales deportivos en los que participa una dama para notar su buena apariencia y los

temas pocos relevantes a los cuales son designadas.

De igual forma, Lovato (2012) analizaba que no solo en un pais, sino que a nivel
mundial, no es una novedad percatarse de que, en la piramide organizacional de la
mayoria de empresas 0 medios comunicacionales, las mujeres pertenecen a los Gltimos

peldafios y esto ocurre por su poca presencia en cargos importantes.

Clasificacion

La psicologia explica que el aprendizaje por condicionamiento involucra el
periodo en donde se generan alteraciones en el comportamiento, lo cual es originado por
experiencias vividas o también es presentado por la vinculacion a ciertos sucesos.

Asimismo, este condicionamiento se puede presentar de dos tipos:

Condicionamiento Cléasico

Este tipo de condicionamiento o también conocido como Conocimiento
Pavloviano, debido al fisi6logo ruso estudioso del tema, Ivan Pavlov, hace referencia a
que dos eventos suelen pasar a la vez, cuando se recuerda uno de ellos, seguidamente la
mente da pase al otro. Es decir, cuando un estimulo que en un principio no causaba una
respuesta, se asocia a otra que ya producia dicho resultado y por consiguiente, ese primer
estimulo logra desarrollar esa respuesta que en sus inicios no podia, segun las
investigaciones realizadas por Pavlov.

Algunos factores que intervienen en este condicionamiento son los siguientes:

. El estimulo incondicionado (EI): Produce necesariamente una reaccion.

. Larespuesta incondicionada (RI): Provocada por el estimulo
incondicionado.

. El estimulo condicionado (EC): Es neutro porque no produce respuesta, a
menos que se dé el pareamiento.

. La respuesta condicionada (RC): Es lo que resulta de la mezcla entre un

estimulo incondicionado con un condicionado.
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Este tipo de condicionamiento sent6 sus bases en el conductismo, el cual, segin
Jhon B. Watson, consiste en estudiar la conducta de manera experimental, objetiva y

natural.

Condicionamiento Operante

Este tipo de condicionamiento fue acufiado por el psicologo Burrhus Frederic
Skinner en su libro Science and Human Behavior (1938), en donde precisa que el
condicionamiento operante se centra en la evolucién de nuevas conductas basadas en sus
consecuencias, mas no asociadas entre conductas y estimulos, como sucede en el caso del
condicionamiento clasico.

Thorndike planteaba que la conducta es empleada como una herramienta para
alcanzar un fin y se da por ensayo y error. Mientras que Skinner, proponia que aquellas
respuestas que tengan refuerzos suelen repetirse y aquellas que reciban un castigo tienen
menos probabilidades de repetirse.

Una diferencia entre este condicionamiento y el primero es que, en el
condicionamiento clésico, el individuo emite una respuesta involuntaria, mientras que, en

el condicionamiento operante, resulta de la voluntad.

Otros

Testimonios

A lo largo de los afios, sobre todo en estos altimos, las periodistas de deportes han
demostrado tener habilidades y destrezas en muchos de los medios nacionales en los

cuales han laborado.

Carola Roman comentaba que se siente afortunada de pertenecer a una época en
donde el papel de las féminas esta siendo mejor admitido en este rubro deportivo, tanto
en los periddicos como en la tv o la radio, puesto que hace 30 o 40 afios era impensable

ver a tantas mujeres involucradas en el periodismo deportivo.

2.3.2 Bases teoricas de la Variable Dependiente:

Participacion Femenina en los programas deportivos

En 1974 se empiezan a dar las primeras apariciones de las periodistas femeninas
deportivas en el Perq, incluyendo la cobertura del futbol profesional; sin embargo, ha
implicado una ardua labor escalar en este campo periodistico. En la actualidad se percibe

un aumento en cuanto a la participacion de la mujer en esta rama especializada, sin

40



embargo, todavia no es a gran escala. Las que recién se estan involucrando en esta area

sienten que la segmentacion de género todavia persiste.

La periodista Andrea Ayanz, participo seis meses en el periodismo deportivo en
el diario El Bocon, y afirmé que esta rama periodistica todavia esta fraccionada por ambos
sexos. Ella cuenta que siempre que ingresaba a los estadios veia a hombres presentes, ya
sea en la narracion o en la cobertura, por lo cual notificaba una marcada preferencia por

los varones en este aspecto.

Ayanz ademas mencionaba que un factor por el cual pocas mujeres se integran al

ambito deportivo es debido a que las universidades no dictan cursos de este tipo.

Por otro lado, para el periodista deportivo Carlos Cérdoba, las mujeres se
enfrentan a muchas situaciones complicadas, principalmente, al acoso. “Cuando una
mujer va y pide una oportunidad, todavia hay jefes que creen que solo el hombre tiene
oportunidad en los medios”. Sin embargo, con el transcurso de los afios esta situacion ha
ido mejorando, puesto que ya hay participacion de mujeres talentosas. “Ya no solo esta la
mujer que viene a “cuadro” por su imagen. Sino que ahora también esta la mujer que sabe

de deportes, que sabe interactuar y sabe hacer periodismo deportivo”.

Aunque poder establecerse significativamente ha sido todo un desafio para las
mujeres que aman esta profesion, poco a poco se ven los avances, aunque todavia se tiene
que continuar trabajando en ciertas falencias que ain permanecen en el periodismo en
general, para asi obtener una paridad de género en este campo y extirpar ese estereotipo

que la misma sociedad se ha encargada de construir a lo largo de los afios.

Caracteristicas
El techo de cristal
Este término o también conocido como «Glass ceiling barriers», fue empleado por
primera vez en el Wall Street Journal de 1986 en Estados Unidos y hace referencia a esa
barrera invisible a la cual se exponen las mujeres que estdn muy bien preparadas y
altamente calificadas en su ambiente laboral. Este techo de cristal les impide acceder a

los niveles jerarquicos mas altos, a los cuales también tienen derecho.

En 1987 Morrison desarroll6 uno de los primeros estudios en esta area, “Breaking

the glass ceiling” (Rompiendo el techo de cristal). Alli definia este fendmeno como una
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barrera tan fragil que tranquilamente podria pasar desapercibida, sin embargo, resulta ser

una gran traba para el desenvolvimiento de las mujeres en las jerarquias corporativas.

Por otro lado, Sgerman-Peck (1991), lo definia como un grupo de mecanismos
que discriminan y son aparentemente invisibles, pero limitan el paso al ascenso
profesional de la mujer. Mientras que Eagly y Carli (2004) afiadian que esta barrera esta

sostenida por la conducta prejuiciosa y discriminatoria de la sociedad.

Cabe resaltar que este obstaculo no solo lo sufren las mujeres periodistas, sino
también las mujeres en general. Por ejemplo, las deportistas que desean integrarse al rubro
periodistico, después de finalizar su carrera, se topan, a su vez, con esta dificultad laboral.
Por lo que para Alacreu (2014) el deporte todavia implicaba diferencias entre ambos
géneros, puesto que la mujer no es reconocida como una igual con el hombre, en cuanto

a niveles.

Por su parte, Lorenzo (2019) aseveraba que no se deberia hablar de un techo de
cristal, sino de una piedra, por lo dificil que se torna para las féminas “hacerse un hueco”
en esta rama especializada del periodismo, sobre todo en el area de narracién, el cual es

considerado como uno de los mas complicados

Influencia del género

Hace mencion a las distinciones que se realizan para determinada funcion o
actividad, basandose Unicamente en el género, es decir como resultado de una especifica
diferenciacion. Para ello, Palmero y Barberd (1997) establecian que el género “se puede
describir como un componente psicoldgico que configura las ideas acerca de la
masculinidad y feminidad” y que basado en ello, se realizan ciertas diferencias en la

sociedad en diversos ambitos.

Influencia de la sociedad

Segln Baron y Byrne (2005) la influencia social es “el esfuerzo que realiza uno o
mas individuos para cambiar las actitudes, creencias, percepciones y comportamientos de
otras personas”. En ese sentido, estos autores indicaban que “1os individuos cambian sus

actitudes para poder pertenecer a la sociedad, es decir que las personas actdan en
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conformidad y muchas veces eligen seguir a los demas”, con la Gnica finalidad de agradar

o ser aceptados por estos.

Factores externos

Este indicador se refiere a aquellas situaciones o requisitos externos que pueden
influir en una determinada toma de decisiones. En el presente trabajo se toma en cuenta
el poder o los intereses personales como factor influyente en la contratacion de
conductores o reporteros deportivos de TV.

En ese sentido, el articulo de Editorial Grudemi (2020), define a los factores
externos como “agentes que pueden generar un impacto positivo o negativo en la gestion

empresarial y sobre los cuales no se puede ejercer ningun tipo de control”.

La audiencia selectiva

La participacion femenina en los programas deportivos también se enfrenta a la
audiencia televisiva, puesto que el televidente forma parte imprescindible en los criterios
a tomar en cuenta de los medios de comunicacién, ya que en base a ellos es que gira el
programa.

Masip (2015) argumentaba que actualmente las audiencias, aunque “mutantes”,
también estan incurriendo de gran manera en los procesos informativos, que fueron
generados a causa de la “circulacion masiva, disruptiva e hibrida de discursos
periodisticos y amateurs que han desarrollado nuevos patrones de consumo y
comportamiento de las audiencias.” (Cruz y Suérez, 2014).

Por su parte, Garcia-Orosa (2016) afirmaba que el medio de comunicacién disefia
a la audiencia a través de su discurso. Esta idea era reforzada por Coleman & Ross (2010),
quien sostenia que el publico no puede ser considerado como algo externo en el proceso
de recepcion del mensaje, puesto que ya estd inmerso en aquel proceso comunicacional.

He alli donde radica su importancia.

Por otro lado, citando a Aguado (2017), se han instaurado nuevas métricas de
audiencia: las de comportamiento y las de sentimiento, en donde prima el contexto y las

percepciones del publico en relacion a los medios, asi como sus experiencias como
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usuarios al consumir ciertos contenidos, siendo estos tomando en cuenta como parametros

selectivos al momento de difundir informacion.

El espectador empoderado

El rol del espectador es fundamental en el desarrollo del programa televisivo. Segun
Sanchez y Contreras (2012) “los espectadores asumen el rol de canal de comunicacion”
(p.67). Esta idea es explicada por Castell6 (2010), quien indicé que el nuevo consumidor
televisivo también es considerado crossumer, prosumer, fansumer o persumer, debido a
que “en la era 2.0 el receptor, ademas de audiencia, publico y consumidor, ejerce de
coproductor, distribuidor y consumidor (crossumer)”, Sin embargo, eso no es todo, ya
que “aparte de consumidor-productor, el fan de la marca (fansumer) es un consumidor
profesional (prosumer) con gran cantidad de informacion a su disposicién para sus

decisiones de compra y consumo”.

Calidad del contenido televisivo

En este indicador se apunta a analizar la calidad como un influyente elemento
descriptivo en determinados programas televisivos. Para ello, Gutiérrez (2006) sefiala que
el contenido mismo ha sido un instrumento clave y tradicional “para realizar valoraciones
sobre la calidad de un programa, un medio de comunicacion o un sistema televisivo”

Por su parte, Raboy (1991) consideraba que la calidad se ha convertido en un
verdadero y propio valor social, por lo que "el sistema televisivo debe ofrecer una
representacion adecuada, un servicio especial, una oportunidad de trabajo para todos (...)
esto implica una programacion diversificada".

Cabe precisar que la calidad televisiva también puede ser evaluada desde el punto de
vista del espectador. Al respecto, Gunter y Wober (1992) afirmaban que “la mayor parte
se limitan a indagar las preferencias del publico por un determinado tipo de programas,
independiente del hecho que este sea percibido como de calidad”.

Es asi que calidad de un programa futbolistico radicara en el contenido de sus notas o
entrevistas y, sobre todo, primaran las opiniones de los panelistas o conductores presentes.
Los televidentes valoran las opiniones acertadas de las personas que demuestran que
tienen conocimiento sobre el tema. Por tal motivo, es muy importante el rol que juega el
o la periodista en un programa deportivo televisivo. Asi como es necesario saber
seleccionar a las personas o invitados que brindaran su opinién al respecto. Esta Ultima

funcidn les corresponde a los productores televisivos.
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Importancia del aspecto fisico de los conductores de TV
Para adquirir participacion en los programas deportivos no solo es necesario contar
con una buena preparacion académica, ya que, por lo menos para la conduccion de los
espacios televisivos, es necesario contar con una imagen presentable.

Siguiendo esa linea, Polo y Montesdeoca (2004) sostuvieron que el presentador o
conductor “debe conseguir la atencion del espectador y, sobre todo, su confianza”. Por

ello, “un presentador debe seducir al espectador ayuddndose de multiples armas, tanto
intrinsecas (personalidad, seguridad, capacidad de comunicacion, etc.) como extrinsecas

(aspecto fisico, vestuario, gestos, maquillaje, etc.)”.

Desconocimiento de temas futbolisticos
Una gran dificultad de la mujer periodista en su insercién al mundo deportivo, segin
la periodista Andrea Salgado, es el escaso conocimiento que las féminas tienen en temas
de futbol. Por lo cual, resalta que la capacitacion y la formacién de la persona de manera
profesional significara un punto relevante en su aceptacion social y dependera de cuan

constante y disciplinado sea cada uno.

Salgado aseveraba que, para poder pertenecer a ese nicho masculinizado, la mujer tiene
que sentirse segura de su potencial y capacidad, para lo cual debe tener un buen bagaje

informativo previo.

Tal como menciona Molina (2015) los periodistas especializados en deporte deben ir
a la par con la evolucion de la época, es decir, actualizarse constantemente con contenidos

que exige la globalizacion en la que vivimos.

Por eso la periodista tiene que investigar y nutrirse de informacion, porque de lo
contrario, la falta de conocimiento implicard una gran valla en su lucha por escalar
posiciones laborales o incluso perjudicara en su intento de adquirir notoriedad en el

ambito deportivo.

Poca preparacion
Se basa en la escaza y limitada preparacién académica y/o educativa de un egresado
que busca desempefiarse en el mercado laboral. Al respecto, Peralta (2012) expresaba que
“una buena formacion universitaria ha de estar caracterizada por un componente personal
y profesional que permita al alumnado desarrollarse socialmente”.

En ese sentido, Gonzéles (2003) sostenia que “una buena formacién potencia las
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relaciones interpersonales y oferta practicas adecuadas a los objetivos formativos

propuestos”

Desinterés
Este indicador representa el poco o nulo interés y desgano que puedan presentar las
féminas frente a los temas deportivos o al ambito deportivo en general. Sobre ello, (Reeve,
(2016), indicaba que la motivacion extrinseca es un pilar importante que “se basaen
incentivos y consecuencias en el entorno, y surge de algunas causas independientes dela
propia actividad y que esta dentro del contrato conductual “haz esto y obtendras

9999

aquello™”.

Inaccesibilidad
Hace referencia a las dificultades u obstaculos presentados que imposibilitan la
oportunidad de obtener algo. Al respecto, Avarez (2010) explica que “aquello que no
puede incorporarse a este mundo, forma parte de lo inaccesible (...) Lo inaccesible se
define, pues, por “negacion” de lo accesible (lo que no es accesible)”. Ademas, precisa
que “lo inaccesible tiene en cuenta precisamente esa dificilisima precision de la posible
objetividad de sus elementos”, considerando los factores que pueden intervenir para que

se considere “inaccesible” como tal.

Fundamentos
La calidad de la informacion

Palau y Gomez (2014) afirmaban que, si queremos medir la confianza que existe
en los medios de comunicacion y a su vez, corroborar que la informacion que estos
brindan sea 6ptima, debemos enfocarnos en la calidad de los mismos.

Tomando en cuenta este punto, Gelado-Marcos (2016, p.267) sostenia que el
periodismo profesional de calidad estd estrechamente vinculado con la satisfaccion del
publico. Ademas, sugeria considerar el profesionalismo como un aspecto importante que

marque la diferencia con respecto al marasmo de los potenciales comunicadores.

Clasificacion
Presencia femenina en el periodismo
La mujer ingresé al mundo periodistico a fines del siglo XIX e inicios del siglo

XX. Su inclusioén significd una gran alteracion social, puesto que la mujer, desde épocas
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muy remotas, era relegada a solo a los quehaceres del hogar u otras tareas menos

importantes. Ademas de ello, como se mencion¢ anteriormente, el camino hacia el sector
periodistico fue una dura tarea, debido a las estructuras sociales fuertemente marcadas.
Aida Balta en su libro La presencia de la mujer en el periodismo escrito, hizo
referencia a las periodistas peruanas sefialando que tuvieron que afrontar diversos
prejuicios negativos. Sin embargo, se rescaté algo positivo de ello, puesto que al final el

sector de las mujeres quiso alcanzar todas las ramas del saber humano.

Otro dato interesante es que en 1849 existian 270 escuelas exclusivamente para
varones, mientras que para las mujeres solo habia 37. La desigualdad y la diferencia era
innegable y eso perjudicaba su orientacién y preparacion, por lo que se reforzaba la idea

de que las mujeres pertenecian al hogar, como esposas y madres.

Por otro lado, surgieron las veladas literarias gracias al Club Literario de Lima.
Esto marcaria una era significante en el desarrollo cultural y la preparacion académica de
la mujer y, por lo tanto, significaria un avance como un pais que busca ser igualitario.

Después de muchos afios, la mujer continudé labrando su camino para
especializarse en distintos campos profesionales, sobre todo en el periodismo, lo cual

tiempo después dio frutos, puesto que ahora han conseguido posicionarse.

Sin embargo, es importante mencionar que los obstaculos que atraviesan todos los
periodistas son mas notorios en el caso de las damas, porque ellas “enfrentan riesgos
especificos” por su género, tal como se explica en el informe de la Relatoria Especial para
la Libertad de Expresion (RELE), titulado “Situacion de las Mujeres Periodistas en

Ameérica”.

Presencia femenina en el periodismo deportivo

Desde que la mujer logro insertarse en este campo en especifico, han surgido
diversas teorias 0 mitos sobre su eficiencia periodistica en el campo deportivo. Ademas
de que tampoco se la contempla como un agente que pueda desempefiar labores
relacionadas al deporte, a menos que sea de entrenadora de deportes considerados
“femeninos”.

Tal como sefiala Hargreaves (1993), el género masculino estad firmemente
establecido en el deporte y eso hace que sea mas inflexible a los cambios, a diferencia de

otras areas. Esta postura es sustentada por Riafio (2004) quien asegura que la funcion
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laboral femenina en la actualidad deportiva ha sido marginada a un segundo plano. Esta

afirmacion puede ser cerciorada en los diversos textos de historia de la préctica deportiva.

2.4 Definicion de términos basicos

Condicionantes periodisticos

Los condicionantes periodisticos, citando a Oller y Meier (2012), son aquellos
factores que influyen en el desarrollo y ejercicio periodistico. Por ello, Shoemaker y
Reese (2014) indicaban que los medios de comunicacién se relacionan con otras
instituciones sociales”. Dentro de ellas y su influencia en los medios y sus contenidos,
destacan: “las fuentes informativas, 10s anunciantes, la audiencia, el sector de las
relaciones publicas, los 6rganos de control estatal y el propio mercado mediatico (pp.
108-123).

Participacion femenina en los programas deportivos
Fernandez (2015) define la presencia femenina en los programas deportivos como
la insercidn de las mujeres en el rubro periodistico deportivo. Ademas, precisa que esta
participacion se produjo de manera tardia, con muchas dificultades, entre las que mas se

destacan los estereotipos sociales y culturales.

Periodismo

Mario Cantarero afirmaba que por la constante evolucion de la tecnologia vy,
adicionalmente, por la diversificacion y especializacion del trabajo informativo, el
periodismo ahora abarca la pluralidad de funciones del periodista en muchos medios.
Ademas, lo definia como la captacion y tratamiento informativo, ya sea oral, visual,
escrito o grafico, es decir, en todas sus variedades y formas. Esto hacia que el periodismo
se convierta, a su vez, en la manera de comunicar, por excelencia, de las organizaciones
sociales. Mientras que Alejandro Miré Quesada, recalcaba que el periodismo ha servido

como un notable instrumento reformatorio en la sociedad.

Periodismo deportivo
Este tipo de periodismo era interpretado por Alcoba (1999) como aquel cuya
informacion era dedicada exclusivamente al tratamiento de todo lo que acontece en el

mundo deportivo.
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Esta idea era reforzada por Berrocal, S. y Rodriguez, C (1998), quienes lo definian
como la prensa que tenia contenidos informativos vinculado con todas las modalidades
deportivas. Ademas, ellos explicaban que esta prensa existe debido a los lectores, ya que
son justamente ellos quienes desean repetir ese momento glorioso de las mejores jugadas

que vieron en la tv o escucharon en el celular o la radio.

Mujer
La mujer es el ser humando considerado homdlogo del hombre. Este término se
usa para indicar diferencias sexuales biologicas, distinciones de género en su papel
atribuido culturalmente o ambas cosas. Asimismo, esa expresion esta especificamente

mas ligada a la persona de sexo femenino que ya alcanzd la etapa adulta o pubertad.

De Beauvoir (1949) afirmaba que la humanidad es macho, y el hombre no define
a la mujer como si misma, sino con relacion a él. Es decir, no la toma en cuenta como un
ser autdnomo, por el contrario, como algo dependiente. Ademas, exponia que la mujer
vive en una esfera cerrada por todas partes, lo que la limita y luce dominada por el
universo masculino. “Por alto que se ice, por lejos que se aventure, siempre habrd un

techo sobre su cabeza y unas paredes que le impediran el paso”.

Medios de comunicacion
Un medio de comunicacion es aquel instrumento que permite que se realice el
proceso de comunicacion. Puede ser el celular, la radio, la television, el periédico, entre
otros.
Moragas (1994) afirmaba que los medios de comunicacion protagonizan un rol
importante en el ambito deportivo puesto que, segin €l, “son coautores del espectaculo

deportivo”.

Desigualdad
La desigualdad se podria definir como la inequidad otorgada a algo o alguien. En
otras palabras, seria la condicién de no tener una misma calidad, valor o naturaleza, lo
cual genera diferencia de él en uno o0 mas aspectos.
Por otro lado, la desigualdad social en el ambito de la sociologia valga la

redundancia, es una preocupacion académica que se relaciona con los principios
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distributivos de cada sociedad. Giddens (2010) afirma que la “Estratificacién Social” es
una expresion empleada por los sociologos y se usa para referirse a las desigualdades

estructurales latentes en la sociedad y se hacen notar en ciertos grupos de personas.

Estereotipo

La primera persona que planted el concepto de estereotipo fue el periodista
estadounidense Walter Lippman. El establece que son ideas preconcebidas que proceden
de la cultura en la que vivimos.

Por otro lado, para Amossy & Hershberg, un estereotipo pertenece a la
constitucién de una imagen simplificada de individuos, de instituciones o de grupos, o
como imagen preconcebida y petrificada que determina las formas de pensar, sentir y
actuar.

Baron y Byme también aportan otro concepto. Para ellos los estereotipos
conforman un conjunto de aspectos que espera de alguien; haciendo referencia a las
caracteristicas individuales o grupales inherentes a la persona.

Es por ello que mientras algunos estereotipos se enfocan en las caracteristicas
representativas en un grupo de personas, como, por ejemplo, sus preferencias en su
manera de vestirse; otros estan vinculado a las caracteristicas particulares de la persona,

como su posicion econdémica, el género, la raza, entre otros.

Audiencia

Segun Huertas, la audiencia es “un concepto flexible y cambiante”. Por otro lado,
Mcquial (1997) vincula més este término con el colectivo de “receptores”, haciendo
referencia a su participacion en los medios de comunicacion masivos. Asi como considera
que estas son producto del contexto social.

Sin embargo, quien difiere un poco con estos conceptos es Abercrombie (1998)
puesto que considera a la audiencia como simples grupos de personas ante un evento o
fendmeno de algun tipo que se lleva a cabo. Ademas, fue él quien clasifico a la audiencia

en tres tipos: La audiencia simple, de masas Yy la difusa.

Discriminacién
La discriminacion es definida como el trato diferenciado basado en determinados
motivos prohibidos o proscritos por la Constitucion o la ley.

Por su parte, las Naciones Unidas la definen como toda “distincion, exclusion
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restriccion o preferencia que se basen en determinados motivos”.
Cabe resaltar que hay distintos tipos de discriminacion, ya sea por el color, el sexo,

el idioma, la opinion politica, la posicion econdmica, la condicion social, entre otros.

Endogrupos
Este término se define como la manera en la que los individuos desempefian roles
distintos en la poblacion sociales. Estos dependen del ambiente en el que se encuentran,
asi como de su grupo social. Sin embargo, el individuo solo sera leal a alguno de ellos. A
ellos Gordon Allport, los considera endogrupos. Aquellos que serviran para determinar a

los miembros como un "nosotros”, los cuales tendran un mismo significado.

Cabe resaltar que, como todo en la vida, algunos endogrupos pondran filtros para
aceptar a sus integrantes, es por ello que la persona debera hacer un esfuerzo en ganarse
su lugar dentro de ellos, es decir, por “estatus adquirido”. A diferencia de otros
privilegiados, que ingresardn de forma automética, 0 mas conocido como “estatus

adscrito”. Es decir, la agrupacion por sexos, tal como lo definia Allport.

Un punto importante que destaca Allport es que, en este agrupamiento, las mujeres

no tienen la misma especie que los hombres, porque ellas son valoradas inferiormente.

Sexismo
El sexismo puede definirse, segun Shibley (1991), como la marginacién o rechazo
de ciertas personas debido a su género. Mayormente hace referencia a la exclusion de las
mujeres y se usa sexismo inverso cuando se discrimina a los varones. Pero es preferible
utilizar el término sexismo en relacion con cualquier discriminacién a causa del género

de las personas, ya sean mujeres u hombres.

Por otro lado, Diaz (2004) afirma que hay tres mecanismos que rigen el sexismo
y los cuales son: EI mecanismo cognitivo, que esta basado en las convicciones de existe
desigualdad social y psicoldgica a causa de las diferencias bioldgicas de ambos géneros,
lo cual genera tareas y roles determinados, asi como consigna estereotipos. El segundo
mecanismo es el afectivo. Este relaciona a cada género con algin valor y adjetivo
especifico, por ejemplo, las damas son mayormente vinculadas a la sumision, delicadeza,

debilidad, etc. Mientras que el varon esta mas ligado a la fortaleza, control, dominio, etc.
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Finalmente esta el mecanismo conductual en donde aplican ambos mecanismos
anteriormente mencionados, pero aca se emplea adicionalmente la discriminacion, la

violencia y el poder.

Otra definicion abordada es la de Glick & Fiske (1996), quienes consideran que
el sexismo es una construccion social en la que se percibe de una manera peculiar a una
persona. Esto va a depender de su sexo bioldgico, lo cual va a ocasionar preferencias y

tratos diferenciados.

Prejuicio
Los prejuicios son juicios u opiniones que se formulan previo a la informacion, o
sobre la base de un conocimiento insuficiente o defectuoso. Segun Pino (2011), estos
prejuicios suelen proliferar contra todo lo que es diferente o desconocido como las
personas de otros lugares, sus costumbres, sus lenguas, sus preferencias, sus tradiciones,

etc.

Deporte
Garcia Ferrando (1990) define al deporte como la actividad fisica e intelectual
humana, de naturaleza competitiva y gobernada por reglas institucionalizadas.
Mientras que Alcoba (2005) lo considera como una actividad humana natural que
por su proyeccion mediatica y aceptacion social se ha hecho compleja. Es por ello que

esta estrechamente relacionada con el conocimiento que las audiencias tienen de ella.

Equidad de género
La equidad de género consiste en otorgar las mismas oportunidades a hombres y
mujeres. Segun Carrera y Esteban (2011), se pueda asegurar la equidad, teniendo en
cuenta que uno recibe lo que le corresponde o lo que merece independientemente de sus
diferencias bioldgicas, garantizando el acceso con justicia e igualdad al uso, control y

beneficio de los bienes y servicios de la sociedad.

Mientras que la Secretaria de Desarrollo Integral de la UNAM (2015), identifica
la equidad de género como la igualdad de condiciones para hombres y mujeres en el
ejercicio pleno de sus derechos humanos, asi como en su posibilidad de aportar al

desarrollo nacional politico, econémico, social y cultural, teniendo un beneficio de sus
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resultados

Género
Es muy comun confundir los términos sexo y género, sin embargo, existe una gran
diferencia. El género es la representacion cultural que abarca ideas, prejuicios,
interpretaciones, deberes, valores, normas, mandatos y prohibiciones sobre la vida de las
mujeres y de los hombres.
De acuerdo con la Organizacion Mundial de la Salud, el género hace referencia a los roles,
las caracteristicas y las oportunidades definidos por la sociedad, que se consideran

apropiados tanto para hombres y las mujeres, como nifios y nifias.

Esto se diferencia del sexo porgue el género es el resultado de una construccion
social que fue definida por la socializacion, mientras que lo Gltimo es marcado
exclusivamente por la genética. Es decir, los aspectos fisicos, bioldgicos y anatomicos.
Es debido a ello que Colas y Villaciervos, sefialan que la interiorizacion de las diferencias
de género es muy relevante en la manera de pensar, interpretar y actuar de las personas,
asi como de relacionarse con los demas; siendo estas actitudes las esperadas por las

personas, determinados en gran parte por los estereotipos de género.

Enfoque de igualdad de oportunidades
Este enfoque es definido por Roemer (1998) como aquel que asegura el desarrollo
de las capacidades de las personas, de tal forma que los caracteres como el género, la
etnia, el lugar de nacimiento, o el entorno familiar, que estan fuera del control personal,
no influyan sobre las oportunidades de vida de una persona ni sobre los resultados de los

esfuerzos que realiza.
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CAPITULO I
METODOLOGIA DE INVESTIGACION

3.1 Hipotesis de la investigacion

3.1.1 Hipotesis general.

Los condicionantes periodisticos influyen significativamente en la participacion

femenina en los programas deportivos televisivos

3.1.2 Hipotesis especificas

Los condicionamientos de genero influyen significativamente en la participacion
femenina en los programas deportivos televisivos

Los condicionamientos sociales influyen significativamente en la participacion
femenina en los programas deportivos televisivos

Los condicionamientos de las fuentes influyen significativamente en la

participacion femenina en los programas deportivos televisivos

3.2 Variables de investigacion/categorias

3.2.1 Identificacion y definicion
Esta investigacion tiene dos variables. La variable independiente es
“condicionamientos periodisticos”, en tanto que la variable dependiente es

“participacion femenina en programas deportivos”.

Variable Independiente: Condicionantes periodisticos
Los condicionantes, citando a Oller y Meier (2012), son aquellos factores que influyen
en el desarrollo y ejercicio periodistico. Por ello, Shoemaker y Reese (2014) indicaban
que los medios de comunicacion se relacionan con otras instituciones sociales”. Dentro
de ellas y su influencia en los medios y sus contenidos, destacan: “las fuentes
informativas, los anunciantes, la audiencia, el sector de las relaciones publicas, los

organos de control estatal y el propio mercado mediatico (pp. 108-123).

Variable dependiente: Participacion femenina en los programas deportivos.
Fernandez (2015) define la presencia femenina en los programas deportivos como la
insercion de las mujeres en el rubro periodistico deportivo. Ademas, precisa que esta

participacion se produjo de manera tardia, con muchas dificultades, entre las que mas se



destacan los estereotipos sociales y culturales.

Tablal

Variable independiente: Condicionantes periodisticos

Variable independiente: Condicionantes periodisticos

Dimensiones Indicadores Items Escala de medicién Niveles | Indice
y
rangos
Condicionantes de Prejuicios 1,
género
Diferencias segln 2,
genero Bueno
Discriminacion 3, Escala ordinal 34 -45
Condicionantes | Estereotipos sociales | 4, Muy de acuerdo =5 Regular
gits Forma de crianza 5, De acuerdo =4 22 - 33
— 6 Ni de acuerdo ni Malo
Prepgraplon ' desacuerdo =3 09-21
académica En desacuerdo =2
Condicionantes | Los medios de 7, Muy en desacuerdo = 1
de fuentes comunicacion
Patrocinadores 8,
Area de relaciones 9,
publicas
Tabla 2

Variable dependiente: Participacion femenina en programas deportivos

Variable dependiente: Participacion femenina en programas deportivos

Dimensiones Indicadores Items Escala de medicién Niveles | Indice
y
rangos
Influencia del 10,
género
Influencia de la 11, Bueno
sociedad Escala ordinal
Muy de acuerdo =5 Regular
Factores de salud 12, De Zcuerdo —4 :
Ni de acuerdo ni Malo
Audiencia El espectador desacuerdo = 3
selectiva En desacuerdo =2
empoderado Muy en desacuerdo = 1
Calidad del
contenido
televisivo

Importancia del
aspecto fisico de
los conductores de
TV

Poca preparacion
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Desconocimiento

Desinterés

de temas
futbolisticos

Inaccesibilidad

Viriables

Variable independiente

Variable dependiente

Condicionantes periodisticos Participacion  femenina en  programas
deportivos
Dimensiones Indicadores Dimensiones Indicadores
Prejuicios Influencia de género

Condicionantes
género

Diferencias segun
género

Discriminacion

El techo de cristal

Influencia de la
sociedad

Factores externos

Condicionantes
sociales

Estereotipos
sociales

Formas de crianza

Preparacion
académica

La audiencia
selectiva

El espectador
empoderado

Calidad del contenido
televisivo

Importancia del
aspecto fisico de los
conductores de TV

Condicionantes de
las fuentes

Los medios de
comunicacion

Patrocinadores

Area de relaciones
publicas

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desinterés

Inaccesibilidad
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3.2.2

Operacionalizacion de las variables/categorias

Variable Independiente: Condicionantes periodisticos

Tabla 3

Matriz de Operacionalizacion de las variables (cuantitativo)
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VARIABLE 1: CONDICIONANTES PERIODISTICOS

ESCALA DE -
DIMENSIONES INDICADORES ITEMS MEDICION INDICE
1. A su parecer ¢en la
Condicionamiento | Prejuicios teIeV|5|qn peruana
de género predominan prejuicios
negativos?
2. ¢Considera que hay
Diferencias segun | preferencias por el género
género masculino en los
programas deportivos?
3. ¢Cree que existe
L discriminacioén hacia la
Discriminacion :
mujer en los programas
deportivos televisivos?
Escala de Likert
4. A su criterio, ¢los Muy de acuerdo 5
Condicionamiento . estereotipos sociales
social Estereotipos influyen en la presencia de | D€ acuerdo 4
sociales . N
personajes de la television . i
peruana? Ni de acuerdo ni 3
desacuerdo
5. Segun su punto de vista, | En desacuerdo 2
Formas de (,Ia_fo_r,ma de crianza que 1
. recibio una persona Muy en
crianza : .
influye en la eleccién de desacuerdo

su carrera profesional?

6. ¢Considera que la
preparacion académica de
una persona determina su
puesto de trabajo?
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Preparacion
académica

7. ¢(Cree que una persona
que NO estudié
periodismo tiene la misma
capacidad para conducir
un programa informativo,
que alguien que Si lo
hizo?

Condicionamiento
de las fuentes

Los medios de
comunicacion

8. En su opinidn, ¢los
temas

deportivos son mas
difundidos por la
television, que por los
medios escritos o radiales?

Patrocinadores

9. A su parecer, ¢el
contenido de los
programas deportivos
depende en

gran medida de los
patrocinadores que este
pueda tener?

Area de
relaciones
publicas

10. ¢Considera que
existen alianzas entre
algunos canales
deportivos de television y
algunos equipos de fatbol?

VARIABLE 2: PARTICIPACION FEMENINA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS EI\/SII(E:SIIEZAI\ODI\II: INDICE
_ 11. ¢ Cree que el factor
El techo de cristal ‘género’ es determinante | £ 1 4o et
para acceder a algunos
genero _ acuerdo
12. ¢ Percibe un marcado S
sexismo en la conduccion | pa acuerdo
4

de los programas
deportivos?




Influencia de la
sociedad

13. Segun su criterio, ¢la
sociedad influye en la
eleccion de los
conductores o
comentaristas de los
programas deportivos
televisivos?

Ni de acuerdo ni
desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo
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Factores externos

14. A su parecer, ¢los
factores externos como: el
poder o intereses
personales influyen en la
eleccion de los
conductores o reporteros
de TV?

La audiencia
selectiva

El espectador

15. ¢ Considera que deben
existir mas mujeres en el

empoderado periodismo deportivo en
Per(?
16. ¢ Cree que el programa
deportivo De Fuatbol Se
Habla Asi, brinda un
Calidad del contenido de calidad?
contenido
televisivo 17. ¢Usted considera que

el programa deportivo
Conexion DIRECTV
brinda un contenido de
calidad?

Importancia del
aspecto fisico de
los conductores
de TV

18. Segln su percepcion,
¢los programas deportivos
contratan mujeres solo por
su aspecto fisico?

Desconocimiento
de temas
futbolisticos

Poca preparacion

19. Segln su punto de
vista, ¢las mujeres
periodistas estan
correctamente preparadas
para informar sobre algun
evento deportivo?

Desinterés

20. ¢ Considera que las
mujeres muestran el
mismo interés que los
varones en los temas
deportivos (fatbol)?




Inaccesibilidad

21. A su parecer, ¢las
mujeres periodistas tienen
las mismas facilidades que
los varones para acceder a
informacion de temas
futbolisticos?
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Tabla 4

Matriz de Operacionalizacion de las variables (cualitativo) Instrumento: Ficha de observacion

VARIABLE 1: CONDICIONANTES PERIODISTICOS

SUB Sl NO NO OBSERVACION /
PULUSNSON =S INBLCZARIOINSS INDICADORES APLICA CONCLUSION
Prejuicios Hay mujeres en la conduccién

Condicionamiento de
género

Diferencias segun
género

Cuenta con panelistas mujeres

Discriminacion

Presentan notas o reportajes
elaborados por periodistas mujeres

Condicionamiento social

Estereotipos
sociales

Comentarios machistas de
televidentes

Formas de crianza

Conductores con lenguaje apropiado

Preparacion
académica

Conductores especializados en
deportes

Condicionamiento de las
fuentes

Los medios de
comunicacion

Presentan notas exclusivas del
medio

Patrocinadores

Anuncio continuo de patrocinadores
0 auspiciadores

Area de relaciones
publicas

Notas con créditos de algun club de
futbol
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VARIABLE 2: PARTICIPACION FEMENINA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS

SUB Sl NO NO OBSERVACION /
DliENseNE INBHEADIOIRN S INDICADORES APLICA CONCLUSION
Influencia del Valoracion de la opinion de la
género conductora o reportera mujer
El techo de cristal Infl_uenC|a dela Uso de un lenguaje prejuicioso o
sociedad

estereotipado

Factores externos

Maltrato hacia la reportera mujer

Audiencia selectiva

El espectador
empoderado

Interaccion con el televidente
durante la emision del programa

Calidad del
contenido televisivo

Informacién relevante

Importancia del
aspecto fisico

Conductoras esbeltas y bien vestidas

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desconocimiento de temas
deportivos

Desinterés

Poca participacion de mujeres
televidentes

Inaccesibilidad

Buena calidad de las notas
informativas




3.3 Métodos de investigacion

El presente estudio empled el método hipotético — deductivo, debido a que las
hipotesis planteadas fueron el punto de partida para las nuevas deducciones.
Rodriguez y Pérez (200) explican que en este método “se parte de una hipotesis inferida
de principios o leyes o sugerida por los datos empiricos, y aplicando las reglas de la
deduccidn, se arriba a predicciones que se someten a verificacion empirica, y si hay
correspondencia con los hechos, se comprueba la veracidad o no de la hip6tesis de
partida” (pp. 1-26).

3.4 Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.4.1 Tipo de investigacion
La presente investigacion es de tipo aplicada, puesto que se pretende apoyar en la
solucion de una problematica social.

Segln Padron (2006), este tipo de investigacion “incluye cualquier esfuerzo sistematico

y socializado por resolver problemas o intervenir situaciones”

3.4.2 Nivel de investigacion
La investigacion es de nivel descriptivo, ya que se amplié el conocimiento previo que
se tiene al respecto del problema, detallando cémo se da y de qué forma se manifiestan
los condicionantes. Segin Hernandez et al. (2003), citando a Danke, afirman que los
estudios descriptivos “buscan especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles
importantes de personas, grupos comunidades o cualquier otro fenémeno que es sometido

a un analisis” (p. 117).

3.4.3 Disefio de investigacion
El disefio de esta investigacion es no experimental, porque no hubo manipulacion de
variables; es etnografico y hermenéutico, porque se revisaron articulos y tesis
relacionadas al objeto de estudio, asi como se evaluaron a periodistas y programas
deportivos. Segun Martinez (1989), este modelo de disefio “trata de introducirse en el
contenido de la dindmica de la persona estudiada y sus implicaciones, y busca estructurar

una interpretacion coherente del todo” (p. 169).
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3.5 Poblacion y muestra
3.5.1 Poblacion

La poblacion estuvo constituida por:
- (04) periodistas deportivos de TV Perd, La Republica y Conexion DIRECTV
- (85) jovenes televidentes entre 13 y 35 afios de distintas regiones del Perd, como

Ancash, Arequipa, Cajamarca, Lima, La Libertad, Piura y Junin.

3.5.2 Muestra

Para la muestra se consider6 toda la poblacion por ser pequefia.

3.5.3 Muestreo
Se empled el muestreo no probabilistico por conveniencia, puesto que “no resulta de un
proceso de seleccion aleatorio, sino que los sujetos son seleccionados en funcién de su

accesibilidad o a criterio personal e intencional del investigador” (Cuesta, 2009).

Como se cuenta con dos muestras, es necesario precisar que la informacidn obtenida sobre
la primera muestra, los programas deportivos, responden a la investigacién cualitativa;
mientras que los datos recogidos sobre la segunda muestra, los televidentes, responde a

la investigacion cuantitativa. En ambos casos se emple6 el muestreo por conveniencia.

3.6 Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

3.6.1 Técnicas

A fin de cumplir con los objetivos se combinaron diversas técnicas, que fueron “los

medios empleados para recolectar informacion” (Rodriguez, 2008, p. 10). Entre ellas:

Para la investigacién cualitativa:

- Entrevista: Sabino (1992) sefialaba que esta técnica, desde el punto de vista del
método, “es una forma especifica de interaccion social que tiene por objeto
recolectar datos para una investigacion” (p. 116) la cual, en el presente trabajo,
permitié conocer los puntos de vista de 4 profesionales involucrados en el

periodismo deportivo.



- La observacion: Esta técnica sirve, segun sefiala Zapata (2006) “para presenciar
directamente el fendmeno que estudia (el investigador), sin actuar sobre él, esto es,
sin modificarlo o realizar cualquier tipo de operacion que permita manipular” (p.
145), por ello fue usado para el analizar del comportamiento de la variable

independiente, programas deportivos televisivos.

Para la investigacion cuantitativa:

- Encuesta: Fue utilizada para consultar a 85 televidentes jovenes (entre 13 y 35 afios)
sobre su percepcidn con respecto a estos programas deportivos y segin Zapata (2006),
esta técnica “esta destinada a reunir, de manera sistematica, datos sobre determinado
tema o temas relativos a una poblacion, a traves de contactos directos o indirectos con

los individuoso grupo de individuos que integran la poblacion estudiada”.

La decision del numero vy las caracteristicas de los encuestados responde al criterio del
investigador a fin de presentar un trabajo completo que se base lo maximo posible a la
realidad peruana. Considerando 85 como un numero adecuado y las caracteristicas de
los encuestados acordes al tema de estudio, debido a que, en ese rango de edad, el
publico consumidor decide por si mismo y puede generar una propia opinion. Ademas,

es el rango de edad que méas consume los programas televisivos.

3.6.2 Instrumentos
Como sefialaba Sabino (2000) “los instrumentos son los medios materiales que se
emplean para recoger y almacenar la informacion”, por ello, para que se lleve a cabo el

presente estudio, se emplearon los siguientes:

Para la investigacion cualitativa:

- La guia de entrevista: Para la investigacion cualitativa se utilizd esta guia
compuesta por 5 preguntas abiertas vinculadas a las dimensiones: condicionamiento
de género, condicionamiento social, audiencia selectiva y techo de cristal, a fin de
obtener informacidn de los periodistas deportivos debido a su experiencia en el rubro
(ver anexo 15). Segun Bodgan y Taylor (2000), este instrumento “se trata de una
lista de areas generales que deben cubrirse con cada informante y sirve solamente

para recordar que se deben hacer preguntas sobre ciertos temas” (p. 119).
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- La guia de observacion: Con ella se llevo el control y registro de los programas
deportivos analizados, Conexion DIRECTV y De Futbol Se Habla Asi. Para ello, se

dividio dicha guia en dimensiones, indicadores y subindicadores, todos relacionados

a las variables Factores Periodisticos Determinantes y Participacion Femenina en los
Programas Deportivos (ver anexo 17). De acuerdo a Tamayo (2004) este instrumento
es “un formato en el cual se pueden recolectar los datos en sistematica y se pueden
registrar en forma uniforme, su utilidad consiste en ofrecer una revision clara y
objetiva de los hechos, agrupa los datos segun necesidades especificas, se hace
respondiendo a la estructura de las variables o elementos del problema” (p. 172).

Para la investigacion cuantitativa:

- El cuestionario: Se empled un cuestionario escala Likert bipolar para encuestar a
85 televidentes que consumen los programas deportivos estudiados, Conexion
DIRECTV y De Futbol Se Habla Asi. Las preguntas respondian a las dimensiones,
indicadores y subindicadores relacionados a las variables Factores Periodisticos
Determinantes y Participacion Femenina en los Programas Deportivos. Ademas,
dichas preguntas iban en una escala del 1 a 5, donde 1 era muy de acuerdo; 2, de
acuerdo; 3, nide acuerdo ni en desacuerdo; 4, en desacuerdo; y 5, muy en desacuerdo
(ver anexo 16). Bertram (2008) lo definia como un “instrumento psicométrico donde
el encuestado debe indicar su acuerdo o desacuerdo sobre una afirmacion, item o

reactivo, lo que se realiza a través de una escala ordenada y unidimensional”.

Los instrumentos fueron sometidos previamente a una prueba piloto (ver anexo 2-6), asi

como a una evaluacion por juicio de expertos (ver anexo 7-12).

Validez del instrumento

Los instrumentos se elaboraron teniendo en cuenta la necesidad de medir las variables de
la investigacion, mediante dimensiones que agruparon una serie de indicadores, con lo
cual se garantizo que todos los items sean medibles. Dichos instrumentos de recoleccion
de datos que se aplicaron a la poblacion en estudio fueron sometidos a juicio de expertos
en la especialidad para darle validez al contenido. Segin Arribas (2004), la validez se
refiere al “grado en que un instrumento de medida mide aquello que realmente pretende

medir o sirve para el proposito para el que ha sido construido” (p. 27). Los indicadores de
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validacion fueron en el siguiente orden: claridad, objetividad, actualidad, organizacion,

suficiente, intencionalidad, consistencia, coherencia, metodologia y pertinencia. Los

validadores fueron: Edwin Manuel Gonzales Duran, Magister en Gestion de la Educacion

(48 puntos), Luis Edilberto Garay Pefia, Doctor en Educacion (44 puntos), Marta Beatriz

Ontaneda Portal, Licenciada en Ciencias de la Comunicacién (49 puntos).

Los resultados de la puntuacién promedio de la validacion de los expertos para el

instrumento cuestionario fueron de 48, 44 y 49 puntos, respectivamente, lo que representa

el 94%, demostrando la validez del instrumento para su aplicacion. Porlo tanto, se cumple

con todos los requisitos tematicos y metodolégicos requeridos,permitiendo establecer la

relacién entre las variables Factores Periodisticos Determinantes y Participacion

Femenina en los Programas Deportivos.

Tabla 5:
Validacion de juicio de expertos

[ stadisticas de fiabilidad

Alfa de Alfa de Cronbach
Cronbach basada en elementos

estandarizados

N de elementos

,770 ,782 21
N°Ord  Apellidos y nombres Puntaje Valoracion
1 Mg. Fernandez Valle, Juan Augusto 44 Valido, aplicar
2 Dr. Garay Pefia, Luis Edilberto 45 Valido, aplicar
3 Dr. Serrato Sanchez, Segundo 40 Valido, precisar

Fuente: Ficha de validacion de los expertos.



Tabla 6
Validacion del instrumento guia de observacion segln criterio de expertos
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS Validador | Validador | Validador 3
1 2
El instrumento esta formulado 5 4 4
1. CLARIDAD con un lenguaje apropiado
El instrumento  evidencia 5 3 3
2. OBJETIVIDAD recojo de datos observables.
El instrumento se adecuUa a los 5 4 4
3. ACTUALIDAD criterios cientificos y
tecnoldgicos.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una 5 3 3
organizacion logica.
Son suficientes en cantidad y 5 4 4
5. SUFICIENTE calidad los elementos que
conforman el instrumento.
Es adecuado para relacionar 5 3 3
6. INTENCIONALIDAD aspectos de las variables
propuestas.
Se basa en aspectos tedricos 5 3 5
7. CONSISTENCIA cientificos de la comunicacion
y el periodismo
Existe coherencia y relacion 5 3 3
8. COHERENCIA de los items, indicadores, las
dimensiones y las variables.
. La estrategia responde al 5 4 4
9. METODOLOGIA proposito de la problematica de
la investigacién.
El instrumento muestra la 5 3 4
10. PERTINENCIA relacion entre los componentes
de la investigacion y su
adecuacion al método
cientifico.
Total 50 34 37

Fuente: Elaboracion propia

Los resultados de la puntuacién promedio de la validacion de los expertos para el

instrumento guia de observacion fueron de 50, 34 y 37 puntos, respectivamente, lo que

representa el 80.6%, demostrando la validez del instrumento para su aplicacion. Por lo

tanto, se cumplen con los requisitos tematicos y metodologicosrequeridos, permitiendo

establecer la relacion entre las variables Factores Periodisticos Determinantes y

Participacion Femenina en los Programas Deportivos.

70



71

Confiabilidad del instrumento

Se utilizé el estadistico Alfa de Cronbach para evaluar la confiabilidad del instrumento
empleado para obtener la informacion relacionada a las variables Factores Periodisticos
Determinantes y Participacion Femenina en los ProgramasDeportivos, aplicada en un
primero momento la prueba piloto conformada por 5 televidentes elegidos de manera
aleatoria. Al respecto, Celina y Campo (2005) sostienen que el valor minimo para que el
coeficiente pueda ser considerado aceptable, es 0.7. En la presente investigacion el

coeficiente superé dicha cifra, loque evidencid la consistencia interna en el cuestionario.

Tabla N° 7

Prueba de confiabilidad de las variables Factores Periodisticos Determinantes y
Participacion Femenina en los Programas Deportivos

Coeficiente Cnterio
Cochiciente alfa > 9 Es excelente
Cocficiente alfa >.8 Es bueno
Cocficiente alfa >.7 Esaceprable
Cocficiente alfa > 6 E:s cuestionable
Cocficiente alfa 5.5 E: pobre
Cocficiente alfa <5 Es inacepable

Fuente: claborado por la Facultad de Estadistica de la Universidad
Santo Tomds.

Valoracién de la fiabilidad de items segun el coeficiente alfa de Cronbach

De los resultados de Alfa de Cronbach para la variable independiente y dependiente se
observa que el indice de confiabilidad es de 0.77, lo que demuestra que la valoracion de
la fiabilidad de los items analizados supera el minimo aceptable, por lo que se recomienda

aplicar el instrumento a la muestra de estudio.

3.7 Técnicas de procesamiento de datos

Se uso el programa estadisticos Excel y el software IBM SPSS version 22 para

procesar, tabular y graficar la informacion recopilada a través de las encuestas, lo que
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permitio describir y explicar las relaciones entre las variables de estudio.

CAPITULO IV
RESULTADOS

Los resultados en la presente investigacion titulada “Condicionantes periodisticos de
la participacion femenina en los programas deportivos televisivos. Lima, 2021” se
obtuvieron tras aplicar una serie de técnicas e instrumentos que se detallaran a

continuacion.

4.1 Descripcion de los resultados

A continuacion, se presentan los resultados de las encuestas realizadas a 85 personas
contando con la participacion de jovenes y adultos televidentes que consumen los

programas deportivos: Conexion DIRECTV y De Futbol Se Habla Asi

Tabla 8
Género
GENERO FRECUENCIA | PORCENTAIJE
Femenino 44 51,8
Masculino 40 47,1
No respondio 1 1,2
Figura 1
Género

Recuento de Género

Masculino
476% Femenino
52,4%



Interpretacion:

La tabla 8 correspondiente a los datos de “Género”, muestra que el 51,8 % de los
encuestados, equivalente a 44 personas, pertenecen al género femenino. Mientras que el
47,1%, equivalente a 40 personas, son del género masculino. Asimismo, una persona, que

representa el 1,2% de la muestra, no contestd esta pregunta.

Cabe precisar que en la figura 1 se evidencia otro porcentaje, ya que el programa
no contd a la unica que persona que no respondid esta pregunta, tal como se puede

apreciar en la tabla superior.

Tabla 9
Edad
EDAD FRECUENCIA | PORCENTAJE
13 afos 1 1,2
17 afios 1 1,2
18 afios 1 1,2
19 afos 6 7,1
20 afios 12 14,1
21 afios 8 9,4
22 afios 9 10,6
23 afios 7 8,2
24 afios 16 18,8
25 afios 10 11,8
26 afios 3 3,5
29 afos 1 1,2
30 afios 2 2,4
32 afios 1 1,2
33 afios 1 1,2
34 afios 1 1,2
35 afios 1 1,2
No respondio 4 4.7




Figura 2
Edad

Recuento de Edad
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Interpretacion:

La tabla 9 correspondiente a los datos de “Edad”, muestra que el 18,8 % de los
encuestados, que es la mayor cantidad de porcentaje, equivale a 16 personas que tienen
24 afnos. Mientras que, para las edades de 13, 17, 18, 29, 32, 33, 34 y 35 afos solo se
registra una persona para cada edad, lo que representa el 1,2% en cada caso, el cual es el
porcentaje mas bajo. Los demas encuestados oscilan entre los 19 y 30 afios, descartando
las edades previamente mencionadas. Asimismo, cuatro personas, que representan el

4,7% de la muestra, no contestaron esta pregunta.

Cabe precisar que en la figura 2 se evidencia otro porcentaje, ya que el programa
no contd a las cuatro personas que no respondieron esta pregunta, tal como se puede

apreciar en la tabla superior.
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Tabla 10

Regiones
REGION FRECUENCIA | PORCENTAIJE
Arequipa 2 2,4
Lima 52 61,2
Pasco 3 3,5
Callao 5 59
Huancayo 1 1,2
Ancash 3 3,5
Ica 1 1,2
Lurigancho - Chosica 1 1,2
Junin 1 1,2
Apurimac 4 47
Piura 2 2,4
Concepcién 1 1,2
Trujillo 2 2,4
Tarma 1 1,2
Cusco 1 1,2
Cajamarca 2 2,4
Pichanaqui 1 1,2
Ayacucho 1 1,2
No respondi6 1 1,2
Figura 3
Regiones

Recuento de Regiones
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Interpretacion:

La tabla 10 correspondiente a los datos de “Regiones”, muestra que el 61,2 % de
los encuestados, que es la mayor cantidad de porcentaje, equivale a 52 personas que
provienen de Lima. Mientras que, para las regiones de Huancayo, Ica, Lurigancho —



Chosica, Junin, Concepcion, Tarma, Cusco, Pichanaqui y Ayacucho solo se registra una
persona para cada region, lo que representa el 1,2% en cada caso, el cual es el porcentaje
mas bajo. Los demas encuestados provienen de las regiones de Arequipa, Piura, Trujillo
y Cajamarca con 2,4% cada uno, que equivale a 2 personas en cada region; Pasco y
Ancash con 3,5% cada uno, que equivale a 3 personas en cada region; y Callao con 5,9%,
que equivale a 5 personas. Asimismo, cuatro personas, que representan el 4,7% de la

muestra, no contestaron esta pregunta.

Cabe precisar que en la figura 3 se evidencia otro porcentaje, ya que el programa
no contd a la Unica que persona que no respondid esta pregunta, tal como se puede

apreciar en la tabla superior.

Presentacion de datos cuantitativos

Para efectuar el estudio se realiz6 una encuesta a 85 jovenes televidentes, entre 13
y 35 afios de distintas regiones del Perd, como Ancash, Arequipa, Pasco, Callao,
Huancayo, Ica, Lurigancho-Chosica, Apurimac, Concepcion, Trujillo, Cusco, Tarma,
Pichanaqui, Ayacucho, Cajamarca, Lima, Piura y Junin, mediante un cuestionario de
escala Likert que cont6 con 21 preguntas debidamente estructuradas, con el propdsito de
conocer su percepcion sobre las mujeres periodistas que participan en los canales

televisivos.

Variable independiente “Condicionantes periodisticos”

A continuacion, se presentan los resultados obtenidos para dicha variable

Tabla 11
¢En la television peruana predominan prejuicios negativos?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 16 18,8

De acuerdo 42 49,4

Ni acuerdo ni en 20 23,5
desacuerdo

En desacuerdo 6 7,1
Muy en desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0
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Porcentaje

Figura 4

¢En la television peruana predominan prejuicios negativos?
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Interpretacion:

En la tabla 11 y figura 4, se aprecia que el 49,4 % de los encuestados esta de acuerdo en
afirmar que predominan prejuicios negativos en la television peruana. Mientras que el
18,8% esta muy de acuerdo. Por otro lado, el 23,5% no esta de acuerdo ni en desacuerdo
con la afirmacion. Asimismo, un 7,1% esta en desacuerdo y finalmente, un 1,2% esta

muy en desacuerdo.

Cabe precisar que entre los prejuicios se consideraron el machismo, sexismo,
discriminacion, estereotipos, entre otros, los cuales fueron obtenidos de las respuestas
vinculadas con la base tedrica sostenida por Fernandez (2015), quien precisaba que, en
muchas ocasiones, la mujer es visualizada “como un enganche de imagen hacia los
televidentes™, sin llegar a ser considerada una profesional capaz de desempefarse

correctamente y resaltar por su conocimiento.

7



Tabla 12

78

¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas deportivos?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 31 36,5
De acuerdo 36 42.4
Ni de acuerdo ni en 13 15,3
desacuerdo
En desacuerdo 5 5,9
Total 85 100,0

Figura 5

¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas deportivos?
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Interpretacion:

“aAaT

15.3%

5.9%

Ni de acuerdo ni en En desacuerdo
desacuerdo

En la tabla 12 y figura 5, se observa que el 42, 4% de los televidentes esta de

acuerdo en considerar que existen preferencias por el género masculino en los programas

deportivos. Mientras que el 36,5% esta muy de acuerdo. Por otro lado, el 15,3% no esta

ni de acuerdo en desacuerdo con dicha consideracion y finalmente, un 5,9% esta en

desacuerdo.

Cabe resaltar que, en los programas analizados en esta investigacion, se evidenciaba la

predominancia de los hombres en la conduccién, debido a que, solo habia una mujer en



cada programa. Mientras que en el caso de los hombres el nimero se incrementaba de 2

a mas.

Tabla 13

¢ Cree que existe discriminacion hacia la mujer en los programas deportivos televisivos?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 18 21,2
De acuerdo 32 37,6

Ni de acuerdo ni en 19 22,4
desacuerdo

En desacuerdo 14 16,5
Muy en desacuerdo 2 2,4
Total 85 100,0

Figura 6

¢ Cree que existe discriminacién hacia la mujer en los programas deportivos televisivos?
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Interpretacion:

En la tabla 13 y figura 6, se aprecia que el 37,6% de los encuestados esta de
acuerdo en sefialar que existe discriminacidn hacia la mujer en los programas deportivos
televisivos. Mientras que el 21,2% est4d muy de acuerdo. Por otro lado, el 22,4% no esta

de acuerdo ni en desacuerdo con lo anteriormente sefialado. Asimismo, el 16,5% esta en

22.4%

Ni de acuerdo ni
en desacuerdo

16.5%

I 2.4%
|

En desacuerdo Muy en
desacuerdo

desacuerdo y finalmente, un 2,4% esta muy en desacuerdo.
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Como precisaban Prevert et al. (2012) en las bases teoricas referidas, la

discriminacion “revela una distincion que Se opera a traves de un tratamiento menos

favorable de personas o de grupos en relacion a otros”, en este caso, las féminas

representan el grupo desfavorecido.

Tabla 14

¢ Los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la television peruana?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 33 38,8
De acuerdo 40 47,1
Ni de acuerdo ni en 9 10,6
desacuerdo
En desacuerdo 3 3,5
Total 85 100,0

Figura 7

¢ Los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la television peruana?
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Interpretacion:
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38.8%

Muy de acuerdo

10.6%

3.5%

De acuerdo Ni de acuerdo nien En desacuerdo

desacuerdo

En la tabla 14 y figura 7, se aprecia que el 47,1% de los encuestados esta de

acuerdo en considerar que los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes
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de la television peruana. Mientras que el 38,8% esta muy de acuerdo. Por otro lado, el

10,6% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con la consideracion. Finalmente, solo el 3,5%

esta en desacuerdo.

Como se refirio en las bases tedricas, Mannoni (1998) sostenia que estos estereotipos

estan profundamente ligados a los prejuicios a los cuales la poblacion esta acostumbrada.

Tabla 15

Segun su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibié una persona influye en la eleccion de

su carrera profesional?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 15 17,6
De acuerdo 34 40,0

Ni de acuerdo nien 29 34,1
desacuerdo

En desacuerdo 4 4,7
Muy en desacuerdo 3 3,5
Total 85 100,0

Figura 8

¢Laforma de crianza que recibié una persona influye en la eleccion de su carrera profesional?
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Interpretacion:
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En la tabla 15 y figura 8, se observa que el 40% de los televidentes encuestados

esta de acuerdo en aseverar que la forma de crianza que recibe una persona influye en la

eleccion de su carrera profesional. Mientras que el 17,6% esta muy de acuerdo. Por otro

lado, el 34,1% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con la aseveracion. Asimismo, un

4,7% esta en desacuerdo y finalmente, un 3,5% esta muy en desacuerdo.

Tabla 16

¢ Considera que la preparacién académica de una persona determina su puesto de trabajo?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 15 17,6
De acuerdo 45 52,9
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 14 16,5
En desacuerdo 8,2
Muy en desacuerdo 4 4,7
Total 85 100,0

Figura 9

¢ Considera que la preparacién académica de una persona determina su puesto de trabajo?
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Ni deacuerdo ni  En desacuerdo Muy en
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En la tabla 16 y figura 9, se aprecia que, el 52,9% de los jovenes encuestadosconsidera que la

preparacion académica que recibe una persona determina su puesto de trabajo. Mientras que el 17,6% esta



83
de acuerdo. Por otro lado, 16,5% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con la consideracién. Asimismo, el

8,2% esta en desacuerdo yfinalmente, el 4.7% esta muy en desacuerdo.

Tabla 17

¢, Cree que una persona que NO estudio periodismo tiene la misma capacidad para conducir un

programa informativo, que alguien que Si lo hizo?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 8 9,4

De acuerdo 18 21,2

Ni de acuerdo ni en 20 23,5
desacuerdo

En desacuerdo 27 31,8
Muy en desacuerdo 12 14,1
Total 85 100,0

Figura 10

¢,Cree que una persona que NO estudié periodismo tiene la misma capacidad para conducir un
programa informativo, que alguien que Si lo hizo?
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Interpretacion:

En latabla 17 y figura 10, se puede observar que las opiniones fueron variadas.
El 31, 8% de los encuestados estd en desacuerdo en sefialar que una persona que no
estudio periodismo tiene la misma capacidad para conducir un programa informativo, que

alguien que si lo hizo. Mientras que el 14, 1% estd muy en desacuerdo. Por otro lado, el



23,5% no esta ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo sefialado. Asimismo, el 21,2% si

estd de acuerdo y finalmente, el 9,4% esta muy de acuerdo.

Tabla 18

¢ Los temas deportivos son mas difundidos por la television, que por los medios escritos o

radiales?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 16 18,8
De acuerdo 37 43,5
Ni de acuerdo ni en 21 24,7
desacuerdo
En desacuerdo 11 12,9
Total 85 100,0

Figura 11

¢ Los temas deportivos son més difundidos por la television, que por los medios escritos o
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Interpretacion:

En la tabla 18 y figura 11, se puede apreciar que el 43,5% de los encuestados estade
acuerdo en aseverar que los temas deportivos son mas difundidos por la television que por
los medios escritos o radiales. Mientras que el 18,8% esta muy de acuerdo. Por otro lado,
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el 24,7% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con esta aseveracion. Finalmente, el12,9%

esta en desacuerdo.

Tabla 19

¢El contenido de los programas deportivos depende en gran medida de los patrocinadores que

este pueda tener?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 17 20,0
De acuerdo 57 67,1
Ni de acuerdo ni en 10 11,8
desacuerdo
En desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0

Figura 12

¢El contenido de los programas deportivos depende en gran medida de los patrocinadores que

este pueda tener?
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Interpretacion:

La tabla 19 y figura 12 permiten observar que la mayoria de los encuestados, el

67,1%, esta de acuerdo en afirmar que el contenido de los programas deportivos depende

en gran medida de los patrocinadores que este pueda tener. Mientras que el 20% esta muy

de acuerdo. Por otro lado, 11,8% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con esta afirmacion.

Finalmente, solo el 1,2% esta en desacuerdo.

Tabla 20

¢ Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y algunos

equipos de fatbol?

Figura 13

¢ Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y algunos equipos

de futbol?
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Interpretacion:

De la tabla 20 y figura 13, se puede determinar que el 60% de las personas

encuestadas esta de acuerdo en considerar que hay alianzas entre algunos canales

deportivos de television y algunos equipos de futbol. Mientras que el 14,1% esta muy de

acuerdo. Por otro lado, el 17,6% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con la consideracion.

Asimismo, el 5,9% esta en desacuerdo y finalmente, solo el 2,4% estd muy en desacuerdo.

Variable dependiente “Participacién femenina en los programas deportivos”

A continuacién, se presentan los resultados obtenidos para dicha variable:

Tabla 21

¢ Cree que el factor “género” es determinante para acceder a algunos puestos de trabajo?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 15 17,6
De acuerdo 46 54,1

Ni de acuerdo ni en 13 15,3
desacuerdo

En desacuerdo 6 7,1
Muy en desacuerdo 5 59
Total 85 100,0

Figura 14

¢ Cree que el factor “género” es determinante para acceder a algunos puestos de trabajo?
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Interpretacion:

En la tabla 21 y la figura 14, se aprecia que el 54,1% de los televidentes
encuestados esta de acuerdo en sefialar que el factor ‘género’ determina el acceso a ciertos
puestos de trabajo. Mientras que el 17,6% esta muy de acuerdo. Por otro lado, el 15,3%
no esta de acuerdo ni en desacuerdo con lo previamente sefialado. Asimismo, el 7,1% esta

en desacuerdo y el 5,9% esta muy en desacuerdo.

Cabe sefialar que esta percepcion de los televidentes es avalada por las periodistas
entrevistadas, como Milagros Crisanto, Camila Zapata y Rosa Maria Mufioz, quienes
detallaron que, en su camino por abrirse paso en el periodismo deportivo, atravesaron

muchas dificultades que se originaron solo por su condicién de mujeres.

Tabla 22

¢ Percibe un marcado sexismo en la conduccion de los programas deportivos?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 15 17,6
De acuerdo 44 51,8
Ni de acuerdo ni en 15 17,6
desacuerdo
En desacuerdo 11 12,9
Total 85 100,0

Figura 15
¢ Percibe un marcado sexismo en la conduccion de los programas deportivos?
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Interpretacion:

En latabla 22 y la figura 15, se observa que el 51,8% de televidentes encuestados
estd de acuerdo con la percepcion de que existe un marcado sexismo en la conduccion de
los programas deportivos televisivos. Mientras que el 17,6% estd muy de acuerdo. Por
otro lado, el mismo porcentaje, 17, 6%, no estd de acuerdo ni en desacuerdo con dicha
percepcion. Finalmente, el 12, 9% estd muy en desacuerdo.

Como se preciso en las bases teoricas, la percepcion de algunos televidentes sobre
este sexismo mayormente radica en la poca presencia de las mujeres en la conduccion de

estos programas.

Tabla 23

¢La sociedad influye en la eleccién de los conductores o comentaristas de los programas

deportivos televisivos?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 16 18,8
De acuerdo 49 57,6

Ni de acuerdo ni en 11 12,9
desacuerdo

En desacuerdo 8 9,4
Muy en desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0

Figura 16

¢La sociedad influye en la eleccién de los conductores o comentaristas de los programas

deportivos televisivos?
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90
Interpretacion:
En la tabla 23 y la figura 16, se puede apreciar que, para la mayoria de los
encuestados, el 57,6%, esta de acuerdo en afirmar que la sociedad influye al momento de
elegir conductores o comentaristas en los programas deportivos televisivos. Mientras que
el 18,8% estd muy de acuerdo. Por otro lado, el 12,9% no estéa de acuerdo ni en desacuerdo
con lo afirmado. Asimismo, el 9,4% est4 en desacuerdo y Unicamente el 1,2% esta muy

en desacuerdo.

Tabla 24

¢ Los factores externos como el poder o intereses personales influyen en la eleccion de los

conductores o reporteros de TV?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 18 21,2
De acuerdo 49 57,6

Ni de acuerdo ni en 12 14,1
desacuerdo

En desacuerdo 5 59
Muy en desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0

Figura 17

¢ Los factores externos como el poder o intereses personales influyen en la eleccion de los
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Interpretacion:

En la tabla 24 y la figura 17, se puede observar que, el 57,6% de los televidentes
estd de acuerdo en considerar que los factores externos como el poder o intereses
personales influyen en la eleccion de conductores o reporteros de TV. Mientras que el
21,2% esta muy de acuerdo. Por otro lado, el 14,1% no esta ni cuerdo ni en desacuerdo
con la consideracion. Asimismo, el 5,9% esta en desacuerdo y solo el 1,2% estd muy en

desacuerdo.

Tabla 25

¢, Considera que deben existir mas mujeres en el periodismo deportivo?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 30 35,3
De acuerdo 43 50,6
Ni de acuerdo ni en 11 12,9
desacuerdo
En desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0

Figura 18
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Interpretacion:
En latabla 25 y figura 18, se puede observar que, el 50,6% de los encuestados esta

de acuerdo en considerar que deben existir mas mujeres en el periodismo deportivo en
Peru. Mientras que el 35,6% estd muy de acuerdo. Por otro lado, el 12,9% no esta de
acuerdo ni en desacuerdo con dicha consideracion. Finalmente, el 1,2% esta en

desacuerdo.

Tabla 26

¢,Cree que el programa deportivo De Fatbol Se Habla Asi brinda un contenido de calidad?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 5 59

De acuerdo 29 34,1

Ni de acuerdo nien 38 44,7
desacuerdo

En desacuerdo 10 11,8
Muy en desacuerdo 3 3,5
Total 85 100,0

Figura 19
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Interpretacion:
En la tabla 26 y figura 19, se puede aprecia que el 34,1% de los televidentes

encuestados esta de acuerdo en afirmar que el programa deportivo De Fatbol Se Habla
Asi brinda un contenido de calidad. Mientras que 5,9% estd muy de acuerdo. Por otro
lado, un considerable 44,7% no estd de acuerdo ni en desacuerdo con tal afirmacion.

Asimismo, el 11,8% esta en desacuerdo y finalmente, el 3,5% esta muy en desacuerdo.

Tabla 27

¢ Considera que el programa deportivo Conexion DIRECTV brinda un contenido de calidad?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 4 4.7

De acuerdo 39 45,9

Ni de acuerdo ni en 31 36,5
desacuerdo

En desacuerdo 10 11,8
Muy en desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0

Figura 20
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Interpretacion:

En la tabla 27 y figura 20, se puede observar que el 45,9% de los televidentes
encuestados esta de acuerdo en sefialar que el programa deportivo Conexion DIRECTV
brinda un contenido de calidad. Mientras que el 4,7% esta muy de acuerdo. Por otro lado,
solo el 36,5% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con lo sefialado. Asimismo, el 11,2%

estad en desacuerdo y solo el 1,2% esta muy en desacuerdo.

Tabla 28

¢Los programas deportivos contratan mujeres solo por su aspecto fisico?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 23 27,1
De Acuerdo 37 43,5

Ni de acuerdo nien 16 18,8
desacuerdo

En desacuerdo 8 9,4
Muy en desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0

Figura 21
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Interpretacion:

En la tabla 28 y figura 21, se aprecia que, el 43,5% de las personas que fueron
encuestadas esta de acuerdo en aseverar que los programas deportivos contratan mujeres
solo por su aspecto fisico. Mientras que el 27,2% estd muy de acuerdo. Por otro lado, el
18.8% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con dicha aseveracion. Asimismo, el 9,4%
esta en desacuerdo y finalmente, el 1,2% esta muy en desacuerdo.

Tabla 29

¢ Cree que las mujeres periodistas estan correctamente preparadas para informar sobre algin
evento deportivo?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 27 31,8
De acuerdo 43 50,6
Ni de acuerdo ni en 9 10,6
desacuerdo
En desacuerdo 6 7,1
Total 85 100,0

Figura 22
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Interpretacion:

96

En la tabla 29 y figura 22, se puede observar que, la mayoria de los televidentes,

el 50,6% esta de acuerdo en afirmar que las mujeres periodistas estan correctamente

preparadas para informar sobre algin evento deportivo que se presente. Mientras que el

31,8% estd muy de acuerdo. Por otro lado, el 10,6% no esté de acuerdo ni en desacuerdo

con dicha afirmacién. Finalmente, el 7,1% esta en desacuerdo.

Tabla 30

¢ Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en los temas

deportivos?

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 22 25,9
De acuerdo 33 38,8
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 15 17,6
En desacuerdo 14 16,5
Muy en desacuerdo 1 1,2
Total 85 100,0

Figura 23
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Interpretacion:
En la tabla 30 y figura 23. se puede determinar que, el 38,8% de los televidentes

encuestados esta de acuerdo en considerar que las mujeres muestran el mismo interés que
los varones en los temas deportivos. Mientras que el 25,9% estd muy de acuerdo. Por otro
lado, el 17,6% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con la consideracion. Asimismo, el

16,5% esta en desacuerdo y finalmente, el 1,2% esta muy en desacuerdo.

Tabla 31

¢Las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los varones para acceder a

informacién de temas futbolisticos?

Frecuencia Porcentaje

Muy de acuerdo 16 18,8
De acuerdo 30 35,3

Ni de acuerdo nien 15 17,6
desacuerdo

En desacuerdo 21 24,7
Muy en desacuerdo 3 35
Total 85 100,0

Figura 24
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Interpretacion:

En latabla 31 y figura 24, se puede observar que, el 35,3% de los encuestados esta
de acuerdo en afirmar que las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los
varones para acceder a informacion de temas futbolisticos. Mientras que el 18,8% esta
muy de acuerdo. Por otro lado, el 17,6% no esta de acuerdo ni en desacuerdo con tal
afirmacion. Asimismo, el 24,7% esta en desacuerdo y finalmente, el 3,5% esta muy en

desacuerdo.

Presentacion de datos cualitativos
Anélisis de las entrevistas a periodistas deportivos televisivos

Con la finalidad de conocer las valoraciones de los profesionales en el tema y
establecer los posibles condicionantes que limiten la practica periodistica de la mujer en
el ambito deportivo, se realizaron cuatro entrevistas personalizadas a distinguidos

periodistas de reconocidos medios deportivos. Robert Malca de TV Per(, Milagros
Crisanto de La Republica, Rosa Maria Mufioz de DIRECTV Yy Camila Zapata de
Conexion DIRECTV.

Categoria 1: Condicionamiento de género

Para esta categoria se tomaron en cuenta las subcategorias: prejuicios, diferencias
segun género y discriminacion. En ese sentido, si en algo coincidieron los entrevistados
fue en que el principal condicionante periodistico que influye en la participacion femenina
de los programas deportivos es el machismo.

Camila Zapata, periodista y conductora de Conexién DIRECTV, mencionaba que
el Peru es un pais machista y la mujer todavia sigue luchando por la igualdad de género
y por ganarse un lugar en los diversos sectores que participa.

“Como en muchas esferas de la sociedad, el periodismo deportivo se consolido como un

espacio dominado por hombres y donde aln las mujeres representan una élite ”, afirmaba.

Categoria 2: Condicionamiento social

La periodista Zapata recordaba una anécdota desagradable de sus inicios en el
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canal de Panamericana TV, que la llevé a tomar una decision importante en su carrera,
como respuesta a las subcategorias analizadas: estereotipos sociales, las formas de crianza
y la preparacion académica.

“Yo pedia reiteradas veces ingresar al area deportiva y la respuesta que finalmente me
hizo cambiar de centro laboral fue “que las mujeres no podian trabajar en Tele Deportes
porque podian alterar a los hombres y generar conflicto si alguno de los periodistas,
productores o asistentes se enamoraban de ellas, y preferian no asumir el riesgo porque

ya habia pasado algo similar”.

Ademas, destacd que muchos de sus compafieros asumian que las mujeres que
ingresaban al periodismo deportivo no estaban ahi por conocimiento y capacidad, sino
por otras razones. Por lo cual se sorprendian y la felicitaban cuando ella demostraba que
“sabia de fUtbol y los conceptos necesarios para hablar de ello”.

Cabe resaltar que el futbol anteriormente estaba prohibido para las mujeres, tanto
en Europa como en algunos paises de la region, como Brasil, y aunque ahora hay mas
mujeres incursionando en el medio, todavia se sigue luchando con la igualdad de
oportunidades para el sector femenino.

“Historicamente Se ha reprimido la participacion de mujeres en el fatbol y es una

herencia con la que tenemos que convivir en el dia a dia ”, sefialaba Zapata.

Categoria 3: Condicionamiento de las fuentes

Para analizar el condicionamiento de las fuentes, se tomaron en cuenta las
subcategorias: los medios de comunicacién, patrocinadores y area de relaciones publicas.
Cabe precisar, que estos permiten que un programa televisivo se lleve a cabo, mediante
el apoyo y el contenido que puedan brindar, segin detalla Zapata. Sin embargo, para
acceder a ello, es necesario ofrecer un programa que cumpla los estandares de calidady
tenga acogida con los televidentes. Segun relata la periodista, DIRECTV fue un canal que
optd por un proyecto ambicioso al tomar la decision de apostar por solo mujeres paraque

comenten partidos de hombres. “Se empieza por ahi, por dar oportunidades”, indicaba.

Para ello, el canal realiz6 un estricto proceso de seleccion, a fin de escoger a las

99



personas mas capacitadas para liderar este proyecto y que pueda convencer al espectador
y a los patrocinadores que vayan a invertir en ello.

“A nosotras, a Talia, a Rosa y a mi se nos evalué mucho, el conocimiento que
teniamos, el andlisis que podiamos hacer. Como sabemos, las mujeres tenemos que

demostrar mas para seamos tomadas en serio .

“Son los detalles que se consideran para seleccionarte. El conocimiento que
tienes sobre el deporte en general y luego es una dosis de oportunidad y de riesgo

también”, agrego.

En ese sentido, su colega Rosa Maria Mufioz, confia en que, si mas canales siguen
el ejemplo de DIRECTV Yy apuestan por la inclusion de periodistas femeninas en la
conduccion o narracion de programas deportivos, “se romperan las barreras de
estigmatizacion que han acorralado a las mujeres por mucho tiempo y solo asi se podra

lograr la equidad de género™.

Categoria 4: El techo de cristal

Considerando los indicadores sefialados en la dimension El techo de cristal, los
cuales son: la influencia del género, la sociedad y algunos factores externos, algunas
periodistas entrevistadas sefialaron que presenciaron muestras de sexismo y maltrato
hacia su persona. Rosa Maria Mufioz, afirma que vivio en carne propia el machismo
cuando era narradora de partidos de futbol, debido a que es muy poco comun ver a una
mujer ocupando ese puesto laboral en el Perd.
“Hay un buen porcentaje en la sociedad que considera que sélo los varones pueden llevar
a cabo las transmisiones de este deporte y eso me ha expuesto a todo tipo de insultos y

mensajes agresivos que denigran mi trabajo solo por ser mujer”.

Por otro lado, Milagros Crisanto, conductora de Libero TV y editora de la Seccién
Deportes de La Republica con 12 afios de experiencia en el medio, mencioné que, si bien
es cierto, recibidé algunos comentarios negativos por incursionar en el ambito deportivo,
pero estos fueron muy bésicos y simples.

“No puedo negar que en algun momento me dijeron: “A ti te dara la entrevista porque

eres mujer” 0 “tu eres mujer, nunca jugaste futbol de verdad y no sabes como es eso”,
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pero depende mucho de la personalidad de cada una”.

En esa linea, Crisanto asegura que fueron estos comentarios que la impulsaron a
seguir adelante y agradece haber contado con el apoyo de personas que no veian al género
como un obstaculo para acceder a mejores oportunidades laborales.

“En algun momento senti que ya no tenia mds techo, pero tuve la suerte de que mis jefes
confiaran en mi trabajo, asi llegué a cubrir los Juegos Olimpicos Brasil 2016, a la
seleccion nacional en Nueva Zelanda en el repechaje hacia el Mundial Rusia 2018, la

Copa América Brasil 2019 y hoy soy editora de la seccion .

Categoria 5: Audiencia selectiva

El rol del espectador o televidente no pasa desapercibido en la seleccion de
conductores o panelistas de programas deportivos televisivos, muy por el contrario, tal
como lo narr6 Camila Zapata, quien tuvo que afrontar la importancia del espectador
empoderado.
“Al televidente de Panamericana no le gustaba que una mujer hable de fatbol y eso hacia

que los productores se negaran a apostar por una mujer”.

La cantidad del contenido televisivo también representa un factor determinante en
la presencia de las féminas en los programas deportivos, ya que, segun detalla Zapata, a
muchas se las veia como “un personaje florero”, solo por su buena apariencia fisica.
“Cuando la mujer inicid en el periodismo deportivo aparecia como la representacion del
concepto “personaje florero” 0 “periodista florero”, 1o que significa que solo
“adornaba’ los noticieros o espacios periodisticos, mas no ejercia un rol protagonico,

analitico o determinante”

En esa linea, indico que la presencia de la mujer solo servia de agrado visual.
“Su figura era la representacion de la feminidad que acompafiaba al periodista hombre

para hacer mas ameno el contenido para sus televidentes”

Categoria 6: Desconocimiento de temas futbolisticos
En este aspecto se tomaron en cuenta los indicadores de poca preparacion,

desinterés e inaccesibilidad, a lo cual, la conductora de Libero TV, Milagros Crisanto,
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resalta que, para acceder a buenos puestos de trabajo, es necesario estar bien preparada y

seguir aprendiendo. Solo asi se evitara que “miren a la mujer por encima del hombro”.

“El argumento de que el futbol solo puede ser abordado por varones porque ellos lo
juegan, hoy se vino abajo porque cada dia hay mas mujeres que lo practican. Insisto esto

se trata de capacidad, no de género .

Ademas, afirma que el trabajo del periodista deportivo no es nada fécil y para ello, se
estudia.

“Conocer cada deporte, su historia, sus reglas...no es nada sencillo”.

Al igual que muchos otros temas, el futuro de las féminas en el &mbito deportivo
todavia es incierto, sin embargo, si la integracion de las mujeres en los medios deportivos
sigue su rumbo como hasta ahora, no seria utpico pensar que mas adelante se podra

Ilegar a esa equidad que actualmente esta ausente.

Camila Zapata afirma que estamos en camino a la igualdad. “Cada vez las mujeres
asumimos mas roles y mientras eso ocurre seguiremos equiparando la balanza. Es

definitivo que se consiga la equidad de género. No me quedan dudas”.

Esta idea es reforzada por su colega, Robert Malca, periodista de TV Per(
Deportes, quien comparte la conduccidén con varios periodistas, incluida una mujer,
también se muestra muy optimista con la incorporacion de las féminas en el periodismo
deportivo.

“Antes habia un miedo y desconocimiento, ya que el rubro estaba solo abocado para los
hombres, pero para alegria de muchos, y me incluyo, ahora hay mas presencia femenina

en programas deportivos. No solo en TV, sino también en radio y redes sociales”.
En el &mbito deportivo, el camino por recorrer todavia es largo, pero las primeras

pruebas del cambio ya se evidenciaron. A fin de cuentas, tal como asegura Mufoz, “la

revolucion se esta dando en todas partes y Peru no seré la excepcion”.

Anélisis de los programas deportivos televisivos



Ademas de las entrevistas, se analizaron dos programas deportivos televisivos, de
sefal abierta, De Futbol Se Habla Asi y Conexion DIRECTV, los cuales son ofrecidos
para todo el pablico que tenga el canal DIRECTV Sports y la peculiaridad de estos

programas es que cada uno de ellos cuenta con la conduccion de una periodista femenina.

Las 31 fichas de observacion y analisis realizadas durante todo el mes de
noviembre de 2021 de ambos programas deportivos, permitieron recoger la siguiente

informacion:

Categoria 1: Condicionamiento de género
En el caso del programa De Futbol Se Habla Asi:

Dentro de la subcategoria “prejuicios” y respondiendo al item “hay mujeres en la
conduccion”, se visualiza presencia femenina y el trato entre los conductores es alturado.

Con respecto a las “diferencias segun género”, se consideré el item “cuenta con
panelistas mujeres” y se observo que hay preferencia por el sector masculino en cuanto a
cantidad, puesto que son 4 conductores / panelistas, de los cuales, solo 1 es mujer, en el
programa De Futbol Se Habla Asi. Cabe resaltar que, en algunas ediciones, solo fueron 4
hombres y no estuvo ninguna mujer presente.

En la subcategoria “discriminacion”, se evalud el item “presentan notas o
reportajes elaborados por periodistas mujeres” y se percibio que los comentarios de Talia
Azcérate, una de las conductoras del programa De Futbol Se Habla Asi, son uno de los
maés valorados por los detalles precisos que emite al momento de analizar una nota, e
incluso, muchas veces, su opinidn ha generado que se inicie un debate, en el buen sentido.
Mientras que en el caso de los “estereotipos sociales”, se tomd en cuenta el item
“comentarios machistas de los televidentes” y se observo que, en ocasiones, se ha leido
comentarios de algunos televidentes durante la emision del programa, pero no se han
detectado comentarios machistas o estereotipados. Las opiniones de los usuarios iban méas
dirigidas al mal desenvolvimiento que presentaban ciertos jugadores de fatbol.

Con respecto a “las formas de crianza”, se considero el item “conductores con
lenguaje apropiado” y se pudo observar que absolutamente todos los conductores del
programa se expresan con un lenguaje alturado. A pesar de que en ocasiones se hayan
dejado llevar por su “instinto de hincha”, lo cual ha sido motivo de bromas entre los

presentadores. Asimismo, en la subcategoria “preparacion académica”, se considero el
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item “conductores especializados en deportes” y se observd que todos los conductores
que tienen su lugar fijo en el programa, son periodistas con una gran trayectoria en el
ambito deportivo. De hecho, Talia Azcéarate, ademas de ser periodista deportiva, fue
futbolista. Por otro lado, en el caso de los panelistas del programa, a veces se incluye a
alguien que tenga conocimientos sobre el tema, mas no es periodista profesional
necesariamente. Pese a ello, se evidencia la preparacion y la amplitud de conocimiento
que tienen con respecto a los aspectos deportivos, en este caso, sobre fatbol.

Sobre las subcategorias “los medios de comunicacién” y “patrocinadores”, se
consideraron los items “presentan notas exclusivas del medio” y “anuncio continuo de
patrocinadores o auspiciadores”, respectivamente, y se pudo detectar que, la presentacion
de las notas es realizada con material exclusivo del programa. Han sido muy pocas
ocasiones en las que han otorgado los créditos a algin otro medio o un club de futbol.
Este programa si cuenta con patrocinadores, a diferencia del otro (Conexién DIRECTV),
por lo cual en algunas oportunidades han agradecido a sus auspiciadores. Mientras que en
el caso del “area de relaciones publicas”, se evaluo el item “notas con créditos de alginclub
de futbol” y se percibidé que, en una de las ediciones del programa, habia cercania del
canal con un club de futbol en especifico, ya que recibieron material exclusivo de dicho

club y destacaron puntos favorables de ese club.

Siguiendo con la variable 2, para la subcategoria “influencia de género”, se
considero el item “valoracion de la opinion de la conductora o reportera mujer”, en donde
se percibié comparfierismo y respeto hacia los comentarios que emitia la periodista Talia
Azcérate. Sin embargo, no ocurre lo mismo con los televidentes. Para la subcategoria
“influencia de la sociedad”, se tomo en cuenta el item “uso de un lenguaje prejuicioso o
estereotipado”, en donde se comprobd que los comentarios de los usuarios que ven el
canal, no son leidos en el transcurso del programa, pero si se aprecia la participacion de
los televidentes en el canal de Youtube. En esa plataforma se sube la repeticion del
programa y se puede verificar algunos mensajes negativos hacia Talia Azcéarate, quien en
una ocasion hizo una apreciacién sobre un equipo de fatbol y fue duramente criticada por
el publico. Los principales comentarios hacian referencia a su género, lo cual, segun los

usuarios, “era la causa de su opinidn desatinada”.

Con respecto a los “factores externos”, el item evaluado fue “maltrato hacia la

periodista mujer”, el cual no se detectd en las emisiones del programa. Muy por el
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contrario, se observa una muy buena relacion laboral entre todos los conductores del
programa. Mientras que en la subcategoria “el espectador empoderado™, se tomé en
cuenta el item “interaccion con el televidente durante la emisién del programa” y se
observo que los televidentes son tomados en cuenta, pero no es muy frecuente que los
conductores interactden con ellos en tiempo real.

Sobre “la calidad del contenido televisivo™”, se analizé el item “informacion
relevante” y segun los comentarios de los televidentes en el canal de Youtube del
programa De Futbol Se Habla Asi, este es uno de los programas deportivos con mayor
andlisis de los eventos futbolisticos del Per(. Asimismo, el seguimiento realizado,
permitié detectar que la informacion que brindan es muy elaborada, puesto que se
emplean muchos gréficos y colores para hacer mas comprensible hacia el publico
televidente y a su vez, se vea estéticamente presentable.

Acerca de “la importancia del aspecto fisico”, se tomd en cuenta el item
“conductoras esbeltas y bien vestidas” y se evidencié que Talia Azcarate es considerada
como una periodista de buen aspecto, segun los comentarios de los usuarios, por ser
esbelta y de estatura alta. Ademas, se pudo detectar que la periodista siempre se ha vestido
de manera elegante y formal en todos los programas emitidos.

En De Fatbol Se Habla Asi se aprecié que la mujer periodista esta correctamente
preparada y que esos conocimientos la avalan para ser tomada en cuenta al momento de
emitir sus opiniones, puesto que no pasa desapercibida en el programa. Estos fueron los
resultados obtenidos en la subcategoria “poca preparacion”, considerando el item
“desconocimiento de temas deportivos”.

Con respecto al “desinterés”, se evalu6 el item “poca participacion de mujeres
televidentes” y se concluyé que, en el periodo de seguimiento que se hizo a este programa,
no se aprecio ningun comentario femenino respecto al programa o a un tema futbolistico.
Todos los comentarios eran realizados por varones. Sin embargo, en el caso de la
periodista Talia Azcarate, se pudo apreciar que esta participa activamente al momento de
debatir algun punto de la nota brindada, por lo cual se descarta que haya desinteres de la
fémina periodistas en temas futbolisticos.

Finalmente, en la subcategoria “inaccesibilidad”, se consider6 el item “buena
calidad de las notas informativas™ y se detectd que el programa “De Futbol Se Habla Asi”
cuenta con bastantes materiales de apoyo que permiten desarrollar la noticia de una forma
maés detallada. Por lo cual, no se aprecian inconvenientes al momento de acceder a la

informacion periodistica deportiva.
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En el caso del programa Conexion DIRECTV:

Dentro de la variable 1 no se detecto la subcategoria “prejuicios”, se evalud el item
“hay mujeres en la conduccion”, en donde se observo que son dos conductores, un hombre
y una mujer, quienes presentan las notas de una manera igualitaria.

Con respecto a las “diferencias segun género”, se tomo en cuenta el item “cuenta
con panelistas mujeres” se pudo concluir que no hay diferencias de género en cuanto a la
conduccién del programa Conexion DIRECTV, ya que la distribucion de la presentacion
de las notas periodisticas deportivas se da equitativamente. Sin embargo, es necesario
precisar que este programa tiene dos ediciones por dia, en las cuales solo en una de ellas,
conduce una mujer junto a un varéon. En las otras, es conducido solamente por varones.

En la subcategoria “discriminacion”, se considerd el item “presentan notas o
reportajes elaborados por periodistas mujeres”, en donde se percibié que, el compaiiero
de conduccién de Camila Zapata, en algunas ocasiones, ha resaltado sus comentarios
atinados en el analisis de ciertos partidos. Sin embargo, en el caso de los “estereotipos
sociales”, aunque no se leen comentarios de usuarios, ni se interacttia con ellos durante la
emision del programa, en las redes sociales si se han apreciado comentarios negativos y
estereotipados hacia la conductora Camila Zapata. Algunos de ellos fueron: “Deja de leer
y habla” 0 “no es tan bonita”.

Con respecto a “las formas de crianza”, se tomo en cuenta el item “conductores
con lenguaje apropiado” y se destaca que los dos conductores del programa muestran
educacion al momento de emitir sus juicios de opinidn, asi como se aprecia el respeto que
tienen por el trabajo del otro. Asimismo, en la subcategoria “preparacion académica”, se
evaluo el item “conductores especializados en deportes™ y se pudo corroborar que ambos
conductores tienen una larga trayectoria en el ambito deportivo. Aunque en sus inicios
Camila Zapata no se especializaba en el periodismo deportivo, con el transcurrir de los
afios fue adentrandose a esa rama. Ahora, se puede apreciar en sus comentarios, el bagaje
deportivo con el que cuenta.

Sobre las subcategorias “los medios de comunicacion” y “patrocinadores”, se
consideraron los items “presentan notas exclusivas del medio” y “anuncio continuo de
patrocinadores o auspiciadores”, respectivamente, en donde se observo que la mayoria de
las notas son elaboradas con material exclusivo del programa. Sin embargo, en algunas

ocasiones han contado con el apoyo de otros medios. Ademas, este noticiero deportivo
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no cuenta con patrocinadores, puesto que en el mes de observacion gue se realizd, no se
percibid en ningn momento el anuncio de agradecimiento especial hacia un auspiciador.
Por otro lado, en el caso del “area de relaciones publicas”, se analiz6 el item “notas con
créditos de alglin club de fatbol” y se corroboroé que las notas que presentaron eran muchas
veces cortesia de algun club de futbol, o extraidas de sus péginas oficiales. Sin embargo,

los comentarios de los conductores eran imparciales.

Siguiendo con la variable 2, se observd que en la subcategoria “influencia de
género”, y considerando el item “valoracion de la opinidén de la conductora o reportera
mujer”, en el programa Conexion DIRECTYV si se respeta la opinion de la periodista
Camila Zapata y se mantiene un lenguaje alturado. Mientras que en la subcategoria
“influencia de la sociedad”, tomando en cuenta el item “uso de un lenguaje prejuicioso o
estereotipado”, y a pesar de que este programa es muy promocionado en las redes sociales
de DIRECTYV Sports, no tiene un canal oficial para que los televidentes puedan ver la
repeticién. Por tal motivo, no se percibe la apreciacion critica de los televidentes con
respecto a la calidad del programa, teniendo en cuenta que, durante la emision en vivo,
tampoco se leen los comentarios de los usuarios.

Con respecto a los “factores externos”, se analiz6 el item “maltrato hacia la
periodista mujer” y se evidencio que la relacion entre los conductores del programa es
muy buena y que se compenetran muy bien. Mientras que en la subcategoria “el
espectador empoderado”, se evalud el item “interaccion con el televidente durante la
emision del programa” y se detectd que el espectador solo se manifiesta a través de las
redes sociales del programa, mas no mantiene un contacto directo con los conductores
cuando el programa esta emitiéndose.

Sobre “la calidad del contenido televisivo”, se tomd en cuenta el item
“informacion relevante” y se pudo determinar que el programa Conexion DIRECTV
presenta un contenido de calidad puesto que las notas emitidas en el programa van acordes
a la coyuntura deportiva y la informacion que dan, lo hacen de manera resumida pero
precisa y critica.

Acerca de “la importancia del aspecto fisico”, se evalud el item “conductoras
esbeltas y bien vestidas™ y se pudo evidenciar que la conductora Camila Zapata es esbelta
y posee un buen aspecto, segun muchos televidentes, al vestirse de manera recatada y
formal. Asimismo, el seguimiento realizado permitio detectar que la periodista tiene las

mismas capacidades, con respecto a preparacion periodistica, que su colega. Por ello es
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que esta a cargo de la conduccién de dicho programa y sus comentarios son considerados
oportunos. Estos fueron los resultados obtenidos en la subcategoria “poca preparacion”,
considerando el item “desconocimiento de temas deportivos”.

Con respecto al “desinterés”, se analizé el item “poca participacion de mujeres
televidente” y se concluyo que, en el caso de Zapata, su desenvolvimiento en su programa
permitio determinar que ella muestra mucho interés y pasion al momento de opinar sobre
un tema deportivo. Por otro lado, en el caso de los usuarios seguidores de las redes
sociales del programa, no se evidencia participacion o interés de féminas por estos temas
deportivos, sobre todo en el caso del futbol.

Finalmente, en la subcategoria “inaccesibilidad”, se evalud el item “buena calidad
de las notas informativas” y se detectd que Conexion DIRECTV se apoya mucho en sus
fuentes, pero también tiene material propio, por lo que se determina que no presentan

inconvenientes al momento de obtener informacion del ambito deportivo.

4.2 Contrastacion de hipdtesis

Para llevar a cabo la contrastacion de hipotesis, formulamos las hipétesis estadisticas:

Hipotesis general:

H1: Los condicionantes periodisticos influyen significativamente en la participacion
femenina en los programas deportivos televisivos

Ho: Los condicionantes periodisticos no influyen significativamente en la participacion

femenina en los programas deportivos televisivos

Tabla 32

Tabla de contrastacion de la hipétesis general en prueba de Chi-Cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintotica

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 58,5612 9 ,000
Razoén de verosimilitud 36,965 9 ,000
Asociacion lineal por lineal 26,714 1 ,000
N de casos validos 90

a. 11 casillas (68,8%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es ,03.
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Interpretacion:

Debido a que el valor de sig. (valor critico observado) 0,000 < 0,05 se rechaza la hipotesis

nula y se acepta la hipotesis alterna. Es decir, los condicionamientos de género si influyen

significativamente en la participacién femenina en los programas deportivos televisivos.

Tabla 33

Tabla cruzada de la variable 1 “Condicionamientos periodisticos” y la variable 2

“Participacion femenina en los programas deportivos”

PARTICIPACION FEMENINA EN LOS
PROGRAMAS DEPORTIVOS

Ni de acuerdo En
Muy de De ni en desacuerd
acuerdo  acuerdo  desacuerdo 0 Total
CONDICIONANTE Muy de Recuento 2 0 0 0 2
S acuerdo Recuento 1 1,3 ,6 ,0 2,0
PERIODISTICOS esperado
% del total 2,2% 0,0% 0,0% 0,0% 2,2%
De Recuento 2 47 8 0 57
acuerdo Recuento 25 37,4 16,5 6 57,0
esperado
% del total 2,2% 52,2% 8,9% 0,0% 63,3
%
Ni de Recuento 0 12 18 0 30
acuerdo  Recuento 1,3 19,7 8,7 3 30,0
ni en esperado
desacuer o del total 0,0% 13,3% 20,0% 0,0% 33,3
do %
En Recuento 0 0 0 1 1
desacuer Recuento 0 7 3 ,0 1,0
do esperado
% del total 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 1,1%
Total Recuento 4 59 26 1 90
Recuento 4,0 59,0 26,0 1,0 90,0
esperado
% del total 4,4%  65,6% 28,9% 1,1% 100,0

%
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Hipdtesis especifica 1:

H1: Los condicionamientos de genero influyen significativamente en la participacion
femenina en los programas deportivos televisivos

HO: Los condicionamientos de genero influyen significativamente en la participacion

femenina en los programas deportivos televisivos

Tabla 34
Tabla de contrastacion de la hipdtesis especifica 1 en prueba de Chi-Cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintética

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 58,5612 9 ,000
Razon de verosimilitud 36,965 9 ,000
Asociacion lineal por lineal 26,714 1 ,000
N de casos validos 90

a. 11 casillas (68,8%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es ,03.

Interpretacion:
Debido a que el valor de sig. (valor critico observado) 0,000 < 0,05 se rechaza la hipotesis

nula y se acepta la hipotesis alterna. Es decir, los condicionamientos de género si influyen

significativamente con la participacion femenina en los programas deportivos televisivos.

Tabla 35

Tabla cruzada de la dimension “Condicionamiento de género” y la variable 2

“Participacion femenina en los programas deportivos”

PARTICIPACION FEMENINA EN LOS PROGRAMAS

DEPORTIVOS
Muy de De Ni de acuerdo ni En
acuerdo acuerdo en desacuerdo  desacuerdo  Total
Condicionamiento  Muy de acuerdo  Recuento 3 12 0 0 15
de género Recuento 7 9,8 43 2 15,0
esperado
% del total 3,3% 13,3% 0,0% 0,0% 16,7%

De acuerdo Recuento 1 34 8 0 43



Total

Recuento 19 28,2 12,4 5

esperado

% del total 1,1% 37,8% 8,9% 0,0%
Ni de acuerdo ni  Recuento 0 12 17 0
en desacuerdo Recuento 1,3 19,0 8,4 3

esperado

% del total 0,0% 13,3% 18,9% 0,0%
En desacuerdo Recuento 0 1 1 1

Recuento 1 2,0 9 ,0

esperado

% del total 0,0% 1,1% 1,1% 1,1%

Recuento 4 59 26 1

Recuento 4,0 59,0 26,0 1,0

esperado

% del total 4,4% 65,6% 28,9% 1,1%

Hipotesis especifica 2:

H1: Los condicionamientos sociales influyen significativamente en la participacién
femenina en los programas deportivos televisivos

HO: Los condicionamientos sociales no influyen significativamente en la participacion

femenina en los programas deportivos televisivos

Tabla 36
Tabla de contrastacion de la hipdtesis especifica 2 en prueba de Chi-Cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintotica

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 25,1702 9 ,003
Razoén de verosimilitud 14,443 9 , 107
Asociacion lineal por lineal 8,287 1 ,004
N de casos validos 90

a. 12 casillas (75,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es ,04.
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47,8%
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Interpretacion:

Debido a que el valor de sig. (valor critico observado) 0,003 < 0,05 se rechaza la hipétesis

nula y se acepta la hipdtesis alterna. Es decir, los condicionamientos sociales si influyen

significativamente en la participacién femenina en los programas deportivos televisivos.

Tabla 37

Tabla cruzada de la dimension “Condicionamiento social” y la variable 2

“Participacion femenina en los programas deportivos”

Condicionamiento social
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Muy de De Ni de acuerdo ni En
acuerdo acuerdo en desacuerdo  desacuerdo Total
PARTICIPACION Muy de acuerdo  Recuento 2 1 1 0 4
FEMENINA EN LOS Recuento ,2 1,6 2,0 2 4,0
PROGRAMAS esperado
DEPORTIVOS % del total 2,2% 1,1% 1,1% 0,0% 4,4%
De acuerdo Recuento 2 27 27 3 59
Recuento 2,6 229 30,2 3,3 59,0
esperado
% del total 2,2% 30,0% 30,0% 3,3% 65,6%
Ni de acuerdo ni  Recuento 0 7 17 2 26
en desacuerdo Recuento 1,2 10,1 13,3 1,4 26,0
esperado
% del total 0,0% 7,8% 18,9% 2,2% 28,9%
En desacuerdo Recuento 0 0 1 0 1
Recuento ,0 4 5 A 1,0
esperado
% del total 0,0% 0,0% 1,1% 0,0% 1,1%
Total Recuento 4 35 46 5 90
Recuento 4,0 35,0 46,0 5,0 90,0
esperado
% del total 4,4% 38,9% 51,1% 5,6% 100,0

%




Hipotesis especifica 3:

H1: Los condicionamientos de las fuentes influyen significativamente en la participacion
femenina en los programas deportivos televisivos

HO: Los condicionamientos de las fuentes no influyen significativamente en la

participacion femenina en los programas deportivos televisivos

Tabla 38
Tabla de contrastacion de la hipdtesis especifica 3 en prueba de Chi-Cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion asintética

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 115,408 9 ,000
Razon de verosimilitud 29,853 9 ,000
Asociacion lineal por lineal 18,343 1 ,000
N de casos validos 90

a. 11 casillas (68,8%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es ,01.

Interpretacion:
Debido a que el valor de sig. (valor critico observado) 0,000 < 0,05 se rechaza la hipotesis

nula y se acepta la hipotesis alterna. Es decir, los condicionamientos de las fuentes si
influyen significativamente en la participacion femenina en los programas deportivos

televisivos.
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Tabla 39

Tabla cruzada de la dimension “Condicionamiento de las fuentes” y la variable 2

“Participacion femenina en los programas deportivos”

PARTICIPACION FEMENINA EN LOS PROGRAMAS
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DEPORTIVOS
Muy de De Ni de acuerdo ni
acuerdo acuerdo en desacuerdo  desacuerdo Total
Condicionamiento ~ Muy de acuerdo ~ Recuento 3 6 0 0 9
de las fuentes Recuento A 5,9 2,6 1 9,0
esperado
% del total 3,3% 6,7% 0,0% 0,0% 10,0%
De acuerdo Recuento 1 41 15 0 57
Recuento 2,5 37,4 16,5 ,6 57,0
esperado
% del total 1,1% 45,6% 16,7% 0,0% 63,3%
Ni de acuerdo ni ~ Recuento 0 12 11 0 23
en desacuerdo Recuento 1,0 15,1 6,6 3 23,0
esperado
% del total 0,0% 13,3% 12,2% 0,0% 25,6%
En desacuerdo Recuento 0 0 0 1 1
Recuento ,0 7 .3 ,0 1,0
esperado
% del total 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 1,1%
Total Recuento 4 59 26 1 90
Recuento 4,0 59,0 26,0 1,0 90,0
esperado
% del total 4,4% 65,6% 28,9% 1,1% 100,0%




CAPITULO V
DISCUSION

En el estudio realizado por Barboza (2016) sobre la participacion de la mujer al
momento de cubrir eventos futbolisticos en el Perd, la autora logra identificar que en la
cobertura de fatbol profesional existe poca presencia de mujeres periodistas y a su vez,
las féminas que participan de ello, reciben comentarios estereotipados y prejuiciosos por
parte del publico consumidor

Esta idea coincidiria con los resultados obtenidos en el presente estudio, en donde se
detectd que existen condicionantes periodisticos, como el machismo y los estereotipos
sociales, que han dificultado el paso de las mujeres por el area del periodismodeportivo. Por
tal motivo, se podria afirmar que la investigacién hecha por Barboza respalda el objetivo
general planteado en este trabajo, el cual es “identificar los condicionantes periodisticos

de la participacion femenina en los programas deportivos televisivos”

Siguiendo esa linea, en la tesis elaborada por Moreno, J. (2010), La insercion de la
mujer en el periodismo deportivo. Acciones para incentivarlo en la sociedad ecuatoriana
actual, el autor lleg6 a la conclusion de que los principales problemas que enfrentan las
féminas del periodismo deportivo son: la desigualdad de oportunidades de empleo, falta
de oportunidades en los medios, la existencia de estereotipos y la falta de preparacién en
la profesién en un trabajo que no es considerado para mujeres. Es asi que esta
investigacion logra resolver uno de los objetivos especificos planteados que es “describir
los condicionamientos de género de la participacion femenina en los programas

deportivos televisivos”

De igual manera, en este trabajo de investigacion se pudo detectar que, si bien es
cierto, en el canal de DIRECTV se estd empezando a apostar por las mujeres en el
periodismo deportivo, todavia persiste la desigualdad de oportunidades en los otros
programas televisivos de deportes, en perjuicio de las mujeres, lo cual es influenciado, en
gran medida, por los estereotipos y prejuicios existentes en la sociedad. Es asi que, como

ambas conclusiones se asemejan, se afirma que la investigacion de Moreno estaria
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respaldando los resultados del presente estudio, asi como el objetivo especifico de
“describir los condicionamientos sociales de la participacion femenina en 10S programas

deportivos televisivos”

Estas posturas son avaladas por Vidal, M. (2016) en su tesis El papel de la mujer
periodista en la prensa deportiva espafiola. As y Marca, quien al final de su investigacion
evidencia que la vocacion de las periodistas entrevistadas fue lo que las motivé e impulsé
a ejercer su carrera, pese a las dificultades. Si bien es cierto, dicho trabajo fue realizado y
basado en Espafia, sin embargo, cabe resaltar que existen muchas similitudes con la

situacién peruana.

Un ejemplo de ello es que las periodistas peruanas que fueron entrevistadas para
este trabajo, como Rosa Maria Mufioz, Milagros Crisanto y Camila Zapata, también
aseguraron sin lugar a dudas, que su fascinacion por relacionarse con los temas deportivos
es lo que las mantuvo firmes en su decision de adentrarse en este rubro del periodismo.

Asimismo, otra similitud encontrada con el trabajo de Vidal es que, aunque el
numero de mujeres periodistas deportivas ha aumentado considerablemente en Espafia
estos ultimos afios, tal como lo demuestra dicho autor, las mujeres todavia tienen una baja
representacion en algunos espacios. Lo mismo ocurre en los programas deportivos
peruanos. Este trabajo pudo demostrar que el nimero de mujeres gue participan en estos
programas, es inferior al de los varones, prueba de ello es el analisis que se hizo del
programa De Fatbol Se Habla Asi, en donde hay cuatro conductores, pero solo una mujer

entre ellos.

Finalmente, tomando como referencia a Fumero (2015) y su trabajo, Periodismo
deportivo. El papel secundario de la mujer periodista, el autor afirmaba que ain muchas
mujeres periodistas tienen que lidiar con situaciones desfavorables debido a su género.
Un ejemplo de ello es su vinculacion con el estereotipo de belleza, frente a su labor
periodistica, lo cual demuestra que aln hay personas que consideran que las mujeres que
participan en los programas deportivos, no se encuentran ahi precisamente por su
capacidad. Esta afirmacion coincide con los resultados de este trabajo de investigacion,
puesto que también se demostrd, a través de la encuesta realizada, que para el 67,8% de
los jévenes consultados, las féminas tienen un puesto en estos programas de deportes solo

por contar con una bonita apariencia.
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Por otro lado, dicho estudio sefiala que algunos programas deportivos muchas
condicionan al momento de seleccionar a las mujeres féminas, sobre todo considerando
sus intereses, los cuales estan ligados mayormente a los auspiciadores y clientes. Es asi
que responde a uno de los objetivos especificos planteados que es “describir los
condicionamientos de las fuentes de la participacion femenina en los programas

deportivos televisivos.



CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones
En base a las investigaciones llevadas a cabo a lo largo del presente trabajo y tras haber
comprobado e interpretado los resultados recogidos, se pudo llegar a las siguientes

conclusiones, las cuales responden a los objetivos previamente planteados:

1. Segun los programas analizados, se evidencié que las mujeres representan la
minoria en el ejercicio del periodismo deportivo televisivo debido a los
condicionantes periodisticos que limitaron su participacion en el desarrollo de esta

profesion. Entre ellos se encuentra el machismo, el cual es el més predominante.

2. Los condicionamientos de género todavia persisten en los programas deportivos
televisivos, sin embargo, han ido decayendo con el paso del tiempo. Un claro
ejemplo de ello es que actualmente existe mayor presencia de las mujeres en estos

programas, a comparacion de afios anteriores.

Otro punto que permite evidenciar que el condicionamiento de género esta
menguando, es que los periodistas varones han aceptado de buena manera la insercion
de las periodistas deportivas en la cobertura de los deportes, sobre todo del futbol
profesional, incluso han destacado la labor que ellas realizan. Tal es el caso del periodista
Robert Malca, quien ha trabajado en alguna oportunidad con periodistas féminas y
mantiene un buen concepto de ellas.

“Creo que lo hacen muy bien, te digo un ejemplo muy claro: Rosa Maria Mufioz
que se convirtio en la primera mujer en relatar un partido de futbol en la Liga 1, estuvo
en uno de los programas que tenemos en redes sociales y se desempefia de una forma

espectacular y sé que llegara muy lejos”.

3. Los condicionamientos sociales también han influido en gran manera con respecto
a la presencia de las mujeres en el periodismo deportivo. Las entrevistas y las
encuestas elaboradas permitieron determinar que los prejuicios y los estereotipos

han estado tan arraigados en la sociedad que han dificultado, y muchas veces,
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impedido el paso de las féminas por esta area de trabajo, puesto que anteriormente
el fatbol era considerado “un deporte exclusivamente de hombres”, tal como

aseguraba el periodista Robert Malca.

4. Con respecto a los condicionamientos de las fuentes, se comprobd que, en la
actualidad, los patrocinadores o auspiciadores, tienen presencia en los medios
deportivos, mas no condicionan el contenido de la informacién periodistica
brindada. En algunos casos como el programa De Futbol Se Habla Asi, se
evidencio que el material otorgado por algunos clubes de fatbol, solo amplia la
nota periodistica presentada, sin alterar o incentivar una postura favorable por

parte de los conductores.

Por otro lado, la participacion de las féminas no es condicionada por estas fuentes
informativas; ya sean clubes de futbol, patrocinadores u otros; puesto que también tienen

acceso a material exclusivo, sin distincion de género.

6.2 Recomendaciones

En base a las conclusiones presentadas anteriormente, se plantean las siguientes

recomendaciones:

1. A los productores de television de programas deportivos, se les recomienda tener
mas apertura y brindar mas oportunidades a las mujeres que se encuentran interesadas
en incursionar en este dmbito del periodismo. Claro estd, considerando sus

capacidades y conocimientos.

2. Se sugiere delegar coberturas importantes a mas periodistas femeninas del ambito
deportivo que se encuentren correctamente preparadas para asumir dicha

responsabilidad.

3. Se aconseja a los conductores y productores tomar en cuenta los comentarios de
los televidentes durante los programas en vivo, para asi no desaprovechar la
oportunidad de poder orientar a algunos usuarios a dejar de lado las opiniones
machistas y estereotipadas, puesto que parte de la labor del periodista, también es la

de educar y concientizar a las personas.
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4. Se recomienda a las fuentes periodisticas continuar con la postura imparcial de no
tener preferencia por un género en especifico al momento de ofrecer datos o alguna
informacion relevante, debido a que esto ayudara a incentivar la igualdad de género

y aportara a una sociedad mas justa y equitativa.
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ANEXOS

Anexo 1

1. Matriz de consistencia

Tabla 40

Matriz de consistencia
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PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES METODOLOGIA DE INVESTIGACION
Problema Objetivo General: | Hipotesis General: | VI: De la A.- METODO Y DISENO DE LA
General: Factores Variable INVESTIGACION

¢, Cudles son los
condicionantes
periodisticos de
la participacién
femenina en los
programas
deportivos
televisivos?

Identificar los
condicionantes
periodisticos de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

Existen
condicionantes
periodisticos de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

periodisticos
determinantes

VD:
Participacion
femenina en los
programas
deportivos

UA:
Programas
deportivos De
Futbol se habla
Asi y Conexién
DIRECTV.
Periodistas
deportivos

Independiente:

Condicionamiento
de género

Condicionamiento
social

Condicionamiento
de las fuentes

Tipo: Mixta, explicativa y descriptiva

Nivel:
Descriptiva

Disefio:
No experimental. Etnogréfico y
hermenéutico.

B.- POBLACION Y MUESTRA:
Poblacion:

- Los programas deportivos televisivos:
De Fatbol Se Habla Asi y Conexién
DIRECTV.

- Cuatro periodistas deportivos: Camila




Problemas
Especificos:

- ¢,Cudles son
los condiciona-
mientos de
género de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

- ¢.Cudles son
los condiciona-
mientos
sociales de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

- ¢.Cudles son
los condiciona-
mientos de las
fuentes de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

Objetivos
Especificos:

- Describir los
condicionamientos
de género de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

- Describir los
condicionamientos
sociales de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

- Describir los
condicionamientos
de las fuentes de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

Hipotesis
Especificas:

- Existen condiciona-
mientos de género
de la participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

- Existen condiciona-
mientos sociales de
la participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

- Existen condiciona-
mientos de las
fuentes de la
participacion
femenina en los
programas
deportivos
televisivos

De la
Variable
Dependiente:

- El techo de cristal

- La audiencia
selectiva

- Desconocimiento
de temas
futbolisticos

Zapata, Milagros Crisanto, Rosa Maria
Mufioz y Robert Malca.

- 85 jovenes televidentes entre 13y 35
anos.

Muestra:
Es la misma que la poblacién, debido a
que es pequenia.

C. TECNICA E INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE DATOS:

Técnica:
Entrevista, observacion y encuesta.

Instrumento:

Guia de entrevista (con preguntas
abiertas), guia de observacion y
cuestionario (escala de Likert).

D.- PROCESAMIENTO DE ANALISIS
DE DATOS:

Mediante el programa estadistico Excel y
el software IBM SPSS version 22 para
Windows.

Mediante el programa Microsoft Word
para las entrevistas escritas y el
programa Zoom para la entrevista virtual
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Matriz de operacionalizacion

Tabla 41

Matriz de operacionalizacion de variables (cuantitativo)

VARIABLE 1: CONDICIONANTES PERIODISTICOS

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS Iﬁggﬁf;gﬁ INDICE
Prejuicios 1. A su parecer ¢en la television peruana predominan prejuicios negativos?
Condicionamiento
de genero . . . . . . .
Diferencias segin | 2. ;Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas | Escala de Likert
género deportivos?
Muy de acuerdo 5
L, 3. ¢Cree que existe discriminacion hacia la mujer en los programas deportivos
Discriminacion telovisivos? De acuerdo 4
. . : . . . Ni de acuerdo ni 3
Estereotipos 4. A su criterio, ¢ los estereotipos sociales influyen en la presencia de desacuerdo
Condicionamiento sociales personajes de la televisidn peruana? 2
social En desacuerdo
5. Segln su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibi6 una persona 1

Formas de crianza

influye en la eleccion de su carrera profesional?

Preparacién
académica

6. ¢Considera que la preparacion académica de una persona determina su
puesto de trabajo?

Muy en desacuerdo
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7. (Cree que una persona que NO estudio periodismo tiene la misma_
capacidad para conducir un programa informativo, que alguien que SI lo hizo?

Condicionamiento
de las fuentes

Los medios de
comunicacion

8. En su opinidn, ¢los temas
deportivos son mas difundidos por la television, que por los
medios escritos o radiales?

Patrocinadores

9. A su parecer, ¢el contenido de los programas deportivos depende en
gran medida de los patrocinadores que este pueda tener?

’r“;geclig?]es 10. ¢ Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de
- television y algunos equipos de fatbol?
publicas
VARIABLE 2: PARTICIPACION FEMENINA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS
ESCALA DE -
DIMENSIONES INDICADORES ITEMS MEDICION INDICE
11. ;{Cree que el factor ‘género’ es determinante para acceder a algunos
El techo de cristal ) puestos de trabajo?

Influencia del :
género _ _ _ Escala de Likert

12. ¢ Percibe un marcado sexismo en la conduccion de los programas

deportivos? Totalmente de

acuerdo 5

Influencia de la . o . . .
sociedad 13. Segun su criterio, ¢la sociedad influye en la eleccion de los conductores o De acuerdo 4

comentaristas de los programas deportivos televisivos?
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Factores externos

14. A su parecer, ¢los factores externos como: el poder o intereses personales
influyen en la eleccion de los conductores o reporteros de TV?

La audiencia
selectiva

El espectador

15. ¢ Considera que deben existir mas mujeres en el periodismo deportivo en

empoderado Peru?
16. ¢ Cree que el programa deportivo De Futbol Se Habla Asi, brinda un
Calidad del contenido de calidad?
contenido
televisivo

17. ¢ Usted considera que el programa deportivo Conexién DIRECTV brinda
un contenido de calidad?

Importancia del
aspecto fisico de
los conductores
de TV

18. Segun su percepcion, ¢los programas deportivos contratan mujeres solo
por su aspecto fisico?

Desconocimiento de

temas futbolisticos

Poca preparacion

19. Segun su punto de vista, ¢las mujeres periodistas estan correctamente
preparadas para informar sobre algin evento deportivo?

Desinterés

20. ¢Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en
los temas deportivos (futbol)?

Inaccesibilidad

21. A su parecer, ¢las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que
los varones para acceder a informacion de temas futbolisticos?

Ni de acuerdo ni
desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en
desacuerdo
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Tabla 42

Matriz de Operacionalizacién de las variables (cualitativo)

VARIABLE 1: CONDICIONANTES PERIODISTICOS

. . e SI | NO NO OBSERVACION/
CATEGORIA SUBCATEGORIA ITEM APLICA CONCLUSION
Condicionamiento de Prejuicios Hay mujeres en la conduccion
genero DllferenC|as segun Cuenta con panelistas mujeres
género

Presentan notas o reportajes

Discriminacion T .
elaborados por periodistas mujeres

Estereotipos Comentarios machistas de
sociales televidentes

Condicionamiento social | Formas de crianza | Conductores con lenguaje apropiado

Preparacion Conductores especializados en
académica deportes
Los medios de Presentan notas exclusivas del
comunicacion medio
Condicionamiento de 135 | patrocinadores Anuncio continuo de patrocinadores
fuentes 0 auspiciadores

Area de relaciones | Notas con créditos de algin club de
publicas fatbol




VARIABLE 2: PARTICIPACION FEMENINA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS

CATEGORIA

SUBCATEGORIA

ITEM

Sl

NO

NO
APLICA

OBSERVACION /
CONCLUSION

El techo de cristal

Influencia del Valoracién de la opinion de la
género conductora o reportera mujer
Influenci I . -

uencia dela Uso de un lenguaje prejuicioso o
sociedad

estereotipado

Factores externos

Maltrato hacia la reportera mujer

Audiencia selectiva

El espectador
empoderado

Interaccion con el televidente
durante la emision del programa

Calidad del
contenido televisivo

Informacién relevante

Importancia del
aspecto fisico

Conductoras esbeltas y bien vestidas

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desconocimiento de temas
deportivos

Desinterés

Poca participacion de mujeres
televidentes

Inaccesibilidad

Buena calidad de las notas
informativas
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Tabla 43

Resultados de la guia de observacién de los programas De Futbol Se Habla Asi'y Conexion DIRECTV

Prejuicios

VARIABLE 1: CONDICIONANTES PERIODISTICOS

Subcategoria De Futbol Se Habla Asi Conexiéon DIRECTV

No predominan prejuicios en este programa, puesto que el trato entre los
conductores es alturado y si se resalta la presencia femenina.

No hay prejuicios en el programa, debido a que los dos
conductores, un hombre y una mujer, presentan las notas
de una manera igualitaria.

Diferencias
segin género

Se observa preferencia por el sector masculino en cuanto a cantidad,
puesto que son 4 conductores / panelistas, de los cuales, solo 1 es mujer.
Cabe resaltar que, en algunas ediciones del programa, solo fueron 4
hombres y no estuvo ninguna mujer presente.

Asimismo, hace poco se ha integrado a Talia Azcarate como conductora,
puesto que anteriormente, el programa era exclusivamente masculino.

No hay diferencias de género en cuanto a la conduccion
del programa, ya que la distribucién de la presentacion de
las notas periodisticas deportivas se da equitativamente.
Sin embargo, es necesario precisar que este programa
tiene dos ediciones por dia, en las cuales solo en una de
ellas, conduce una mujer junto a un varén. En las otras,
es conducido solamente por varones.

Discriminacion

No se percibe discriminacion hacia la mujer. De hecho, los comentarios
de Talia Azcarate son uno de los més valorados por los detalles precisos
gue emite al momento de analizar una nota, e incluso, muchas veces, su
opinion ha generado que se inicie un debate, en el buen sentido.

No se percibe discriminacion hacia la conductora del
programa. Por el contrario, el compariero de Camila
Zapata, en algunas ocasiones, ha resaltado sus
comentarios atinados en el analisis de ciertos partidos.
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Estereotipos
sociales

En ocasiones se ha leido comentarios de algunos televidentes durante la
emisién del programa, pero no se han detectado comentarios machistas
0 estereotipados. Las opiniones de los usuarios iban més dirigidas al mal
desenvolvimiento que presentaban ciertos jugadores de fatbol.

No se leen comentarios de usuarios, ni se interactia con
ellos durante la emision del programa. Sin embargo, en
las redes sociales si se han apreciado comentarios
negativos y estereotipados hacia la conductora Camila
Zapata.

Algunos de ellos fueron: “Deja de leer y habla” o “no es
tan bonita”.

Formas de
crianza

Absolutamente todos los conductores del programa se expresan con un
lenguaje alturado. A pesar de que en ocasiones se hayan dejado llevar
por su “instinto de hincha”, lo cual ha sido motivo de bromas entre los
presentadores.

Los dos conductores del programa muestran educacion al
momento de emitir sus juicios de opinidn, asi como se
aprecia el respeto que tienen por el trabajo del otro.

Preparacion
académica

Todos los conductores que tienen su lugar fijo en el programa, son
periodistas con una gran trayectoria en el ambito deportivo. De hecho,
Talia Azcarate, ademas de ser periodista deportiva, fue futbolista.

Por otro lado, en el caso de los panelistas del programa, a veces se
incluye a alguien que tenga conocimientos sobre el tema, mas no es
periodista profesional necesariamente. Asimismo, se evidencia la
preparacion y la amplitud de conocimiento que tienen con respecto a los
aspectos deportivos, en este caso, sobre fatbol.

Ambos conductores tienen una larga trayectoria en el
ambito deportivo. Aungue en sus inicios Camila Zapata
no se especializaba en el periodismo deportivo, con el
transcurrir de los afios fue adentrandose a esa rama.
Ahora, se puede apreciar en sus comentarios, el bagaje
deportivo con el que cuenta.

Los medios de
comunicacion

La presentacion de las notas es realizada con material exclusivo del
programa. Han sido muy pocas ocasiones en las que han otorgado los
créditos a algn otro medio o un club de fatbol.

La mayoria de las notas son elaboradas con material
exclusivo del programa. Sin embargo, en algunas
ocasiones han contado con el apoyo de otros medios.
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Patrocinadores

Este programa si cuenta con patrocinadores, a diferencia del otro, por lo
cual en algunas oportunidades han agradecido a sus auspiciadores.

El encargado de hacer estos anuncios siempre ha sido Oscar del Portal,
quien se encarga de iniciar con los saludos del programa y se podria
considerar que es el conductor principal.

Este noticiero deportivo no cuenta con patrocinadores,
puesto que en el mes de observacion que se realizo, no se
percibi6 en ningdn momento el anuncio de
agradecimiento especial hacia un auspiciador.

Area de
relaciones
publicas

En una de las ediciones del programa, se percibio la cercania del canal
con un club de fatbol en especifico, ya que recibieron material exclusivo
de dicho club y destacaron puntos favorables de ese club.

Las notas que presentaron eran muchas veces cortesia de
algun club de futbol, o extraidas de sus paginas oficiales.
Sin embargo, los comentarios de los conductores eran
imparciales.

Subcategoria

Influencia de la
sociedad

VARIABLE 2: PARTICIPACION FEMENINA EN LOS PROGRAMAS DEPORTIVOS

De Futbol Se Habla Asi

Los comentarios de los usuarios que ven el canal, no son leidos en el
transcurso del programa, pero si se aprecia la participacion de los
televidentes en el canal de Youtube. En esa plataforma se sube la
repeticion del programa y se puede verificar algunos mensajes negativos
hacia Talia Azcarate, quien en una ocasion hizo una apreciacion sobre
un equipo de futbol y fue duramente criticada por el publico.

Los principales comentarios hacian referencia a su género, lo cual, segun
los usuarios, “era la causa de su opinidn desatinada”.

Conexion DIRECTV

Si bien es cierto, este programa es muy promocionado en
las redes sociales de DIRECTV Sports, sin embargo, no
cuenta con un canal oficial para que los televidentes
puedan ver la repeticion. Por tal motivo, no se percibe la
apreciacion critica de los televidentes con respecto a la
calidad del programa, teniendo en cuenta que, durante la
emision en vivo, tampoco se leen los comentarios de los
usuarios.
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Factores
externos

No existe maltrato hacia la mujer. Muy por el contrario, se observa una
muy buena relacion laboral entre todos los conductores del programa.

La relacion entre los conductores del programa es muy
buena y se compenetran muy bien.

El espectador
empoderado

Los televidentes son tomados en cuenta, pero no es muy frecuente que
los conductores interacttien con ellos en tiempo real.

El espectador solo se manifiesta a través de las redes
sociales del programa, mas no mantiene un contacto
directo con los conductores cuando el programa esta
emitiendose.

Calidad del
contenido
televisivo

De Futbol Se Habla Asi es considerado, segun los comentarios de los
televidentes emitidos en el canal de Youtube, uno de los programas
deportivos con mayor andlisis de los eventos futbolisticos del Peru.

Asimismo, el seguimiento realizado a este programa, permitio detectar
que la informacién que brindan es muy elaborada, puesto que se
emplean muchos graficos y colores para hacer méas comprensible hacia
el publico televidente y a su vez, se vea estéticamente presentable.

Se pudo determinar que Conexion DIRECTYV presenta un
contenido de calidad puesto que las notas emitidas en el
programa van acordes a la coyuntura deportiva y la
informacién que dan, lo hacen de manera resumida pero
precisa y critica.

Importancia del
aspecto fisico

Talia Azcérate es considerada como una periodista de buen aspecto,
segun los comentarios de los usuarios, por ser esbelta y de estatura alta.
Asimismo, se pudo detectar que la periodista siempre se ha vestido de
manera elegante y formal en todos los programas emitidos.

Camila Zapata es esbelta y posee un buen aspecto, segun
muchos televidentes. Asimismo, el seguimiento realizado
permitio detectar que la manera de vestirse de la
periodista es recatada y formal.

Poca
preparacion

En De Futbol Se Habla Asi se evidencia que la mujer periodista esta
correctamente preparada y que esos conocimientos la avalan para ser
tomada en cuenta al momento de emitir sus opiniones, puesto que no
pasa desapercibida en el programa.

En Conexion DIRECTV, Camila Zapata demuestra que
tiene las mismas capacidades, con respecto a preparacion
periodistica, que su colega. Por ello es que esta a cargo
de la conduccién de dicho programa y sus comentarios
son considerados oportunos.
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Desinterés

En el caso de Talia Azcarate, se observd que participa activamente al
momento de debatir algin punto de la nota periodistica, por lo cual se
descarta que haya desinterés de la fémina periodistas en temas
futbolisticos.

Sin embargo, no se puede afirmar lo mismo de los televidentes, puesto
que, en el periodo de seguimiento que se hizo a este programa, no se
aprecidé ningun comentario femenino respecto al programa o a un tema
futbolistico. Todos los comentarios eran realizados por varones.

En el caso de Camila Zapata, su desenvolvimiento en su
programa permitié determinar que ella muestra mucho
interés y pasion al momento de opinar sobre un tema
deportivo.

Por otro lado, en el caso de los usuarios seguidores de las
redes sociales del programa, no se evidencia
participacién o interés de féminas por estos temas
deportivos, sobre todo en el caso del fatbol.

Inaccesibilidad

El programa cuenta con bastantes materiales de apoyo que permiten
desarrollar la noticia de una forma mas detallada. Por lo cual, no se
aprecian inconvenientes al momento de acceder a la informacion
periodistica deportiva.

Conexién DIRECTV se apoya mucho en sus fuentes,
pero también tiene material propio, por lo que se
determina que no presentan inconvenientes al momento
de obtener informacion del &mbito deportivo.
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Tabla 44

Resultados del cuestionario a la periodista Camila Zapata

CUESTIONARIO
“Condicionantes periodisticos de la participaciéon femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020

Instrucciones:
El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes periodisticos de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos. La informacion recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados serdn observados Unicamente con fines académicos.

DATOS GENERALES

1. Nombres 'y Apellidos: Camila Natalia Zapata Castillo
2. Edad: 25
3. Sexo:

X |Femenino Masculino.

4. Ocupacion y Centro laboral:
Periodista en Directv Sports

Se solicita contestar las siguientes preguntas con total veracidad.

1. (A quécree que se debala poca participacion femenina en los programas
deportivos?

Considero que la explicacion tiene una relacion directa con lo que ocurre al interior de
nuestra sociedad. Vivimos en un pais machista donde la mujer aun lucha por conseguir
igualdad de género en los diversos sectores en los que participa. Como en muchas
esferas de la sociedad, el periodismo deportivo se consolidé como un espacio dominado
por hombres y donde aun las mujeres representan una élite.
Asimismo, durante mucho tiempo hemos asociado al deporte con lo masculino y eso ha
hecho que las mujeres quedemos relegadas y sumidas en un papel secundario. De
hecho, cuando la mujer inici6 en el periodismo deportivo aparecia como la
representacion del concepto “personaje florero” o “periodista florero”, lo que significa que
solo “adornaba” los noticieros o espacios periodisticos, mas no ejercia un rol
protagolnico, analitico o determinante. Su figura era la representacion de la feminidad
gue acompafiaba al periodista hombre para hacer mas ameno el contenido para sus
televidentes.
Esta representacion es una construccion del significado de mujer bajo una perspectiva
machista que hoy estamos logrando eliminar por las oportunidades y espacios a mas
mujeres para asumir tareas que antes solo eran realizadas por hombres: la narracion de
partidos, los comentarios, la reporteria de cancha y la conduccion.

2. Usted como periodista deportivo, ¢havivido algun caso de estigmatizacion
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o incomodidad en su area laboral?

Si. En el primer canal de TV en el que trabajé (Panamericana TV) pedi reiteradas veces
ingresar al area deportiva y la respuesta que finalmente me hizo cambiar de centro
laboral fue: “que las mujeres no podian trabajar en Tele Deportes porque podian alterar
a los hombres y generar conflicto si alguno de los periodistas, productores o asistentes
se enamoraban de ellas, que preferian no asumir el riesgo porque ya habia pasado algo
similar’ y ademas, “que al televidente de Panamericana no le gustaba que una mujer
hable de futbol”.

En otro lugar de trabajo un compafiero se acercé a felicitarme porque “si sabia de futbol
y los conceptos necesarios para hablar de ello”, asumiendo que las mujeres que
ingresamos al periodismo deportivo no estamos ahi por conocimiento y capacidad sino
por otras razones.

3. ¢(Considera que existen estereotipos negativos en el periodismo
deportivo?

A las periodistas que trabajamos en este mundo nos asumen como mujeres que no
necesariamente sabemos de deportes y que estamos ahi por otras razones.
Muchos hombres del medio se refieren a nosotras de manera despectiva. Se inventan
muchas historias donde nos asocian con entrenadores o futbolistas.
Hace poco el fotégrafo de la seleccion peruana de futbol, Raul Sifuentes, publicé en su
twitter que le molestaba que algunas periodistas colocaran fotos en bikini y utilizé la
palabra “nifias” para referirse. Este mensaje fue repudiado por todas las mujeres del
medio las cuales levantamos la voz pues opinamos que somos libres de publicar el
contenido que queramos y nadie tiene por qué juzgarlo. A los hombres jamas se les
cuestiona estar en ropa de bafio, pero a nosotras si.

4. ¢Alguna vez le dijeron que el fatbol deberia ser abordado solo por
varones?

Durante muchos afios el futbol estuvo prohibido para las mujeres tanto en Europa como
en algunos paises de la regién como por ejemplo Brasil. Histéricamente se ha reprimido
la participaciébn de mujeres en el futbol y es una herencia con la que tenemos que
convivir en el dia a dia.

Cuando era nifia y jugaba fatbol en el colegio era la Gnica mujer de la seleccién y siempre
habia problemas en los campeonatos intercolegios porque no me querian dejar
participar. Habia una rifia antes de cada partido y torneo para que me dejaran entrar a
la cancha.

5. Tanto profesional como personalmente, ¢cree que algun dia se logre una
equidad de género en los medios televisivos deportivos?

Estamos camino a ello. Cada vez las mujeres asumimos mas roles y mientras eso ocurre

seguiremos equiparando la balanza. Es definitivo que se consiga la equidad de género.
No me quedan dudas. El futuro sera feminista.

Muchas gracias por su colaboracién
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Tabla 45

Resultados del cuestionario a la periodista Milagros Crisanto

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

CUESTIONARIO
“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020”

Instrucciones:
El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes periodisticos de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos. La informacion recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados serdn observados Unicamente con fines académicos.

DATOS GENERALES

1. Nombres y Apellidos: Isabel de los Milagros Crisanto Cordero
2. Edad: 37 afios
3. Sexo:
Femenino [ ] Masculino.
4. Ocupacion y Centro laboral:
Editora de la Seccion Deportes — Diario La Republica
Conductora de LiberoTV — Diario Libero

Se solicita contestar las siguientes preguntas con total veracidad.
1. ¢A quécree que se debala poca participacién femenina en los programas
deportivos?

En realidad, hay muchisima participacién femenina. Hoy cuando se piensa en crear un
programa, se habla de que el panel debe contar con una mujer, esto a raiz de la igualdad
de género. En Directv incluso narra, comenta y esta en cancha durante los partidos una
mujer. El problema esta cuando se decide integrar a una mujer por ser bonita, tener
buen cuerpo o por la cantidad de seguidores que tiene en redes sociales y no por su
capacidad, pues muchas veces eso hace que ella termine leyendo los comentarios que
llegan a través de las redes sociales.

2. Usted como periodista deportivo, ¢havivido algun caso de estigmatizacion
o incomodidad en su area laboral?

Llevo méas de doce afios en el periodismo deportivo y no cabe duda que las cosas han
cambiado. Cuando ingresé a este mundo, me sobraban los dedos de la mano para
contar a las mujeres que nos dedicabamos a esto. Hoy cada vez son més y de alguna
manera eso ha permitido que los hombres nos integren. No puedo negar que en algun
momento me dijeron: “A ti te dara la entrevista porque eres mujer” o “tu eres mujer,
nunca jugaste futbol de verdad y no sabes cémo es eso”, pero depende mucho de la
personalidad de cada una. Estas frases no me amilanaron, al contrario, me dieron
fuerzas para demostrar que no importa si soy hombre o mujer, que esto se trata de
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capacidad. En algan momento senti que ya no tenia mas techo, pero tuve la suerte de
gue mis jefes confiaran en mi trabajo, asi llegué a cubrir los Juegos Olimpicos Brasil
2016, a la seleccion nacional en Nueva Zelanda en el repechaje hacia el Mundial Rusia
2018, la Copa América Brasil 2019 y hoy soy editora de la seccion.

3. ¢(Considera que existen estereotipos negativos en el periodismo
deportivo?

Si. Muchos minimizan el trabajo del periodista deportivo asegurando que no es
necesario estudiar tres o cinco afios para sentarse a ver un partido de futbol. Hay que
dejar en claro que hablamos de periodismo deportivo, no de periodismo futbolero y esto
es algo que los chicos que estudian deben tener en claro. Si bien el futbol es el deporte
gue mueve masas en nuestro pais, hay que resaltar que existen diversas disciplinas y
deportistas que dejan en alto el nombre del pais. Conocer cada deporte, su historia, sus
reglas...no es nada sencillo. Mas alla de que hay que tener presente que el deporte es
una herramienta importante para mejorar la sociedad y ser parte de eso demanda mucha
responsabilidad.

4. ¢Alguna vez le dijeron que el futbol deberia ser abordado solo por
varones?

Alguna vez me lo dijeron, pero fue algo muy basico. El argumento de que el futbol solo
puede ser abordado por varones porque ellos lo juegan, hoy se vino abajo porque cada
dia hay mas mujeres que lo practican. Insisto esto se trata de capacidad, no de género.

5. Tanto profesional como personalmente, ¢cree que algun dia se logre una
equidad de género en los medios televisivos deportivos?

Es una equidad que comenzé a darse poco a poco, pero que depende mucho de
nosotras sostenerlo. No ha sido facil llegar a este punto en una sociedad machista, es
por eso que debemos capacitarnos, seguir aprendiendo y convencernos de que si nos
lo proponemos nadie nos puede mirar por encima del hombro.

Muchas gracias por su colaboracion
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Resultados del cuestionario al periodista Robert Malca

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

CUESTIONARIO
“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020

Instrucciones:
El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes periodisticos de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos. La informacion recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados seran observados Unicamente con fines académicos.

DATOS GENERALES
1. Nombres y Apellidos: Robert Walter Malca Contreras
2. Edad: 46
3. Sexo: Masculino
Femenino |:| Masculino.

4. Ocupacion y Centro laboral: Periodista — TV Peru

Se solicita contestar las siguientes preguntas con total veracidad.
1. ¢A qué cree que se deba la poca participacién femenina en los programas

deportivos?

Me parece que antes habia un miedo y desconocimiento, ya que el rubro del periodismo
deportivo estaba solo abocado para los hombres, pero para alegria de muchos y me
incluyo, ahora hay mas presencia femenina en programas deportivos en TV, radio y
redes sociales

2. Usted como periodista deportivo, ¢qué opinién tiene con respecto al
desempefio de sus colegas femeninas con las que ha compartido o
comparte labores?

Creo que lo hacen muy bien, te digo un ejemplo muy claro: Rosa Maria Mufioz que se
convirtié en la primera mujer en relatar un partido de fatbol en la Liga 1, estuvo en uno
de los programas que tenemos en redes sociales (Robert Malca — Oficial) y se
desempefia de una forma espectacular y sé que llegara muy lejos.

Muchas gracias por su colaboracién
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Resultados del cuestionario a la periodista Rosa Mufioz

CUESTIONARIO
“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020”

Instrucciones:
El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes periodisticos de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos. La informacion recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados serdn observados Unicamente con fines académicos.

DATOS GENERALES

1. Nombres y Apellidos: Rosa Maria Mufioz Tipiani
2. Edad: 23
3. Sexo: Femenino

|:| Femenino |:| Masculino.

4. Ocupacion y Centro laboral:
Periodista y narradora deportiva en Directv Sports.
Se solicita contestar las siguientes preguntas con total veracidad.

1. (A quécree que se debala poca participacion femenina en los programas

deportivos?

Yo creo que se debe a una problematica social como el machismo que impide normalizar
el interés igualitario por todo tipo de deportes tanto para varones como mujeres. El mas
claro ejemplo es el futbol que suele estar presente desde la nifiez de los varones, a
diferencia de las mujeres que por factores diversos terminan conociéndolo o
acercandose mas adelante. Ello ha causado que la participacion femenina en programas
deportivos sea vista como algo 'raro' o 'insuficiente' y va muy relacionado a las pocas
oportunidades brindadas por los medios. Es una mentalidad que se busca cambiar sobre
todo en los ultimos afios.

2. Usted como periodista deportivo, ¢havivido algun caso de estigmatizacion
o incomodidad en su area laboral?

He vivido en carne propia el machismo, més aun en mi faceta de narradora de futbol
pues es algo nunca antes visto aqui en el pais. Hay un buen porcentaje en la sociedad
gue considera que so6lo los varones pueden llevar a cabo las transmisiones de este
deporte y eso me ha expuesto a todo tipo de insultos y mensajes agresivos que denigran
mi trabajo solo por ser mujer.

3. ¢(Considera que existen estereotipos negativos en el periodismo
deportivo?

Lamentablemente si y ocurre mucho con las mujeres. Se suele pensar que no somos

capaces de entender o hablar de futbol porque no es un deporte 'nuestro’. Se nos suele
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derivar a roles muy limitados o tareas muy 'simples’ por creer que no vamaos a tener la
suficiente preparacion para desarrollarnos en cualquier tipo de reto. Estas ideas deben
ser erradicadas.

4. ¢Alguna vez le dijeron que el futbol deberia ser abordado solo por
varones?
Claro que si, y aun leo muchos de esos comentarios cuando realizo alguna
transmision.

5. Tanto profesional como personalmente, ¢cree que algun dia se logre una
equidad de género en los medios televisivos deportivos?

Definitivamente. Hay muchas iniciativas que justamente estan remando en la lucha por
igualdad de oportunidades y rompen barreras que nos han acorralado por mucho
tiempo. Un gran ejemplo es Directv Sports que hizo una gran apuesta por un panel de
transmision netamente femenino que poco a poco viene siendo tomado como referencia
por otros medios no sélo del Perd, sino del mundo y es asi que se van a ir abriendo
puertas para mas mujeres en el rubro deportivo.

No es un cambio que se va a dar en poco tiempo, pero creo que ya las nuevas
generaciones tienen mayor libertad de desenvolverse en lo que les apasiona mas alla
de su sexo. La revolucion se esta dando en todas partes y Perl no sera la excepcion.

Muchas gracias por su colaboracién



2. Instrumentos de investigacion
Los instrumentos que permitieron que se lleve a cabo esta investigacion fueron: la guia

de entrevista, la guia de observacion y el cuestionario (escala de Likert).

3. Prueba de confiabilidad del instrumento

La confiabilidad de los instrumentos de investigacion fue medida a través del coeficiente
del Alfa de Cronbach y de la Formula 20 de Kuder-Richardson en el software SPSS.

Estos fueron los resultados:

Tabla 48

Prueba de confiabilidad de las variables Factores Periodisticos Determinantes y
Participacién Femenina en los Programas Deportivos

Estadisticas de fiabil idad

Alfa de Alfa de Cronbach N de elementos
Cronbach basada en elementos

estandarizados

770 ,782 21

Valoracion de la fiabilidad de items segun el coeficiente alfa de Cronbach

Coeficiente Cnterio
Cochiciente alfa > 9 Es excelente
Cocficiente alfa >.8 Es bueno
Cocficiente alfa 5.7 Esacepuable
Cocficiente alfi >.6 Es cuestionable
Cocficiente alfa 5.5 E: pobre
Cocficiente alfa <5 Es inaceptable

Fuente: claborado por la Facultad de Estadistica de la Universidad
Santo Tomds.

De los resultados de Alfa de Cronbach para la variable independiente y dependiente se
observa que el indice de confiabilidad es de 0.77, lo que demuestra que la valoracién de

la fiabilidad de los items analizados supera el minimo aceptable, por lo que se recomienda
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aplicar el instrumento a la muestra de estudio.

Validez del instrumento

Los instrumentos fueron sometidos a juicio de expertos en la especialidad para darle

validez al contenido. Los validadores fueron: Edwin Manuel Gonzales Duran, Magister

en Gestion de la Educacion (48 puntos), Luis Edilberto Garay Pefia, Doctor en Educacion

(44 puntos), Marta Beatriz Ontaneda Portal, Licenciada en Ciencias de la Comunicacion

(49 puntos).
Tabla 49
Validacién del instrumento cuestionario segun criterio de expertos
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS Validador | Validador | Validador 3
1 2
El instrumento estd formulado 5 5 5
1. CLARIDAD con un lenguaje apropiado
El  instrumento  evidencia 5 5 5
2. OBJETIVIDAD recojo de datos observables.
El instrumento se adecua a los 5 4 5
3. ACTUALIDAD criterios cientificos y
tecnoldgicos.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una 4 5 5
organizacion logica.
Son suficientes en cantidad y 5 5 4
5. SUFICIENTE calidad los elementos que
conforman el instrumento.
Es adecuado para relacionar 5 4 5
6. INTENCIONALIDAD aspectos de las variables
propuestas.
Se basa en aspectos tedricos 5 4 5
7. CONSISTENCIA cientificos de la comunicacion
y el periodismo
Existe coherencia y relacion 4 4 5
8. COHERENCIA de los items, indicadores, las
dimensiones y las variables.
- La estrategia responde al 5 5 5
9. METODOLOGIA propdsito de la problematica de
la investigacion.
El instrumento muestra la 5 3 5
10. PERTINENCIA relacion entre los componentes
de la investigacion y su
adecuacion al método
cientifico.
Total 48 44 49

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 50
Validacion del instrumento guia de observacion segun criterio de expertos
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS Validador | Validador | Validador 3
1 2

El instrumento esta formulado 5 4 4
1. CLARIDAD con un lenguaje apropiado

El  instrumento  evidencia 5 3 3
2. OBJETIVIDAD recojo de datos observables.

El instrumento se adecua a los 5 4 4
3. ACTUALIDAD criterios cientificos y

tecnoldgicos.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una 5 3 3

organizacion logica.

Son suficientes en cantidad y 5 4 4
5. SUFICIENTE calidad los elementos que

conforman el instrumento.

Es adecuado para relacionar 5 3 3
6. INTENCIONALIDAD aspectos de las variables

propuestas.

Se basa en aspectos teoricos 5 3 5
7. CONSISTENCIA cientificos de la comunicacion

y el periodismo

Existe coherencia y relacion 5 3 3
8. COHERENCIA de los items, indicadores, las

dimensiones y las variables.

. La estrategia responde al 5 4 4

9. METODOLOGIA proposito de la problematica de

la investigacién.

El instrumento muestra la 5 3 4
10. PERTINENCIA relacion entre los componentes

de lainvestigacion y su

adecuacion al método

cientifico.

Total 50 34 37
Fuente: Elaboracion propia
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Anexo 2

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

CUESTIONARIO (Prueba Piloto 1)

“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020”

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes de la participacion femenina en los
recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados seran observados Unicamente con fines académicos.

La encuesta es andénima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto
usted podra marcar la alternativa correspondiente con un “X” o con un aspa,
Considerando la siguiente escala:

programas deportivos televisivos. La informacion

1. Muy de
acuerdo

2. De
acuerdo

3. Ni de acuerdo
ni en desacuerdo

4.En
desacuerdo

5.Muy en
desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1. Edad: 21
2. Sexo:

a. Femenino
b. Masculino.
3. Nivel de estudios:
a. Primaria
b. Secundaria
c. Superior
4. Lugar de nacimiento: Lima

5. ¢Ha visto o ve programas de television deportivos?

a. Si
b. No
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N° | CONDICIONANTES PERIODISTICOS 5}
1| Asu parecer ¢en la television peruana predominan prejuicios negativos?
2 ¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas
deportivos?
3

¢ Cree que existe discriminacion hacia la mujer en los programas deportivos
televisivos?

4 A su criterio, ¢los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la
television peruana?

5 |Seglin su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibié una persona influye en la
eleccion de su carrera profesional?

6 |¢Considera que la preparacion académica de una persona determina su
puesto de trabajo?

7 ¢ Cree que una persona que NO estudié periodismo tiene la misma capacidad para
conducir un programa informativo, que alguien que Sl lo hizo?

8 |Ensu opinién, ¢los temas deportivos son mas difundidos por la television, que por
los medios escritos o radiales?

9 |Asu parecer, ¢el contenido de los programas deportivos depende en
gran medida de los patrocinadores que este pueda tener?

10 | ;Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y
algunos equipos de fatbol?

11 | ¢Cree que el factor ‘género’ es determinante para acceder a algunos puestos de
trabajo?

12 |, Percibe un marcado sexismo en la conduccion de los programas deportivos?

13 Segun su criterio, ¢la sociedad influye en la eleccidn de los conductores o
comentaristas de los programas deportivos televisivos?

14 | Asu parecer, ¢los factores externos como: el poder o intereses personales influyen
en la eleccion de los conductores o reporteros de TV?

15 | ;Considera que deben existir mas mujeres en el periodismo deportivo en Per(?

16 | ¢(Cree que el programa deportivo De Futbol Se Habla Asi brinda un contenido de
calidad?

17 | ¢Usted considera que el programa deportivo Conexién DIRECTV brinda un
contenido de calidad?

18 | Segun su percepcién, ¢los programas deportivos contratan mujeres solo por su
aspecto fisico?

19 Segun su punto de vista, ¢las mujeres periodistas estan correctamente preparadas
para informar sobre algln evento deportivo?

20 | ;Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en los
temas deportivos (fatbol)?

21

A su parecer, ¢las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los
varones para acceder a informacion de temas futbolisticos?

Muchas gracias por su colaboracion.



Anexo 3

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

CUESTIONARIO (Prueba Piloto 2)

“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020”

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes de la participacion femenina en los
recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados seran observados Unicamente con fines académicos.

La encuesta es andénima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto
usted podra marcar la alternativa correspondiente con un “X” o0 con un aspa,

programas deportivos televisivos. La informacion

Considerando la siguiente escala:

1. Muy de
acuerdo

2. De
acuerdo

3. Ni de acuerdo
ni en desacuerdo

4.En
desacuerdo

5.Muy en
desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1. Edad: 21 afios

2. Sexo:

a. Femenino
b. Masculino.
3. Nivel de estudios:
a. Primaria
b. Secundaria
c. Superior
4. Lugar de nacimiento: LIMA

5. ¢Ha visto o ve programas de television deportivos?

a. Si
b. No
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N° | CONDICIONANTES PERIODISTICOS 5}
1| Asu parecer ¢en la television peruana predominan prejuicios negativos?
2 ¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas
deportivos?
3

¢ Cree que existe discriminacidn hacia la mujer en los programas deportivos
televisivos?

4 A su criterio, ¢los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la
television peruana?

5 |Seglin su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibié una persona influye en la
eleccion de su carrera profesional?

6 |¢Considera que la preparacion académica de una persona determina su
puesto de trabajo?

7 ¢ Cree que una persona que NO estudié periodismo tiene la misma capacidad para
conducir un programa informativo, que alguien que Sl lo hizo?

8 |Ensu opinién, ¢los temas deportivos son mas difundidos por la television, que por
los medios escritos o radiales?

9 |Asu parecer, ¢el contenido de los programas deportivos depende en
gran medida de los patrocinadores que este pueda tener?

10 | ;Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y
algunos equipos de fatbol?

11 | ¢Cree que el factor ‘género’ es determinante para acceder a algunos puestos de
trabajo?

12 |, Percibe un marcado sexismo en la conduccion de los programas deportivos?

13 Segun su criterio, ¢la sociedad influye en la eleccidn de los conductores o
comentaristas de los programas deportivos televisivos?

14 | Asu parecer, ¢los factores externos como: el poder o intereses personales influyen
en la eleccion de los conductores o reporteros de TV?

15 | ;Considera que deben existir mas mujeres en el periodismo deportivo en Per(?

16 | ¢(Cree que el programa deportivo De Futbol Se Habla Asi brinda un contenido de
calidad?

17 | ¢Usted considera que el programa deportivo Conexién DIRECTV brinda un
contenido de calidad?

18 | Segun su percepcién, ¢los programas deportivos contratan mujeres solo por su
aspecto fisico?

19 Segun su punto de vista, ¢las mujeres periodistas estan correctamente preparadas
para informar sobre algln evento deportivo?

20 | ;Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en los
temas deportivos (fatbol)?

21

A su parecer, ¢las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los
varones para acceder a informacion de temas futbolisticos?

Muchas gracias por su colaboracion.



Anexo 4

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

CUESTIONARIO (Prueba Piloto 3)

“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020”

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes de la participacion femenina en los
recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados seran observados Unicamente con fines académicos.

La encuesta es andénima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto
usted podra marcar la alternativa correspondiente con un “X” o0 con un aspa,

programas deportivos televisivos. La informacion

Considerando la siguiente escala:

1. Muy de
acuerdo

2. De
acuerdo

3. Ni de acuerdo
ni en desacuerdo

4.En
desacuerdo

5.Muy en
desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1. Edad: 22 afios

2. Sexo:

a. Femenino
b. Masculino.
3. Nivel de estudios:
a. Primaria
b. Secundaria
c. Superior
4. Lugar de nacimiento: Callao

5. ¢Ha visto o ve programas de television deportivos?

a. Si
b. No
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N° | CONDICIONANTES PERIODISTICOS 5}
1| Asu parecer ¢en la television peruana predominan prejuicios negativos?
2 ¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas
deportivos?
3

¢ Cree que existe discriminacidn hacia la mujer en los programas deportivos
televisivos?

4 A su criterio, ¢los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la
television peruana?

5 |Seglin su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibié una persona influye en la
eleccion de su carrera profesional?

6 |¢Considera que la preparacion académica de una persona determina su
puesto de trabajo?

7 ¢ Cree que una persona que NO estudié periodismo tiene la misma capacidad para
conducir un programa informativo, que alguien que Sl lo hizo?

8 |Ensu opinién, ¢los temas deportivos son mas difundidos por la television, que por
los medios escritos o radiales?

9 |Asu parecer, ¢el contenido de los programas deportivos depende en
gran medida de los patrocinadores que este pueda tener?

10 | ;Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y
algunos equipos de fatbol?

11 | ¢Cree que el factor ‘género’ es determinante para acceder a algunos puestos de
trabajo?

12 |, Percibe un marcado sexismo en la conduccion de los programas deportivos?

13 Segun su criterio, ¢la sociedad influye en la eleccidn de los conductores o
comentaristas de los programas deportivos televisivos?

14 | Asu parecer, ¢los factores externos como: el poder o intereses personales influyen
en la eleccion de los conductores o reporteros de TV?

15 | ;Considera que deben existir mas mujeres en el periodismo deportivo en Per(?

16 | ¢Cree que el programa deportivo De Futbol Se Habla Asi brinda un contenido de
calidad?

17 | ¢Usted considera que el programa deportivo Conexién DIRECTV brinda un
contenido de calidad?

18 | Segun su percepcién, ¢los programas deportivos contratan mujeres solo por su
aspecto fisico?

19 Segun su punto de vista, ¢las mujeres periodistas estan correctamente preparadas
para informar sobre algln evento deportivo?

20 | ;Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en los
temas deportivos (fatbol)?

21

A su parecer, ¢las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los
varones para acceder a informacion de temas futbolisticos?

Muchas gracias por su colaboracion.



Anexo 5

CUESTIONARIO (Prueba Piloto 4)

“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes de la participacion femenina en los
recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados serdn observados Unicamente con fines académicos.

La encuesta es anénima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto
usted podra marcar la alternativa correspondiente con un “X” o con un aspa,
Considerando la siguiente escala:

programas deportivos televisivos. La informacién

1. Muy de 2. De
acuerdo acuerdo

3. Ni de acuerdo
ni en desacuerdo

4.En
desacuerdo

5.Muy en
desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1. Edad: 21
2. Sexo:
a. Femenino.
b. Masculino.
3. Nivel de estudios:
a. Primaria
b. Secundaria
c. Superior

4. Lugar de nacimiento: Huancayo
5. ¢Ha visto o ve programas de television deportivos?

a. Si
b. No

158



159

N° | CONDICIONANTES PERIODISTICOS 5}
1 A su parecer ¢en la television peruana predominan prejuicios negativos?
2 ¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas
deportivos?
3 |;Cree que existe discriminacion hacia la mujer en los programas deportivos
televisivos?
4 A su criterio, ¢los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la X
television peruana?
5 |Seglin su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibié una persona influye en la
eleccion de su carrera profesional?
6 |¢Considera que la preparacion académica de una persona determina su
puesto de trabajo?
7 ¢ Cree que una persona que NO estudié periodismo tiene la misma capacidad para
conducir un programa informativo, que alguien que Sl lo hizo?
8 |Ensu opinién, ¢los temas deportivos son mas difundidos por la television, que por
los medios escritos o radiales?
9 |Asu parecer, ¢el contenido de los programas deportivos depende en
gran medida de los patrocinadores que este pueda tener?
10 | ;Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y X
algunos equipos de fatbol?
11 | ¢Cree que el factor ‘género’ es determinante para acceder a algunos puestos de
trabajo?
12 |, percibe un marcado sexismo en la conduccién de los programas deportivos?
13 Segun su criterio, ¢la sociedad influye en la eleccion de los conductores o
comentaristas de los programas deportivos televisivos?
14 | Asu parecer, ¢los factores externos como: el poder o intereses personales influyen X
en la eleccion de los conductores o reporteros de TV?
15 | ;Considera que deben existir méas mujeres en el periodismo deportivo en Per(? X
16 | ¢Cree que el programa deportivo De Futbol Se Habla Asi brinda un contenido de
calidad?
17 | ¢Usted considera que el programa deportivo Conexion DIRECTYV brinda un
contenido de calidad?
18 | Segun su percepcién, ¢los programas deportivos contratan mujeres solo por su
aspecto fisico?
19 Segun su punto de vista, ¢las mujeres periodistas estan correctamente preparadas
para informar sobre algln evento deportivo?
20 | ;Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en los X
temas deportivos (fatbol)?
21 | Asu parecer, ¢las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los X
varones para acceder a informacion de temas futbolisticos?

Muchas gracias por su colaboracion.



Anexo 6

CUESTIONARIO (Prueba Piloto 5)

“Condicionantes periodisticos de la participaciéon femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2020

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacién en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes de la participacion femenina en los
recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados seran observados Unicamente con fines académicos.

La encuesta es anénima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto
usted podra marcar la alternativa correspondiente con un “X” o con un aspa,

programas deportivos televisivos. La informacién

Considerando la siguiente escala:

1. Muy de
acuerdo

2. De
acuerdo

3. Ni de acuerdo
ni en desacuerdo

4.En
desacuerdo

5.Muy en
desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1. Edad: 23
2. Sexo:

a. Femenino
b. Masculino.
3. Nivel de estudios:
a. Primaria
b. Secundaria
c. Superior
4. Lugar de nacimiento: Pasco

5. ¢Ha visto o ve programas de television deportivos?

a. Si
b. No
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N° | CONDICIONANTES PERIODISTICOS 5}

1 A su parecer ¢en la television peruana predominan prejuicios negativos?

2 ¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas
deportivos?

3 |;Cree que existe discriminacion hacia la mujer en los programas deportivos
televisivos?

4 A su criterio, ¢los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la
television peruana?

5 |Seglin su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibié una persona influye en la
eleccion de su carrera profesional?

6 |¢Considera que la preparacion académica de una persona determina su
puesto de trabajo?

7 ¢ Cree que una persona que NO estudié periodismo tiene la misma capacidad para
conducir un programa informativo, que alguien que Sl lo hizo?

8 |Ensu opinién, ¢los temas deportivos son mas difundidos por la television, que por
los medios escritos o radiales?

9 |Asu parecer, ¢el contenido de los programas deportivos depende en
gran medida de los patrocinadores que este pueda tener?

10 | ;Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y
algunos equipos de fatbol?

11 | ¢Cree que el factor ‘género’ es determinante para acceder a algunos puestos de
trabajo?

12 |, percibe un marcado sexismo en la conduccién de los programas deportivos?

13 Segun su criterio, ¢la sociedad influye en la eleccion de los conductores o X
comentaristas de los programas deportivos televisivos?

14 | Asu parecer, ¢los factores externos como: el poder o intereses personales influyen
en la eleccion de los conductores o reporteros de TV?

15 | ;Considera que deben existir méas mujeres en el periodismo deportivo en Per(?

16 | ¢(Cree que el programa deportivo De Fatbol Se Habla Asi brinda un contenido de
calidad?

17 | ¢Usted considera que el programa deportivo Conexion DIRECTYV brinda un
contenido de calidad?

18 | Segun su percepcién, ¢los programas deportivos contratan mujeres solo por su
aspecto fisico?

19 Segun su punto de vista, ¢las mujeres periodistas estan correctamente preparadas
para informar sobre algln evento deportivo?

20 | ;Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en los
temas deportivos (fatbol)?

21

A su parecer, ¢las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los
varones para acceder a informacion de temas futbolisticos?

Muchas gracias por su colaboracion.
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Anexo 7

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Lima, 19 de octubre del 2020

Senor: Edwin Manuel Gonzales Duran
Presente. -

ASUNTO: VALIDACION DE INSTRUMENTO A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO

Me dirijo a usted para expresarle mi saludo cordial y manifestarle que para el desarrollo del
proyecto de investigacion: “Condicionantes periodisticos de la participacién femenina en
programas deportivos televisivos l. Lima, 2020”. El cual
requiere la validacion del instrumento de recoleccion de datos, solicito su valiosa
opinion profesional.

Para lo cual, adjunto los siguientes documentos:

1. Dos fichas de opinion de expertos. (Uno para cada instrumento)
2. Matriz de consistencia.
3. Dos instrumentos de recoleccion de datos (Escala Likert y Ficha de observacion)

Agradezco por anticipado su aceptacion a la presente.

Atentamente,

Mylene Soledad Calla Pérez

Nombre y apellido

Fecha 19-octubre-2020



Anexo 8

FICHA DE VALIDACION DEL INTRUMENTO
GUIA DE OBSERVACION

1. DATOS GENERALES

1.1. Apellido y nombres del experto:...
1.2. Grado académico: ...

GONZALES DURAN, EDWIN MANUEL
magister

1.3. Nombre de instrumento: Ficha de observacion
1.4. Autor de instrumento: Mylene Soledad Calla Pérez
1.5. Instrucciones: Luego de analizar el instrumento, le solicitamos que en base a su criterio
y experiencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacion.
Nota: Para cada criterio considere la escalade 1 a5 donde:

1.-Muy poco | 2.-Poco | 3.-Regular ‘ 4.-Aceptable [ 5.-Muy aceptable ]
INDICADORES CRITERIOS RUNDRSION
112|3(4| 5
1.- Claridad El instrumento estd formulado con un lenguaje apropiado. ) 4
2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. X
3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y X
tecnoldgicos.
4.-Organizacion Elinstrumento tiene una organizacion légica. X
5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que X
conforman el instrumento.
6.- Intencionalidad | Es adecuado para relacionar aspectos de las variables X
propuestas.
7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de la comunicaciény X
el periodismo.
8.- Coherencia Existe coherencia y relacion de los items, indicadores, las X
dimensiones y las variables.
9.- Metodologia La estrategia responde al propdsito de |a problemdtica de la X
investigacion
10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacidn entre los componentes de X
la investigacion y su adecuacion al método cientifico.
Total parcial 50
Total 50

Il. OPINION DE APLICABILIDAD:

163

.. La GUIA DE OBSERVACION tiene los elementos suficientes
y propios para la investigacion formulada: “Condicionantes periodisticos de la participacién
femenina en programas deportivos televisivos | l. Lima, 2020”

I1l. PROMEDIO DE VALORACION:..........coummmsrrernnes Puntuacién 50

11-20 No vilido, reformular
7},(/1 21-30 No vélido, modificar
W 31-40 | Valido, mejorar

Flrma del Expe



Anexo 9

FICHA DE VALIDACION DEL INTRUMENTO

ENCUESTA

1. DATOS GENERALES

1.1. Apellido y nombres del experto: GONZALES DURAN, EDWIN MANUEL
1.2. Grado académico: ...Magister

1.3. Nombre de instrumento: Cuestionario (Escala Likert)

1.4. Autor de instrumento: Mylene Soledad Calla Pérez

1.5. Instrucciones: Luego de analizar el instrumento, le solicitamos que en base a su criterio

y experiencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacion.
Nota: Para cada criterio considere la escalade 1 a5 donde:

1.-Muy poco | 2.-Poco | 3.-Regular | 4.-Aceptable | 5.-Muy aceptable |
INDICADORES CRITERIOS BUNTUASIEN
112(3[4| 5
1.- Claridad El instrumento estd formulado con un lenguaje apropiado. X
2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. X
3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y X
tecnoldgicos.
4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacioén légica. X
5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que X
conforman el instrumento.
6.- Intencionalidad | Es adecuado para relacionar aspectos de las variables X
propuestas.
7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de la comunicaciény X
el periodismo.
8.- Coherencia Existe coherencia y relacion de los items, indicadores, las X
dimensiones y las variables.
9.- Metodologia La estrategia responde al propésito de la problematica de la X
investigacion
10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacién entre los componentes de X
la investigacion y su adecuacion al método cientifico.
Total parcial 81| 40
Total 48

[I. OPINION DE APLICABILIDAD:

l. Lima, 2020”

Puntuacion

..La encuesta tiene los elementos suficientes y propios para
la investigacion formulada: “Condicionantes periodisticos de la participacién femenina en
programas deportivos televisivos |

48

/ 11-20 No vélido, reformular

' 7/"1/‘ 21-30 No valido, modificar
31-40 Valido, mejorar

P |

/
Firma del Expeljto
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Anexo 10

FICHA DE VALIDACION DELINTRUMENTO

1. DATOS GENERALES

1.1. Apellido y nombres del experto: Garay Pena, Luis Edilberto

1.2. Grado‘académico; DOCLOT...qswsnsnmmmmmnimmismrimim

1.3. Nombre de instrumento: Ficha de observacion

1.4. Autor de instrumento: Mylene Soledad Calla Pérez

1.5. Instrucciones: Luego de analizar elinstrumento, le solicitamos que, en base asu criterio
y experiencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacion.

Nota: Para cada criterio considerela escalade 1 a5 donde:

| 1.-Muypoco | 2.-Poco | 3.-Regular | 4.-Aceptable | 5.-Muy aceptable |
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS 112131 als

1.- Claridad El instrumento esta formulado conun lenguaje apropiado. X

2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. X

3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificosy X
tecnoldgicos.

4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacion logica. X

5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que X
conforman elinstrumento.

6.- Intencionalidad | Es adecuado pararelacionaraspectosde lasvariables X
propuestas.

7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de lacomunicacion y X
el periodismo.

8.- Coherencia Existe coherencia y relacion delositems, indicadores, las X
dimensionesy lasvariables.

9.- Metodologia Laestrategiaresponde al propdsitode la problematica de la X
investigacion

10.- Pertinencia El instrumento muestra larelacion entrelos componentes de X
lainvestigaciony su adecuacion al método cientifico.
Total parcial 18 | 16
Total 34

II. OPINION DE APLICABILIDAD:  Vlido mejorar

11l. PROMEDIO DE VALORACION: 34 puntos Puntuacion

oy
A T
- ,"(’_/_..‘J—__
Dr. LUISEPMBERTO GARAY PENA

Firma del Experto 11-20 | Novalido, reformular

21-30 | Novalido, modificar

31-40 | Valido, mejorar
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Anexo 11

FICHA DE VALIDACION DELINTRUMENTO

1. DATOS GENERALES

1.1. Apellido y nombres del experto: Garay Pena, Luis Edilberto.
1.2. Grado académico: Doctor

1.3. Nombre de instrumento: Cuestionario (Escala Likert)

1.4. Autor de instrumento: Mylene Soledad Calla Pérez

1.5. Instrucciones: Luego de analizar el instrumento, le solicitamos que en base a su criterio

y experiencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacion.

Nota: Para cada criterio considere laescalade 1 a5 donde:

| 1.-Muypoco | 2.-Poco | 3.-Regular | 4.-Aceptable | 5.-Muyaceptable |
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS 1121372 s
1.- Claridad El instrumento esta formulado conun lenguaje apropiado. X
2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. X
3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificosy X
tecnoldgicos.
4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacion logica. X
5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que X
conforman el instrumento.
6.- Intencionalidad | Es adecuado pararelacionaraspectosde lasvariables X
propuestas.
7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de lacomunicaciony X
el periodismo.
8.- Coherencia Existe coherencia y relacion delositems, indicadores, las X
dimensionesy lasvariables.
9.- Metodologia Laestrategiaresponde al propdsitode la problematica de la X
investigacion
10.- Pertinencia El instrumento muestra larelacion entrelos componentes de X
la investigaciony su adecuacion al método cientifico.
Total parcial 316 [ 25
Total 44

II. OPINION DE APLICABILIDAD:  Vlido aplicar

11l. PROMEDIO DE VALORACION: 44 puntos. Puntuacion
o
: B e - N

Firma del Experto

Dr. LUIS EPABERTO

GARAY PENA

11-20 | Novalido, reformular

21-30 | Novalido, modificar

31-40 | Valido, mejorar
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Anexo 12

FICHA DE VALIDACION DEL INTRUMENTO

1. DATOS GENERALES

1.1. Apellido y nombres del experto: Marta Beatriz Ontaneda Portal
1.2. Grado académico: Licenciada en Ciencias de la Comunicacién
1.3. Nombre de instrumento: Ficha de observacién

1.4. Autor de instrumento: Mylene Soledad Calla Pérez

1.5. Instrucciones: Luego de analizar el instrumento, le solicitamos que, en base a su criterio y

experiencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacién.
Nota: Para cada criterio considere la escalade 1a 5 donde:

1.-Muy poco ] 2.-Poco ] 3.-Regular | 4.-Aceptable | 5.-Muy aceptable |
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS 112 3 2 5

1.- Claridad El instrumento estd formulado con un lenguaje *
apropiado.

2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. *

3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y *
tecnoldgicos.

4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacion légica. *

5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que *
conforman el instrumento.

6.- Intencionalidad | Es adecuado para relacionar aspectos de las variables *
propuestas.

7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de la *
comunicacion y el periodismo.

8.- Coherencia Existe coherencia y relacidn de los items, indicadores, las *
dimensiones y las variables.

9.- Metodologia La estrategia responde al propdsito de la problematica de *
la investigacion

10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacién entre los *
componentes de la investigacion y su adecuacion al
método cientifico.
Total parcial 12 20 5
Total 37

Il. OPINION DE APLICABILIDAD:  v3lido, mejorar

Ill. PROMEDIO DE VALORACION: 37

P /

Puntuacion

11-20 No valido, reformular

21-30 No valido, modificar

A

31-40 Valido, mejorar

Firma del Experto
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Anexo 13

FICHA DE VALIDACION DEL INTRUMENTO

1. DATOS GENERALES

1.1. Apellido y nombres del experto: Marta Beatriz Ontaneda Portal
1.2. Grado académico: Licenciada en Ciencias de la Comunicacion
1.3. Nombre de instrumento: Cuestionario (Escala Likert)

1.4. Autor de instrumento: Mylene Soledad Calla Pérez

1.5. Instrucciones: Luego de analizar el instrumento, le solicitamos que, en base a su criterio y

experiencia profesional, valide dicho instrumento para su aplicacién.
Nota: Para cada criterio considere la escala de 1 a 5 donde:

[ 1.-Muy poco | 2.-Poco | 3.-Regular ] 4.-Aceptable | 5.-Muy aceptable |
PUNTUACION
INDICADORES CRITERIOS
112 3 4 5

1.- Claridad El instrumento esta formulado con un lenguaje *
apropiado.

2.- Objetividad El instrumento evidencia recojo de datos observables. %

3.- Actualidad El instrumento se adecua a los criterios cientificos y *
tecnolégicos.

4.-Organizacion El instrumento tiene una organizacidn ldgica. *

5.- Suficiente Son suficientes en cantidad y calidad los elementos que %
conforman el instrumento.

6.- Intencionalidad Es adecuado para relacionar aspectos de las variables *
propuestas.

7.- Consistencia Se basa en aspectos tedricos cientificos de la *
comunicacién y el periodismo.

8.- Coherencia Existe coherencia y relacion de los items, indicadores, las o
dimensiones y las variables.

9.- Metodologia La estrategia responde al propdsito de la problemética de *
la investigacidn

10.- Pertinencia El instrumento muestra la relacién entre los *
componentes de la investigacion y su adecuacion al
método cientifico.
Total parcial 4 45
Total 49

Il. OPINION DE APLICABILIDAD:

Valido a aplicar

IIl. PROMEDIO DE VALORACION: 49

14/-)
|

Puntuacion

11-20

No valido, reformular

21-30

No valido, modificar

31-40

Valido, mejorar

Firma del Experto

168



169
Anexo 14

CONSENTIMIENTO INFORMADO

El suscrito (a) Mylene Soledad Calla Pérez, alumno de la facultad de
Periodismo de la Universidad Jaime Bausate y Meza, y desarrollando un
estudio investigativo sobre: “Condicionantes periodisticos de la participacion
femenina en los programas deportivos televisivos. Lima, 2020”.

Se invita a Usted a participar en el correspondiente estudio de investigacion.
Posee libertad para preguntar sobre cualquier aspecto que le ayude a aclarar
sus dudas al respecto. En el mismo no se registrara su identidad, teniendo
absoluta confidencialidad, tiene libertad para aceptar o rechazar el formar parte
de la misma, no implica gasto monetario de su parte ni ningun tipo de
remuneracion.

Una vez que haya comprendido el estudio y si usted desea participar
respondiendo el cuestionario, entonces se le pedira que firme esta forma de

consentimiento, de la cual se le entregara una copia firmada y fechada.

Yo, Camila Zapata Castillo, luego de conocer y entender el proyecto de
investigacion, de manera libre y voluntaria autorizo al equipo de
investigadores, para que me considere como parte de este estudio, a la vez
que autorizo que mis datos sean motivo de analisis y difusion.

Queda claro que el presente proyecto no representa riesgos de afectacion o

dafio a mi persona ni tampoco a terceros.

FIRMA DEL PARTICIPANTE



Anexo 15

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

CONSENTIMIENTO INFORMADO

El suscrito (a) Mylene Soledad Calla Pérez, alumno de la facultad de Periodismo
de la Universidad Jaime Bausate y Meza, y desarrollando un estudio investigativo
sobre: “Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en los
programas deportivos televisivos. Lima, 2020”.

Se invita a Usted a participar en el correspondiente estudio de investigacion.
Posee libertad para preguntar sobre cualquier aspecto que le ayude a aclarar
sus dudas al respecto. En el mismo no se registrara su identidad, teniendo
absoluta confidencialidad, tiene libertad para aceptar o rechazar el formar parte
de la misma, no implica gasto monetario de su parte ni ningan tipo de
remuneracion.

Una vez que haya comprendido el estudio y si usted desea participar
respondiendo el cuestionario, entonces se le pedira que firme esta forma de

consentimiento, de la cual se le entregara una copia firmada y fechada.

Yo, Patricia Elena Concha Lépez, luego de conocer y entender el proyecto de
investigacion, de manera libre y voluntaria autorizo al equipo de investigadores,
para que me considere como parte de este estudio, a la vez que autorizo que
mis datos sean motivo de analisis y difusion.

Queda claro que el presente proyecto no representa riesgos de afectacion o dafo

a mi persona ni tampoco a terceros.

FIRMA DEL PARTICIPANTE
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UNIVERSIDAD

Anexo 16 Jaime Bausate y Meza

CUESTIONARIO (Para Periodistas Deportivos)

“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas
deportivos televisivos. Lima, 2021”

Instrucciones:
El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes periodisticos de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos. La informacién recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados serdn observados Unicamente con fines académicos.

DATOS GENERALES

1. Nombres y Apellidos:
2. Edad:
3. Sexo:
Femenino [ ] Masculino.

4. Centro laboral:

Se solicita contestar las siguientes preguntas con total veracidad.

6. ¢A qué cree que se deba la poca participacion femenina en los programas
deportivos?

7. Usted como periodista deportivo, ¢ha vivido algin caso de estigmatizacion o
incomodidad en su area laboral?

8. ¢Considera que existen estereotipos negativos en el periodismo deportivo?
9. ¢Alguna vez le dijeron que el fatbol deberia ser abordado solo por varones?

10. Tanto profesional como personalmente, ¢ cree que algun dia se logre una
equidad de género en los medios televisivos deportivos?

Muchas gracias por su colaboracién
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Anexo 17

UNIVERSIDAD

Jaime Bausate y Meza

CUESTIONARIO (Escala Likert)

“Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas

deportivos televisivos. Lima, 2021”

Instrucciones:

El presente cuestionario, forma parte de un trabajo de investigacion en el cual se explora
aspectos relacionados a los condicionantes periodisticos de la participacion femenina
en los programas deportivos televisivos. La informacién recopilada es estrictamente
confidencial y sus resultados serdn observados Unicamente con fines académicos.

La encuesta es andénima y se requiere la veracidad en sus respuestas. Para tal efecto
usted podra marcar la alternativa correspondiente con un “X” o0 con un aspa,
Considerando la siguiente escala:

1. Muy de
acuerdo

2. De
acuerdo

3. Ni de acuerdo
ni en desacuerdo

4.En
desacuerdo

5.Muy en
desacuerdo

I. DATOS GENERALES

1.Edad:

2. Sexo:
a. Femenino
b. Masculino.

3. Nivel de estudios:

a. Primaria
b. Secundaria
c. Superior

4. Lugar de nacimiento:
5. ¢Ha visto o ve programas de television deportivos?

a. Si
b. No
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N° | CONDICIONANTES PERIODISTICOS 5}

1 A su parecer ¢en la television peruana predominan prejuicios negativos?

2 ¢ Considera que hay preferencias por el género masculino en los programas
deportivos?

3 |;Cree que existe discriminacion hacia la mujer en los programas deportivos
televisivos?

4 A su criterio, ¢los estereotipos sociales influyen en la presencia de personajes de la
television peruana?

5 Seguln su punto de vista, ¢la forma de crianza que recibi6 una persona influye en la
eleccion de su carrera profesional?

6 |¢Considera que la preparacion académica de una persona determina su
puesto de trabajo?

7 ¢ Cree que una persona que NO estudié periodismo tiene la misma capacidad para
conducir un programa informativo, que alguien que Sl lo hizo?

8 |Ensu opinidn, ¢los temas deportivos son mas difundidos por la television, que por
los medios escritos o radiales?

9 JAsu parecer, ¢el contenido de los programas deportivos depende en
gran medida de los patrocinadores que este pueda tener?

10 | ;Considera que existen alianzas entre algunos canales deportivos de television y
algunos equipos de fatbol?

11 | ¢Cree que el factor ‘género’ es determinante para acceder a algunos puestos de
trabajo?

12 |, percibe un marcado sexismo en la conduccion de los programas deportivos?

13 Segun su criterio, ¢la sociedad influye en la eleccion de los conductores o
comentaristas de los programas deportivos televisivos?

14 | Asu parecer, ¢los factores externos como: el poder o intereses personales influyen
en la eleccion de los conductores o reporteros de TV?

15 | ;Considera que deben existir méas mujeres en el periodismo deportivo en Per(?

16 | ¢Cree que el programa deportivo De Futbol Se Habla Asi brinda un contenido de
calidad?

17 | ¢Usted considera que el programa deportivo Conexién DIRECTV brinda un
contenido de calidad?

18 | Segun su percepcién, ¢los programas deportivos contratan mujeres solo por su
aspecto fisico?

19 Segun su punto de vista, ¢las mujeres periodistas estan correctamente preparadas
para informar sobre algln evento deportivo?

20 | ;Considera que las mujeres muestran el mismo interés que los varones en los
temas deportivos (fatbol)?

21

A su parecer, ¢las mujeres periodistas tienen las mismas facilidades que los
varones para acceder a informacion de temas futbolisticos?

Muchas gracias por su colaboracion
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Anexo 18

Tabla 47
Guia de observacion

GUIA DE OBSERVACION
TEMA: “Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas deportivos televisivos. Lima, 2020”.

AN NOMBRE DEL
CANAL DE TELEVISION: PROGRAMA.:

FECHA DE EMISION: HORARIO DE EMISION:
DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS:

FICHA DE OBSERVACION N°

CATEGORIA SUBCATEGORIA | ITEM S INO | osERVACION / CONCLUSION
.. . Prejuicios Hay mujeres en la conduccion
Condicionamientode T _ _
genero D,' erencias segun Cuenta con panelistas mujeres
género

Presentan notas o reportajes elaborados por

Discriminacion A X
SC acio periodistas mujeres

Estereotipos

. Comentarios machistas de los televidentes
sociales

Condicionamiento Formas de crianza | Conductores con lenguaje apropiado
social

Preparacion
académic
a
Condicionamiento de las | Los medios de
fuentes comunicacion

Conductores especializados en deportes

Presentan notas exclusivas del medio
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Patrocinadores

Anuncio continuo de patrocinadores o
auspiciadores

Area de relaciones
publicas

Notas con créditos de algun club de fatbol

El techo de cristal

Influencia del Valoracion de la opinidon de la conductora o
género reportera mujer

Influgnua de la Uso de un lenguaje prejuicioso o
sociedad

estereotipado

Factores externos

Maltrato hacia la periodista mujer

Audiencia selectiva

El espectador
empoderad
0

Interaccioén con el televidente durante la
emisién del programa

Calidad del
contenido televisivo

Informacién relevante

Importancia del
aspecto fisico

Conductoras esbeltas y bien vestidas

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desconocimiento de temas deportivos

Desinterés

Poca participacion de mujeres televidentes

Inaccesibilidad

Buena calidad de las notas informativas




Anexo 19

Tabla 48

Base de datos Guia de observacion 1 Conexion DIRECTV

GUIA DE OBSERVACION

UNIVERSIDAD
Jaime Bausate y Meza

TEMA: “Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas deportivos televisivos. Lima, 2020”.
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CANAL DE TELEVISION:

DIRECTYV Sports

NOMBRE DEL
PROGRAMA:

Conexion DIRECTV

FECHA DE EMISION:

Lunes 2 de noviembre

HORARIO DE EMISION:

10 pm—11 pm

del 2020
DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS:
FICHA DE OBSERVACION N° 1
CATEGORIA SUBCATEGORIA | ITEM SI{NO | 5BSERVACION / CONCLUSION
. ) Prejuicios Hay mujeres en la conduccién X 1 mujer y 1 varén
Condicionamiento - i _
de género gl:))élneerr%nmas segun Cuenta con panelistas mujeres X No tiene panelistas.
L, Presentan notas o reportajes elaborados por
Discriminacion - - X
periodistas mujeres
Estereotipos . . . No se leyé comentario alguno de los
sociales Comentarios machistas de los televidentes X televidentes
Condicionamiento | Formas de crianza | Conductores con lenguaje apropiado X Se r:jota la preparacion periodistica de los
social conductores
Preparacion Conductores especializados en deportes X Muestran que tienen conocimientos

académica

deportivos




Condicionamiento de las
fuentes

177

LOS mearos ae
comunicacion

Presentan notas exclusivas del medio

Aunque también mencionaron fuentes.

Patrocinadores

Anuncio continuo de patrocinadores o
auspiciadores

No hubo ningin anuncio de patrocinadores

Area de relaciones
publicas

Notas con créditos de algun club de fatbol

El techo de cristal

Influencia del Valoracién de la opinion de la conductora o Totalmente. Como es la conductora,
género reportera mujer comenta muchas notas y las analiza
Influenci I . L

uencia de la Uso de un lenguaje prejuicioso o
sociedad

estereotipado

Factores externos

Maltrato hacia la periodista mujer

Tienen buena relacién laboral

Audiencia selectiva

El espectador
empoderado

Interaccion con el televidente durante la
emisioén del programa

Calidad del
contenido televisivo

Informacién relevante

Importancia del
aspecto fisico

Conductoras esbeltas y bien vestidas

La periodista se vistié muy elegante

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desconocimiento de temas deportivos

Desinterés

Poca participacion de mujeres televidentes

Inaccesibilidad

Buena calidad de las notas informativas
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Tabla 49
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Base de datos Guia de observacion 1 De Futbol Se Habla Asi

GUIA DE OBSERVACION

TEMA: “Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas deportivos televisivos. Lima, 2020”.

CANAL DE TELEVISION:

DIRECTYV Sports

NOMBRE DEL
PROGRAMA:

De Futbol Se Habla Asi

Lunes 2 de noviembre

FECHA DE EMISION: del 2020 HORARIO DE EMISION: | 9 pm—10:30 pm
DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS:
FICHA DE OBSERVACION N° 1
CATEGORIA SUBCATEGORIA | ITEM Sl INO | OBSERVACION / CONCLUSION
. i Prejuicios Hay mujeres en la conduccién X 1 mujer y 3 varones
Condicionamiento | i _
de género S)é:]%rr%nmas segun Cuenta con panelistas mujeres X No tiene panelistas.
Discriminacion Presentan notas o reportajes elaborados por X
periodistas mujeres
Estereotipos . . . No se leyé comentario alguno de los
sociales Comentarios machistas de los televidentes X televidentes
Condicionamiento | Formas de crianza | Conductores con lenguaje apropiado X Se r(ljota la preparacion periodistica de los
social conductores
Preparacion Conductores especializados en deportes X Muestran que tienen conocimientos

académica

deportivos




Condicionamiento de las
fuentes
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Los medios de
comunicacion

Presentan notas exclusivas del medio

Aunque también mostraron notas
recogidas por otros medios. Mencionaron
fuentes.

Patrocinadores

Anuncio continuo de patrocinadores o
auspiciadores

No hubo ningun anuncio de patrocinadores

Area de relaciones
publicas

Notas con créditos de algun club de fatbol

El techo de cristal

Influencia del Valoracion de la opinion de la conductora o Totalmente. Talia Azcérate era una de las
género reportera mujer personas que mas comentaba
Influenci I . o
uencia de la Uso de un lenguaje prejuicioso o
sociedad

estereotipado

Factores externos

Maltrato hacia la periodista mujer

Tienen buena relacién laboral

Audiencia selectiva

El espectador
empoderado

Interaccién con el televidente durante la
emisién del programa

Premiaron a una televidente que concursé
en sus redes sociales

Calidad del
contenido televisivo

Informacién relevante

Abordaron con bastante amplitud la
goleada de Alianza Lima.

Importancia del
aspecto fisico

Conductoras esbeltas y bien vestidas

La periodista se vestia acorde a la ocasion,
de manera elegante

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desconocimiento de temas deportivos

Desinterés

Poca participacion de mujeres televidentes

Inaccesibilidad

Buena calidad de las notas informativas
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Tabla 50

UNIVERSIDAD

Base de datos Guia de observacion 2 Conexion DIRECTV

GUIA DE OBSERVACION

Jaime Bausate y Meza

TEMA: “Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas deportivos televisivos. Lima, 2020”.
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CANAL DE TELEVISION:

DIRECTYV Sports

NOMBRE DEL
PROGRAMA:

Conexion DIRECTV

Martes 3 de noviembre

FECHA DE EMISION: del 2020 HORARIO DE EMISION: 10 pm —11 pm
DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS:
FICHA DE OBSERVACION N° 2
CATEGORIA SUBCATEGORIA | ITEM Sl INO | OBSERVACION / CONCLUSION
. . Prejuicios Hay mujeres en la conduccién X 1 mujer y 1 varén
Condicionamiento | i _
de género g[})é;%rr%nuas segun Cuenta con panelistas mujeres X No tiene panelistas.
L Presentan notas o reportajes elaborados por
Discriminacion - - X
periodistas mujeres
Estgreotlpos Comentarios machistas de los televidentes X No S€ leyo comentario alguno de los
sociales televidentes
Condicionamiento | Formas de crianza | Conductores con lenguaje apropiado X Se r:jota la preparacion periodistica de los
social conductores
Preparacién Conductores especializados en deportes N Muestran que tienen conocimientos

académica

deportivos
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Condicionamiento de las
fuentes

Los medios de
comunicacion

Presentan notas exclusivas del medio

Aunque también mencionaron fuentes.

Patrocinadores

Anuncio continuo de patrocinadores o
auspiciadores

No hubo ningun anuncio de patrocinadores

Area de relaciones
publicas

Notas con créditos de algun club de fatbol

El techo de cristal

Influencia del Valoracion de la opinion de la conductora o Totalmente. Camila Zapata analiza mucho
género reportera mujer las notas presentadas
Influenci I . A
uencia de la Uso de un lenguaje prejuicioso o
sociedad

estereotipado

Factores externos

Maltrato hacia la periodista mujer

Tienen buena relacion laboral

Audiencia selectiva

El espectador
empoderado

Interaccion con el televidente durante la
emision del programa

Calidad del
contenido televisivo

Informacién relevante

Importancia del
aspecto fisico

Conductoras esbeltas y bien vestidas

La periodista se vistio muy elegante

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desconocimiento de temas deportivos

Desinterés

Poca participacion de mujeres televidentes

Inaccesibilidad

Buena calidad de las notas informativas
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Tabla 51

UNIVERSIDAD

Base de datos Guia de observacion 2 De Futbol Se Habla Asi

GUIA DE OBSERVACION

Jaime Bausate y Meza

TEMA: “Condicionantes periodisticos de la participacion femenina en programas deportivos televisivos. Lima, 2020”.
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CANAL DE TELEVISION:

DIRECTYV Sports

NOMBRE DEL
PROGRAMA:

De Futbol Se Habla Asi

Martes 3 de noviembre

FECHA DE EMISION: del 2020 HORARIO DE EMISION: 9 pm - 10:30 pm
DESCRIPCION DE LOS CONTENIDOS:
FICHA DE OBSERVACION N°2
CATEGORIA SUBCATEGORIA | ITEM SI{NO | 5BSERVACION / CONCLUSION
. i Prejuicios Hay mujeres en la conduccion X 1 mujer y 3 varones
Condicionamiento | i _
de género g[))él;‘]irr%nuas segun Cuenta con panelistas mujeres X No tiene panelistas.
o Presentan notas o reportajes elaborados por
Discriminacion R . X
periodistas mujeres
Estereotipos Comentarios machistas de los televidentes X No se leyo comentario alguno de los
sociales televidentes
" Condicionamiento | Formas de crianza | Conductores con lenguaje apropiado X
socia
Preparacion Conductores especializados en deportes X Muestran que tienen conocimientos

académica

deportivos
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Condicionamiento de las
fuentes

Los medios de
comunicacion

Presentan notas exclusivas del medio

También mostraron notas de otros medios,
mencionaron fuentes.

Patrocinadores

Anuncio continuo de patrocinadores o
auspiciadores

No hubo ningun anuncio de patrocinadores

Area de relaciones
publicas

Notas con créditos de algun club de fatbol

El techo de cristal

Influencia del Valoracién de la opinion de la conductora o Los comentarios de Talia Azcarate fueron
género reportera mujer tomados en cuenta por sus colegas
Influencia de la : -

. Uso de un lenguaje prejuicioso o
sociedad

estereotipado

Factores externos

Maltrato hacia la periodista mujer

Muy buena relacion laboral, con bromas
incluidas

Audiencia selectiva

El espectador
empoderado

Interaccién con el televidente durante la
emisién del programa

Calidad del
contenido televisivo

Informacién relevante

Abordaron con amplitud el partido de
Sport Boys que salio victorioso en la Liga
1

Importancia del
aspecto fisico

Conductoras esbeltas y bien vestidas

La periodista vistio muy elegante, mas que
el dia anterior

Desconocimiento de
temas futbolisticos

Poca preparacion

Desconocimiento de temas deportivos

Desinterés

Poca participacion de mujeres televidentes

Inaccesibilidad

Buena calidad de las notas informativas




Anexo 23

Base de datos en el software IBM SPSS version 22 para Windows

@ BENDITA TESIS.sav [ConjuntoDatos1] - IBM SPSS Statistics Editor de datos = o X
Archivo  Editar Ver Datos Transformar Analizar Graficos  Utilidades  Ampliaciones Ventana  Ayuda
SEe MR e~ B0 H BE 1906
‘ {\ﬁsible: 23 de 23 variables
jPREJICI  DIFERE ' i DISCRIMI ESTEREE FORMAS _ PREPAR JJPREPAR _LOSMED _PATROCI AREAD% INFLUEN| dINFLUENv INFLUEN  FACTOR| ELESPE" CALID CALIDAD, M
os ll classec™ NACION |l oTIPOSS) il DECRIAN (il ACIONAC ** ACION |l 0SDECO il NADORE il RELACIC 4l CIADEGE cia gl ciapeL/ Jll EsExTE all cTADORJHl DELCON ol DELCON ol N
UNGENE | OCIALES ZA ADEMIC.| MUNICA . S | NESPUB. NERO SOCIEDA.  RNOS | EMPODE TENIDOT., TENIDO| AS
1 1 1 1 1 2 3 4 3 2 2 2 2 1 1 2 3 3 Z3
2 3 2 2 2 3 2 2 1 2 2 2 2 2 2 1 2 3
3 3 2 4 1 4 2 5 1 2 2 2 4 2 3 2 3 4
] 2 2 4 2 4 4 4 2 2 3 2 3 4 3 2 2 4
5 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
6 2 2 4 2 2 5 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2
7| 2 1 1 2 2 2 1 2 2 1 1 2 2 2 2 2 2
8 | 3 4 3 2 3 2 4 2 2 1 3 2 2 2 2 5 2
9 | 3 3 3 2 3 3 3 3 2 2 3 3 3 2 3 3 3
10 | 2 2 3 2 3 2 2 2 2 3 1 3 4 2 1 3 1
1 2 1 2 2 4 4 4 3 2 2 2 2 3 2 1 4 2
[z 3 2 3 3 2 2 4 2 3 2 2 3 2 3 3 3 3
13 | 2 2 3 2 3 3 1 1 2 2 2 2 1 1 3 3 3
14 1 1 2 2 2 2 4 4 2 2 2 2 2 1 3 4 2
=5 2 3 4 4 2 2 5 3 2 2 2 1 2 2 2 5 3
[ 16 | 4 1 3 1 2 2 4 2 2 3 5 4 2 2 2 3 2
KL 1 1 3 2 2 2 5 2 2 2 3 2 2 2 1 4 2
18 1 2 3 1 1 1 2 2 2 2 2 3 2 2 2 3 2
19 | 2 1 1 1 2 2 5 2 2 2 1 1 2 2 1 2 2
20 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2| 2 3 5 2 3 2 2 2 2 2 4 4 4 2 4 3 3
2 2 2 2 1 1 1 5 3 2 3 2 2 2 2 1 5 5
[z 2 1 2 2 4 1 5 2 2 f 1 2 2 2 1 2 2
24 2 1 2 2 2 2 4 1 2 2 3 2 2 2 1 2 2
5 | 3 2 2 3 2 2 4 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3
i an 1 i i i i i i i i i a n " 7 a a ) A
Vista g datos ista d araes
Maostrar
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Resultados en el software IBM SPSS version 22 para Windows
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h *Resultado1 [Documento] - IBM SPSS Statistics Visor

krchivo  Editar  Ver Datos Transformar Insertar Formato  Analizar  Grdficos  Utilidades  Ampliaciones  Ventana  Ayuda

ﬁ *Resultado3 [Documento3] - IBM SPSS Statistics Visor
Archivo  Editar Ver Datos Transformar Insertar Formato  Analizar  Graficos  Utilidades

Ampliaciones

Ventana

Ayuda

SHOR O M e HHlp = W

=+ {& Resultado

-8 Registro Su periodo de uso temporal para IBM SPSS Statistics caducara en 4780 dias.
& {8 Frecuencias
() Titulo GET
Notas FILE='C:\Users\Mylene\Desktop\BENDITA TESIS\BENDITA TESIS.sav'.
C°“J'",““_’ de dato DATASET NAME ConjuntoDatosl WINDOWSFRONT.
[ Estadisticos

FREQUENCIES VARIABLES=PREJUICIOS
/BERCHART FREQ
/ORDER=ANALYSIS.

(& 1) A su parecer, 41
(i) Gréfico de barras

=% Frecuencias

[ConjuntoDatosl] C:\Users\Mylene\Desktop\BENDITA TESIS\BENDITA TESIS.sav

Estadisticos

1) A su parecer, 4en la tel on peruana p prejuicios negativos?
N Valido 85
Perdidos 0

1) A su parecer, ;en la television peruana predominan prejuicios negativos?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia = Porcentaje valido acumulado
Valido  Muy de acuerdo 16 18,8 188 18,8
De acuerdo 42 494 494 68,2
Ni acuerdo ni en 20 235 235 918
desacuerdo
En desacuerdo 6 71 71 98,8
Muy en desacuerdo ] 1.2 12 100,0
Total 85 100,0 100,0

1) A su parecer, ;en la television peruana predominan prejuicios negativos?

=] Resultado
[ Registro
& {& Descriptivos
([ Titulo
i Notas
") Estadisticos desc
3 @ Registro
& {& Descriptivos N

= Descriptivos

Estadisticos descriptivos

Minimo Maximo Media

Desv.
Desviacion

(3 Titulo
; Notas
i[9 Estadisticos desc

1) A su parecer, ienla 85 1 5 2,22
television peruana

predominan prejuicios

negativos?

2) ¢Considera que hay 85 1 4 1,91
preferencias por el

género masculino en los

programas deportivos?

3) (Cree que existe 85 1 5 241
discriminacion hacia la

mujer en los programas

deportivos televisivos?

878

868

1,072

bl 4) A su criterio, ¢los 85 1 4 1,79
estereotipos sociales

influyen en la presencia

de personajes de la

television peruana?

5) Segun su punto de 85 1 5 2,36
vista, ¢la forma de

crianza que recibié una

persona influye en la

eleccién de su carrera

profesional?

6) ¢Considera que la 85 1 5 2,29
preparacion académica

de una persona

determina su puesto de

trabajo?

7) ¢Cree que una 85 1 5 3,20
persona que NO estudio

periodismo tiene la

misma capacidad para

conducir un programa

informativo, que alguien

73

949

1,010
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Entrevista Camila Zapata

Camila Zapata Y. \ Mylene Calla Pérez

Iviylene Calla Pérez
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