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Resumen
El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo principal analizar la ausencia
de contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda
década del siglo XXI. El estudio comprende los afios 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015,
2016, 2017, 2018, 2019 y 2020, enfocados en el mes de junio, y estan bajo las dimensiones:
manifestaciones culturales, suplementos culturales, géneros periodisticos en el tratamiento de

asuntos culturales y alcance informativo.

El método de investigacion utilizado es cualitativo, de tipo descriptivo. Se emplea la
técnica de entrevista y el cuestionario como instrumento de recoleccion de datos. Estos son
acompafiados por el analisis de contenido y la triangulacion informativa como técnica de
procesamiento de datos. La poblacion son los expertos en el &mbito cultural y relacionado al

periodismo, la muestra elegida son 5 entrevistados con amplio conocimiento del estudio.

Los resultados obtenidos en la investigacion arrojan una desinformacion cultural
originada por los medios impresos, que tienen una clara preferencia por otras noticias que son
mas populares, falta de personas especializadas en el rubro y ausencia de espacios para nuevas

propuestas culturales.

Las conclusiones determinan que existe una ausencia de contenidos culturales en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana en relaciébn a manifestaciones culturales,
suplementos culturales, géneros periodisticos en el tratamiento de asuntos culturales y alcance

informativo.

Palabras claves: Ausencia, contenidos culturales, periodismo, periodismo impreso,

siglo XXI, Lima Metropolitana.



Abstract
The main objective of this research work is to analyze the absence of cultural content
in print journalism in Metropolitan Lima during the second decade of the 21st century. The
study covers the years 2010, 2011, 2012, 2013, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019 and
2020, focused in June, and are under the dimensions: cultural manifestations, cultural

supplements, journalistic genres in the treatment of cultural issues and informative scope.

The research method used is qualitative, descriptive. The interview technique and
questionnaire are used as a data collection tool. These are accompanied by content analysis and
informational triangulation as a data processing technique. The population are experts in the
cultural field and related to journalism, the sample chosen are 5 interviewed with extensive

knowledge of the study.

The results of the research show a cultural disinformation caused by the print media,
which have a clear preference for other news that are more popular, lack of people specialized

in the field and lack of spaces for new cultural proposals.

The conclusions determine that there is an absence of cultural content in the print
journalism of Metropolitan Lima in relation to cultural manifestations, cultural supplements,

journalistic genres in the treatment of cultural issues and informative scope.

Keywords: Absence, cultural content, journalism, print journalism, 21st century,

Metropolitan Lima.



Introduccion
El periodismo es una actividad que consiste en recopilar informacion sobre algin hecho
especifico para luego crear algun producto que pueda ser publicado en algin medio de
comunicacion. Es la actividad que se basa en la recoleccion, interpretacion, tratamiento y
divulgacion de informacion mediante los medios de comunicacion escritos, orales, visuales o

graficos.

Entretanto, se puede definir como cultura al conjunto de caracteristicas y conocimientos
particulares de un grupo de personas que comparten lenguaje, religion, gastronomia, habitos,
musica, arte, entre otros. En otras palabras, cultura es normas, valores y creencias, pero,

también es el baile, la masica, la television, los libros, la ropa, entre otros.

Por lo tanto, el periodismo cultural es la manera de divulgar y percibir los productos
culturales de la sociedad mediante los medios de comunicacién. Sin embargo, ain hay mucha
materia por explorar debido a que se cree que cuando se habla de periodismo cultural solo se
refieren a las bellas artes, corrientes de pensamiento, ciencias sociales y humanas, pero dejan
de lado la “cultura popular” que va mas alla de canciones o bailes, sino se enfoca en la

produccidn, creacion y circulacion de estos productos.

En los dltimos afios, hubo muchos estudios y juntas de expertos para evaluar la
presencia del periodismo cultural y su relevancia en la sociedad debido a los cambios que

pasaban por la época y el crecimiento de las redes sociales y plataformas digitales.

En consecuencia, nace la interrogante del por qué la ausencia de contenidos culturales
en el periodismo impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década

del siglo XXI, en esta investigacion se desarrollara el andlisis de la pregunta y la concepcidn



de expertos sobre este problema. En virtud de todo ello, la presente investigacion comprende

lo siguiente:

En el capitulo I, se sefiala la descripcién problematica, la formulacién del problema
general y los problemas especificos, la presentacion del objetivo general y los especificos.
También, se muestran las justificaciones tedrica, metodolédgica y practica, y la delimitacién

espacial, temporal y social de la investigacion.

Durante el capitulo 11, se detalla el marco historico de la investigacion, se presentan lo
antecedentes, tanto nacionales como internacionales. También, se indican las bases teoricas
necesarias para el desarrollo, y finalmente, la definicion de términos basicos que estaran

presentes en toda la investigacion.

En el capitulo 111, se presenta la metodologia aplicada, la poblacién y su muestra que
forman parte de la investigacion. Ademas, se detallan los métodos de investigacion, las técnicas

y los instrumentos utilizados para la recoleccion de datos.

Dentro del capitulo 1V, se encuentra la explicacion del cuestionario y ficha de observacion.
Posteriormente, el analisis de la informacidn recopilada en la observacion y la transcripcion de

las entrevistas.

El capitulo V, refleja la discusion que es la comparacion entre los resultados obtenidos bajo
el uso de los instrumentos seleccionados y los antecedentes que fueron mencionados en el

capitulo 11.

En el capitulo VI, se presentan las conclusiones y recomendaciones presentadas por la

autora, referentes a la investigacion.

Finalmente, se presentan las referencias bibliograficas y los anexos de la investigacion.



CAPITULO I: PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1  Descripcion del problema
La ausencia de contenidos culturales en medios impresos de Lima Metropolitana en el
mes de junio durante la segunda década del siglo XXI se presenta en las materias de

manifestaciones culturales y expresiones vivas de cultura.

Este fendmeno tiene diversas consecuencias en una sociedad. En primer lugar, lleva a
una disminucién en la comprension y apreciacion de la diversidad cultural. Sin acceso a
contenido cultural, las personas pierden la oportunidad de aprender sobre las tradiciones,
valores y costumbres de otros grupos culturales, lo que lleva a la intolerancia y la
discriminacion.

La identidad Afroperuana es una cuestion cultural poco conocida por lo que la falta de
interés resultante de su poca difusion se evidencia en los medios impresos al no aparecer
regularmente a pesar de las actividades mensuales que realizan, la falta de espacios para
representantes culturales que traten el asunto y la poca informacion que se maneja en los

medios.

Asimismo, ya que es un fendémeno nacional, diversas actividades se realizan fuera de
Lima, y la falta de recursos como presupuesto o personal especializado en la cultura

afroperuana, hace que no haya quien cubra los hechos o pueda informar de primera mano.

El teatro es concebido como elitista o de la alta sociedad, debido a sus precios y
tematicas desarrollada, por lo que los medios impresos se ven limitados al momento de tocar
el asunto por la segmentacion del publico, que es menor al que se interesa por farandula o

deporte. También, hay una falta de diversidad en los temas y géneros que se presentan, lo que
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produce una poca atraccion a un publico mas amplio y los medios deciden no correr riesgos al

hablar de asuntos que son controversiales por temor a las repercusiones sociales y economicas.

La produccion musical no esta presente en los medios de comunicacion debido a las
prioridades de contenido: los medios de comunicacion tienen una amplia variedad de contenido
para cubrir, y la masica no es una de sus principales prioridades. En algunos casos, se centran
en otros apartados o géneros de contenido que son mas relevantes o atractivos para su
audiencia. También esta la competencia, pues los medios de comunicacion compiten por la
atencion de su audiencia, y no consideran que la inclusion de musica sea una forma efectiva de

hacerlo.

Lo mismo sucede con las artes visuales, hay una falta de interés o conocimiento sobre
el arte visual por parte de los medios de comunicacion y el pablico en general. Esto se debe a
una falta de exposicion o educacion, por lo que el arte visual resulta inaccesible o poco
interesante. Asimismo, hay cuestiones en el arte visual que son consideradas polémicas o
controvertidas, y los medios de comunicacion son reticentes a cubrirlas por temor a ofender a

su audiencia o a enfrentar criticas.

La literatura no es un interés coman, por lo que percibe un publico méas reducido y
debido a la falta de gestidn en la educacién enfocada en la comprension lectora, hay obras
literarias que resultan complejas o dificiles de entender para algunos lectores, lo que dificulta
su disfrute y limita su popularidad. Ademas, algunas obras son escritas en un idioma o estilo
que no es familiar para ciertos lectores, lo que limita su atractivo y no despierta un interés

difusivo para los medios
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Asimismo, la industria editorial y el mundo de la literatura a menudo no estan tan
ligados a la publicidad y el marketing como otros sectores, como la industria del
entretenimiento o la tecnologia, lo que genera que los medios de comunicacion no encuentren

incentivos comerciales para cubrir la literatura.

El cine no resulta interesante para todos los publicos, por lo que en la era digital y con
el auge de las redes sociales, la presencia del cine en los medios impresos ha disminuido, esto
se evidencia al no encontrar més la cartelera de cine o criticas sobre las peliculas méas recientes.
Ademas, el presupuesto y la falta de conocedores sobre cine se han visto reducido por el poco

interés sobre el asunto en los medios impresos.

1.2 Formulacion del problema
1.2.1 Problema General
¢A queé se debio la ausencia de contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima

Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI?

1.2.2 Problemas Especificos
e ;A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la identidad Afroperuana, en
el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI1?
e A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la produccion de artes
escenicas, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década
del siglo XX1?
e ;A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la produccién musical, en el

periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI1?
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¢A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la produccion de artes
visuales, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década
del siglo XX1?

¢A qué se debi6 la ausencia de contenidos culturales para la produccion literaria, en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI?
¢A qué se debi6 la ausencia de contenidos culturales para la produccion
cinematogréfica, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda

década del siglo XXI?

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo General

Analizar la ausencia de contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima

Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI

1.3.2 Objetivos Especificos

Examinar la ausencia de contenidos culturales para la identidad Afroperuana, en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.
Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccion de artes escénicas,
en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo
XXI.

Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccién musical, en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.
Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccién de artes visuales,
en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo

XXI.
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e Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccion literaria, en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.
e Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccién cinematogréfica, en

el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.
1.4 Justificacion de la investigacion

1.4.1 Tebrica

La presente investigacion se justifica porque en aras de superar el problema de ausencia
de contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda
década del siglo XXI sugiere el planteamiento de la teoria denominada Desinformacion
cultural, propuesta por la autora que consiste en erradicar el problema de que los medios de
comunicacion impresos prefieren vender y no informar, es decir, buscan cumplir una agenda
no solo informativa sino también econdmica, por lo que sacan los temas que generen menos
como la cultura, y dejan el espectéaculo y deportes que son mas populares en los peruanos. Este
problema sera resuelto mediante un analisis de la situacion por expertos que, a su vez,

propondran soluciones o aspectos de mejora para solucionar y revertir la situacion.

Esta teoria pretende evaluar el problema planteado y sus consecuencias en la sociedad,
en su totalidad o parcialidad. Sin embargo, se desarrolla en un ambiente complicada e hibrido
en el que los medios, productos y géneros se topan con propdsitos creativos que rozan con las
areas de las ‘bellas artes’, ciencias sociales y humanas, las corrientes de pensamientos, la
cultura popular y otros aspectos relacionados con la produccion, circulacion y consumo de

bienes simbdlicos, sin importar su origen o destino.
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En comparacion con otros asuntos, como los culturales, los espectaculos suelen ser
menos controvertidos y menos susceptibles de generar polarizacion o debate en la opinion
publica. Por lo tanto, los medios pueden sentirse mas seguros al cubrir noticias relacionadas
con el entretenimiento. La farandula se refiere a un conjunto de personas que se dedican a
actividades relacionadas con el espectaculo, la musica, la television, el cine y otros medios de
entretenimiento. En general, la farandula se centra en la promocidn de la imagen publica y la
popularidad de las personas involucradas en estas actividades, a menudo a través de los medios
de comunicacion y las redes sociales, por lo que al presentar mi teoria Desinformacion cultural,
planeo evidenciar la falta de contenidos culturales en los medios impresos y la preferencia de

estos por noticias amarillistas.

Los medios de comunicacion, en especial los medios impresos, tienen el poder de influir
en la vida de los usuarios, debido que, al mantenerlos informados, se construye una relacion de
unidireccionalidad donde los medios contribuyen con contenidos que los usuarios reciben y
construyen opiniones, sentimientos y rutinas. Como la “Teoria del Cultivo” sugiere que la
exposicion prolongada a la television puede influir en las percepciones y creencias de las
personas sobre la realidad social. Su enfoque en cdmo los medios, especialmente la television,
moldean la forma en que vemos el mundo, y pueden distorsionar la percepcion de la realidad
permitiendo la homogeneizacion de opiniones entre los grupos de la sociedad. De esta manera,
se explica como la falta de contenidos culturales permite que se genere una mala o errada

formacidn del concepto en la mente, realidad y opinidn de los consumidores.

Asimismo, se bosqueja la complejidad para definir el concepto de periodismo cultural
debido a la extension y diversidad de los espacios que abarca entre los dos campos que ya son

amplios por si solos y con muchas variaciones. Se entiende de un area de indefinicion entre los
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conceptos de periodismo y los productos culturales artisticos, dejando de lado el tratamiento

de la cultura popular.

Los resultados del presente trabajo de investigacion, junto con el desarrollo de la teoria
de que los contenidos culturales no son una prioridad informativa, pretenden ser de utilidad
para futuras investigaciones que ayudaran al estudio de esta problematica y la blsqueda de

nuevas soluciones para erradicar la ausencia de informacidon cultural en los medios impresos.

Los medios priorizan noticias que
son mas populares entre los
peruanos como los espectaculos y
el deporte, dejando de lado Ia
cultura.

Plantea que los medios no solo
cumplen con una agenda
informativa, sino tambien
econdmica.

Teoria:
Desinformacion
Cultural

Los hechos culturales pueden
generar debate en la opinidn
publica, por lo que los medios lo
ven como un riesgo.

Esta toeria sera probada por un
analisis de la situacidén con
expertos en Cultura.

Fuente: elaboracién de la autora.

1.4.2 Metodoldgica

El presente trabajo planteado bajo la teoria denominada Desinformacion cultural que
plantea que los medios de comunicacion impresos prefieren vender que informar, tiene una
utilidad metodoldgica en cuanto a la originalidad del instrumento de recoleccion, ya que fue

disefiado considerando las caracteristicas de la poblacion y del lugar de estudio. Esto basado
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en la teoria de la ausencia de contenidos culturales, que metodolégicamente sugiere los

siguientes pasos:

1. Eleccion de medios impresos e identificar si hay noticias culturales en los
periddicos impresos de circulacién en Lima Metropolitana, en la segunda
década del siglo XXI, las noticias culturales que tengan cobertura exclusiva o
compartida con la problematica.

2. Verificacion de que los diarios escogidos hayan sido analizados mediante el
empleo de técnicas como la investigacion documental y la observacion para
identificar el tratamiento informativo que le dan a la informacién cultural, asi
también determinar su periodicidad en estos.

3. Revision de las notas elegidas para definir si es considerado cultura segun la
definicion brindada en el proyecto, de lo contrario, establecer que eran notas de
espectaculo que deseas que llegue a 100%.

4. Aplicacion del instrumento creado para identificar la ausencia de contenidos
informativos en cada medio analizado de forma organizada, en las materias de
manifestaciones culturales y expresiones vivas de cultura.

5. Analisis de la ausencia de contenidos culturales en cada materia expuesta,
presentando los resultados finales de la investigacion presente y exponer las

posibles soluciones ante estas.

1.4.3 Préctica

Esta investigacion se justifica en el orden practico porque aportara en la verificacion de

la teoria denominada “Desinformacion cultural” la cual tiene efectos directos en la difusion de

17



las manifestaciones culturales y de las expresiones vivas de cultura, también, en los medios de
comunicacion impresos, productos especializados y personas expertas en cultura. También,

para estudiantes y aficionados de la cultura.

Por ello, el estudio y su aplicacion serviran a los medios de comunicacion impresos y a
su equipo profesional para mejorar en la importancia que se otorga a los contenidos culturales
y darles mas valor a estos debido a su repercusion en la sociedad. De igual forma, ayudara a
otros tipos de medios de comunicacion a reestructurar la manera en la que informan sobre la

cultura.

Asimismo, esta investigacion ayudard a los especialistas en cultura (productores,
cineastas, criticos, actores, cantantes, escritores, educadores, directores, artistas, literatos) a
encontrar espacios dentro de los medios de comunicacién para difundir mas informacion

cultural a los usuarios y atraer publico interesado en su trabajo.

Finalmente, este estudio es til para la ciudadania en general debido a que investigara
un asunto que no solo repercute en el presente, sino también en el futuro debido a que la cultura

también afectara a los tiempos venideros en cuestion de representar lo que se vive diariamente.

1.5 Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Espacial

La presente investigacion estuvo situada en Lima Metropolitana, constituida por sus
sectores: Lima Norte, Lima Sur, Lima Centro y Lima Este, y cuenta con 43 distritos repartidos

en el area.
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1.5.2 Social

El grupo social objeto de estudio son los agentes sociales de comunicacion de los
medios impresos en los diarios de circulacién nacional de Lima Metropolitana, debido a que
son ellos los que trabajan y difunden la informacion cultural. Otro grupo son los profesionales
y expertos en la cultura como productores, cineastas, criticos, actores, cantantes, escritores,

educadores, directores, artistas, literatos.

La investigacion también se centra en torno al grupo de personas dedicadas a los medios
de comunicacion, con la finalidad que el tratamiento otorgado a los asuntos culturales en sus

portales y encuentren areas de mejora con respecto a la problematica tratada.

1.5.3 Temporal
La presente investigacion tuvo una temporalidad delimitada durante la segunda década
del siglo XXI, utilizando solo el mes de junio de los afios proximamente mencionados: 2011,

2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019 y 2020.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Marco histérico

2.1.1 Resefa historica del periodismo

Origen de la escritura

Segun los antecedentes y lo estudiado se determind que la escritura surgié en el mismo
periodo en Egipto y Mesopotamia, aproximadamente un siglo antes del afio 3000 AC. Aunque
es posible que se iniciara un tiempo antes en Mesopotamia debido a las fechas encontradas en
las tablillas de arcilla de Uruk, por el afio 3300 AC, y por su historia urbana sosteniblemente
mas larga que Egipto, se podria dar esa determinacion. Ademas, no se esta seguro de la fecha
de inscripcidn egipcia mas antigua que esta en una enorme paleta de pizarra del rey Narmer,
en la que aparece un pez y un cincel, dos jeroglificos que probablemente representan a los afios

entre 3150 a 3050 AC.

Por su parte, en China aparece la escritura en los huesos oraculares de la civilizacion
Shang, los cudles se hallaron al norte del territorio y que datan 1200 AC. Aunque muchos de
los simbolos distan mucho de los caracteres chinos actuales, los investigadores refieren que se
relacionan con acciones de la época. También, se han llegado a encontrar otros articulos que
parecen ser mas antiguos en la ceramica de la cultura de Yangshao gque datan de 5000 a 4000
AC, pero que hasta el momento no han sido confirmados como la forma de escritura china mas

antigua.

En Europa, la forma de escritura mas antigua conocida es la lineal A, que fue
descubierta en Creta que data del 1750 AC, aproximadamente. Si bien aun no ha sido
descifrada, sus simbolos tienen mucho parecido a la escritura lineal B que es mas reciente y

fue usada como una forma antigua de la lengua griega.
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En Ameérica Central, se encontré como forma de escritura mas antigua a la Olmeca que
pertenecié al grupo artistico de los olmecos, que estuvieron asentados en la region de Veracruz
en el Golfo de México. La muestra mas concluyente de esta escritura se hall6 en la década de
1990 y data del afio 900 AC, un milenio antes aproximadamente que la escritura jeroglifica
maya. Si bien es una muestra de menor tamafio y no esta descifrada, hay suficientes razones

para pensar que es la primera de América.

Asi pues, poseemos las siguientes fechas aproximadas de origen para la escritura:
Mesopotamia 3100 AC, Egipto 3100-3000 AC, Creta 1750 AC, China 1200 AC, América
Central, 900 AC. Basado en esta cronologia, se define que la escritura nace en la civilizacion

de Mesopotamia.

Primeras formas de periodismo

En la antigliedad, las noticias o anuncios se transmitian de forma oral, a esta le siguieron
los manuscritos hechos en papiros, pergaminos o papel, materiales en los cuales las
civilizaciones como los egipcios, persas, y griegos contaban los sucesos del dia a dia con la
finalidad de dejar una constancia de los acontecimientos de la época. Un ejemplo claro es
Babilonia, donde ya existian personas que se dedicaban a escribir diariamente los sucesos

publicos, politicos, religiosos y econdmicos en tablillas de arcilla usando simbolos.
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llustracion 1. Tabillas de Babilonia donde se escribian los sucesos del dia a dia. Fuente: Infobae

Sin embargo, se le otorga el nacimiento del periodismo a la civilizacion romana desde
el momento en que iniciaron a dejar memoria de los comentarios, actas, edictos, noticias de la
sociedad, memorias histdricas y sucesos; incluso existian las primeras formas de diarios de
informacion oficial llamados Acta Publica y Acta Diurna. Mas adelante, en la Edad Media esta
practica cayo en desuso, aunque los reyes la mantenian viva cuando escribian sobre los juglares
y gestas, que se reproducian de pueblo en pueblo, también se contaban sobre hazafias de

guerreros, milagros o acontecimientos relevantes para la region.

En el siglo XIII, se crea Nouvelle Manuscrite, un folleto donde se difundian noticias.
Mas tarde, en el siglo XV, aparece el Journal d'un burgeois, en Paris, que tenia el mismo corte
informativo-social. Sin embargo, estos medios fueron efimeros debido a su poca popularidad.
Esto cambia durante el Renacimiento Italiano, cuando empiezan a aparecer gran numero de

hojas que narraban lo que pasaba.
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Aparicion de la imprenta

Durante la dinastia Tang, en China del siglo VI dC, entre los inventos que
caracterizaron la época, hubo un sistema de permitia imprimir por medio de dos planchas de
madera talladas, con tintas que dejaban una impresion sobre una hoja de papel. Aquel sistema,
fue el inicio de la histografia moderna china y una de las cuatro grandes invenciones de la

Antigua China.

llustracion 2: Imprenta de la Antigua China en la cual usaban una especie de sellos en madera tallada que dejaba impresion
sobre el papel. Fuente: Graffica.info

Una de las primeras producciones impresas con los blogues de madera fue una copia
del ‘Sutra del Diamante’, un rollo de seis hojas que media mas de cinco metros de largo.

Incluso, se ha descubierto un texto budista alin mas antiguo que data del afio 750-751 dC.

En 1041, el tipografo Bi Sheng cred los moviles de arcillas, pero se rompian con mucha
facilidad. En 1298, Wang Zhen comenz0 a utilizar una madera mas resistente y cre6 un sistema

de mesas giratorias que mejoraba la calidad de la impresion.
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Con el nacimiento de las metrépolis en el siglo XVI, las noticias de viajes y
descubrimientos aumentaron y cambiaron la vision del mundo de ese momento, lo que produce
una necesidad por informacién que hasta el momento no se habia tenido. Por entonces,
Gutenberg habia creado un sistema de impresion rapida que permitia poder producir mas folios
con menos tiempo. En los afios siguientes, este nuevo sistema se popularizé y se ensancho
velozmente por toda Europa, en especial por su facilidad de reproducir libros que antes eran

manuscritos, asi se dio el salto de las noticias escritas a mano, a la impresa.

Al inicio, se hicieron publicaciones muy ocasionales como las ‘hojas volanderas’ de
Alemania conocidas como Newe Zeitung que eran plegadas de cuatro u ocho cuerpos, que no
tenian cabecera ni anuncios y solian tratar un solo asunto. Entre los mas comunes estaban las
guerras contra el Imperio Turco, viajes, descubrimientos, la division religiosa en Europa y la
rebelion de Lutero. Estas producciones se vendian en las imprentas, librerias o puestos

ambulantes que ya comenzaban a tomar popularidad durante todo el siglo XVI

Estas hojas informativas tenian gran aceptacién y se convirtieron en un medio
influyente para la sociedad, por esto, los gobernantes las prohibieron y crearon publicaciones
oficiales en las que evitaban criticas a sus gobiernos. Asi nacieron las primeras gacetas

semanales en el siglo XVII, en Alemania y Paises Bajos.

En 1609 en Estrasburgo se publicaba el semanal Relation y en Wolfenbutel, cuidad de
Alemania otro titulado Relation oder Zeitung. Sin embargo, La Gazette, fundada en Paris en
1631 por Théophraste Renaudot, quien fue considerado el primer periodista de la historia, fue

la publicacion mas importante de Europa. La Gazette fue un semanal, de tamafio pequefio y
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que constaba de 4 paginas llenas de noticias breves, de corte politico y con el visto bueno del

gobierno, que se vendia por medio de suscripcién.

En Paris, nacieron los primeros periodicos literarios y cientificos, como Le Journal des
Savants (1665) y el Mercure Galant (1672). En el siglo X V111, aparece el primer diario francés,

Ilamado Le Journal de Paris (1777) y se publicaba s6lo con cuatro paginas.

En Italia, la imprenta se implementé mucho més tarde. En Florencia y Génova surgen
las primeras gacetas semanales entre los afios 1636 y 1639, posteriormente nacieron La

Gazzetta di Mantova en 1664 y Gazzetta di Parma en 1734.

Asi, aparecen las gazetas en Venecia, donde se contaban noticias de los sucesos
comerciales, de esta manera, se popularizaron en toda Europa, y la aparicion de la imprenta
movil contribuyé al auge de este producto. A su vez, los intelectuales comenzaron a publicar
este tipo de escritos, los cuales fueron cambiando a semanarios, diarios y revistas; mientras, en

Inglaterra el periodismo comienza a ser una necesidad.

Llegada de la imprenta a América

A México llego la primera imprenta en todo América, esto se dio debido a Fray Juan de
Zumarraga, quien a su llegada a la Nueva Espafia (México) en 1528, vio la necesidad de crear
un taller tipografico, debido a que los libros que estaban destinados a la evangelizacion eran
importados desde Europay eso costaba mucho, ademas que retrasaba el crecimiento intelectual

y espiritual de la colonia.

Asi pues, en 1539, Zumarraga logra llegar a un pacto con Juan Cromberger y con el

virrey Antonio de Mendoza para traer una imprenta a México. Juan Pablds fue el encargado de
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llevar el sistema al Nuevo Mundo, él que ya tenia su taller en Sevilla, se convirti6 en el primer

impresor de la Nueva Espafia y de América.

llustracion 3: En México llegé la primera imprenta de todo América y fue operada por Juan Pablds.

Fuente: Instituto Nacional de Antropologia e Historia de México.

El primer libro que imprimi6 Juan Pablos fue la Breve y compendiosa doctrina cristiana
en lengua mexicana y castellana. Sin embargo, la falta de recursos afect6 mucho a los inicios
de la imprenta mexicana, y su sometimiento a la casa Sevillana caus6 muchos limites en su
desarrollo, asi en 1547 Juan Pablos se queja ante los Cromberger debido a las escasas

ganancias.

Un afio después del establecimiento de su filial en el continente americano, muere Juan
Cromberger y la viuda de Cromberger, Brigida Maldonado, decide traspasar el taller a Juan

Pablos. Este, inici6 una nueva etapa en la imprenta mexicana.
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Juan Pablos contrat a Antonio de Espinosa, fundidor de tipos y cortador de grabados
0 punzones, y pidi6 capital prestado para modernizar la empresa en cuanto al material

tipogréfico. Durante esta etapa, imprimio algunos libros de la Universidad de México.

En 1558, le quitaron los derechos que le aprobaban ser el Gnico impresor, dando lugar
a la aparicion de nuevas imprentas. Durante el resto del siglo XVI, se establecieron en México
11 nuevas imprentas, entre las que sobresalieron: la de Pedro Balli (1574-1608); la del francés
de Rouen Pedro Ocharte (1562-1592) que sobresalia por la calidad de sus impresos, y Antonio

de Espinosa (1558-1576) que edito el Missale Romanum.

Aproximadamente, en mayo de 1570 llega Antonio Ricardo a México donde ocupd el
taller de algun impresor de Mexico, que sin duda fue en casa de Pedro Ocharte. Luego,
establecid su taller en la propiedad de la Compafiia de Jesus, esto llevo a pensar a Joaquin
Garcia Icazbalceta que Ricardo “fue llamado por los jesuitas, pues vemos que trabajaba para

ellos, y tenia su oficina en el Colegio de San Pedro y San Pablo™.

Entre 1577 y1579, Ricardo hizo mover todas sus prensas, durante ese tiempo imprimio
un total de 12 titulos. Antonio Ricardo estuvo como impresor en México poco tiempo, pues en
marzo de 1580 viajé a Acapulco con la intencion de llegar al Peru y establecerse como

impresor.

Arribo a Estados Unidos

La imprenta llegd a Estados Unidos por primera vez en el afio 1638, cuando un grupo
de colonos ingleses establecio la primera imprenta en la colonia de Massachusetts. EI fundador
de la imprenta fue Stephen Daye, quien fue enviado desde Inglaterra para establecer una

imprenta en la colonia.
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La primera publicacién impresa en la imprenta de Daye fue un libro de himnos y
salmos, conocido como el "Bay Psalm Book™". Este libro se convirtié en uno de los primeros

libros impresos en las colonias de América del Norte.

En 1690, se imprimi6 el primer periddico estadounidense en Boston, Massachusetts,
titulado ‘Publick Occurrences Tanto Forreign como Domestick’, la publicacién se suspendi6

al poco tiempo porque se emitia sin licencia.

Después de la fundacion de la primera imprenta en Massachusetts, otras imprentas
comenzaron a establecerse en las colonias. En 1685, se fundd la primera imprenta en la colonia

de Virginia, y en 1693, se establecid la primera imprenta en la colonia de Nueva York.

Con el tiempo, la imprenta se volvio en una herramienta fundamental para la difusion
de informacion y la propagacion de ideas en Estados Unidos. Durante la Revolucion
Americana, la imprenta fue muy utilizada para distribuir panfletos y periddicos que ayudaron
a difundir las ideas revolucionarias. En el siglo XIX, la imprenta se convirtié en una industria
importante en Estados Unidos, y el pais se convirtiéo en uno de los mayores productores de

papel y libros en el mundo.

Llegada de la imprenta a Sudamérica

En la ciudad de Tarija - Bolivia, llegd la primera imprenta al territorio sudamericano

bajo el gobierno del Gral. Manuel Isidoro Belzu.

Al respecto, Montenegro, C. (1984) cita lo siguiente:
“Hasta entonces Potosi, Oruro y Tarija no la tenian (imprenta):
hoy las capitales de estos tres departamentos poseen una

imprenta costeada por el gobierno... Al de Tarija, cuyos
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habitantes hicieron repetidas reclamaciones por medio de su
prefecto, se le proporciond otra que hoy sirve para la publicacién

de “El Telégrafo”, sin gravamen de los fondos publicos”.

Por 1855, se comenzO a editar el semanario La Espada que era utilizado para
promocionar la candidatura del General Celedonio Avila y era redactado por el General
Timoteo Rana y José del Carpio. El 30 de noviembre de 1870, se publica ‘La Juventud
Revolucionaria’, un panfleto revolucionario que ayudo al derrocamiento del presidente de la
Republica, Mariano Melgarejo. Asi, poco a poco, el trabajo periodistico impreso retoma el

curso que habia perdido por algunos afios debido a los altos costos.

A inicios del siglo XV1II, llega a Argentina la imprenta traida por la Compafiia de Jesus
desde Europa. Se instalo en Cdrdoba como parte de los esfuerzos de evangelizacion e

imprimieron libros de catecismos para que sean repartidos entre los indigenas de la region.

A los afios, la Orden fue expulsada y la imprenta fue comprada por el Virrey Vértiz y
hace que la trasladen a Buenos Aires, donde seria renombrada como la Real Imprenta de Nifios
Expositos. En el taller donde fue instalada también se edito el primer periodico ‘Telégrafo

Mercantil, Rural, Politico, Econémico e Historidgrafo del Rio de la Plata’

Por muchos afios, la Real Imprenta de Nifios Expdsitos fue la Gnica responsable de la
impresién de los periddicos mas importantes de regién como la Gaceta de Gobierno, que era la
fuente oficial de noticias que difundia ideas coloniales; mas adelante, también comenz6 a

imprimir el Correo de Comercio de Manuel Begrano, un diario opositor al gobierno espafiol.
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Sin duda, la obra impresa con més importancia fue el primer periddico independiente
argentino en 1810, La Gaceta de Buenos Aires creada por Mariano Moreno, que dio inicio a

un nuevo periodo periodistico en la nacion. Esta continuaria hasta que fue cerrada por censura.

La maquina siguié manteniendo su importancia dentro del pais y en el afio 1824, pasa

a ser subvencionada por el estado en el gobierno de Rivadavia.
Llegada de la imprenta a Lima

En el afio 1576, se crea el primer tratado misional que, junto con el Concilio de Trento,
mostraba la necesidad de normar procedimientos y utilizar las lenguas originarias para
evangelizar a los nativos. El arzobispo Toribio de Mogrovejo estuvo a cargo de realizar estas
actividades bajo el Tercer Concilio Limense y manda traer a Antonio Ricardo a Lima con una

imprenta y dos operarios en 1581 desde México.

Ruiz, A. (2021) explica que: “No le fue facil a Antonio Ricardo obtener
un permiso para trasladarse de Nueva Espafia al Pera. Lo ayudé en el
puerto de El Realejo (Nicaragua) el gobernador Diego de Artiada
Chirinos, dandole una licencia donde decia que «vino de la ciudad de
México de Nueva Espafia con imprenta para pasar a los reinos del Peru
e usar del dicho oficio e imprimir libros de doctrina cristiana, asi en
lengua natural como latina y de espafiol y otras lenguas, de que resultara
de utilidad a los naturales de aquella tierra». Ricardo fue acogido con su
prensa en el colegio jesuita de San Pablo. El Cabildo, la Universidad y
el Concilio le escribieron al monarca para que permitiera su

funcionamiento. La Real Audiencia de Lima no espero el dictamen del
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rey y, a pedido de °‘los Reverendisimos arzobispo y Obispos
congregados en el Concilio Provincial’, el 13 de febrero de 1584,
autorizo que se imprimieran tres obras: “nuevo catecismo para la
doctrina de los indios y confesionario y preparacion para morir, todo en

la lengua de los indios”.

En 1584, Antonio Ricardo estaba en proceso de imprimir ‘La Doctrina Christiana y
Catecismo para instruccion de Indios’, el primer libro peruano que iba a ser publicado en
quechua, aimara y espariol titulado, sin embargo debio interrumpir su trabajo por orden de la
Audiencia e imprimir las cuatro primeras paginas de la Pragmatica sobre los diez dias del afio,

que reemplazaba al calendario juliano por el gregoriano.
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llustracion 4: Portada de uno de los primeros impresos de Antonio Ricardo en Lima. Fuente: Repositorio PUCP
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Durante el siguiente afio, se editd el “Tercero Cathecismo y Exposicion de la Doctrina
Christiana por Sermones y el Confessionario para los curas de indios con la instruccion contra
sus Ritos y Exhortacion para ayudar a bien morir’, también en las tres lenguas. En 1586, sali6
el “‘Arte y Vocabulario de la Lengua General del Piru llamada quichua’. Luego, se imprimieron
textos sobre la alcabala, ordenanzas del virrey marqués de Cafiete, un relato sobre la detencién
del pirata Richard Hawkins y una carta de su autoria traducida al espafiol, los mandatos de
gramatica latina de Julian Martel, la gramatica latina del franciscano Juan Vega, la primera
parte del poema Arauco domado de Pedro de Ona, el Libro general de las reducciones de plata
y oro de diferentes leyes y pesos de Joan de Belveder en 1597 y, en 1598, el Symbolo Catholico

Indiano de Jeronimo de Ore. Asi se dio inicio a la historia editorial en Lima.

El historiador Pedro Guibovich identifica 31 impresores entre los afios 1584 y 1750.
Unos solian adquirir una imprenta del duefio anterior y le solo cambiaban el nombre por el
propio, como hizo Francisco del Canto con Antonio Ricardo. Para 1630, Lima ya tenia tres
talleres operativos, cantidad que fue aumentando con el paso de los afios. El historiador Vargas
Ugarte indica que entre 1584 y 1825 se realizaron alrededor de 5860 impresos, incluyendo

publicaciones hechas en las imprentas independentistas en otras ciudades peruanas.

Hasta 1750, el 53 % de impresos eran eclesiasticos, el 20 % del gobierno civil, 19 %
correspondian al &mbito estudiantil e intelectual y 8 % fueron de ciencias aplicadas. Sin
embargo, la cantidad de textos religiosos disminuy6 en los afios posteriores, debido al
incremento de los impresos gubernamentales y las publicaciones relacionadas a la ilustracion.
Asimismo, hubo gran cantidad de autores peruanos o residentes en el Peru, que publicaron sus

obras en Europa, y otros cuyos manuscritos tardaron décadas o siglos en ser publicados.
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La imprenta fue una herramienta poderosa en el Virreinato del Pera para promover el
trabajo evangelizador, pero se convirti6 en una técnica para el gobierno y la difusion
intelectual. Gran parte de las publicaciones fueron despertando en las elites criollas, mestizas
e indigenas muchos sentimientos de pertenencia nacional, que mas tarde se convirtieron en la

anhelada independencia.
Popularizacién de las producciones impresas en el mundo
El primer periddico

"Relation aller Firnemmen und gedenckwiirdigen Historien" (en espafiol, "Relacién de
todos los hechos y noticias dignos de mencién™) es ampliamente considerado como el primer
periddico del mundo, fue producido y publicado en Estrasburgo, ciudad que tenia el estatus de
ciudad imperial libre del Sacro Imperio Romano Germanico de la Nacion Alemana (hoy parte
de Francia), por el impresor aleman Johann Carolus. La primera edicion se publico el 1 de julio

de 1605.

llustracion 5: Primera pdgina del periddico Rellation aller Fiirnemmen und gedenckwiirdigen Historien de 1609. Fuente:
University & College Designers Association
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Este periddico se publicaba semanalmente y presentaba una variedad de noticias y
eventos actuales, tanto locales como internacionales. Aunque su contenido no se asemeja al
formato moderno de un periddico, marcé un hito importante en la comunicacion de noticias y
el inicio de la industria periodistica. Su éxito también llevo a la creacion de otras publicaciones

similares en Europa.

Johann Carolus tuvo la visidn de crear un medio de comunicacion que proporcionara
noticias actuales y relevantes a las personas. Antes de "Relation aller Firnemmen und
gedenckwirdigen Historien”, existian hojas volantes y panfletos que informaban sobre eventos
especificos, pero Carolus aspiraba a crear una publicacion periodica que abordara una variedad

de temas.

La primera edicion del periddico se publicd el 1 de julio de 1605. Contenia noticias
locales e internacionales, informes de eventos de la época y otros temas de interes. Aunque el
término "periddico™ aun no se utilizaba en ese momento, esta publicacion senté las bases para
el desarrollo de la prensa periodica. Se publicaba semanalmente. Incluia noticias sobre politica,
eventos culturales, sucesos sociales y mas. No tenia secciones especificas ni una estructura
estandarizada, pero sent6 un precedente para la presentacion organizada de informacion en

futuras publicaciones.

A pesar de sus limitaciones técnicas y de alcance en comparacién con los medios
modernos, el periddico de Carolus tuvo un impacto significativo. Su distribucion se centraba
en la region del Sacro Imperio Romano Germanico y alcanzaba areas circundantes. A lo largo

del tiempo, su influencia inspir6 a otros a emular su formato y concepto.
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"Relation aller Firnemmen und gedenckwirdigen Historien™ marco el inicio de la
prensa periddica tal como la conocemos hoy en dia. A medida que avanzaban los siglos, otros
periddicos comenzaron a surgir en diferentes partes del mundo, adoptando y adaptando el

enfoque de Carolus. Esto llevo al desarrollo de una industria periodistica mas diversa y global.

Otras producciones impresas

En 1615, se crea el Frankfurten Journal; en 1640, en Italia, aparece la Gazzeta Publica;
en 1641, en Barcelona, nace la Gaceta Semanal; en 1661, en Madrid, se funda la Gaceta; en
1695, en Inglaterra, el Stanford Mercury, modelo que seria adaptado en México afios més tarde,

y que daria como resultado la publicacion de El Mercurio Volante.

Mientras tanto, en Espafia el progreso de la prensa no se produjo hasta el siglo XVIII,
y se estableci6 como una de las rutas principales por las que se popularizaron las ideas
ilustradas en Espafia. El Diario de los Literatos de Espafia; EI Diario Noticioso, Curioso,
Erudito, Comercial y Politico, que difundia articulos de opinidn y de informacion econdmica;
o El Correo de Madrid, que publicaba articulos de divulgacion literaria y cientifica, fueron

algunos de los periédicos mas importantes de la época.

En el siglo XIX hubo un cambio grande en el periodismo por informar sobre avances
tecnoldgicos, agilizacion de las comunicaciones, mejora de los medios de transporte para la
distribucidn; reduccion del analfabetismo y concentracion de la poblacién en las ciudades. Por
lo que en este periodo los medios fueron utilizados para transmitir una ideologia y también para
noticiar acerca de todo lo relacionado con el contenido masivo y popular cuyo objetivo era el

beneficio econémico.
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En 1870 nace el periodismo informativo y la prensa informativa tuvo mas éxito y
permitia que méas cantidades fueran hechas y vendidas, si bien seguian existiendo los periédicos
de opinién, su popularidad fue bajando. Los periddicos espafioles mas importantes fueron: La

Correspondencia de Espafia, El Imparcial y El Liberal.

A mediados del siglo XIX, el escritor Thomas Carlyle atribuye la frase ‘Cuarto Poder’
a los medios informativos cuando el politico Edmund Burke la us6 en el debate de apertura de
la Camara de los Comunes del Reino Unido en 1787. En su discurso, Burke dijo que habia tres
poderes en el parlamento; sefialando que en la tribuna de prensa era donde se sentaba el cuarto

poder y el mas importante de todos.

Periodismo en el siglo XX

A inicios del siglo XX, la vision de los periodistas se hacia mas amplia y tenian la
necesidad de conocer todo lo que pasaba, primero ocurrio en Estados Unidos y luego se traslado
a ciertas partes de Europa. Eventualmente, el sentimiento se expandié por todo el mundo como
Argentina, México y Colombia. Mientras tanto, en Espafia los escritores que pretendian renacer
la cultura espafiola, usaron los diarios para transmitir sus ideas y aparecieron en periodicos

como El Pais, El Globo, La Nacién, EIl Imparcial, ABC y EI Sol.

En los afios 70 ocurre una crisis en la sociedad debido al desarrollo de las nuevas
tecnologias, que amenazaban con afectar a todos los medios de comunicacion. Sin embargo,
esta vision cambia pues las usaron a su beneficio, entre ellas la difusion de mensajes y la
actualizacion de contenidos se volverian mas rapida, y los contenidos audiovisuales tomarian
mas importancia. Asi, los medios se convirtieron en instrumentos de difusion de informacion

segun la necesidad de la sociedad.
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En los afios 90, llega a Estados Unidos la revolucién digital y los diarios empezaron a
publicar su contenido en la web. Entre 1993 y 1995, el diario “The Chicago Tribune” empezo
a publicar sus noticias de forma digital y de manera periddica. Luego, otros diarios alrededor
del mundo se sumaron a la era del periodismo digital, como el diario britanico Daily Telegraph,

el cual fue el segundo en el mundo en sacar su version digital.

Asi, el mundo digital iniciaba su camino y tuvo mucho éxito en poco tiempo
convirtiéendose en una herramienta fundamental para el desarrollo de actividades. El
periodismo no fue ajeno y los medios pasaron de solo informar en papel, television y radio a
explorar este nuevo ambiente. En el siglo XXI puede apreciarse que el periodismo va de la
mano con la era digital, sin dejar a lo tradicional, pero utilizando las nuevas herramientas para

complementar su labor.

A medida que el periodismo se extendia por todo el mundo, su entorno se volvia mas
variada, atrayendo a un nimero progresivo de investigadores interesados en su estudio. Pronto,
surgieron diferentes enfoques en la comunicacion y los géneros periodisticos empezaron a

tomar forma.

2.1.2 Aparicion del periodismo cultural

Se considera necesario para la presente investigacion definir el término cultura, debido
a su relevancia en los contenidos que seran mostrados proximamente. Se define como cultura
al conjunto de caracteristicas y conocimientos particulares de un grupo de personas que
comparten lenguaje, religion, gastronomia, habitos, masica, y arte. Bueno, G. (2012) definia a
la cultura como sistema de signos materiales e inmateriales manifestados en la vida social y
que representan la capacidad de estos para transformar su entorno y su propia realidad. En sus

andlisis, Bueno destacé la importancia de entender la cultura como una entidad compleja, en
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constante cambio y adaptacion, que abarca desde las manifestaciones mas superficiales y

visibles hasta las estructuras méas profundas y simbdlicas de una sociedad.

El Centro Avanzado de Investigacion en Adquisicion de Lenguajes (s.f) define a la
cultura como “Un conjunto de patrones de comportamiento e interacciones cognitivas, de
constructo y de entendimiento que aprendieron gracias a la sociabilizacion.” Sin embargo, la
cultura se puede cubrir desde muchas perspectivas que van mas alla de lo comin como
territorio, lenguaje o religion. Lo unico de lo que se esta seguro es que la cultura representa

todo, lo tangible y lo intangible.

Altieri, A (2001) sefiala que la cultura es el perfeccionamiento, desenvolvimiento,
adoctrinamiento y formacion de las habilidades morales e intelectuales de la persona, ademas,
indica que el hombre no puede existir sin la cultura, pues es su propio mundo, pero, ella si

puede sobrevivir sin el hombre.

En pocas palabras, cultura es normas, valores y creencias, pero también es el baile, la
mausica, la television, los libros, la ropa. Warnier,JP (2001) explica que la cultura no puede
transmitirse son una sociedad que la nutra, reciprocamente, no existe sociedad en el mundo que

no posea su propia cultura.

Retomando, mientras mas presencia tenia el periodismo en la sociedad algunas ramas
iban creciendo, asi aparecieron areas especializadas como las artes escénicas, artes visuales,
artes plasticas, ciencias sociales, ciencias formales, ciencias naturales, derecho, educacion,
historia, musica, teatro, televisién, . En esta ultima es que la investigacién se centra, el
periodismo cultural. Si se separa este término por un lado esta ‘periodismo’, anteriormente

explicado, y por otro, cultura.

38



Taylor, E.B. (1984) define a la cultura como un complejo conjunto donde esta incluido
las creencias, el arte, la moral, la ley, el conocimiento y otras habilidades, costumbres y habitos
que son adquiridos por el hombre como miembro vital de la sociedad. Por lo tanto, si el
periodismo se remonta a épocas antiguas, se puede inferir que el periodismo cultural tiene la
misma antigliedad. Asi, todos los términos anteriores son considerados cultura, el periodismo

cultural se enfoca en las artes como el baile, la mUsica, la pintura, el teatro y el cine.

Si bien es cierto, no se puede obtener una fecha exacta de la aparicion del periodismo
cultural, pero en las primeras pinceladas del periodismo previa a la invencion de la imprenta,
en la época romana existia un género llamado anales que eran redacciones en las que se ponian
noticias de interés para un cierto grupo de la poblacion. Los griegos, quienes eran los redactores
y buscadores de noticias se pasaban de pueblo en pueblo tratando de encontrar alguna nueva
que se digna de poner en estos ‘anales’ y segiin Clemente Cimorra (1946) presentaban al
gladiador triunfante, el fallecimiento de una persona importante, alguna reunién agitada o la

obra mas ovacionada en el teatro.

El periodismo cultural nace como una especializacidn dentro del campo del periodismo
que se enfoca en la cobertura de eventos y noticias relacionadas con la cultura y las artes,

incluyendo la literatura, el cine, la musica, el teatro, las artes visuales y mas.

La necesidad de cubrir este tipo de noticias surge a medida que la sociedad se vuelve
mas sofisticada y diversa, y la cultura y las artes se vuelven cada vez mas importantes para la
comprension y apreciacion de la vida cotidiana. El periodismo cultural ayuda a fomentar el
didlogo y el intercambio de ideas sobre estos temas, asi como a promover el valor y la

importancia de la cultura y las artes.
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A lo largo de la historia, el periodismo cultural ha evolucionado y se ha adaptado a los
cambios tecnoldgicos y sociales. Desde los primeros periodicos hasta la era digital, el
periodismo cultural ha sido una parte importante de la cobertura de noticias y eventos
culturales, y sigue siendo relevante hoy en dia como una forma de informar y educar al publico

sobre la cultura y las artes.
El primer periddico cultural

Le Mercure Galant fue una de las primeras publicaciones de Europa y se le considera
como una de las primeras publicaciones centradas en la cultura, la literatura y las artes. Fue
fundado por Jean Donneau de Visé en 1672 en Paris, Francia. Originalmente, el nombre del
periddico seria "Mercure Galant, ou la suite de I'Histoire des Ouvrages des Savans” (El Mercure

Galante, o la Continuacidn de la Historia de las Obras de los Eruditos).

llustracion 6: Pdgina del diario Le Mercure Galant de 1678. Fuente: The British Museum
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Desde sus inicios, en los temas culturales de la época, y sobre todo en la literatura. Con
el tiempo, Le Mercure Galant evoluciond y se adapt6 a los intereses de la audiencia. Ya no solo
se dedicaba a escribir resefias literarias, sino que comenzé a incluir noticias sobre moda, teatro,

musica y otros aspectos de la cultura. También publicé ensayos, poesia y otras formas literarias.

Le Mercure Galant tenia un formato mensual, a diferencia de otras publicaciones que
aparecian semanalmente o cada quince dias. Cada edicion ofrecia un repaso general de los
eventos culturales y literarios mas relevantes del mes anterior. Compitio con otros periddicos
y revistas literarias de la epoca, pero siempre se mantuvo como una de las publicaciones mas
influyentes del momento y como una fuente importante de informacion y critica literaria

durante el siglo XVII y el siglo XVl en Francia.

En 1724, cambia su nombre a "Mercure de France,” como una especie de diminutivo,
pero continud siendo una publicacion relevante en el mundo literario y cultural francés. Mas

tarde, se convirtio en un espacio para la ilustracion y el debate intelectual en el siglo XVIII.

2.1.3 Presencia del periodismo cultural en los diarios europeos

De ahi en adelante, el periodismo se dedicd a crecer con el asunto mas popular y
relevante en cualquier sociedad, la politica. Muchos diarios vieron la luz tratando de mantener
informados a los ciudadanos sobre el accionar del parlamento, de la reina, del rey, de las
campafas militares y de la corte. A continuacion, citaré 4 paises donde se desarrollo el

periodismo cultural.

En el afio 1600, durante el reinado de Luis X1V de Francia, las artes vuelven a tomar
protagonismo, las gacetas, que aparecieron poco tiempo antes, se dividieron en dos, por un

lado, estaba lo politico y por otro, lo literario. Jean-Baptiste Colbert, mano derecha del rey,
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defensor de la raz6n y opositor del fanatismo, decidi6 otorgar a los franceses un nuevo diario
que recogiera todas las novedades cientificas y literarias de la época. El ‘Journal de Savants’ o
el Diario de los Eruditos nacié teniendo como director a Denis de Sallo, posteriormente Gallois
toma la direccion del proyecto e incluy6 dos modificaciones, la primera consistia en presentar
criticas de libros con su descripcidn, mientras que la segunda fue reducir el formato y darle un

tono més manejable.
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llustracion 7: Portada y primeras pdginas del Journal de Savants. Fuente: Revista Pesquisa

Mientras tanto, en Holanda, donde no habia restricciones para la prensa, se cred el
periddico literario llamado ‘Nouvelles de la république de Lettres’ que presentaba el mismo
contenido que el Journal de Savants pero corregia el aspecto de la critica. En 1868, Le Clerc
expandio la obra del Nouvelles al idioma inglés y comenz6 a producir en dos lenguas. La lucha
por alcanzar la libertad de prensa seguia en el territorio europeo, pero mientras avanzaban el

gobierno ponia cada vez mas trabas, en respuesta a esto, aparecieron los periddicos clandestinos
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y posteriormente los “petites affiches’, que eventualmente se convertiran en diarios, encuentran
su lugar en la sociedad y solian celebrar a Querlon, un comentarista de libros. Por muchos afios
se mantuvo el mismo panorama, la politica y la literatura compartian la preferencia, mientras

que se luchaba por conseguir la tan ansiada libertad de prensa que, eventualmente, se logro.

En Alemania, comenzaron a surgir las revistas y las gacetas tomaron fuerza, estas
ocasionaron una division entre los lectores debido a que unos pensaban que solo se dedicaban
a presentar informes sin nada nuevo, por otro lado, habia un grupo que adn encontraba belleza
en la cotidianeidad. En 1731, el diario ‘Staats-und-Galehrte-Zeitung des Hamburgischen
unpartheyschen Correspondenten’ publicaba 4 ediciones a la semana donde incluian secciones
cientificas y literarias. Por su parte, el rey fomenta la publicacion de ‘Intelligenzenblatter’ que
eran hojas de anuncios mandadas por Guillermo I, al ver su popularidad, decide que estas
publicaciones incluyen criticas de obras literarias nuevas, divulgaciones y articulos

universitarios.

Mientras que, en Espafia el proceso de libertad de prensa fue un poco mas sencillo y en
los afios previos a la aparicion de Napoledn, surgieron muchos diarios, aunque la gran mayoria
especializados en politica. EI 25 de abril de 1815, Fernando VII decreta que solo quedaran dos
periddicos: ‘La Gaceta’ y el ‘Diario de Madrid’; dos afios después se permiten algunas revistas
literarias. En 1867, nace ‘El Imparcial’ un diario que vino desde América y que otorgaba un

buen espacio a la literatura.

El Diario Noticioso, Curioso, Erudito, Comercial y Politico

El 1 de febrero de 1758 aparece en Madrid el Diario Noticioso, Curioso, Erudito y

Comercial y Politico, primer periddico diario publicado en Espafia. Fue creado por Nipho,
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quien luego lo vendi6é a don Juan Antonio Lozano. La importancia del diario consistio en la
forma en que la informacién, la publicidad y la ciencia unidas podian hacer viable a las

publicaciones diarias.

El Diario creado por Nipho, adoptd el titulo mas abreviado de Diario Noticioso
Universal en 1759, al inicio solo contaba de cuatro péginas: un articulo principal, noticias de
comercio, una seccién de anuncios que era lo mas innovador del periddico, y diversos articulos
sobre varias materias como historia, politica, ciencias, también se publicaba los escritos mas

relevantes publicados en los paises de Europa y los descubrimientos mas nuevos en las ciencias.
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llustracion 8: Portada del Diario Noticioso, Curioso, Erudito, Comercial y Politico.

Fuente: Biblioteca Nacional de Espaiia

A Nipho, se le considera como el padre del periodismo espafiol moderno. Entre las
primicias que trajo en su Diario Noticioso, se encuentra la separacion entre la noticia y la

seccién de opinidn, la separacion entre secciones determinadas, diferenciando la divulgacion y
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la informacion. Fue el pionero en publicar las cartas de los lectores, inici6 con la difusion de
noticias comerciales y econémicas, discursos morales, articulos eruditos, muchos de ellos
traducidos de periddicos franceses e incluyd una serie bajo el titulo Historia general de los

viajes.

El Diario Noticioso ofrecia también noticias sobre ventas, alquileres, empleos (amos y
criados) y curiosidades historicas. Después del cambio de duefio, el periddico no se publico
entre julio de 1776 y diciembre de 1777. Después no aparecio entre 1782 y junio de 1786,
publicandose de nuevo a partir de julio de este afio con el titulo de Diario Curioso, Erudito,

Economico y Comercial.

Diario El Cultural

El Cultural fue fundado en 1998 por Luis Maria Anson. Inicié como una revista cultural
comerciada a modo de suplemento cultural todos los sabados de forma conjunta con el diario
La Razdn desde el 8 de noviembre de 1998 hasta el 25 de julio de 1999. Cuando los propietarios
del diario La Razon se separaron, el periodico publico un nuevo suplemento cultural llamado

El Caballo Verde.

En septiembre de 1999 , la asociacién Prensa Europea del Siglo XXI, S.A, editora a
desde entonces de EI Cultural y propietaria del periddico diario EI Mundo del Siglo XXI,
comenz6 a distribuir la revista junto con el diario desde el 3 de octubre de 1999 como

suplemento cultural del mismo, variando el dia de entrega semanal.

Desde su inicio, El Cultural incluyd una seccién de ciencia en sus paginas, lo que

mantuvo el panorama del periodismo cultural espafiol como innovador y mantuvo la idea de
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que la ciencia es parte de la cultura. Actualmente, la seccidn de ciencia se mantiene Unicamente

en la edicién impresa de EIl Cultural, y con un espacio més reducido.
La Luna de Madrid

La Luna de Madrid fue una revista de vanguardia publicada en Madrid desde 1983 hasta
1988. Contribuyd a un ambiente de colaboracién y creativo en el que muchos de artistas y
escritores eran publicados, asi promocionando la difusion de nuevas formas de expresion
artistica como el comic, la fotografia, el disefio gréafico, la literatura, la filosofia, la moda, la

musica, el teatro, las artes plasticas y la arquitectura.

La revista tuvo un tono provocador y muy cercano al ciudadano, se convirtié en uno de
los referentes culturales de la época y junto a otras revistas como Madrid Me Mata y Madriz,

promovieron el talento que habia en Madrid.

o YTrgencia
primavera

llustracion 9: Portada de la revista La Luna de Madrid, publicada por primera vez en 1983.

Fuente: Brown University Library
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Borja Casani fue el fundador de la revista y actu6 como director de 1983 a 1985. José
Tono Martinez se encarg6 de ella desde 1985 a 1987 y Javier Timermans fue su Gltimo director.
Se editaron 49 nimeros mensuales en total y tuvo una tirada de mas de 30.000 ejemplares, un

hito nunca alcanzado por una revista cultural independiente en Espafia, hasta ese entonces.

La Luna de Madrid fue también organizadora de encuentros y conciertos que tuvieron
cierta polémica. Estos eventos se convirtieron en centros contraculturales para la juventud que
buscaba otras experiencias que eran condenadas por la Iglesia y los partidos politicos

conservadores.

Si bien el nombre de la revista indicaba un enfoque hacia la capital, su contenido
también informd sobre noticias y reportajes culturales internacionales. La Luna de Madrid tuvo
un gran numero de seguidores en toda Espafa, especialmente en Barcelona de donde venian

varios de sus colaboradores.

La Luna de Madrid pudo reparar la brecha entre la cultura popular y la elitista, mientras
que las revistas de vanguardia del pasado se encargaron de hacer de lo cultural algo méas
restrictivo, La Luna de Madrid pensaba que todo el mundo podia ser artista y se califico como
un producto activista, democratica, participativa e interdisciplinaria. Gracias a un articulo que
aparecio en el primer nimero, se le atribuye el mérito de iniciar conversaciones culturales de

alcance popular sobre la posmodernidad, un tema recurrente que marcd la linea de la revista.

2.1.4 Presencia del periodismo cultural en los diarios estadounidenses y latinoamericanos

2.1.4.1 Periodismo cultural en Estados Unidos

En Estados Unidos, la prensa vivid una situacién similar a la europea, pero ellos
lograron que la censura periodistica se eliminara antes que en el ‘viejo continente’. Sin

embargo, no hubo mucha diferencia en cuanto a la preferencia tematica en los diarios, pues la
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politica seguia siendo lo principal. Después del éxito del ‘New York Herald’, Horace Greenly
fundo el ‘New York Tribune’ donde decidio eliminar las practicas sensacionalistas de su diario

y darle un buen espacio a la literatura.

Actualmente, el periodismo cultural en Estados Unidos es un campo diverso que cubre
una amplia gama de temas relacionados con la cultura, incluyendo arte, mdsica, literatura, cine,
television, teatro, danza, moda y gastronomia. Los periodistas culturales en Estados Unidos
trabajan en una variedad de medios de comunicacion, desde periodicos y revistas hasta

programas de radio y television, asi como en plataformas en linea y redes sociales.

Uno de los aspectos mas importantes del periodismo cultural en Estados Unidos es su
enfoque en la critica cultural. Los criticos culturales revisan obras de arte, peliculas, libros y
otros productos culturales para evaluar su calidad, originalidad y significado, y para ayudar al
publico a comprender y apreciar mejor la cultura. Ademas, el periodismo cultural en Estados
Unidos a menudo destaca la diversidad y la inclusion en la cultura. Los periodistas culturales
a menudo cubren artistas y creadores de diferentes origenes étnicos, culturales y linguisticos,

y destacan la importancia de la representacion y la equidad en la cultura.

El Sensacionalismo

El sensacionalismo se origina a finales del siglo XVIII, se basa en la apuesta por los
contenidos de interés humano cuyo objetivo no es sélo informar, sino provocar y generar
emociones para movilizar a los lectores mediante técnicas que busquen sensaciones.

Esta tendencia tiene su esplendor en el siglo siguiente, donde no solo se busca provocar

algo en el lector, sino que se busca convertir la prensa en un negocio rentable es en la década
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de 1830 con periddicos como Le Siecle, New York Sun, NY Morning Herald o Tribune, que
se aprecia el auge.

Junto al sensacionalismo, llega el amarillismo y aparecen Joseph Pulitzer, editor
estadounidense quién llevd a su maxima expresion este tipo de prensa y su competidor
principal, William Randolph Hearst.

El amarillismo, nace bajo la premisa de que todo vale con tal de provocar y aumentar
la tirada, para ello, se crean secciones exclusivamente utilizadas para temas morbosos como
crimenes, escandalos sociales o deportes populares.

Hearst vs. Pulitzer

Nacido en Hungria, Joseph Pulitzer se crio en Budapest y se unio al ejército
estadounidense como soldado durante la Guerra de Secesion (1861-1865). Después de su
tiempo en el ejército, comenzo a trabajar como traductor de aleman para el Westliche Post, del
que poco después adquirio una parte de la propiedad. Pulitzer se mudé a Nueva York en 1883
para comprar el periddico New York World, que se convirtio en la voz de los demdcratas y
pronto se volvié muy popular.

William Randolph Hearst, por otro lado, era el hijo de un adinerado duefio de minas de
oro y senador por el estado de California. Estudio en Harvard, pero a los dos afios fue expulsado
por mal comportamiento. Hearst compré el San Francisco Examiner, un periédico en
bancarrota que su padre habia comprado hace afios y logrd que se expandiera en pocos afios,
en 1887. Hearst construyd un imperio de comunicacion a lo largo del pais cuando se dio cuenta
de su éxito. En 1895, compro el New York Morning Journal para enfrentar a Pulitzer y quitarle
su liderazgo en el mercado.

Pulitzer queria convertirse en la voz de los que no tenian voz en ciudad de Nueva York.
Los términos del sensacionalismo se adaptaron a las necesidades y deseos de la poblacién
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neoyorquina utilizando titulares que buscaban llamar la atencion y contando historias
sentimentales y subjetivas. Ademas, Pulitzer hizo una gran campafia para ganar el favor de la
gente, declarandose una especie de castigador de los corruptos y de la injusticia social. Ademas,
regald bloques de hielo durante los meses de verano y consiguié que el acceso al puente de

Brooklyn fuese gratuito.
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llustracion 10: Portadas de los diarios The New York World de Joseph Pulitzer, y New York Journal de William Hearst.

Fuente: The Bowery Boys

La estrategia fue exitosa, pero la aparicion de Hearst alter6 todo. Hearst utiliz6 una gran
cantidad de recursos para contratar a los profesionales mas destacados del pais, muchos de los
cuales habian sido robados de la plantilla de Pulitzer, y los llevd a trabajar para su New York
Evening. Cuando Hearst contratd a Richard F. Outcault, dibujante de las tiras comicas muy
populares llamadas The Yellow Kid y gran estrella del New York World, comenzé la guerra
entre ambos personajes. Se conoce como amarillismo a las practicas (en tonos amarillos) que
ambos emplearon durante esos afios, utilizando la mentira y la tergiversacion de los hechos

para tener mas publico y atacAndose mutuamente a través de sus respectivos periodicos.
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En 1898, la competencia se tornd méas complicada debido a las crecientes tensiones
entre Cuba y Espafia. El presidente estadounidense William McKinley vio la oportunidad de
hacer que Espafia perdiera su presencia en América y él la ganara en su lugar. Tanto Hearst
como Pulitzer estaban cubriendo los eventos, y cuando ocurrié la explosién en Maine en
febrero de 1898, se produjo una campafia de mentiras y falsas noticias que buscaba persuadir
a la gente sobre la necesidad de intervenir contra los espafioles y publicar mas noticias para
ganar mas audiencia. Un ejemplo de la falta de escrupulos fue cuando el enviado de Hearst,
Frederic Remington, avisé que en Cuba todo estaba tranquilo, su editor le respondi6 “tu dame
las fotos que yo te daré la guerra”.

Con la llegada del nuevo siglo, los animos se fueron calmando y la competicion
disminuyo. Pulitzer perdio interés en imponerse sobre Hearst debido a sus problemas de salud
que arrastraba y acabd por retirarse. Pulitzer muere en 1911 y entre sus proyectos mas recientes
se encuentran la creacion de la Universidad de Periodismo de Columbia, que fue financiada
con 2 millones de ddlares y abrid sus puertas en 1912, y la creacion de un premio que llevaria
su nombre y se entregaria por primera vez en 1917.

Por su parte, Hearst viviria hasta 1951 y consiguié que su imperio siguiera creciendo.
En 1935, poseia 28 periddicos, 18 revistas y varias estaciones de radio, productoras de cine y
agencias de noticias. Su inmenso poder le permitio influir en la vida politica del pais ya fuese
presionando determinados grupos o manipulando la opinion publica para que se adaptara a sus
preferencias. Fue muy critico con el entonces Imperio Britanico, con la idea de que Estados
Unidos formase parte de la Primera Guerra Mundial y con la Sociedad de Naciones. Aun
cuando la Gran Depresion le afecté mucho econémicamente, Hearst Corporation fue uno de

los méas importantes en Estados Unidos.
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2.1.4.2 Periodismo cultural en Latinoamérica

Las coronas europeas tuvieron mucha influencia en el periodismo de la época colonial,
en territorios como México, Peru, Chile y Argentina, comenzaron a crear los periédicos para
informar sobre las decisiones del virrey, noticias del rey y todo lo que pasaba en los reinos
europeos. En México, José Antonio Alzate creo las ‘Gazetas de Literatura’, publicacién que se
mantuvo por muchos afios gracias a la buena forma en la que difundian los contenidos
culturales y el ‘bien decir castellano’. En Cuba, alrededor de 1764 nace el semanario de lectura

‘El Pensador’, redactado por el historiador Urrutia y Montoya.

Afios después, con la independencia ya terminando de llegar a todos los territorios y
con ella la libertad de prensa, aparecieron nuevos diarios que informaban sobre el avance
libertador y otros que pedian el retorno de la corona. En 1826, nace el ‘El Repertorio
Americano’ el cual se dedicaba a informar sobre diversos asuntos periodisticos como: Filologia
Critica, las Bellas Letras, textos sobre los libros de Caballeria, observaciones sobre el antiguo

teatro espafiol, traducciones de poemas y criticas de obras.

Durante el siglo XIX, los periddicos y revistas en Latinoameérica comenzaron a incluir
secciones dedicadas a la literatura, el arte y la musica, y algunos escritores y criticos culturales
comenzaron a publicar resefias y criticas en estos medios. En Argentina, la revista ‘Mundo
Argentino’, fundada en 1879, se convirtié en un importante medio para la difusion de la cultura
en el pais. En México, la revista ‘El Renacimiento’, dirigida por Manuel Gutiérrez Najera, es

considerada una de las primeras publicaciones dedicadas a la cultura en el pais.

En el siglo XX, el periodismo cultural se consolidé como un campo importante en

Latinoamérica. Muchos periddicos y revistas comenzaron a contar con secciones culturales
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regulares, y surgieron nuevas publicaciones dedicadas exclusivamente a la cultura, como la

revista ‘Letras Libres’ en México y ‘Casa de las Américas’ en Cuba.

El periodismo cultural en Latinoamérica también se caracterizO por su compromiso
politico y social, especialmente durante los movimientos de izquierda y las luchas por los
derechos civiles en la region. Muchos escritores y criticos culturales se involucraron en estas

luchas y utilizaron el periodismo cultural como una herramienta para la transformacion social.

2.1.4.2.1 Periodismo cultural en México

Entre 1940 y 1976 el crecimiento del publico de prensa mexicano se concentro en las
zonas urbanas, pero pronto se expandio a amplias capas de la sociedad mas alla de la clase

media ilustrada capitalina.

Las revistas y suplementos culturales no recibieron directamente la atencién de un
lectorado tan amplio, pero durante el auge, se les permitio expandirse y desarrollarse, a menudo
bajo los auspicios de una vida universitaria, que pronto abriria las puertas a su democratizacion
definitiva. Ese espiritu permanece como base de muchas de las revistas de las décadas de 1950
y 1960. Los ejemplos més claros son las publicaciones institucionales, como la Revista de la
Universidad de México y La palabra y el hombre, de la Universidad veracruzana. En especial

la primera, tendria una gran relevancia durante la direccidn del poeta Jaime Garcia Terrés.

Cuadernos americanos

La revista Cuadernos Americanos es una publicacién mexicana que ha desempefiado
un rol importante en la difusion de la cultura, la politica y la literatura de América Latina. Fue

fundada en 1942 por un grupo de intelectuales mexicanos, entre ellos Jesus Silva Herzog,
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Daniel Cosio Villegas y Salvador Azuela. Se cre6 con el propésito de ser un espacio de

intercambio de ideas sobre la realidad de América Latina y, en particular, de México.

A lo largo de los afios, Cuadernos Americanos se ha centrado en la publicacion de
ensayos, articulos y resefias que abordan temas relacionados con la politica, la cultura, la

historia, la economia y la literatura de América Latina.

En sus primeras décadas de publicacion, la revista tocé temas importantes para la
historia de América Latina, como la Revolucion Mexicana, el surgimiento del movimiento
muralista en México y los procesos de industrializacion y urbanizacion en la region. Ademas
de ser un trampolin importante para dar a conocer a escritores y pensadores latinoamericanos,

y para promover el didlogo entre intelectuales de diferentes paises de la region.

CUADERNOS CUADERNOS 7
AMERICANGS 170 | SMIFRICANGS 120 SUADERNOS 1/

R NUEVA EPOCA

NUEVA EPOCA

llustracion 11: Portadas de Cuadernos Americanos, publicacion cultural mexicana.

Fuente: Universidad Nacional Auténoma de México

El Iris de México
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El Iris fue la primera revista literaria de México independiente, y estuvo a cargo de tres
extranjeros que se encontraban en México por motivos politicos: los italianos Claudio Linati y

Florencio Galli, asi como el cubano José Maria Heredia.

Linati lleg6 a México en septiembre de 1825, mientras que Galli, habia llegado en enero
del mismo afio y se encontraba trabajando en las minas de plata de Tlalpujahua. Por su parte,
José Maria Heredia lleg6 en agosto de 1825, por invitacién del presidente Guadalupe Victoria,
debido a que fue acusado en la conspiracion de Matanzas a favor de la independencia cubana
y se vio obligado a huir de Cuba y buscar refugio en Estados Unidos y posteriormente en

Meéxico.

El Iris aparecio entre febrero y agosto de 1826, una epoca muy movida debido a que se
aproximaban las elecciones para la renovacion de las diputaciones en el Congreso Federal, la
renovacion de la mitad del Senado y la de varias legislaturas de los estados. Los grupos
politicos que existian estaban empefiados en una pelea por alcanzar mas votos. Este clima
perturbo a la revista pues los editores acogieron posiciones politicas y comenzaron a criticar
algunas de las medidas tomadas por el gobierno e iniciaron confrontaciones con grupos

politicos, lo que determind su corta duracion.

Aln con toda la situacion, El Iris reunio en sus paginas textos de héroes y sabios
americanos. Asimismo, habld sobre la poesia, el teatro, la biografia, la presentacion de obras y
los descubrimientos recientes en las artes y en las ciencias. De esta manera, la importancia de
El Iris no solo esta en sus caracteristicas literarias, sino también en un claro reflejo del ambiente

politico que ocurria en México en aquellos afios.

2.1.4.2.2 Periodismo cultural en Colombia
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En el siglo XIX, la sociedad colombiana era mayoritariamente analfabeta. La
informacion llegaba de forma muy lenta y a ciertos lugares, nunca llegaba por la lejania. La
informacidn cultural no fue ajena a esta situacion por lo que su forma rural fue poco transmitida
en los escasos medios de comunicacion. Salvo por las élites que buscaban siempre estar al
corriente de la ‘alta cultura’, se podia encontrar informacion sobre la literatura, el ballet o la

Opera.

Al poco tiempo, con la llegada del progreso europeo, se desarrollaron los teatros, bailes,
conciertos de musica clasica y Operas en algunas ciudades colombianas como prueba del
crecimiento intelectual, poder econdmico y la separacion con la mayoria de la poblacion.
Ademas, parte de la prensa impulsé a la divulgacion de la literatura pues por cada folletin
publicaban un capitulo de novelas, y al final juntaban todo y ya tenian un libro completo, lo
que favoreci6 a ambos productos. Asimismo, imprimieron cuentos, poesias, ensayos Yy

cronicas.

Los periddicos se volvieron circulos intelectuales para hablar sobre literatura, poesia,
musica y debatir ideas sobre politica. Sin embargo, seguia siendo lejano para la mayoria de la
poblacion colombiana. Por lo que las publicaciones o secciones culturales permitian un espacio

convergente, que le restaba importancia a las diferencias ideoldgicas.

Habia periodicos y secciones culturales de los mismos en los que se podian encontrar
intelectuales y defensores politicos. Ademas, el enfoque cultural segun en enfoque: los liberales
inspirados en Paris y que apuntaba a su democratizacidn; mientras que los conservadores tenian

un enfoque mas religioso, que guardaba las ‘buenas costumbres’ y lo elegante.

56



Sin embargo, habia algunas secciones culturales en donde convivian los liberales y
conservadores, eran sitios de encuentro en el que participaban de reuniones, circulos literarios
y conciertos. El periodismo cultural era un punto de convergencia que era acogido por ambos
partidos y ambos aprovecharon potencial que tenia la cultura para generar identidad nacional

y la importancia de las publicaciones para difundir el imaginario de la nacién.

German Arciniegas cred y dirigié numerosas revistas culturales. Mantuvo una columna
en el periddico El Tiempo de Bogota del que fue director general en 1937. Fundo las revistas
Afio Quinto (1916) y Voz de la juventud (1917). En 1925 fund6 Los Nuevos y Ediciones

Colombia.

Las revistas fundadas por Arciniegas recogieron lo méas destacado del pensamiento
latinoamericano y la literatura del siglo XX. En ellas publicaron Horacio Quiroga, Mariano
Picon Salas, Uslar Pietri, Carlos Pellicer, Macedonio Fernandez, y en su ultima revista, Correo

de los Andes, escribieron grandes columnistas de todo el mundo.

En esa pléyade estuvo también Baldomero Sanin Cano, quien publicé ensayos, cartillas
escolares, prologos, diccionarios, relatos, articulos periodisticos, entre otros. Publico algunos
libros cuyos temas abarcan el arte, la politica, la historia, la filosofia, la literatura, los asuntos

del lenguaje y los problemas sociales.

La revista Cromos

La revista Cromos fue fundada por Miguel Santiago Valencia y Abelardo Arboleda y
fue publicada por primera vez el 15 de enero de 1916 con una tirada de 2500 ejemplares y en

sus inicios fue dirigida a hogares modernos con la promocién de ideales de belleza femeninas
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europeas. Se caracterizd por tener muchas ilustraciones y crénicas sobre moda y belleza, y el

uso de corresponsales francesas.

En 1918 pas6 a ser propiedad de los hermanos Tamayo Alvarez, y en 1953 de los
hermanos Restrepo Suérez, con el paso de los afios los temas abordados por la revista fueron

cambiando y variaron entre politicos, econdmicos, sociales y literarios.

llustracion 12: Portada revista cultural Cromos de Colombia. Fuente: Panorama Cultural

Durante la Primera Guerra Mundial, los temas recurrentes fueron el cuerpo y el vestido,
ademas de la participacion de la mujer en deportes al aire libre, la vinculacion al trabajo que
requiere de prendas funcionales, reconociendo a la mujer ama de casa que primaba en
Colombia. También estudié mucho a la Bogota de la época que estaba muy influenciada por

Europa, la nueva infraestructura y los nuevos servicios que aparecian. De igual manera, el
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refuerzo de la imagen de la mujer como simbolo de deseo del hombre y la importancia de su

cuidado fisico en su rol como esposa y madre.

En relacién a la revista Cromos, significé una gran muestra del poder econémico y la
necesidad de la sociedad por publicitar modelos de vida y de expresion cultural para igualar el

pensamiento colectivo.

2.1.4.2.3 Periodismo cultural en Argentina

El periodismo cultural en Argentina tuvo sus inicios a principios del siglo XX, época
que coincidio con la era de la modernizacion y los diferentes cambios sociales que ocurrian en
el pais. En ese contexto, los periddicos comenzaron a incluir secciones culturales donde

trataban sobre la literatura, el cine y las artes en general.

Uno de los primeros periodistas culturales argentinos fue Roberto Payrd, quien escribia
para el diario La Nacién sobre teatro y literatura. También destacaron otras personalidades
como Jorge Luis Borges, Victoria Ocampo, Julio Cortazar, Ezequiel Martinez Estrada, entre
otros. En la década de 1960, surge el movimiento de periodismo cultural independiente que
buscada un enfoque mas subjetivo cuando se cubria eventos culturales. Algunos de los

representantes fueron Tomas Eloy Martinez, Rodolfo Walsh y Osvaldo Soriano.

Todo es Historia

Todo es Historia es una revista historica argentina, fundada por el historiador Félix
Luna en 1967 y se publica mensualmente. Se le considera la publicacién sobre historia
argentina mas importante del pais y una de las revistas culturales en castellano que ha tenido

mas publicaciones. La revista esta inspirada por la revista francesa Miroir de I'Histoire.
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Debido a la dictadura militar autodenominada Revolucion Argentina, la revista tardd
en ser instalada. Todo es Historia convocé a los historiadores mas importantes de Argentina de
variadas ideologias. En las primeras ediciones escribié el mismo Félix Luna bajo el seudonimo

de Felipe Céardenas, Osvaldo Bayer y Ledn Benaro.

Después de un tiempo, se sumaron historiadores como Miguel Angel Scenna, Juan
Lucio Almeida, Salvador Ferla, Juan M. Vigo, las hermanas Jimena Sdenz y Maria Sdenz
Quesada, Juan Carlos Vedoya, Francisco Hipdlito Uzal, Horacio Sanguinetti, Roberto A.
Ferrero, Guillermo Furlong, Roberto Etchepareborda, Ernesto J. Fitte, Luis Alén Lescano,
Emilio Corbiere, Felipe Pigna, Hugo Chumbita, Mabel Bellucci, Sergio Pujol y Rodolfo

Terragno.
2.1.4.2.4 Periodismo cultural en Chile

El periodismo cultural en Chile inicié a finales del siglo XIX e inicios del siglo XX,
cuando los periddicos incluyeron secciones dedicadas a la cultura y las artes. Eduardo Barrios,
quien escribia sobre literatura y teatro en el diario La Unidn fue uno de los primeros periodistas
culturales en el pais. Otros periodistas destacados fueron Luis Orrego Luco y Carlos Silva

Vildosola, quienes también escribieron sobre literatura y teatro en diversos periodicos.

Entre las décadas de 1950 y 1960, el periodismo cultural en Chile comenzé a tener
presencia gracias a la aparicién de revistas culturales como Atenea y Apsi. En ellas se
publicaban articulos sobre literatura, arte, musica y teatro, y se convirtieron en tribunas para la

difusién de la cultura.
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En la década de 1970, gracias al nacimiento de la Nueva Cancién Chilena, el
periodismo cultural comenzo a incluir la musica popular y las expresiones culturales de la clase

media y trabajadora, ademds de los diferentes movimientos sociales.

Revista Atenea

La revista Atenea fue creada por unos profesores de la Universidad de Concepcion,
dirigidos por Enrique Molina Garmendia, en 1924. Desde su concepcion, queria ser una tribuna
para la promocion de la obra de intelectuales, politicos, artistas y académicos. Por esta razon,

se le conocié como un espacio abierto e integral para las ciencias y cultura.

Desde 1930 en adelante, con la direccion de Raul Silva Castro, la literatura obtuvo mas
relevancia y la seccidn de resefias tuvo mas espacio en la publicacion. Afios después, Domingo
Melfi, asumio la direccion hasta 1945. Entre 1946 y 1954, Luis Durand estuvo a cargo, en ese

periodo, se afiadieron cuentos, ensayos, poesias, resefias y comentarios de libros.

Asimismo, publicaron las poesias, cuentos y novelas de autores como Pablo Neruda,
Margarita Aguirre, Amanda Labarca, Gonzalo Rojas, Hernan del Solar y Miguel Arteche.
Ademas, se compartieron ensayos y articulos criticos de intelectuales extranjeros como Albert
Camus, Jean Paul Sartre, T.S. Elliot, Pio Baroja y Paul Valéry. También, se publicaron

ediciones dedicadas exclusivamente al homenaje de escritores y géneros literarios.
2.1.4.2.5 Periodismo cultural en Bolivia

El periodismo cultural en Bolivia inicié a principios del siglo XX. EIl escritor y
periodista Franz Tamayo fue uno de los primeros periodistas culturales, él escribia sobre

literatura y arte en el diario La Razdn. Otros periodistas destacados de la época fueron José
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Santos Vargas, JesUs Lara y Julio de la Vega, quienes también se especializaron en cultura y

artes en medios de comunicacion.

Entre las décadas de 1950 y 1960, se crearon las revistas especializadas en cultura como
El Pabelldn de la Cultura y Huellas, con este suceso, el periodismo cultural en Bolivia comenzé
a tener mayor relevancia. Estas publicaciones incluian articulos sobre literatura, arte, musica y

teatro, y se convirtieron en importantes plataformas para la difusion de arte y cultura del pais.

En los afos 70, con el crecimiento del movimiento indigena y las luchas sociales, el
periodismo cultural amplié sus fronteras e incluyo las tradiciones culturales de las comunidades

indigenas y campesinas.

2.1.4.2.6 Periodismo cultural en Venezuela

El periodismo cultural en Venezuela tuvo sus inicios a principios del siglo XX. Durante
las décadas de 1950 y 1960, aparecieron revistas culturales como Elite y Momento que se
convirtieron en espacios de difusion de la cultura y trataban temas como la literatura, arte,

mausica y teatro.

En la década de 1970, comenzd el auge del grupo cultural llamado EI Grupo Sardio y
el periodismo cultural acogi6é la cultura popular y las manifestaciones culturales de las

comunidades mas marginadas.

Uno de los pioneros del periodismo cultural en Venezuela fue el escritor y periodista
Rufino Blanco Fombona, quien escribia sobre literatura y arte en el diario EI Universal. Otros
periodistas destacados de la época fueron Mariano Picén Salas y Arturo Uslar Pietri, quienes

también escribieron sobre cultura y artes en diversos medios de comunicacion.

El Grupo Sardio
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Sardio fue una especie de un grupo literario de ideologia opositora a la dictadura de
Marcos Pérez Jiménez entre los afios 1954 y 1955. En 1958, se crea la revista homonima Sardio
que sacO ocho nimeros después de que la dictadura cayera. Se publicaban textos de diversos

géneros entre ficcion, de opinién y articulos.

En cada nimero de Sardio aparecia un equivalente a un manifiesto, en el que se

reformulaban los ideales del grupo segun era necesario respecto a la realidad que se vivia.

2.1.4.2.7 Periodismo cultural en Costa Rica

Entre las décadas de 1950 y 1960, aparecieron revistas culturales como Repertorio
Americano y Trdpico, estas publicaciones ayudaron al auge del periodismo cultural en Costa
Rica debido a que se convirtieron en plataformas que difundian sobre arte, literatura, masica y

teatro.

José Marin Cafias, quien escribia sobre literatura y arte en el diario La Prensa Libre, se
convirtié en un importante difusor del periodismo cultural. Otros periodistas destacados de la

época fueron Fabian Dobles y Carmen Lyra.

En la década de 1970, con la aparicion de la agrupacion cultural llamada Grupo 70, el
periodismo cultural busco cubrir muchas de las necesidades que este grupo reclamaba como la

integracion de la cultura popular en las publicaciones culturales.

Repertorio Americano

La revista Repertorio Americano fue creada por Joaquin Garcia Monge quien la publicé
de 1919 a 1958 sin interrupciones. Isaac Felipe Azofeifa logré que proyecto se volviera a
reeditar en IDELA y se convirtié en una importante publicacién universitaria que tenia una

proyeccién cultural internacional y que proporcionaba una visién latinoamericana de la
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percepcién de la cultura en Costa Rica. Con el tiempo, Repertorio Americano se volvié una

fuente relevante de informacion cultural con un amplio apoyo de la sociedad costarricense.

llustracion 13: Portada de la revista Repertorio Americano de Costa Rica. Fuente: Hemeroteca Maridtegui

2.1.5 El periodismo cultural en el Peru

Los constantes cambios de gobierno, guerras y conflictos sociales hacian que la agenda
periodistica otorgue mas importancia a cubrir estos eventos, desde la salida de los espafioles
hasta la Guerra del Pacifico, muchos periddicos nacieron entre ellos EI Comercio. Las
influencias extranjeras eran muy visibles en los diarios peruanos, estos buscaban asemejarse al
Morning Herald de Gordon o al Tribune de Greeley, esta de mas mencionar a World de Joseph
Pulitzer y al New York Journal de William Randolph Hearst, quienes marcaron la pauta de la
época Yy el periodismo peruano conocié al sensacionalismo, y comenzé la época donde el

contenido amarillista predominaba en los productos periodisticos nacionales.

En 1837, nace el periodico Museo Erudito en Cusco donde se reunird informacion

concerniente a la historia, geografia, bellas letras o bellas artes, y prometian recurrir a las
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‘fuentes del buen gusto’ con tal de mejorar las costumbres y el ‘progreso de la ilustracion’.
Después de un tiempo cambia su enfoque y se dedica a informar sobre los trabajos dedicados
al Perl, posteriormente, el diario sale de circulacion, pero vuelve tiempo después para
dedicarse a escribir sobre los héroes de independencia, martires de la libertad y ciudadanos

notables.

La Revista de Lima fue otra publicacién que se dedic6 a presentar informaciones
culturales, entre ellas, la poesia lirica destacd por su participacion en la primera etapa de la
revista, alrededor de 30 poetas escribieron para los 7 primeros tomos, entre ellos, Ricardo
Palma, Arnaldo Marquez y Carlos Augusto Salaverry. A su vez, los cuentos historicos también
fueron protagonistas y Juan Vicente Camacho se convirtio en la fuente principal. Otro de los
géneros literarios que aparecieron en la revista fue la novela literaria de la mano de Luis
Benjamin Cisneros, aunque no se desarrollé mucho en la época. Por su parte, el teatro no tuvo
mucha presencia debido a que no supo evolucionar como en épocas pasadas, Garcia, C. (2009)
sefiala que el maximo representante del teatro era Ricardo Palma y él creia que Europa ya no

podia ensefiar nada debido a que ya no podia comprender la realidad del ‘Nuevo Mundo’.

Por su parte, EI Correo del Per( tenia como colaboradores a Ricardo Palma, Carlos
Augusto Salaverry y Acisclo Villaran, quienes se encargaron de darle el toque cultural al diario.
No era sorpresa encontrar en alguna edicion las Tradiciones de Palma, poesia o resefias a libros
extranjeros y nacionales, asi como también, biografias sobre los mismos escritores. El Ollantay,
traducido al castellano, también tenia sus apariciones al igual que articulos dedicados a la

literatura europea.

Entre 1848 y 1875 llegaron avances tecnolégicos como el daguerrotipo, la maquina de

escribir, el cinematdgrafo o el telégrafo, sin embargo, todo esto solo significaba que los medios
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de comunicacion tenian que cambiar y adaptarse. En 1895, los diarios peruanos comentaron
los ingenios de Thomas Edison, tiempo después el kinetoscopio es exhibido por primera vez
en la Plaza de Armas de Lima, evento que fue cubierto por todos los medios locales. El 3 de
enero de 1897 se realiza la primera proyeccion del vitascopio, otro artefacto cinematogréfico,
en el Jardin Estrasburgo de la Plaza de Armas, al dia siguiente, el diario El Tiempo publica una
resefia sobre el espectaculo ofrecido por este aparato que dejé impactados a todos. Dias
después, el mismo perioddico informa sobre el aumento de la popularidad del vitascopio. En
1899, EI Comercio informa sobre la llegada del cinematografo a la ciudad de Arequipa, a su

vez, todos los medios registraban el paso de este artefacto por las ciudades del Peru.

PERIODISMO CULTURAL EN PERU DEL SIGLO XX

Luego de la Primera Guerra Mundial, el poder politico tratd de reorganizar las
sociedades que estaban afectadas econdmica y socialmente después del conflicto. En el mundo,
el fascismo italiano y las dictaduras europeas y latinoamericanas aparecieron y junto con ellos,

el reforzamiento del ideal democratico.

La prensa apoyo mucho este proceso Y la radio se convirtié en un fuerte aliado para la
difusion de ideologias. El uso de lenguaje novedoso y la agresividad competitiva fueron las
caracteristicas que definieron a los medios de comunicacién de la época. Sin embargo, también
surgia un movimiento gque buscaba escapar de la realidad y comenzaron a usar a la prensa como

responsable del entusiasmo colectivo.

Augusto B. Leguia, presidente del Peru, tuvo una relacion mas complicada con la

prensa durante su primer gobierno. Las criticas a su mandato hicieron que instaurara una
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dictadura que persiguio a los partidos politicos y tuvo un especial ensafiamiento con todo el

periodismo, incluso los que estaban a favor de él.

El caso del diario La Razon también fue relevante debido a su influencia en el debate
de la oposicion. Fue dirigido y fundado por José Carlos Mariategui, a quien le toco vivir la

transicion entre los mandatos de Joseé Pardo y Augusto Leguia.

La revista Amauta

Amauta fue una revista cultural peruana que se cre6 en 1926, fue un punto de encuentro
para muchos intelectuales peruanos debido a que fue un espacio de debates sobre corrientes
culturales, pensamientos peruanos, sociales, e incluso latinoamericanos y europeos. “Esta
revista en el campo intelectual, no representa un grupo. Representa, mas bien, un movimiento,
un espiritu”, escribié José Carlos Mariategui (1926) en la presentacion del primer nimero de

Amauta.

Cuando vuelve de Europa, Mariategui tiene el deseo de crear una publicacion que
difunda la cultura peruana y latinoamericana. Intentd publicar la revista Vanguardia: revista
semanal de renovacion ideoldgica. Voz de los nuevos tiempos en 1925, pero por distintas
razones no se llegd a culminar el proyecto. Sin embargo, a Mariategui no se le iba las ganas de
poder editar un producto cultural. Asi nace Amauta, una revista mensual de arte, literatura,

doctrina y polémica.

“Hace dos afios, esta revista habria sido una voz un tanto personal. Ahora es la voz de
un movimiento y de una generacioén”, explica José Carlos Mariategui (1926) en la presentacion

de Amauta, que tuvo de subtitulo: VVoz de la nueva generacion.
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llustracion 14: Portada de la Revista Amauta, creada por José Carlos Maridtegui. Fuete: Archivo José Carlos Maridtegui

El mismo dia de la presentacion de la revista Amauta, Mariategui explica que el
objetivo de la publicacion es esclarecer, conocer y plantear los problemas peruanos desde un
punto de vista cientifico y doctrinario. Asimismo, buscaba estudiar los movimientos politicos,
literarios, artisticos y cientificos, también poner al Peri dentro del panorama mundial

intelectual.

La revista Amauta tuvo treinta y dos nimeros y tuvo ediciones mensuales, bimensuales
y un periodo de silencio entre los nimeros 9 y 10, publicados en mayo y diciembre de 1927,
respectivamente, debido a la clausura temporal que sufrio la revista debido a la critica realizada

al gobierno de Augusto Leguia.

La primera publicacion de Amauta incluyo la tercera entrega del suplemento Libros y
Revistas, que pasaria a ser parte de la revista hasta su entrega numero 30, este suplemento ya
tenia dos niUmeros anteriormente publicados. En la portada de la primera entrega de Amauta,

se resumia las ideas que tenia Mariategui para la revista, José Sabogal fue el artista responsable
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por la caratula y por todo el aspecto gréafico de la revista. Ademas, contribuy6 en el interés de

Mariategui por los debates indigenas del sur andino.

La revista consto de tres periodos, el primero corresponde a partir de su primera entrega
hasta la namero 17, en la cual Mariategui cambia el formato a uno mas pequefio; el segundo
periodo abarca desde la entrega nimero 18 hasta la 29, que fue el tltimo nimero dirigido por
Mariategui; la Gltima fase ocurre después de su muerte, Ricardo Martinez de la Torre fue el

encargado de dirigir los Ultimos tres nimeros.

Los autores nacionales e internacionales mas representativos que participaron de
Amauta son José Maria Eguren, Luis E. Valcarcel, Antenor Orrego, Sigmund Freud, Alberto
Hidalgo, Magda Portal, Serafin del Mar, George Grosz, Victor Raul Haya de la Torre, Xavier
Abril, César Vallejo, Jorge Basadre, Juana de Ibarbourou, Angela Ramos, Enrique Lopez
Albujar, José Vasconcelos, Luis Alberto Sanchez, Juan Parra del Riego, Gamaliel Churata,
Carlos Oguendo de Amat, Miguel de Unamuno, André Breton, Maria Wiese, Filippo Tommaso

Marinetti, Gabriela Mistral, César Moro, Martin Adan y Pablo Neruda.

Amauta logré reunir a una gran cantidad de artistas, escritores, intelectuales,
educadores y trabajadores, asi como establecer vinculos con grupos culturales, educativos y

sociales en diferentes regiones del Perd.

Amaya, D. (2017) subraya que: “Amauta dio impulso y renovacion al
proceso de reivindicacién indigena iniciado en la década anterior.
También a la renovacion de la produccidn literaria y artistica. Esto

significd ser una tribuna de difusion y debate de diversos movimientos.
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Amauta y Maridtegui fueron importantes agentes culturales que
pusieron en contacto a los actores culturales de diversos lugares,
dinamizando su produccion y el dialogo. De este modo fue un puente

cultural, intelectual, un espacio de articulacion y encuentro”.

Revista Variedades

Variedades fue una revista semanal ilustrada que marcé un hito en el periodismo gréafico
de inicios del siglo XX. Fue la sucesora de Prisma, su primero nimero salio el 7 de marzo de
1908. Su director fue Clemente Palma hasta el afio 1930 aproximadamente, desde ese afio el
encargado fue Ricardo Vegas Garcia. Sus paginas ofrecen una vision de la realidad politica,

social, cultural y deportiva de la Lima de la época.

Entre sus principales colaboradores estuvieron Manuel Beingolea, Enrique Bustamante
y Ballivian, José Santos Chocano, José Maria Eguren, José Géalvez, José Carlos Mariategui,

Angélica y Clemente Palma, Horacio H. Urteaga y César Vallejo.

Por los cien afios de la proclamacion de la independencia del Perd, Variedades publicd

una edicion especial con articulos y registros fotograficos especiales.
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llustracion 15: Portada de revista Variedades de Peru. Fuente: Una Lima que se fue

Variedades, ofrecia una diversidad de temas, que como su nombre lo dice, era para
atraer a todo tipo de lectores. Habia secciones de caricaturas como Chirigotas, La caricatura en
el extranjero y Gente de casa. También ofrecid productos literarios, economicos y politicos, asi
como informacién de moda, teatro y espectaculos. También tuvo Figuras y aspectos de la vida
mundial, seccion que estaba a cargo de José Carlos Mariategui, que permitia conocer aspectos

del extranjero.

Por otra parte, tenia secciones como De provincias y Recetas caseras, que daban un aire
local a la revista; por ejemplo, las recetas iban desde como curar quemaduras hasta como evitar

a las termitas.
PERIODISMO CULTURAL EN PROVINCIAS

Periodismo cultural en Arequipa
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El periodismo cultural en Arequipa durante el siglo XX fue muy importante para el
desarrollo y promocion de la cultura y las artes en la ciudad. En la época, hubo varios medios
de comunicacion que se dedicaron a la cobertura de temas culturales, como el periddico La

Voz de Arequipa y la revista cultural Kukuli.

En la década de 1930, La oz de Arequipa comenz0 a publicar una seccion dedicada a
la cultura, que incluia noticias sobre eventos culturales, resefias de libros y obras de teatro, y
entrevistas con artistas nacionales. En la década de 1950, la revista Kukuli se convirtio en un
importante medio de difusion cultural en Arequipa, y en ella se publicaron articulos sobre

literatura, arte, musica, teatro y cine, asi como sobre la historia y el patrimonio de la ciudad.

En la década de 1970, el diario El Pueblo también comenz6 a dedicar una seccion a la
cultura, en la que se cubrian los principales eventos culturales de la ciudad y entrevistas con

artistas locales y nacionales.

En este siglo también hubo importantes figuras del periodismo cultural en Arequipa,
como el poeta y periodista Juan Guillermo Tejada, quien fundoé la revista cultural La Farsa en
1963, y el escritor y periodista Raul Allain, quien fue uno de los fundadores de la revista Kukuli

en la década de 1950.

Periodismo cultural en Cusco

Durante el siglo XX, el periodismo cultural en Cusco, tuvo una presencia significativa
en los medios de comunicacion de la ciudad. La importancia del patrimonio cultural de Cusco
y su legado histérico y artistico fueron algunos de los temas que los periodistas culturales

abordan con frecuencia.
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Uno de los medios de comunicacién mas influyentes en la cobertura de temas culturales
en Cusco fue el diario El Sol, fundado en 1944. A través de sus paginas, se difundi6 la obra de
escritores, artistas y musicos locales, y se inform6 sobre eventos culturales en la ciudad, como

festivales de teatro y musica, exposiciones de arte y presentaciones de libros.

Otro medio importante para el periodismo cultural en Cusco fue la revista Cusco en la
Historia, fundada en 1952. La revista se enfoco en la historia y el patrimonio cultural de la
ciudad, publicando articulos de investigacion, resefias de libros y entrevistas con expertos y

estudiosos del tema.

En la década de 1960, surgieron nuevas publicaciones culturales en la ciudad, como la
revista Puka Nawi y el boletin Inka Pacha, que se enfocaron en la difusion de la cultura andina
y la literatura quechua. También se destaco el trabajo de algunos periodistas culturales, como
José Gabriel Condorcanqui y Antonio Benavides, quienes, a través de sus articulos y cronicas

en diferentes medios, difundieron la cultura y las tradiciones cusquefas.
Periodismo cultural en Trujillo

Uno de los medios méas importantes fue el diario La Industria, fundado en 1906, que
comenz6 a publicar una seccién dedicada a la cultura en la década de 1920. En esta seccion se
cubrieron temas como la literatura, el teatro, la musica y las artes plasticas, y se realizaron

entrevistas con artistas locales y nacionales.

En la década de 1950, se fundoé la revista Trujillo Literario, una publicacion bimensual
que se enfoco en la literatura y las artes en la region. La revista publicé poemas, cuentos,
ensayos Yy cronicas de escritores locales y nacionales, y se convirtié en un importante medio

para la promocion de la literatura en Truijillo.
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En la década de 1960, surgieron otras publicaciones culturales en la ciudad, como
Cultura'y Sociedad y La VVoz de Trujillo. Estas publicaciones se enfocaron en la difusién de la
cultura y las artes en la region, y cubrieron temas como el cine, la mdsica, la literatura y el

teatro.

También se destacaron figuras del periodismo cultural en Trujillo, como el poeta y
periodista César Moro, quien fue uno de los fundadores de la revista Trujillo Literario, y el
escritor y periodista Luis Alberto Sanchez, quien trabajo como editor de la seccion cultural del

diario La Industria en la década de 1920.

2.2 Antecedentes de la investigacion

2.2.1 Nacional

El autor Cabanillas, J.M. en su investigacion “Presencia del periodismo cultural en los
diarios mas leidos de Lima, Trome, Ojo y EI Comercio, enero-febrero 2018 realizada en el
2018, tuvo como objetivo identificar la presencia del periodismo cultural en 3 de los diarios
més leidos de Lima enfocado en la funcidon educativa que cumplen con respecto a las
publicaciones literarias y artisticas, ademas, propone cambiar el enfoque y examinar desde otra
perspectiva, la naturaleza de la cultura y manifestaciones similares. El estudio es descriptivo
no experimental, el estudio sera planteado en una poblacion de 180 diarios, subdivididos en 60
diarios del Trome, 60 diarios del Ojo y por ultimo 60 diarios del Comercio. El instrumento que
sera utilizado para recopilar la informacion es una ficha de registro, aplicando una técnica de
observacion. Del cual se obtendran datos numéricos de manera cuantitativa y objetiva. La
conclusion fue que si existe presencia cultural en los diarios Trome, Ojo y EI Comercio, pero
en diferentes frecuencias. Por su parte, EI Comercio fue el periddico que tiene mas

representaciones culturales con un total de 24%, Ojo salié en segundo lugar con 8%, y el diario
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Trome con solo 3%. El resultado principal: el diario EI Comercio presenta mayor nimero de
noticias culturales, con 60 notas en comparacion a Ojo que expresa 17 noticias y, finalmente,
Trome con 8 notas. La recomendacién principal: implementacién de mayor nimero referidas
al periodismo cultural, especialmente en los diarios ‘Trome’ y ‘Ojo’, donde 1a presencia de este

género periodistico fue muy baja.

Mamani, G. y Gonzélez, A. en su investigacién “Tratamiento informativo sobre temas
culturales locales en el diario Correo durante el mes de junio del 2018, Arequipa” publicada en
el 2018, tuvo como finalidad determinar aspectos importantes del tratamiento periodistico
como las fuentes utilizadas, el alcance de la informacion y la cobertura que le dan los diarios a
las noticias culturales, que, dentro de su localidad, son importantes y concurrentes. La
investigacion fue de caracter descriptivo y el instrumento utilizado fue la base de datos, la cual
fue validada por tres juicios de expertos. La conclusion principal: Los temas culturales
publicados en la seccion “Primera Fila” del diario Correo Arequipa en junio del 2018, fueron
maés por el indicador de interés, seguido de actualidad y novedad. El resultado principal: de
todas las publicaciones sobre contenidos culturales en la secciéon “Primera Fila” del diario
Correo Arequipa, 35% corresponde a interes, 34% de novedad y un 31% de actualidad. La
recomendacion principal: el diario Correo debe prestarle mayor atencion a los eventos y
actividades culturales que se realizan diariamente por instituciones publicas y privadas en la

ciudad de Arequipa.

Elautor Aguilar, J. en su investigacion “Presencia del periodismo cultural en los medios
digitales Utero y la Mula, setiembre 2019” realizada en el 2019, tuvo como objetivo determinar
la importancia que tiene el periodismo cultural en los medios mencionados ademas de conocer

la cantidad de videos y su duracion que se pueden encontrar en estas publicaciones. La
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investigacion tiene un enfoque cuantitativo, descriptiva no experimental y tuvo como poblacion
a las publicaciones culturales como literatura, teatro, masica, cine y artes plasticas en los
medios digitales Utero y La Mula; el instrumento utilizado fue la ficha de registro aplicando la
técnica de observacion con escala nominal. La conclusion principal: el medio digital La Mula
tiene mayor presencia del periodismo cultural en su portal en todos los ambitos, a comparacién
de Utero que tiene preferencia por las notas informativas sobre politica; sin embargo, La Mula
no supera en nimero a las publicaciones politicas que se encuentran en primer lugar. El
resultado principal: el medio digital Utero present6 un 12.20% de notas informativas culturales
de un total de 49 notas, mientras que La Mula refleja un 36.1% de notas en el &mbito cultural

de un total de 346 redacciones.

Valle, M.G. en su investigacion “El periodismo cultural en los diarios limefios de hoy.
Una nueva propuesta conceptual. Analisis de los casos de "ElI Comercio, La Republica y El
Peruano” publicado en el 2014, tuvo como finalidad presentar una propuesta de concepto de
periodismo cultural que esté mas acorde con la sociedad actual, la cual se caracteriza por ser
multicultural. Para la metodologia de la investigacion, tiene un enfoque cualitativo, descriptiva
y tuvo como poblacién a las secciones culturales de los diarios EI Comercio, La Republica y
El Peruano. La conclusion principal: la literatura es una cuestion que tiene fuerte presencia en
los diarios EI Comercio, La Republica y El Peruano, debido a que la produccion literaria ha
ido en aumento. El resultado principal: en el periodo establecido se pudo observar que el
problema principal de las notas culturales fue la musica con 32% y 24% entre octubre y
noviembre, respectivamente. La recomendacion principal: aperturar el concepto de periodismo

cultural debido a que los ultimos afios, la visidn elitista que se pensaba sobre la cultura, ha
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cambiado y pasé a ser multicultural, lo que obliga a replantear la definicion de periodismo

cultural.

La autora Pumahuacre, K. en su investigacion “El periodismo cultural en el distrito de
Ayacucho en el 2017” realizado en el 2019, tuvo como objetivo determinar el espacio que los
medios de comunicacién les dedican a los contenidos culturales, ademéas se busca averiguar
cémo tratan la noticia, el grado de especializacion de los periodistas y profundizar en las
concepciones de lo cultural y cultura. La investigacion fue cualitativa, de nivel descriptiva y
las técnicas usadas fueron el analisis de contenido y la entrevista. El objeto de estudio fueron
los diarios Correo Ayacucho, Jornada y La Voz de Ayacucho, y la entrevista fue a Jorge
Carhuallanqui, Antonio Effio y Edith Mota. La conclusién principal: la seccion cultural en los
3 diarios analizados aparece de manera eventual, es decir, no estan incluidos en la agenda
informativa; ademas, los medios deciden no publicar informacion cultural porque no es
prioridad por lo que la bisqueda de datos no es exhaustiva y tampoco tienen una correcta
manera de difundir este tipo de noticias al publico, por lo que se le considera como “relleno”.
Los resultados fueron que la pagina cultural es la responsable de informar diariamente la
actividad cultural, sin embargo, en los tres diarios analizados no cumplen esta funcion, ya que
las ediciones culturales no son permanentes. Asimismo, sostiene que el periodismo cultural
tiene una responsabilidad en el tratamiento de las cuestiones culturales que emiten los diarios
0 los medios de comunicacion. A pesar de la importancia que enmarca la esencia del
periodismo cultural para el hombre y la sociedad, en la actualidad, como nos demuestra el
andlisis realizado, la prensa ayacuchana no le otorga la valoracion que merece al asunto

cultural.
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2.2.2 Internacional

Cruz, P. y Rosera, S. en su investigacion “El periodismo cultural en los medios
ecuatorianos” realizada en el 2012 para la revista Comhumanitas, busca comprender c6mo
determinadas representaciones de cultura se forman en el quehacer periodistico diario,
enfocéandose en las dindmicas que desarrollan los periodistas. La investigacion fue de caracter
descriptivo y el instrumento utilizado fue una ficha de observacion. A través de dos
aproximaciones metodoldgicas, una de analisis de contenido aplicada a 10 medios impresos y
audiovisuales, y otra etnografica en el area de redaccion de un diario capitalino, ambas se
desarrollaron en el transcurso de una semana tipica de publicaciones. La conclusion principal:
La produccion audiovisual es permanente en Ecuador, pero estd marcada por la agenda
mediatica coyuntural y se suele reducir a lo estético, masivo o popular. El resultado principal:
La produccion de notas culturales en prensa escrita supera a la de los medios audiovisuales. La
recomendacion principal: no centrarse en lo masivo y en la idea que la cultura esta relacionada
con las “bellas artes” debido a que puede dar una idea sesgada al publico, asimismo, establecer

una busqueda exhaustiva y rigurosa de los datos para la elaboracion de las notas periodisticas.

La autora Delgado, Z. En su investigacion “Periodismo Cultural: Una comparativa de
la prensa peruana en Espafia y Per” publicada en el 2017 busca conocer e identificar las
diferencias y las caracteristicas, respectivamente, entre los medios mas representativos de Per(
y de Espafia. Ademas, busca encontrar qué técnicas se pueden implantar en el otro para
impulsar un mayor desarrollo de la practica periodistica. Los diarios analizados fueron El
Comercio de Per( y El Pais de Espafia debido a su popularidad. La metodologia fue cuantitativa
y cualitativa, para tener datos exactos y poder interpretar los datos. Por 60 dias se analizaron

los medios elegidos. La conclusion principal: ambos medios han tocado entre 20 y 19
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expresiones culturales en el periodo de estudio, ademas, los dos toman cubren por excelencia
el cine y la masica, cuyas notas mayormente son resefias. Resultado principal: el formato es
diferente, por su lado, El Comercio tiene su seccion cultural como “suplemento” lo que le
otorga mayor cantidad de paginas y el uso de una portada propia; EI Pais mantiene a la seccién
cultural dentro de la edicion principal, por lo que tiene menor cantidad de paginas. Sin embargo,
El Comercio incluye secciones que no son consideradas como cultura, amenidades, sociales y

avisos del Club de EI Comercio, mientras que El Pais no lo hace.

Ortega, G. en su investigacion “Hugo Gutiérrez Vega: Problemas que enfrenta el
periodismo cultural en la actualidad (Entrevista de opinion)” realizada en el 2011 busca
reconocer la aportacion que Hugo Gutiérrez Vega ha realizado a la cultura y el periodismo
cultural, debido a la difusion de las Bellas Artes y como las pone al alcance de un gran namero
de publico sin importar sus estratos sociales. A través de una entrevista telefonica, se logra
contar algunos fragmentos de la vida de Gutiérrez, su camino por las Bellas Artes, como
director en La Revista de la Universidad, director de Difusion de la UNAM y Rector de la
Universidad de Querétaro. Ademas, se centran en los problemas que enfrenta el periodismo
cultural en la actualidad. La conclusion principal: El periodismo cultural no desaparecera pues
forma parte de unas de las caracteristicas de la civilizacidn que no pueden extinguirse; sin
embargo, puede sufrir momentos de crisis y para salir de estos, tendra que adaptarse a los

nuevos tiempos.

Ferracutti, D. en su investigacion “De ‘Cultura y nacion’ a ‘Spoot’: cultura y coolture
en el diario Clarin (1988-2018)” publicada en el 2020 busca conocer la construccion del campo
cultural que adopt6 el diario Clarin en sus suplementos culturales en el periodo 1988- 2018,

buscando identificar los tépicos mas frecuentes a lo largo del tiempo. La metodologia utilizada
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fue cuantitativa, utilizando la técnica de anlisis de contenido con un disefio longitudinal para
recolectar datos a través del tiempo en el periodo 1988-2018, con el objetivo de conocer y
comparar la cobertura del campo cultural que realiz6 Clarin. La recoleccion de datos fue hecha
sobre una periodizacion quinquenal, para alcanzar un total de 7 afios estudiados: 1988, 1993,
1998, 2003, 2008, 2013, 2018. La conclusion principal fue que la cantidad de géneros
periodisticos utilizados por el periodismo cultural para llevar adelante su labor en suplementos
especializados, revistas culturales, y otros medios de comunicacién masivos, son variados y no
excluyen a la cronica, la entrevista, ni las columnas noticiosas. La conclusion fue que los
hallazgos confirman la hipotesis gracias a la comparacion de los enfoques de 1988 con los de
2018, se puede ver que este Ultimo presenta una distribucién mucho mas rica en su composicion
tematica. No obstante, no quedan dudas de que Clarin, en casi todo el periodo analizado,
presenta una idea de cultura muy cerrada que destaca primordialmente a la literatura y a las
ciencias sociales en segunda instancia. Los resultados fueron en materia de ‘temas’, En 2018,
la composicion cambia drasticamente, dado que “Spot” surge como un suplemento
multitematico, como un espacio donde conviven entrevistas a personalidades de la cultura,
novedades en television, estrenos de cine y teatro, la moda y la gastronomia. En este afio, la
mayor cantidad de notas corresponde al rubro de espectaculos, seguido por musica, teatro y
danza en segundo lugar y el rubro otras en el tercero, apareciendo recién la literatura en el
cuarto lugar. Con relacion a ‘Lugares de cultura’, la cobertura sobre el interior del pais en los
articulos que recabamos fue bastante pobre, teniendo en cuenta que Clarin es un diario que
apela a cubrir lo que pasa en todo el territorio nacional. Con respecto a ‘Géneros periodisticos’
se puede advertir que existe aproximadamente un equilibrio entre ambos géneros, con un leve
predominio de la informacion y la pretensién de objetividad, pero que no quita que en el campo

cultural que construyé el diario la opinién y la subjetividad sean casi igual de importantes.
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Santos Silva, D. en su investigacion “Cultural Journalism in a Digital Environment:
New Models, Practices and Possibilities” elaborada en el 2015 busca reconocer cOmo los
medios europeos culturales o que tienen una importante seccion dedicada a la cultura estan
innovando en el ambiente digital, especificamente busca identificar las estrategias de
innovacion para tratar a la cultura, editoriales y el uso de las herramientas digitales para el
posicionamiento, contar historias, relacion con el pablico y el modelo de negocios. Se realiz6
un estudio donde se estudiaron variables cualitativas: caracteristicas de la web y el analisis del
contenido, y variables cuantitativas: analisis del contenido web; los elementos estudiados
fueron The Guardian (Londres), Publico (Lisboa), Monocle (Londres) y Notodo por la La
Fabrica. La conclusion principal: no se puede extrapolar los resultados del analisis del
contenido de la prensa impresa con la digital, a menos que la plataforma digital sea igual a la
impresa. Los resultados fueron que debido a que las realidades son muy diferentes en cuestion
de espacio, linea editorial, convergencia de contenidos y las maneras de atrapar al lector.
Ademas, se encontrd una nueva manera de presentar informacion en la web usando videos,
galerias o podcasts, The Guardian representa al 20% de todos los géneros periodisticos
identificados; Monocle presenta un 10% de su informacién con videos editado por la compafiia,
especialmente en las notas de peliculas. Por su parte, Pablico representa un total de 4% en todos

los géneros.

2.3 Bases teoricas

2.3.1 Ausencia de contenidos culturales

2.3.1.1 Manifestaciones culturales

Hay diversas razones por las cuales los periddicos pueden tener una presencia limitada

de cultura. En primer lugar, los periddicos tienen una cantidad limitada de espacio disponible,
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lo que significa que deben seleccionar cuidadosamente los asuntos que van a cubrir. En muchas
ocasiones, las cuestiones de actualidad y los asuntos politicos y econémicos tienden a ocupar

la mayor parte del espacio en los periddicos.

Ademas, la cultura puede ser vista por algunos periédicos como un problema menos
importante 0 menos urgente que otras noticias. Algunos pueden argumentar que la cultura no
es algo que tenga un impacto directo en la vida de las personas, o que no es algo que sea

considerado una prioridad para la mayoria de los lectores.

Otra razdn por la cual puede haber una presencia limitada de cultura en los periddicos es la
falta de recursos y personal especializado. La cobertura de la cultura puede requerir un
conocimiento especializado en areas como la literatura, el arte, la musica y el cine. Sin el
personal adecuado para cubrir estos asuntos, los periddicos pueden no tener la capacidad para

producir contenido de calidad en estas areas.

La primera caracteristica que se puede identificar es su relacion, como ya fue anteriormente
mencionado, por las manifestaciones artisticas. Sin embargo, desde hace varios afios se viene
confundiendo con el término bellas artes, y los medios lo vienen relacionando con la élite, pues
creen que ese es el estrato social que mas se interesa en lo cultural. Esta investigacion se
centrara en el cine, literatura, teatro, artes plasticas y musica debido a que son las que tienen

mas presencia en diversos medios de comunicacion.

Sub dimension Cultura

La sub dimensién cultura —insertada en las Manifestaciones culturales—, es un campo
grande y con muchas facetas concerniente al conjunto de valores, creencias, normas, practicas,

tradiciones, arte, conocimientos y comportamientos compartidos por un grupo de personas.
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Asi, la cultura esta relacionada a la forma en que las personas perciben el mundo, se relacionan

entre si 'y se organizan en sociedad.

También es la responsable de formar la base de la identidad individual y colectiva de las
personas, estoy ayuda a las sociedades a comprender quiénes son y de dénde vienen. El tener
un sentido de pertenencia a un grupo cultural o étnico, contribuye a la cohesién social y el

sentido de comunidad.

Cultura también es el lenguaje, cada cultura tiene su propio idioma o dialecto que es la
manera en las que las personas se comunican refleja sus valores, creencias y tradiciones, que
son practicas culturales transmitidas de generacion en generacion, como festivales, ceremonias

religiosas, celebraciones y rituales de paso.

Es importante tener en cuenta que la cultura es dindmica y evoluciona con el tiempo debido
a la influencia de factores como la globalizacion, la migracion, la tecnologia y los cambios
sociales. Cada cultura es Unica y se refleja en la identidad de un grupo de personas, y su

comprension es fundamental para entender y respetar la diversidad en el mundo.

Al no ser estatica, la cultura evoluciona con el tiempo. Las sociedades necesitan innovar,
adaptarse a los cambios y resolver problemas. La cultura proporciona una base para la
creatividad y la invencién, ademas de ser un vehiculo para la transmision de conocimientos,
habilidades y sabiduria de una generacidn a otra. A través de tradiciones orales, escritas y

practicas culturales, se preservan y comparten conocimientos.

La interaccion entre diferentes culturas a través de la historia ha llevado a la mezcla de

ideas, valores y practicas en lo que se conoce como interculturalidad. Este efecto promueve la
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tolerancia y el respeto hacia otras culturas y formas de vida. La diversidad cultural enriquece

la sociedad al ofrecer diferentes perspectivas y enfoques para abordar los desafios.

La cultura también es una fuente de creatividad y expresion artistica. Las manifestaciones
culturales como la masica, la literatura, el arte y el cine enriquecen la vida de las personas y
contribuyen al desarrollo cultural y artistico de una sociedad, ademas de ser parte fundamental
para la construccion de la memoria colectiva y la preservacion de la historia de una sociedad.
Las tradiciones, monumentos y narrativas culturales ayudan a las generaciones futuras a

comprender su pasado.

El arte y la cultura estan muy relacionados y se influyen mutuamente de varias maneras. El
arte es una expresion creativa y estética que se considera una manifestacion vital de la cultura

de una sociedad.

El arte es la forma de expresion cultural méas representativa ya que a través de ella
conocemos los valores, creencias, experiencias y la identidad de una comunidad o grupo
cultural, también se pueden transmitir sus pensamientos, emociones y experiencias de una

manera que trasciende las barreras del lenguaje.

Las obras de arte, ya sea en forma de pinturas, esculturas, masica, danza, literatura u otras
expresiones, a menudo encapsulan la esencia de una cultura. Pueden representar la historia, las
tradiciones, los mitos y las experiencias de un grupo cultural, lo que contribuye a la

preservacion y promocion de su identidad cultural.

Para poder difundir la cultura de una sociedad con otras comunidades necesitamos usar el
arte. Las exposiciones artisticas, conciertos, representaciones teatrales y peliculas pueden

introducir a las personas en la cultura de otros lugares.
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Ademas, el arte se suele convertir en parte del patrimonio cultural de una sociedad. Las
obras de arte histdricas y arquitectura son ejemplos claros de simbolos culturales importantes

y son preservados como tesoros culturales.

El objetivo principal del arte es celebrar la diversidad cultural al reconocer y apreciar las
distintas tradiciones, estilos y perspectivas culturales que existen en el mundo, esto ayuda a

promover la tolerancia y el respeto hacia otras culturas.

A través de diversas formas artisticas, las sociedades pueden comunicar su identidad, influir
en el cambio social y fomentar la comprension entre culturas. La relacion entre la cultura y el

arte es bidireccional, ya que la cultura influye en el arte y el arte a su vez influye en la cultura.

Asi nacen las manifestaciones culturales, que son expresiones concretas y tangibles de la
cultura de una sociedad o grupo de personas. Estas manifestaciones pueden tomar diversas
formas, y cada una de ellas refleja la identidad, valores y tradiciones de una comunidad. Estas
manifestaciones culturales son vitales para comprender y apreciar la diversidad de la cultura
en todo el mundo. Ademas, sirven como medios para preservar y transmitir las tradiciones

culturales de una generacion a otra.

A partir de esta gran sub dimension, se pueden determinar como sus manifestaciones, a las

siguientes ramas.

o Cine

Conocido como el séptimo arte, el cine forma gran parte de la sociedad debido a la
revolucion que se formo con su aparicién en 1895 gracias a los hermanos Lumiere, ya que
su funcion va mas alla de entretener, ahora se puede afirmar que el cine comunica y educa.

Bazin, A. (1996) define al cine como una prolongacion de una imagen, la cual ya no solo
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cautiva al espectador con la belleza de su existencia, sino que afiade la duracion como parte

de su existencia.

Ademas, que el arte mas influyente del siglo XXy por casi 60 afios, fue el gran medio
de expresion, nada ni nadie podia quitarle ese lugar. Los 7 géneros del cine son: accion,

aventuras, ciencia ficcion, comedia, no-ficcién o documental, drama, fantasia y musical

La influencia del cine va mas alla de los premios que pueda ganar o de los actores que
participan en las peliculas, la verdadera gema se encuentra en el mensaje. No es
coincidencia que cuando una pelicula romantica se lanza en la cartelera, varias parejas van
a los cines a verla. Alfred Hitchcock, cuando le comentaron sobre el exito de su pelicula
Psycho, respondi6, “Esto es cierto, pero la manera de construir esta historia y de contarla
ha llevado al publico a reaccionar de una manera emocional”. (1966). Por otro lado, puede
ayudar a concientizar a las personas, por ejemplo, Bambi, la pelicula animada de Disney
hizo que los gobiernos y los espectadores conozcan sobre la realidad de la caza de animales;
Born in Flames es otro modelo de este fendmeno, esta pelicula documental explora el

racismo, sexismo, feminismo y clasismo que se vivia en los afios 80.

El cine no puso limites y los cineastas se involucraron en la politica, espiritualidad,
sociedad y crisis politicas, el cine mudo y la pelicula de ‘El Gran Dictador’ es un claro
ejemplo, junto a Charles Chaplin, realizan un discurso contra las dictaduras que quedd
como uno de los grandes momentos del cine. Los actores no son pieza externa pues varios
de ellos supieron cambiar la visién del mundo en cuestiones tan controversiales como que

una mujer use pantalones por primera vez en la pantalla grande en los afios 60.
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Actualmente, el cine forma gran parte de nuestras vidas el ir a una sala de cine, comprar
palomitas y ver la pelicula es cada vez mas sencillo, la tecnologia también supo aprovechar
este fendmeno y sacaron los films en 3D y 4D; ademas, las plataformas de streaming como
Netflix, Amazon Prime, Disney +, entre otras, contienen un gran numero de peliculas sin

la necesidad de salir de casa, Diaz, E. (2014) explica:

“Ya esta claro que el cine es algo que no va a desaparecer nunca
0 por lo menos no en un largo periodo de tiempo a lo mucho,
dado que sin darnos cuenta nos ha influenciado desde su
nacimiento y ya es algo que esta arraigado a nuestras vidas, y
debido a que es un medio de comunicacion no creo que se puede
desarraigar, es algo que ya sin siquiera verlo nos influencia dado
que ya ha influenciado a la sociedad desde lo méas profundo, hizo

que su mundo viviera en nuestro mundo.”

o Literatura

Sialgo siempre estuvo presente en nuestras vidas fue la literatura, este arte se remonta
siglos de siglos y no se detiene. La literatura no conoce ni de religion, gustos, idiomas o
territorios pues todos la hemos utilizado, por teoria, el humano es un ser social y al ser la
palabra el medio de comunicacién predilecto, estds quedan grabadas en hojas de papel,
papiros, tablas, cartones, paredes; Moliner. M (s.f) reflexiona sobre el concepto de literatura
y dice que es “el arte que emplea a la palabra como medio de expresion, la palabra hablada

0 escrita”.
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Si se busca una definicion més técnica y estructural, Jakobson, R. (?) explica que la
literatura designa el mensaje segun su objeto y no por su contenido, lo que quiere decir que
cada uno interpreta lo que se quiere decir. De aqui nace la comunicacion literaria que segun
Jakobson (s.f), “La ciencia de la literatura no se ocupa de la literatura sino de qué hace que
una obra sea obra literaria.”; entonces, se puede deducir que el texto literario funciona como
un acto comunicativo y posee las siguientes caracteristicas: el autor espera que su creacion
perdure en el tiempo y de forma original; la comunicacion es unilateral pues el autor manda

el mensaje y el receptor solo lo recibe.

Sin embargo, no lo hace de manera inmediata; los textos literarios, en su gran mayoria,
no tienen un destinatario en concreto, sino que estan hechos para un gran nimero de
personas; se establece una comunicacion diferida, es decir, el lector no tiene una relacién
directa con el autor y tampoco se espera que se tenga; finalmente, la comunicacion literaria
es un acto desinteresado porgue no se espera una respuesta inmediata y el éxito de la accion

depende de muchos factores externos.

A su vez, la literatura se divide en tres grandes géneros: narrativo, lirico y dramatico o
teatral y el lenguaje que utilizan se le considera plurisignificativo o ambiguo, lo que quiere
decir que lleva diferentes dimensiones semanticas. Roland Barthes (?), explica que la
lengua simbolica presente en las obras literarias, es plural y su codigo estd hecho para que
cualquier palabra u obra tenga diferentes significados. También existen figuras literarias
gue ayudan no solo a adornar el mensaje, sino que a corroborar lo previamente mencionado,
estas son: metafora, simil o comparacion, hipérbole, metonimia, anafora, prosopopeya o

personificacion, epiteto, alegoria y aliteracion.
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Actualmente, la literatura se ha diversificado que se puede encontrar para todos los
campos, atras quedaron los dias en los que solo se consideraba literatura a la ficcion, v,
aunque formd en gran parte a la audiencia que hay hoy en dia, aparecié la no ficcién que
también fue muy aplaudida. Nacieron las autobiografias, ensayos e investigaciones hechas
libros, memorias, informes noticiosos, entre otros. A pesar que en los ultimos afios la
tecnologia ha tomado gran parte de nuestras vidas, la literatura se supo adaptar y se crearon
los e-books, obras literarias fueron digitalizadas y eso solo significaba una cosa, la literatura
estaba al alcance de todos, ademas, intensifica y altera el lenguaje cotidiano y se va

distanciando de lo comun y diario. (Eagleton, T., 1994)

o Teatro

En la investigacion ‘Teatro y comunicacion. Un enfoque tedrico’, Vieitis, M. (2015)
define al teatro como un acto complicado de comunicacion y esto es determinante para la
escenificacion y la representacion. Por otro lado, Ubersfeld, A. (1989) reflexiona sobre el

término y sus caracteristicas para definirlo como:

“El teatro es un arte paradojico. O, lo que, es mas: el teatro es el
arte de la paradoja; a un tiempo produccion literaria y
representacion concreta; indefinidamente eterno (reproducible y
renovable) e instantdneo (nunca reproducible en tosa su
identidad); arte de la representacion, flor de un dia, jamas el
mismo de ayer; hecho para una sola representacion, como su

Artaud lo deseara.”
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En palabras més sencillas, el teatro es una disciplina artistica que se encarga de
reproducir obras teatrales y en algunos casos literarias, utilizando técnicas con la Unica
finalidad de transmitir el mensaje a través de la actuacion. Asimismo, es el arte que mas le
ha costado adaptarse a la modernidad. EI término proviene del griego theatron que significa

lugar para ver y del latin teatrum, lugar de representacion.

El teatro no solo busca entretener sino también ensefiar, mediante una obra se puede
recordar momentos historicos llenos de alegria como el fin de una guerra o lamentables
como algun acto de violencia. La memoria juega un papel vital en el teatro, no solo para
escenificar bien los textos, sino que al momento de dirigir uno es importante tener los hechos
claros, Juan Mayorga (2018) explica que la memoria es fundamental para la vida, recordar
cudl es tu proposito puede darle un significado diferente a lo que haces, pero hay que saber
recordar bien porque la memoria puede engafiar y se puede ver afectado debido a los

sentimientos.

Generalmente, lo teatral deriva de lo dramético que deriva de lo literario, este género se
caracteriza por tener interaccion entre personajes, quienes tienen sentimientos, gustos,
miedos y son pensantes. A su vez, al momento de representarlos, se activan los codigos
como el gesto, la mirada, la interaccién corporal o el vestuario. Por su parte, al teatro
también se le otorga una base filoséfica, pues Aristdteles creia que la tragedia en el teatro
podia tener un valor terapéutico, tiempo después se entendi6 que se referiaa lo que se conoce
como catarsis y mimesis. Gené (2010) sefiala que el teatro como arte “es capaz de crear

emociones a partir de artificios”.

o Artes plasticas
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Se puede relacionar el término artes plasticas con el “grupo de medios, técnicas y
conocimientos de los cudles se vale ‘el maestro de las artes’ para sustentar y materializar
sus propuestas.” (Martinez, O. 2005). También, se puede definir como un lenguaje que
utiliza insumos plasticos para poder expresarse y, que, a la vez, desarrolla la creatividad y
la percepcion de las cosas. Sin embargo, antes de comenzar no solo debes tener en claro

que materiales utilizaras sino las técnicas necesarias.

Las artes plasticas surgieron en los afios 70, pero tuvo su auge en la época
contemporanea en donde nacieron los conceptos sobre el arte y su aplicacion. Diversos
autores explican que el arte se utiliza como un medio de expresion donde se refleja lo que
pasa a su alrededor, pero desde la propia perspectiva de cada sujeto. Se le puede clasificar
en: pintura, escultura, dibujo, grabado y ceramica, sin embargo, no siempre fue asi. El arte
es un campo que constantemente cambia por su complejidad, por lo que sus areas de accion

y recursos han variado con el tiempo.

Talongang, E. (2019) explica que el arte es una reflexion de la cultura humana y por
esa razon es la herramienta indicada para mantener vivo el patrimonio cultural de una
civilizacion y que este se pueda seguir transmitiendo, ademas, indica que usa un lenguaje
universal lo que lo hace comprensible para todos. En esto ultimo radica la importancia de
las artes plasticas, gracias a la gran carga cultural que llevan, siguen siendo relevantes y

objeto de estudio sin importar el tiempo.

o Mdsica

Se podria considerar a la musica como un fendmeno que ha estado presente desde los

primeros dias del ser humano. Castro, M. (2003) define a la musica como el arte por el cual
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expresas sentimientos mediante sonidos bien coordinados. Por su parte, la masica se
proyecta como una via de expresién natural y de comunicacion, usada para atraer la calma
y lavitalidad, la diversion, el conocimiento y la cultura, que ofrece espacios de interrelacion

personal y enriquece la identidad individual y colectiva. (Pozo, M.J., 2009)

La musica es vital para el ser humano debido a su caracter comunicativo y expresivo,
puede aportar calma, felicidad o tristeza, ademas tiene un valor cultural que no se puede
medir debido a que posee la identidad no solo de quién creo o interpreto la melodia, sino
del pueblo y realidad que los rodea. Sin embargo, la madsica no tiene la misma estimacion

social que otras disciplinas artisticas.

La musica es muy importante para el desarrollo educativo de los nifios y adolescentes.
Valles del Pozo, M. J. (2009) explica que el canto, la danza, la interpretacion instrumental
contribuyen con el desarrollo de capacidades cognitivas, fisicas y psicoldgicas-

emocionales.

o En el plano intelectual, la masica ayuda a activar los procesos de memoria, atencion,
relacion y de concentracion, los cuales también pueden ser aplicados en otras materias.

o En el plano fisico, el estudio de la musica ayuda a la obtencion de las habilidades
motrices como la coordinacidn, percepcion, comprension espacio-temporal y la
lateralidad, que son importantes para la educacion y la vida diaria.

o En el plano psicoldégico y emocional, la musica ayuda a poder expresarse Yy
comunicarse, también ayuda al proceso de autoconocimiento y al desarrollo de la
personalidad como de las relaciones interpersonales. Ademas, se involucra en la
comprension y canalizacion de las emociones y sentimientos contribuyendo con la

formacién de caracteres asertivos.
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2.3.1.2 Suplementos culturales

Villa, M. J. (1998) define a los suplementos como una extensién del cuerpo central, que
complementa a la diagramacion y presentacion, pero se distancia del contenido, por lo que es

comun que tengan su propio director y editorial.

Por su parte, el suplemento cultural es un ejemplo claro de la separacion que existe entre
la edicién principal y la parte reservada para la cultura. En el caso de Luces, del grupo El
Comercio, tiene su propia portada y secciones dentro de las cuales se puede encontrar: cine,
moda, television, masica o teatro; ademas, se usan diversos generos periodisticos como la nota
cultural, entrevista y resefias. Sin embargo, también aparecen las tiras comicas, el hordscopo y

la seccion de eventos sociales.

Los suplementos culturales comienzan a aparecer en los 1800 bajo el nombre de
‘feuilleton’ o folletones, fueron creados por Julio Luis Geofroy con el objetivo de que las letras
tuvieran un espacio mas especializado fuera del diario. Hasta la actualidad, el propdsito de los

suplementos se mantiene, ampliar la informacion sobre materias culturales.

A finales del siglo XIX, los diarios comenzaron a usar las secciones dentro sus
publicaciones lo que hizo que el concepto del suplemento se hiciera mas popular. Ayala'y Leon,
(2000) sefialan gue los diarios que tenian suplementos culturales en sus ediciones, contribuyen
al prestigio del medio. Ademas, afirman que esta concepcion siempre estuvo relacionada con
la tecnologia debido al gran impacto visual que tenian que tener para poder captar la atencion

de los lectores.

Huamani, L. (2017) explica que el suplemento cultural se suele convertir en la pantalla

que exhibe a las “grandes firmas” que consolidan el éxito del medio. Por lo que confirma la
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importancia de tener personal capacitado en las letras y artes para que puedan realizar el manejo
correcto de la informacion cultural. La seccion cultural suele ser una especie de referencia o

guia para el lector referente a cuestiones artisticas como cine o teatro.

En Perd, los suplementos culturales comenzaron a aparecer alrededor de 1960, uno de
los primeros fue el ‘Estampa’ del diario Expreso. Cada domingo solian presentar notas
culturales mas comentarios de actualidad sobre la realidad cultural, este suplemento estaba bajo
la direccion de Juan Gargurevich y solia contar con la presencia de Nicomedes Santa Cruz y

Reynaldo Naranjo.

Afos después, en los ochenta, nace ‘El caballo rojo’ del diario Marka, el cual se
convirtié en un referente de la expresion cultural liberal y zona de encuentro de artistas
progresistas. En los 90, Expreso sacd 3 nuevos suplementos culturales, ‘Semana 7°, ‘El

Suplemento’ y ‘Cultura’, ademas de su seccion propia el diario ‘Cultura y Espectaculos’.

La soledad en ¢l parque universitario

llustracion 16: Portada del suplemento El Caballo Rojo del diario Marka. Fuente: Biblioteca central UNMSM.
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Segun Ayala y Leon, el mejor suplemento cultural fue el del diario El Mundo, ‘Artes y
Letras’ el cual salia cada fin de semana y contaba con ocho paginas estrictamente de asuntos
culturales como literatura, critica teatral y cinematografica y artes plasticas. Dentro de sus
secciones, existia la columna ‘La Dolce Vista’ que se dedicaba al cine mundial, mientras que
‘Lecturas y Escrituras’ se centraba en la critica literaria. "El paseo del buho’, otra seccion, era
una agenda cultural sobre exposiciones, obras teatrales, lecturas, recitales, conferencias y

cursos.

Ademas, contaba con dos columnas dedicadas a la musica, la primera, ‘Musica’,
informaba sobre las novedades musicales, y ‘Sonidos’, la segunda, se dedicaba a presentar
criticas sobre los nuevos lanzamientos. Dentro del suplemento, participaron varios escritores,

criticos y periodistas como Antonio Cisneros, Melanie Gallagher y Jorge Villacorta.

Estos suplementos culturales tienen una gran importancia en la difusion y promocion
de la cultura en la sociedad, ya que permiten a los lectores acceder a una amplia gama de
informacion cultural y descubrir nuevos artistas, escritores, masicos o cineastas. También

contribuyen a la formacion de una audiencia critica y educada en cuestiones culturales.

Ademas, los suplementos culturales también tienen un papel importante en la
preservacion de la memoria y la identidad cultural, ya que suelen incluir articulos sobre la

historia, las tradiciones y el patrimonio cultural de una region o pais.

Los suplementos culturales también son importantes para la industria cultural, ya que a
menudo incluyen resefias y criticas de peliculas, libros, exposiciones y espectaculos, lo que
puede influir en la decision de compra del publico y en la promocion de nuevos trabajos y

artistas.
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En los Gltimos afios, el creciente interés por la critica de parte del periodismo cultural
se ha visto més representado en las revistas especializadas que en los suplementos de diarios.
En su ensayo acerca del periodismo cultural, Rivera, J. (1995) sefiala que el periodismo cultural
como tal es una zona muy compleja y heterogénea, donde los productos responden a diferentes
necesidades segun sea el propésito, la corriente de pensamiento, y que abarcan diferentes
terrenos como las bellas artes, la cultura popular o las ciencias sociales y humanas. Rivera
también establece que se puede observar al periodismo cultural bajo tres aspectos: el formato

de medios y productos, los destinatarios y las modalidades de consumo.

Por su parte, Molina, C. (1990) diferencia tres tipos de prensa cultural: los periodicos
de las letras, las revistas (donde se publican colecciones de novelas cortas, de teatro y poesia),
y los suplementos literarios o culturales de la prensa diaria. Para Molina, los suplementos eran
muy identificables o publicaciones independientes pero entregadas junto a un periddico; de
diferente periodicidad donde habia espacios de opinién, trabajos propios, reportajes y

entrevistas relacionadas al sector cultural y que siguiera la linea editorial del medio.

Villa, M.J. (1998) caracteriza al suplemento como una ‘separata’ que se asimila en
formato, diagramacidn y circulacién, pero que difiere en la especificidad de sus contenidos. Es
normal que el suplemento tenga un director propio y que vaya de acuerdo o en desacuerdo con

la linea editorial.

Esa doble condicion le da mucha importancia y le permite desarrollarse mucho mejor
que las paginas culturales propias de un diario. También invita a la coleccionabilidad que es
reforzada con una numeracion propia. A su vez, al circular junto con un diario, tiene mayor

difusion que una revista independiente.
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El Dominical

El Dominical es un suplemento de cultura, actualidad y entretenimiento que forma parte
del diario peruano EI Comercio, que se entrega los domingos. Desde sus inicios, se propuso

como un suplemento que acomparie al diario principal y sea un espacio dedicado a la cultura,

las artes, la sociedad y otros temas de actualidad.

e SUPLEMENTO DOMINICAL

TS

[}@M&m\ El Eomercio “ij
o ')s/,;;g -

llustracion 17: Primera portada del suplemento El Dominical. Fuente: El Comercio.

A lo largo de los afios, EI Dominical ha ofrecido una variedad de contenidos,
incluyendo reportajes, entrevistas, resefias de libros, criticas de cine, arte y espectéculos, asi
como analisis de temas de actualidad y sociedad. EI Dominical ha contado con la participacion
de conocidos escritores, periodistas, criticos, artistas y fotografos peruanos a lo largo de su

historia. Esto ha ayudado a posicionarlo como un referente cultural en el pais.
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Durante su trayectoria, EI Dominical ha recibido varios premios y reconocimientos por
su actividad periodistica y su contribucion a la cultura peruana. Con la llegada de la
digitalizacion y las nuevas tecnologias, EI Dominical también ha adaptado su formato y
contenido para mantenerse relevante en la era digital, ofreciendo versiones en linea y en redes

sociales.
2.3.1.3 Cultura de élite, cultura de masas y cultura popular

Pastiroza, F. (2019) afirma que los contenidos culturales informan de las
manifestaciones de esta indole que se dividen en cultura de élite, de masas y popular, sin
embargo, considera que esta clasificacion puede resultar ser un poco artificial. En su
explicacion detalla que un concierto de Mozart puede transmitir la misma emocién que un disco
de Billie Holiday o el ‘Sgt. Peppers’ de los Beatles. A continuacién, explicaran los términos

anteriormente mencionados
o Cultura de élite

Se entiende por cultura de élite al nacleo privilegiado en el sector socioecondémico.
También a ese grupo de personas que tuvo acceso a un buen lugar educativo que les dio la
posibilidad de relacionarse con otros circulos y culturas, lo que les otorgo el desarrollo por

el ‘buen gusto’, debido a sus visitas a la opera o al ballet.

En la historia, se relacionaba el buen uso del lenguaje, conocimiento superior al resto,
los buenos modales, los canones de belleza con la élite y la clase alta. Al contrario de la
cultura de masas y popular, la cultura élite suele alejarse de los que no viven situaciones a
su entorno. Esta propone que su modo de vida sea tomado como un ejemplo a seguir, pero,

que, a la vez, es muy dificil de obtener. Para corroborar lo Gltimo, Fernandez, D. (s,f), sefiala
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que la cultura de élite tiende a reservarse para si misma, manteniendo un trato privilegiado
y remarcando el fracaso de la tecnologia y las técnicas de ensefianza modernas en la

contribucion dirigida hacia un pablico ilustrado.

o Cultura de masas

La cultura popular surge del proceso de transformacion de la cultura popular y de élite,
teniendo en cuenta las condiciones socioecondmicas. Este fendmeno es también una
combinacion de cultura, tecnologia y economia, que nace desde la perspectiva del consumo

cultural y la industria cultural.

Por su parte, los medios de comunicacion tienen la funcion de ser tanto productores
como difusores de la cultura de masas, la cual pasa a ser parte de la identidad social y un
aspecto fundamental de la vida social. Segun Morin, E. (1967), la cultura de masas

determina un ambito social que es caracterizado por la mezcla de elementos paradojicos.

Para Abruzzese, A. (2004), la cultura de masas esta llena de clichés y estereotipos, los
cuales ofrecen arraigo y funcionan como un objeto tranquilizador que funciona como
ambiente conectivo en la interaccion social, por lo tanto, los medios y todos los grupos que
tienen a la cultura de masas como pilar, recurren a los lugares mas frecuentados del

imaginario colectivo para poder establecer una relacion con los usuarios.

Entre los afios 50-70, la cultura de masas fue duramente criticada por los pensadores
europeos, entre ellos la tradicidon marxista, pues veia en esta una ‘superestructura’ que solo
haria que el modo de produccion capitalista sobreviviera. A su vez, es necesario recalcar
que la cultura de masas se pudo desarrollar gracias a la consolidacién del sujeto-masas,

produccién industrial de la cultura y la comercializacion masiva. La concepcion industrial
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de la cultura se extenderd entonces hacia terrenos no investigados por los historiadores del
arte, el consumo de las obras de la cultura, transformadas ahora en bienes y servicios

culturales.

En ese sentido, los medios de comunicacion son el resultado més tangente de la cultura
de masas, pues constituyen una mezcla entre lo econdmico, lo tecnoldgico, lo practico y lo
cultural. Asi, al hablar de la cultura de masas y su relaciéon con los medios destaca su
conexion entre prensa, radio y television con toda institucion que represente la produccién

de identidad.
o Cultura popular

Antes de hablar de cultura popular, se considera apropiado y necesario definir el

concepto popular, Escobar, T. (2008) sefiala que:

“El concepto popular es inexorable. Es teéricamente incierto e
ideologicamente turbio, es fuente de problemas antes que
instrumento esclarecedor, pero esta ahi, prendido de tantos
nombres y agazapado en el fondo de tantas historias que no
puede, sin mas, ser reemplazado por nuevas convenciones que
ignoren su presencia inveterada. Para referirnos a ciertas
practicas tradicionalmente definidas desde esa presencia, no
tenemos mas remedio que cargar sus conceptos con el atributo
de lo ‘popular’, aun conscientes de la zozobra que puede

producir fardo tan pesado.”
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También, se puede definir a lo popular o pueblo como una fuente de valores auténticos,
los cuales deberian ser usados para realizar proyectos culturales. En el Romanticismo, se
revalorizé a los pueblos poniéndolos como un lugar de inspiracion para los artistas que

buscaban autenticidad y validez en sus obras.

Teniendo esto en cuenta, la cultura popular es un término dificil de explicar debido a
que su significado ha ido variando con el tiempo y segun los procesos historicos que han
pasado. Salman (1996) explica que, aunque el concepto de cultura popular ha sido utilizado
por artistas, folcloristas y modernizadores, no se ha podido llegar a un significado en

comun.

En el siglo XVIII, en Europa, el concepto de cultura popular estuvo arraigado con
ideologias excluyentes que pensaban que lo popular era un factor negativo y que se debia
controlar. Por otro lado, la cultura campesina veia con buenos ojos a lo popular que, aunque

estaba muy romanizada, seguia siendo una recopilacion de tradiciones.

Esta demas decir que, para ese entonces, la contraparte de la cultura popular era la de
élite, que era simplemente la separacion entre clase alta y baja relacionado con lo refinado

(clase alta) y los plebeyos (clase baja).

2.3.2 Periodismo impreso en Lima Metropolitana

2.3.2.1 Géneros periodisticos en el tratamiento de asuntos culturales

En los ultimos afios, el periodismo impreso ha enfrentado desafios significativos debido
al aumento del uso de internet y las redes sociales como fuentes de noticias. Muchas personas
ahora prefieren leer noticias en linea en lugar de comprar periddicos impresos, lo que ha

reducido la demanda de periddicos impresos.
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Ademas, la pandemia de COVID-19 registrada entre 2020 y 2022, afect6 la economia
global y provocé una disminucién en la publicidad y las ventas de periédicos impresos. Muchos
periddicos experimentaron una disminucién en sus ingresos y han tenido que reducir sus

operaciones y personal para sobrevivir.

Lima Metropolitana es la capital y la ciudad mas grande del Per, con una poblacién
de méas de 9 millones de personas. En la ciudad, existen varios periddicos impresos importantes,
como El Comercio, La Republica, Peri21 y Gestion. Estos periodicos han estado en circulacion

durante muchos afios y tienen una gran influencia en la sociedad peruana.

Sin embargo, al inicio de la tercera década del siglo XXI, el periodismo impreso en
Lima Metropolitana ha enfrentado desafios similares a los que se han visto en todo el mundo,
como la disminucion en las ventas y la publicidad, y la creciente competencia de los medios
digitales. A pesar de estos desafios, muchos periddicos impresos han logrado adaptarse y
mantener su relevancia, mediante la diversificacion de sus productos y servicios ofrecidos y el

enfoque en la calidad de contenido.

En resumen, el periodismo impreso en Lima Metropolitana ha sido una parte importante
del panorama mediatico peruano durante muchos afos. Aunque enfrenta desafios similares a
los del resto del mundo, sigue siendo una fuente confiable de informacion para muchos

peruanos Yy ha logrado adaptarse y mantener su relevancia.

En las diversas publicaciones dedicadas a las cuestiones culturales en los medios de
comunicacion, los 3 géneros periodisticos (informativo, interpretativo y opinion) se adaptan
muy bien para esta rama de la profesion. En el estudio hecho por Garcia, J. (2013), titulado ‘El

tejido cultural: una lectura para el periodismo cultural’, el autor estudia durante un mes a dos
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diarios mexicanos y dos suplementos culturales para ver qué tipos de publicaciones

presentaban estos medios, los resultados fueron:

o

o

(0]

Editorial: 1
Notas: 290
Reportaje: 267
Articulos: 66
Noticias: 866
Entrevistas: 31
Carton: 2
Cronica: 18

Critica; 21

Sin embargo, con el paso de los afios, pudieron obtener géneros propios del periodismo

cultural entre ellos la noticia cultural, critica, entrevista y la cronica. Atarama y Rivera (2017)

presentan que de tres medios escritos peruanos (EI Comercio, La Republica y El Peruano) sus

publicaciones culturales son: 79,2% noticias culturales, 7.7% entrevistas, 0.6% son cronicas,

5.5% reportajes, 0.7% son columnas, 0.9% comentarios, 1.3%criticas y 4.0% resefias. A

continuacion, se presentara una recopilacion con su debida explicacion de algunos de estos

ejemplos.

o

Noticia cultural

Se podria definir a la noticia como un acontecimiento de relevancia que se presenta en

los medios de comunicacidn con la finalidad de ser difundida. Por su parte, De Fontcuberta,

M. (1993), senala que la noticia es “un auténtico sintoma social y el andlisis de su
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produccion arroja muchas pistas sobre el mundo que nos rodea”. Asimismo, sefala que la
relacion entre periodista y publico es sencilla, uno produce mientras que otro consume. Sin
embargo, existen muchos mas detalles a tomar en cuenta, los que escriben tienen que tomar
en cuenta a la audiencia, contexto, linea editorial del medio, por su parte, el pablico se

preocupa mas por lo que los medios dicen que por la estructura de estos.

Martini, S. (2013) explica que el periodismo fabrica las noticias para que las personas
puedan tener conocimiento de lo que pasa a su alrededor asi no les afecte directamente,
ademas, brinda la posibilidad de pertenecer a la realidad social; es decir, la noticia no solo
incluye hechos relevantes, sino que tambien carga un significado cultural del lugar de

origen y de su forma de vivir.

Con estas definiciones en cuenta, se podria puntualizar que la noticia cultural es el espacio
donde se recopila todos los datos importantes y caracteristicas de algun evento cultural, sin

olvidar que su principal objetivo es generar impacto e interés en los lectores.

o Entrevista

La entrevista es, segun Pélaez, A., Rodriguez, S., Pérez, L., Vazquez, A., y Gonzales,
L., (2013) un proceso de comunicacion que se practica entre dos personas 0 mas, es de tipo
unidireccional pues el entrevistador obtiene informacidn sobre el entrevistado mas no del
lado contrario. A su vez, no se le puede considerar una conversacion normal debido a que
tira méas para el lado formal por su intencionalidad. Se puede categorizar a las entrevistas
por su propdsito y estructura: Entrevista clinica (semiestructurada), entrevista periodistica

(semiestructurada), entrevista de trabajo (estructuradas) y entrevista de profundidad.
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Ademas de su proposito informativo, la entrevista también puede ser utilizada como
herramienta de investigacion debido a su intencionalidad, Garcia, M., Martinez, C., Martin,
N., y Sanchez, L., explican que, a finales de los afios 30, la entrevista se comienza a usar
con mas frecuencia por las Ciencias Sociales como una técnica de investigacion, en ese
momento, la psicologia y la sociologia se convierten en las primeras areas en

implementarlas.

Para Pélaez, et al. (2013), se le puede dar tres enfoques a la entrevista: Enfoque sujeto-
objeto, el cual tiene como propdsito obtener respuestas cuantificables del sujeto, usando
pregunta predefinidas y respuestas cerradas; enfoque objeto-sujeto, que busca aprender
sobre un asunto o situaciones propuestas por los entrevistados, es decir, topicos que surgen
en la misma entrevista; finalmente, el enfoque sujeto-sujeto cuyo objetivo es encontrar
discursos brindados por el entrevistado y una de las caracteristicas es la poca participacion

del entrevistador.

En el periodismo cultural, la entrevista se convierte en una de las armas mas fuertes de
los especialistas, pues con ella pueden conocer mas sobre los autores, directores, actores,
guionistas, de las obras artisticas, analizar su yo interior, sus motivaciones, influencias y su

apreciacion sobre el panorama actual, no solo en el arte sino en asuntos sociales.

o Reportaje

Al inicio de la tercera década del siglo XXI, el reportaje se constituye en uno de los
géneros periodisticos mas populares, ya sea escrita, radial o televisiva, el reportaje esta
presente para brindar al publico mas detalles sobre un acontecimiento y estén mas

informados. Para Patterson, M. (2003), el reportaje tiene un caracter mas profundo, divulga
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un evento de actualidad y lo investiga a mas profundidad que la noticia, por lo que se centra
en detalles mas técnicos y agudos del género. Por su parte, el estilo del diario La Prensa de
Panama define al reportaje como el género periodistico donde se intercala informacién con

descripciones, mientras introduce aspectos literarios con son de interés para el publico.

El reportaje debe cumplir con cuatro funciones principales: informar, debido a su
relacion directa con el periodismo, el objetivo principal de la funcion periodistica se
mantiene; la segunda es describir, esto lo diferencia de una nota informativa que solo se
limita a presentar los hechos mas importantes, debido a su extension, el reportaje da mas
oportunidad a ser mas detallistas; la tercera es narracion, al igual que la pasada, el
acontecimiento debe ser narrado de forma detallada sin omitir informacién valiosa;

finalmente, investigar, ya que sin datos no puede existir un reportaje.

En las palabras de Parratt, S. (2003), “el reportaje es un relato bien construido, cerrado
si es posible, con una historia y unos personajes”. En el &mbito cultural, esta herramienta
puede ser muy bien aprovechada para poder abordar detalles mucho méas profundos e

incluso poder realizar un marco historico sobre el acontecimiento cultural.
o Resefia

Para Salazar, A. y Barreto, J. (s.f), la resefia es una pieza que informa y critica a una
obra o producto, su mayor caracteristica es emitir un juicio critico y descriptivo del
producto evaluado. Forma parte del género de opinidn debido a que la critica forma parte
ella, en leve manera. Su funcion bésica es orientar al lector sobre la calidad del contenido,

a su vez, el autor debe presentar algunos elementos donde se reflejen su opinion personal.
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Moreno, A. . y Suarez, L. (2006) sefialan que las resefias suelen aparecer en revistas o
publicaciones periodisticas como diarios, también se pueden encontrar en publicaciones
académicas como revistas universitarias o de centros de investigacion. Si se centra en el
ambito cultural, puede haber resefias de libros, obras, peliculas, series o exposiciones, lo
importante es mantener el estilo, que es narrativo, e incluir datos precisos como titulo, lugar

o editorial, autor, actores, fecha de publicacion o de estreno.

Existen tres tipos de resefias: la resefia informativa, que se encarga de informar usando
detalles superficiales y generales; la resefia critica o analitica, que evalGa el contenido y
suelen aparecer en publicaciones especializadas; y finalmente, la resefia literaria, que no
solo expone, sino que evalla los aspectos mas relevantes de una obra literaria, adentrandose

en detalles histéricos y técnicos.
o Critica

La critica es un subgénero del periodismo de opinion, se le podria definir como un
espacio de discusion y opinion sobre el arte, que ademas aporta sugerencias en temas
estéticos y sociales, que ayudan al consumidor a establecer una opinién propia. (Barei, S.
1999). En el periodismo cultural, Ayala, K. y Ledn, E. (2000) sefialan que la critica es

indispensable en esta rama de la disciplina periodistica debido a su valor interpretativo.

La critica apareci6 en el siglo XVI11 en Europa, pero en 1751 se desarrolla y se le agrega
un juicio de valor mas maduro y responsable, con bases tedricas y técnicas, las cuales fueron
introducidas a los diarios de la época. Poco a poco, la critica fue agarrando campo y ya

aparecia en los suplementos.
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Como se menciono, la resefia esta integrada en la critica, aunque se le suele tratar como
dos géneros distintos, ambos tienen muchas caracteristicas de la otra. Se pueden clasificar
segun los dmbitos artisticos, de cine, teatro, television o arte, enfocandose en las artes

plasticas como pintura o escultura.

2.3.2.2 Alcance informativo

El periodismo cultural tiene un alcance informativo muy importante, ya que se encarga
de cubrir contenidos relacionados con la cultura en sus diferentes manifestaciones, como la

musica, la literatura, el cine, las artes plasticas, la arquitectura, entre otros.

A través de sus contenidos, el periodismo cultural informa a la sociedad sobre las
ultimas tendencias, novedades y eventos culturales que tienen lugar tanto a nivel local como
internacional. Ademas, también tiene un papel importante en la difusion y promocion de la

cultura, fomentando su valoracion y apreciacion por parte del pablico.

El periodismo cultural no solo se limita a la informacién, sino que también ofrece
andlisis y critica de obras culturales, lo que puede influir en la opinién pablica y en la toma de
decisiones de los consumidores de cultura. Por tanto, tiene un impacto significativo en la

industria cultural y en la sociedad en general.

Se divide en alcance local, nacional e internacional.

e Alcance local

El alcance informativo local se refiere a la cantidad y calidad de la informacion
gue se proporciona sobre las noticias, eventos y acontecimientos que ocurren en una

determinada area geografica o comunidad local. Este tipo de informacion se enfoca en
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aspectos que son relevantes para los residentes de esa comunidad, incluyendo noticias

locales, eventos culturales, deportes, negocios locales.

Puede ser proporcionado por medios de comunicacion locales como periddicos,
estaciones de radio, television y sitios web locales. Estos medios de comunicacion
tienen como objetivo informar a la comunidad sobre los acontecimientos y noticias que
son relevantes para ellos, asi como también para fomentar la participacion ciudadana y

promover la identidad cultural y la cohesion social en esa comunidad.
Alcance nacional

El alcance informativo nacional se refiere a la informacion que se proporciona
sobre noticias, eventos y acontecimientos a nivel nacional, es decir, en todo el territorio
de un pais. Este tipo de informacion abarca una amplia variedad de cuestiones como

politica, economia, sociedad, cultura, deportes, entre otros.

Al igual que el local, los medios tienen como objetivo informar a la poblacion
sobre los acontecimientos y noticias que son relevantes para todo el pais, asi como

también fomentar la participacion ciudadana y promover la identidad nacional.
Alcance internacional

El alcance informativo internacional es necesario para mantener a la poblacion
informada sobre los acontecimientos que ocurren en todo el mundo, lo que permite a
las personas entender mejor la realidad global, tomar decisiones informadas y participar
en la vida internacional. Ademas, ayuda a fomentar la cooperacion internacional, al
proporcionar informacion sobre diferentes culturas y perspectivas, y promover la

comprension mutua entre diferentes naciones.
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2.4 Definicion de términos basicos

e Ausencia

“La "ausencia" como accidn y efecto de ausentarse, puede referirse a personas, objetos,
cualidades, acciones y conceptos. El tema es desbordante, imposible analizarlo de
forma exhaustiva en esta ocasion, por la evidente limitacion de tiempo. Se trata
solamente de cefiir el estudio a unos casos concretos, que sirvan de ejemplo para un
plan de analisis futuro, sin duda sugerente. Toda gira en torno a la antitesis presencia-
ausencia porque el pensamiento es antitético, todo gira alrededor del yo soy-yo no soy,

Yo tengo-yo no tengo, hay no hay” Hernandez, C. (1997).

e Contenidos

“Los contenidos se refieren a la informacion, ideas, mensajes o elementos que se
transmiten o se presentan a través de diversos medios de comunicacion, como texto,
imagen, audio, video, entre otros. En resumen, los contenidos son el material que se

utiliza para informar, entretener, educar o persuadir a una audiencia.” Eagleton, T.

(1994).

e Cultural

“Indudablemente, las primeras concepciones de cultura han tenido una evolucion que
sigue una linea linguistica natural. Sin embargo, aunque no se aprecie a simple vista,
fue a partir del sentido figurado que empezd a surgir el movimiento de las ideas.
Probablemente haya surgido la necesidad de hacer mencién a la formacion del ser con
una palabra o frase, por lo que decidi6 utilizar la metafora del cultivo. Asi como cuando
uno dedica tiempo, esfuerzo y cuidado a una parcela de tierra, de igual manera las
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personas comenzaron a dedicar tiempo, esfuerzo y cuidado a su espiritu por medio del

conocimiento.” Sanibria, R. (2021)

Contenidos culturales

“Los escasos contenidos culturales que se habian presentado tradicionalmente, durante
décadas, venian subordinados a los contenidos gramaticales y a la repeticion de las
estructuras, con la consecuente pobreza tematica, presentando un pais, y no una

sociedad, y fomentando los topicos y lugares comunes.” Soler-Espiauba, D. (2009)

Periodismo

“Los efectos del periodismo ejercido con profesionalismo y vocacion tienen alcances
insospechados. Aun en lugares donde la cultura del silencio tiene raices profundas,
porque se convirtio en un mecanismo de supervivencia, incluso para los periodistas, el
periodismo de investigacion contribuye a sembrar una semilla, una idea tan calladita
gue apenas se ve, apenas se escucha. Sin embargo, sabemos que estad alli porque
germina la idea de que el silencio no es normal, especialmente el silencio respecto a las
injusticias, la violencia, y las agresiones contra la vida y la dignidad humana.” Lopez,

J. (2018)

Periodismo impreso

“El nuevo periodismo impreso debe luchar contra esas rutinas y recuperar, también en
este terreno, la esencia del periodismo: la figura del reportero. Las tendencias marcan
una menor division entre las diferentes secciones de los diarios y la vuelta a la busqueda
de ‘historias ocultas’, a lo propio y diferencial, frente a lo colectivo y conocido por

otros medios.” Valles del Pozo, M.J. (2009).
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e Lima Metropolitana

“Lima Metropolitana es una ciudad ubicada en la costa central del Per, y es la capital
del pais. Es una de las areas metropolitanas mas grandes de Sudamérica, y se compone

de diversos distritos que abarcan tanto la ciudad como su periferia.”, Gobierno del Pert

(2014)
e Siglo XXI

“El siglo XXI es el periodo temporal que abarca desde el 1 de enero del afio 2001 hasta
la actualidad. Es el siglo actual y se caracteriza por el avance tecnoldgico, la

globalizacion y el cambio climatico, entre otros aspectos importantes.” Ubersfeld, A.

(1989)
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CAPITULO I1l: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Las categorias

3.1.1 Identificacion de las categorias y su definicion

Para poder definir la variable independiente Ausencia de contenidos culturales, se presento

una precision de los términos:
e Ausencia

Se puede definir el término ausencia como la accion o el efecto de estar alejado de un lugar,
situacion o persona. También se puede entender como el desaparecimiento de algo o la
separacion de un sitio. Para el ambito juridico, se entiende como la situacion de una persona
cuyo paradero es desconocido y no han tenido noticias por un tiempo prolongado, lo que obliga

a tomar medidas de administracion de su patrimonio.

Para efectos de la investigacion, nos referimos a la falta o privacion de algo, ya sea directa
o0 indirectamente, su carencia afecta a una persona o comunidad. Por lo que su falta, ocasiona

un efecto negativo en estas.
e Contenidos culturales

Se refiere a contenidos culturales a los asuntos que engloba la dimensidn artistica y a los
valores culturales, propios de las identidades culturales de una regién especifica. También son
debatidos por antropo6logos y soci6logos, teniendo en cuenta que la cultura y sociedad son
términos equivalentes debido a que comparten un sistema de comportamiento que comparten

los miembros de una sociedad.
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Por lo que, los contenidos culturales son las informaciones recopiladas desde distintos
ambitos culturales, netamente referidos al arte, como también los relacionados a factores

sociales desde un punto de vista antropoldgico.

Para poder definir la variable dependiente periodismo impreso de Lima Metropolitana

durante la segunda década del siglo XXI, se presentara una precision de los términos:
e Periodismo

El periodismo es una actividad que consiste en recopilar informacion sobre algun hecho
especifico para luego crear algun producto que pueda ser publicado en algin medio de
comunicacion. En otras palabras, se le puede categorizar como la profesion que tiene como
objetivo buscar hechos relevantes que se puedan convertir en noticia y, luego, poder ser

publicadas para mantener a todas las personas informadas sobre lo que sucede a su alrededor.

En resumen, el propdsito del periodismo es proveer informacion a las personas para que
puedan tomar las mejores decisiones sobre sus vidas, sus comunidades, sus ciudades y sus
gobernantes. Es decir, es la manera de divulgar y percibir los productos culturales de la

sociedad mediante los medios de comunicacién

e Periodismo impreso

Se considera al periodismo impreso como la capacidad de investigar y de aplicar diferentes
técnicas de investigacion para poder plasmarlas en redaccidn que se presentaran en productos
periodisticos impresos. También se trata en dominar y emplear los géneros periodisticos, asi
como de redactar y disefiar estrategias comunicacionales para organizaciones publicas o

privadas que busquen realizar labores periodisticas.
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Su objetivo es difundir hechos noticiosos, orientar e informar al pablico sobre el acontecer
regional, nacional e internacional. Desde su aparicion con la imprenta, se convirtié en el primer

medio de comunicacion de masas y fue de las primeras formas de periodismo en el mundo.

e Lima Metropolitana

El término Lima Metropolitana se refiere al area conformada por los 43 distritos y es
considerada el centro econdmico, cultural, politico y social de todo el pais. Los resultados que
arrojo el ultimo censo nacional, realizado en el 2017, indicaron que la poblacion de Lima

Metropolitana ha crecido a 8,574,974 para ese afio.

El distrito mas poblado es San Juan de Lurigancho, con 1 millon 91 mil 303 habitantes,
seguido por San Martin de Porres con 700 mil 178, Ate Vitarte 630 mil 85, Comas 524 mil
894, Villa El Salvador 463 mil 14, Villa Maria del Triunfo 448 mil 545 y San Juan de
Miraflores 404 mil 1 habitantes. Su area es una de las mas grandes de todo Latinoamerica con

cerca de 10 millones de habitantes.

3.1.2 Operacionalizacion de las categorias

Para concretar la presente investigacion, se utilizd un cuestionario como instrumento,

el mismo que fue aplicado a cinco periodistas relacionados con el problema.

Todos ellos recibieron el conjunto de reactivos propuestos para nuestra investigacion
bajo el enfoque cualitativo, teniendo como soporte de respuesta la conformacion de las
variables categoriales: Ausencia de contenidos culturales (como variable independiente) y
Periodismo impreso de Lima Metropolitana (como variable dependiente); a fin de facilitar su

habilitacidén y concrecion.
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La primera variable categorial presenta las siguientes dimensiones: manifestaciones
culturales, con su sub dimension Cultura, con sus indicadores o ramas (cine, teatro y literatura);
y suplementos culturales con sus correspondientes indicadores o ramas (periodicidad y

contenido).

Mientras que la segunda consta de las dimensiones: géneros periodisticos en el
tratamiento de asuntos culturales, con sus indicadores o ramas (informativo, interpretativo y de

opinion); y alcance informativo con sus indicadores o ramas (local, nacional e internacional).

3.2 Métodos de investigacion

El método en el que se sostuvo el desarrollo del estudio fue el método analitico, que se
encuentra dentro del modelo de estudio cientifico. Se escogio este método debido a que la
investigacion tuvo como objetivo el andlisis de la ausencia de contenidos culturales en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década del

siglo XXI.

Se optd por este método debido a que la investigacion se basa en hechos y pruebas
comprobables, gue se constataron mediante el uso de un instrumento de medicién elaborado y

aprobado por un juicio de expertos.

De esta manera, al usar el método analitico, permitid la identificacion de notas
periodisticas y el reconocimiento de la falta de contenidos culturales en el periodismo impreso

de Lima Metropolitana dentro de un periodo de tiempo determinado.

3.3 Tipo, nivel y disefio de investigacion.
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3.3.1 Tipo de investigacion.
Esta investigacion de enfoque cualitativo fue de tipo béasica debido a que ayudo a
reconocer la ausencia de contenidos culturales en los medios impresos de Lima Metropolitana

en la segunda década del siglo XXI.

Tal como dice Rojas, M. (2015), las investigaciones descriptivas, también conocidas
como observacional o exploratoria, muestra los hechos tal y como son establecidos un periodo
espacio-temporal, es decir, se limita a observar y registrar al fendbmeno sin insertar

modificaciones.

La presente investigacion al lograr la identificacion y posterior reconocimiento de la
falta de los contenidos culturales, contribuyo al conocimiento sobre esta problematica. Por ello,

corresponde al tipo de investigacion basica.

3.3.2 Nivel de investigacion
La investigacion referida a la ausencia de contenidos culturales en el periodismo
impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década del siglo XXI,

de acuerdo a sus caracteristicas, alcanz6 un nivel descriptivo.

En su desarrollo, esta investigacion alcanzé un nivel descriptivo. De esta forma, se pudo
dar a conocer las caracteristicas de las variables estudiadas mediante una explicacion objetiva,

real y cientifica.

Seglin Guevara et al., (2020): “El objetivo de la investigacion descriptiva consiste en
llegar a conocer las situaciones, costumbres y actitudes predominantes a través de la

descripcion exacta de las actividades, objetos, procesos y personas” (p. 171). Eso quiere decir
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que la investigacion descriptiva se basa en recoger informacion de forma completa y detallada

sobre las variables del estudio a desarrollar.

Esta investigacion identifico y detectdé la ausencia de contenidos culturales en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década del

siglo XXI. Es por ello que su nivel de investigacion fue considerado como descriptivo.

3.3.3 Disefio de investigacion

En cuanto al disefio, esta investigacion le correspondio el caracter no experimental
debido a que es imposible la manipulacion de la variable dependiente por lo tanto solo sera un
estudio retrospectivo tal como se puede establecer en la mencion de Keringer y Lee (2002),
quienes explican que la investigacion no experimental es la busqueda en la que el investigador
no puede controlar directamente a las variables independientes, debido a que ya han ocurrido

0 que es imposible su manipulacion.

A su vez, la presente investigacion poseyd un corte transversal por se desarrollé en un
unico periodo de tiempo, el cual comprende la segunda década del siglo XXI (afios 2011, 2012,

2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019 y 2020).

3.4 Poblacién y muestra

3.4.1 Poblacién

La poblacion estuvo conformada por los diarios impresos de Lima Metropolitana.

3.4.2 Muestra
La muestra correspondio a 3 de los principales diarios del Perd y que tienen una seccion
incorporada en sus ediciones impresas de circulacion en Lima Metropolitana: EI Peruano, El

Comercio y La Republica.
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Con el fin de fortalecer los resultados de la muestra, se consulté con profesionales de
la cultura y en ciencias de la comunicacién para tener una perspectiva mas clara de la situacion

del periodismo cultural en Lima Metropolitana.

3.4.3 Muestreo
Se eligié la primera semana de junio para el estudio debido a que en ella suceden 3

eventos culturales relevantes:

1. El Dia de la Cultura Afroperuana (4/06)
2. Eldia de la Bandera (7/06)

3. Lasemana del Qhapac Nan (6-13/06)

3.5 Técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos

3.5.1 Técnicas

La presente investigacion se utilizaron las técnicas de observacion y entrevista.

3.5.2 Instrumentos (confiabilidad y validez)

La presente investigacion referida a la ausencia de contenidos culturales en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década del
siglo XXI, utilizé una ficha de observacidn compuesta por 27 criterios relacionados a las

dimensiones e indicadores de la investigacion

El otro instrumento utilizado fue el cuestionario cuyas preguntas respondieron a las

dimensiones e indicadores correspondientes.

En cuanto a su validez y confiabilidad, el cuestionario y la ficha de observacion fueron

sometidos a una prueba piloto y a una validacion por juicio de expertos.
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3.6 Técnicas de procesamiento de datos
Para este proceso se utilizé la técnica del andlisis de contenido y la técnica de la

triangulacion informativa.
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CAPITULO IV: RESULTADOS
A continuacion, se presentan los resultados obtenidos sobre la ausencia de contenidos
culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la

segunda década del siglo XXI.

Para la presente investigacion se analizé un total de 30 diarios de circulacion nacional
de Lima Metropolitana tomados como muestra: EI Comercio, La Republica y El Peruano

repartidos de la siguiente manera:

2011 2012 2013 2014 2015

El Comercio El Peruano El Peruano La Republica El Comercio
2016 2017 2018 2019 2020

La Republica El Peruano La Republica El Comercio Los 3 diarios

La revision de diarios se realizdo mediante la busqueda de todo material periodistico
cultural dentro de sus ediciones en los medios impresos sefialados previamente segln afio. El
proceso se realizd mediante la consulta de dichas ediciones en la Hemeroteca de la Biblioteca

Nacional del Perd.

Todos los reactivos de la ficha de observacion fueron creados para que sean
relacionados con la sub dimensién Cultura y su presencia en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana, con la intencion de que los expertos den su punto de vista sobre la realidad

problematica.

4.1 Analisis de los diarios impresos
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El criterio para elegir los diarios fue que todos ellos tienen una seccion cultural en sus
ediciones regulares, y para la contabilizacion de las notas culturales, se tomaron todas noticias
publicadas en las ediciones, incluidos suplementos, que estén directamente relacionadas con el
ambito cultural como las manifestaciones culturales, exceptuando aquellas que hablen sobre la
vida personal de algln actor, musico, escritor, entre otros. Ademas de las notas basadas en
producciones televisivas de entretenimiento como Esto Es Guerra, Magaly, Amor Amor Amor,

entre otras.

Luego de realizar la revision, se encontraron un total de 176 notas culturales en el diario
La Republica, 143 en el diario EI Comercio y 102 en el diario El Peruano. EI medio impreso

con mayor nimero de notas culturales fue el diario La Republica.
4.2 Resultados por edicion revisada de los 3 diarios analizados

A continuacion, presentamos los resultados de las 30 ediciones revisadas de cada uno
de los medios impresos seleccionados (EI Comercio, El Peruano y La Republica) para la
presente investigacion. Los resultados obtenidos fueron previamente esquematizados en una

ficha de observacion.

Los resultados de la edicion del 01 de junio del 2011 del diario El Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (2) Casi nunca
2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (2) Casi nunca
3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (5) Siempre
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4.

No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(2) Casi nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La musica peruana esta presente en el diario. (2) Casi nunca

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (4) Casi siempre
9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (4) Casi siempre
11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (3) A veces

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacidn sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (5) Siempre

16. Presentan pocas notas locales. (3) A veces

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A
veces

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (4) Casi siempre
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20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (5) Siempre

Usan mas elementos graficos en estas notas. (1) Nunca

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extensidn es corta. (5) Siempre

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (2) Casi nunca

En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

No existen muchos columnistas culturales. (3) A veces

Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (2) Casi nunca

Los resultados de la edicion del 04 de junio del 2011 del diario El Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

4.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (2) Casi nunca

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (2) Casi hunca

Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(2) Casi nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (4) Casi
siempre
6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Veces

19.

20.

nunca

21.

22.

23.

La musica peruana esta presente en el diario. (2) Casi nunca

Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre

Hay poca informacion sobre el tema. (2) Casi nunca

Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (4) Casi siempre

No informan sobre eventos relacionados al tema. (4) Casi siempre

Presentan pocas notas locales. (3) A veces

Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A

Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (4) Casi siempre

Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (2) Casi

Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extensidn es corta. (5) Siempre

125



24, Existe méas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (3) A veces

27. Hay menos de 3 notas de opinion a la semana. (2) Casi nunca

Los resultados de la edicion del 05 de junio del 2011 del diario EI Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (3) A veces

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (3) A
veces

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (4) Casi siempre

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (3) A veces

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (4) Casi siempre
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12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre

13. Hay poca informacion sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (3) A veces

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (3) A veces

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (3) A veces

25. En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

217. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 01 de junio del 2012 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:
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1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (4) Casi siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(3) A veces

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (4) Casi
siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre

13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (3) A veces

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre
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18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay maés variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22.  Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (3) A veces

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (3) A veces

25. En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre

26. No existen muchos columnistas culturales. (3) A veces

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 05 de junio del 2012 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (3) A veces

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(3) A veces
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5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)

Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La musica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca
9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca

13. Hay poca informacidn sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca

21. Usan mas elementos graficos en estas notas. (1) Nunca
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22.

23.

24,

25.

26.

27.

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extension es corta. (5) Siempre

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

No existen muchos columnistas culturales. (1) Nunca

Hay menos de 3 notas de opinion a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 04 de junio del 2012 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (1)
Nunca

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (5) Siempre
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10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca
13. Hay poca informacion sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (2) Casi nunca

16. Presentan pocas notas locales. (2) Casi nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (3) A veces

23.  Suextension es corta. (2) Casi nunca

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (5) Siempre

25. En su mayoria, son entrevistas. (2) Casi hunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (1) Nunca

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (2) Casi nunca

132



Los resultados de la edicion del 01 de junio del 2013 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (3) A veces

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca
13. Hay poca informacidn sobre el tema. (3) A veces

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca
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16. Presentan pocas notas locales. (2) Casi nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay maés variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 05 de junio del 2013 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1.

2.

3.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (5) Siempre

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca
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4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(3) A veces

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (4) Casi
siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La musica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca

13. Hay poca informacién sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (2) Casi nunca
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20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca

Usan mas elementos graficos en estas notas. (1) Nunca

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extensidn es corta. (5) Siempre

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre

No existen muchos columnistas culturales. (1) Nunca

Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 07 de junio del 2013 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (3) A veces

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (4) Casi siempre

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (2) Casi
nunca

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre
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8. Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca
13. Hay poca informacién sobre el tema. (4) Casi siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (4) Casi siempre
18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (5) Siempre

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca
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26. No existen muchos columnistas culturales. (2) Casi nunca
27. Hay menos de 3 notas de opinion a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 01 de junio del 2014 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(2) Casi nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (3) A veces

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre

13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca
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14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (5) Siempre

16. Presentan pocas notas locales. (2) Casi nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (3) A veces
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (3) A veces

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre

26. No existen muchos columnistas culturales. (1) Nunca

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (3) A veces

Los resultados de la edicion del 03 de junio del 2014 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1.

2.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca
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3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (3) A
veces

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (3) A veces

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (4) Casi siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (3) A veces
13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A

veces
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19. Hay maés variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20.  Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (4) Casi

siempre

21. Usan mas elementos graficos en estas notas. (1) Nunca

22.  Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 06 de junio del 2014 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (2) Casi nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(3) A veces

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre
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6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La musica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacién sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (2) Casi nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23. Su extensién es corta. (5) Siempre
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24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinion a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 04 de junio del 2015 del diario EI Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (4) Casi
siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre
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12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13.  Hay poca informacion sobre el tema. (2) Casi nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (5) Siempre

16. Presentan pocas notas locales. (3) A veces

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18.  Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (3) A veces
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

217. Hay menos de 3 notas de opinidn a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 05 de junio del 2015 del diario El Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:
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1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (4) Casi siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (4) Casi siempre
15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (3) A veces

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre
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18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay maés variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (5) Siempre

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22.  Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 06 de junio del 2015 del diario EI Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre
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5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (4) Casi
siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La musica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (5) Siempre

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (5) Siempre

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacién sobre el tema. (3) A veces

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (5) Siempre

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (2) Casi nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (4) Casi
siempre
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21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

Usan mas elementos graficos en estas notas. (1) Nunca

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extension es corta. (5) Siempre

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (5) Siempre

En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 02 de junio del 2017 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

N

4.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(4) Casi siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (4) Casi
siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (4) Casi siempre

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (4) Casi siempre

148



9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13.  Hay poca informacion sobre el tema. (2) Casi nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (5) Siempre

16. Presentan pocas notas locales. (5) Siempre

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (3) A veces
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre
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27. Hay menos de 3 notas de opinion a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 04 de junio del 2016 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (1)
Nunca

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca

13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14, Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca
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15.

16.

17.

18.

Nunca

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (1) Nunca

Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (1)

Hay més variedad de textos en las notas nacionales. (1) Nunca

Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca

Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

Hay preferencia por el género informativo. (1) Nunca

Su extension es corta. (1) Nunca

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

No existen muchos columnistas culturales. (1) Nunca

Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 06 de junio del 2016 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1.

2.

3.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca
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4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (1)
Nunca

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La musica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca

13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (1) Nunca

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (1)
Nunca

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (1) Nunca
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20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca

Usan mas elementos gréficos en estas notas. (1) Nunca

Hay preferencia por el género informativo. (1) Nunca

Su extension es corta. (1) Nunca

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

No existen muchos columnistas culturales. (1) Nunca

Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 07 de junio del 2016 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (1)
Nunca

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca
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8. Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (1) Nunca

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (1) Nunca

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca

13.  Hay poca informacion sobre el tema. (2) Casi nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A

Veces

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (3) A veces

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca
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26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinion a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 06 de junio del 2017 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(4) Casi siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (2) Casi nunca

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (5) Siempre

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
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13.  Hay poca informacion sobre el tema. (2) Casi nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (5) Siempre

16. Presentan pocas notas locales. (5) Siempre

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A
veces

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (3) A veces

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (4) Casi
siempre

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

217. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 07 de junio del 2017 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:
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4.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(4) Casi siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (4) Casi
siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (4) Casi siempre

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (4) Casi siempre
9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacién sobre el tema. (2) Casi nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (5) Siempre

16. Presentan pocas notas locales. (5) Siempre

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

157



18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay maés variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20.  Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (3) A veces

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22.  Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 05 de junio del 2018 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (4) Casi siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre
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5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)

Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La musica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca
9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre

13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (4) Casi siempre

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (3) A veces

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (5) Siempre

21. Usan mas elementos graficos en estas notas. (1) Nunca
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22.

23.

24,

25.

26.

27.

Los resultados de la edicion del 06 de junio del 2018 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extension es corta. (5) Siempre

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (4) Casi siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca
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10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13.  Hay poca informacion sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (4) Casi siempre
15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (3) A veces

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (5) Siempre
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre
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Los resultados de la edicion del 07 de junio del 2018 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (5) Siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (3) A veces

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (4) Casi siempre
9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (4) Casi siempre
15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca
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16. Presentan pocas notas locales. (3) A veces

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)
Siempre

19. Hay maés variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (5) Siempre
21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 02 de junio del 2019 del diario EI Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1.

2.

3.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (1) Nunca

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca
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4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La musica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (5) Siempre

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (5) Siempre

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (3) A veces

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacidn sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (2) Casi nunca

16. Presentan pocas notas locales. (2) Casi nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A
veces

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre
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20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (4) Casi
siempre

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Suextension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (4) Casi siempre

26. No existen muchos columnistas culturales. (2) Casi hunca

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 05 de junio del 2019 del diario El Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

4.

No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (3) A veces

Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.

(2) Casi nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre
6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Veces

19.

20.

21.

22.

23.

24,

La musica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca

Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

No se difunde suficientes producciones nacionales. (3) A veces

El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre

Hay poca informacidn sobre el tema. (3) A veces

Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (2) Casi nunca

No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A

Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (3) A veces

Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extensidn es corta. (5) Siempre

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (3) A veces
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25. En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre
26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre
27. Hay menos de 3 notas de opinion a la semana. (1) Nunca

Los resultados de la edicion del 07 de junio del 2019 del diario EI Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (4) Casi siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(1) Nunca

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (2) Casi
nunca

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (3) A veces

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (3) A veces

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
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13. Hay poca informacion sobre el tema. (4) Casi siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (4) Casi siempre

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A

VECes

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (3) A veces

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (4) Casi

siempre

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

217. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 01 de junio del 2020 del diario El Comercio

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:
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1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (5) Siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (5) Siempre

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (1) Nunca

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (5) Siempre

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (5) Siempre

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre
13. Hay poca informacidén sobre el tema. (5) Siempre

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (5) Siempre

16. Presentan pocas notas locales. (4) Casi siempre

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre
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18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay maés variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (5) Siempre

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22.  Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (5) Siempre

26. No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 03 de junio del 2020 del diario La Republica

segun los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (4) Casi siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre
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5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)

Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La musica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido sélo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (1) Nunca
9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (5) Siempre

13. Hay poca informacién sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (4) Casi siempre

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (3) A veces

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (5)

Siempre

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (5) Siempre

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (5) Siempre

21. Usan mas elementos graficos en estas notas. (1) Nunca
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22.

23.

24,

25.

26.

27.

Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

Su extension es corta. (5) Siempre

Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

No existen muchos columnistas culturales. (5) Siempre

Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre

Los resultados de la edicion del 05 de junio del 2020 del diario El Peruano segun

los criterios establecidos en la ficha de observacion fueron los siguientes:

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales. (5) Siempre

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro. (1) Nunca

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional. (1) Nunca

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la literatura.
(5) Siempre

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura. (5)
Siempre

6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores. (5) Siempre

7. La mdsica peruana esta presente en el diario. (1) Nunca

8. Su contenido solo se enfoca en artistas urbanos o de pop. (3) A veces

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores. (1) Nunca
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10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano. (5) Siempre

11. No se difunde suficientes producciones nacionales. (5) Siempre

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores. (1) Nunca

13.  Hay poca informacion sobre el tema. (1) Nunca

14.  Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos. (1) Nunca

15. No informan sobre eventos relacionados al tema. (1) Nunca

16. Presentan pocas notas locales. (1) Nunca

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas. (5) Siempre

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural. (3) A

Veces

19. Hay mas variedad de textos en las notas nacionales. (1) Nunca

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales. (1) Nunca

21. Usan mas elementos gréaficos en estas notas. (1) Nunca

22. Hay preferencia por el género informativo. (5) Siempre

23.  Su extension es corta. (5) Siempre

24, Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana (1) Nunca

25. En su mayoria, son entrevistas. (1) Nunca

26. No existen muchos columnistas culturales. (1) Nunca

27. Hay menos de 3 notas de opinién a la semana. (5) Siempre
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4.2 Interpretacion de los resultados

Después de analizar los diarios y aplicar el instrumento, pudimos observar que los contenidos
culturales de los diarios de Lima Metropolitana estudiados (La Republica, EI Comercio y El
Peruano) varian segun la agenda de la realidad peruana, no solo en cantidad sino los tipos de

contenidos presentados
Dentro de la semana estudiada ocurrian 3 sucesos importantes culturales:

1. Dia de la Cultura Afroperuana
2. Dia de la Bandera

3. Semana del Qhapag Nan

Por su lado, durante los primeros afos estudiados, los diarios EI Comercio y La Republica
tenian pocas o ninguna noticia referente al Dia de la Cultura Afroperuana, mientras que El
Peruano, siempre dedicaba gran parte de su seccion cultural a difundir las actividades o
referentes de dicho dia. Incluso, en el 2012, sali6 una seccién especial del suplemento

“Variedades” exclusivo por el Dia de la Cultura Afroperuana.

Con el paso de los afios, EI Comerio con su seccion Luces, comenzo a difundir mas sobre
este dia, sobre todo con especiales dedicado a Nicomedes Santa Cruz, representante de la
Cultura Afroperuana (su fecha de nacimiento es la misma que la celebracion), su legado y
entrevistas a familiares y amigos para que cuenten su trabajo e influencia en la cultura

peruana.

Con respecto al dia de la Bandera (07 de junio), los diarios hacian referencia al dia, pero no
en sus secciones culturales, sin embargo, El Peruano si comunicaba actividades que se harian

referentes al dia.
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Por la semana del Qhapag Nan, solo el diario El Peruano hizo ciertas alusiones a la semana,
pero no tomaba protagonismo, en los diarios La Republica y EI Comercio no se observaron

noticias referentes en el periodo estudiado.

A su vez, en la década estudiada ocurrieron 2 eventos politicos-sociales que afectaron las
secciones culturales de los diarios que se dieron en la previamente o durante la fecha

seleccionada.

1. 2011: Elecciones presidenciales Keiko Fujimori — Ollanta Humala

2. 2016: Elecciones presidenciales Keiko Fujimori — Pedro Pablo Kuczynski

Estos sucesos de relevancia primordial politica, afectaron mucho a los contenidos culturales,
a tal punto que, en lunes 06 de junio del 2016, un dia después de las elecciones presidenciales
del 2016, el diario EI Peruano no tuvo ninguna noticia cultural en su edicion. Situacion
similar paso el 04 de junio del 2016, dia previo a las elecciones del mismo afio, no hubo

ninguna cobertura cultural en el diario.

En el 2011, el diario EI Peruano también fue estudiado y, a diferencia de lo que pasaria afios
después, si hubo cobertura cultural pero en cantidad reducida debido al clima de elecciones

del mismo afio.

Al ser junio el mes que suelen realizar la segunda vuelta de las elecciones presidenciales,
afecta considerablemente en la cantidad de noticias publicadas en los medios. Cabe resaltar
que en la década estudiada también hubo elecciones municipales, pero estas se realizaban en

el periodo setiembre-octubre por lo que no ejercian relevancia en el mes de junio.

4.3 Entrevista a expertos
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Experto 1: Mariana Galvez

Escritora y periodista peruana, bachiller por la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. Es reportera
para DW en Espafiol y esta cursando una maestria en International Media Studies en Hochschule Bonn-

Rhein-Sieg.

Pregunta 1: ¢ Cudl es su opinién de la informacion difundida sobre el cine nacional en los

medios impresos de Lima Metropolitana?

Para mi el cine no es un tema importante para los medios, y en parte es normal porque hay
temas mas relevantes, pero a mi parecer, no deberia caer tan bajo en la agenda informativa de
los diarios, en este caso. Peru es un pais muy rico en arte y cultura, pero no tiene el soporte de
los medios para poder explotarlo, nunca se puede demostrar todo su potencial, a diferencia de

Argentina o Meéxico.

Aspectos Experto 1

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

Explica que no considera al cine como un asunto prioritario para los medios impresos y por eso
no aparece en sus publicaciones, a pesar de que el Per( tiene mucho por ofrecer, sin embargo,

considera que, sin el apoyo de los medios, el pais no podra progresar.

Pregunta 2: ¢Cual es su percepcion de la informacion cultural difundida sobre el teatro

en los medios impresos de Lima Metropolitana?
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El teatro es igual, pero es mucho peor y la cobertura es mucho menor. Siento que del cine al

menos existe cobertura de las de las peliculas mas comerciales, como te comenté.

Pero el teatro, incluso las obras comerciales, no reciben mucha cobertura, o solamente reciben
cobertura de los diarios mas grandes como El Comercio y la Republica. Y me atreveria a decir
que incluso solamente del comercio. Tal vez el teatro no es un tema que se cubra mucho o que
se difunda mucho en estos medios. Me parece que es mas difundido por medios independientes
0 paginas de redes sociales que se dedican especificamente en difundir eventos culturales o

eventos de teatro, en especifico.

Aspectos Experto 1

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada indica que el teatro tiene muy poca relevancia en la agenda informativa, incluso
menor que el cine, salvo sea para producciones comerciales o populares. También explica, que
incluso estas obras, reciben mucha atencion por otro tipo de medios informativos como las

redes sociales o plataformas digitales.

Pregunta 3: ¢Considera usted que los medios impresos de Lima Metropolitana les

otorgan suficiente presencia a los asuntos relacionados con la literatura?

No, es que yo siento que para hablar de cultura en general, en especifico de literatura o como

tu mencionas, de teatro en medios de teatro, de cine, necesita haber una demanda por ellos. Yo
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creo que si existe la demanda, pero los medios no la identifican como comercial porque existen
otras demandas que son mucho mas urgentes en la realidad peruana, cuando tenemos cosas
como las protestas, tenemos cosas como que el sueldo minimo no sea posible comprar una
canasta familiar. Entonces estos temas empiezan a ocupar mas espacio, porque por la urgencia
que los temas culturales no, yo creo que ese es el problema del periodismo cultural. Y en el

Per( y otros paises en vias de desarrollo en general, que no hay espacio para los temas

culturales.
Aspectos Experto 1
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%
ANALISIS

La experta indica que ella si considera que existe una demanda, sin embargo, hay otros asuntos
que tienen prioridad en la sociedad peruana, ya sea politico, social o econémico. Para ella, es
poco probable que una persona se interese por una obra teatral cuando tiene otras necesidades

mas importantes que no se desarrollan facilmente.

Pregunta 4: ;Qué opina usted sobre la periodicidad de los suplementos culturales en el

periodismo impreso de Lima Metropolitana?

A mi me parece que esta bien la periodicidad de los suplementos, de que la mayoria de estas
ofertas culturales sean semanales o recogen los eventos de la semana. Yo creo que puedes ver
que pasa a la siguiente semana y decidir si ir 0 no, yo creo que es eso. Eso esta perfectamente

bien y funciona dentro de un medio y en lo que debe publicar o lo que considere publicar.
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Aspectos Experto 1

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

Indica que le parece correcto el tiempo en que se publican los suplementos culturales en el
periodismo impreso. Considera que puede servir como una especie de resumen donde se recoja
todas las actividades de la semana e incluso como una agenda cultural, que invita a los

consumidores a participar de eventos culturales durante los préximos dias.

Pregunta 5: ¢ Qué opina usted sobre el contenido presentado en los suplementos culturales

en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Para mi el problema es mas el de la seleccion de contenidos. Como te comentaba, usualmente
se seleccionan cuéles son dignos de publicar o de difundir, pero no deberia ser solamente a lo
que se percibe como comercial, ¢no? O si sale algun actor a veces que es conocido en los

medios.

Entonces ahi es cuando sale la nota de la pelicula o sobre la obra de teatro o sobre libros. Yo
creo que deberiamos tener mas. Mas periodistas culturales que se encarguen mas de buscar
cosas nuevas 0 cosas novedosas en términos culturales. Porque puede haber una pelicula que
de repente no tenga mucha atraccion, pero que esté muy interesante. Crear ese periodismo
cultural que ahorita en Perl no existe. No existe un critico que tenga el poder de decir esta
pelicula me gusté mucho, nadie escuchd esa pelicula, es una pelicula, no sé, de Tacna, que lo

han hecho con un presupuesto minimo, pero que un critico la vea y publiquen sobre ella me
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parece que es algo que no pasa y eso es lo que se tiene, que se puede cambiar y que se puede

hacer.
Aspectos Experto 1
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada considera que no existe como tal el periodismo cultural en el Pert, debido a

que la Unica informacion que sale es si esta ligada a una publicidad con el medio y si tendra

mucha repercusion. Afirma, que mientras no existan periodistas culturales que tengan el

espacio para escribir sobre producciones pequefias e independientes no se podra avanzar en el

asunto.

Pregunta 6: ¢ Qué opinion tiene de las notas informativas relacionadas a la cultura en los

medios impresos de Lima Metropolitana?

Un poco de lo mismo, falta mejorar esa calidad de informacién que ofrecen. Puedes tener

mucha informacidn, que no pasa aqui, pero puedes tener mucha, sin embargo, son noticias

“banales” que no aportan a la sociedad, ese para mi es el gran problema.

Aspectos Experto 1
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%

180




ANALISIS

La experta asegura que la gran mayoria de notas informativas sobre cultura que estan en los
diarios no son relevantes para la sociedad. Considera que deberia hacer una mejora en la calidad

de los datos que se publican.

Pregunta 7: ¢ Considera usted que los textos interpretativos son utilizados correctamente

al informar de asuntos culturales en los medios impresos de Lima Metropolitana?

Creo que este tipo de contenido, se va mas en diarios grandes que en de menor categoria. Es
normal verlo en El Comercio o La Republica, pero estos no son consumidos por todos los
publicos. Deberia ser tipos de contenidos que encuentres en todos lados, y 0jo, no solo me

refiero a la cultura, deberia aparecer en todos los ambitos.

Aspectos Experto 1

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada indica que los contenidos interpretativos son mas publicados en diarios grandes
como El Comercio o La Republica. Sin embargo, también recalca que estos diarios no son de
consumo por todos los grupos de la sociedad y recomienda que este tipo de contenidos
interpretativos como la entrevista o el reportaje, se repliqguen en todas las publicaciones

impresas.
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Pregunta 8: ¢Considera que hay suficientes textos de opinién relacionados a asuntos

culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

No, yo no encuentro criticas u opiniones de ningun tipo de pelicula. Como ya te mencioné,
menos encuentro peliculas pequefias o de menor recaudacion. Son limitadas las opciones y por

eso, las personas prefieren las redes sociales.

Aspectos Experto 1

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada indica que no hay criticas o columnas de opinidn tan visibles para que ella las
encuentre. Sin embargo, considera que el publico tiene una preferencia por optar por ese

contenido en plataformas digitales como las redes sociales.

Pregunta 9: ¢Cuales considera que deberian ser las noticias culturales publicadas en el

ambito local?

Siento que deberian publicar otro tipo de noticias, no lo de siempre. No los mismos actores o
las mismas peliculas. Actualizar ese banguete de contenidos que tanta falta le hace a los medios

de comunicacion.

Aspectos Experto 1
Positivo 100%
Negativo 0%
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Resultados 100%

ANALISIS

La entrevistada considera que las noticias suelen repetirse en el tono, el mismo contenido y
personajes. Indica que es necesario actualizar y poner nuevas noticias para que sea de interés

general.

Pregunta 10: ¢Estima usted que se difunden suficientes noticias culturales nacionales en

el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

No, se necesita mejorar la seleccion cultural, no limitarse nada méas a lo que esta en Lima o no
limitarse nada mas a lo que a lo que va a vender. Y es encontrar personas capacitadas para

informar sobre ello, no solo contar por contar, sino hablar de lo que sabes.

Aspectos Experto 1

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La experta estima que los contenidos no solo se deben centrar en Lima, sino también darles la
visibilidad necesaria a los eventos culturales en provincia, y encontrar a las personas que tengan

los conocimientos necesarios para que se informe correctamente.

Pregunta 11: (Cudl considera que es la influencia de las noticias culturales

internacionales en el publico de Lima Metropolitana?
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Es grande, pero necesaria. Necesitas saber de lo grande del tema y eso es lo internacional. No
digo que debe dejar de publicarse, pero es mas un prestarle atencion a lo que pasa en Per( y
agregarle valor a eso. No es tan simple como dejar de hablar de lo internacional para ya no

informar y no haya comparaciones.

Aspectos Experto 1

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada considera que la presencia de noticias culturales internacionales es necesaria,
pero indica que también es indispensable que los asuntos de Perd tomen relevancia en los
medios. Recalca que la solucion no es desaparecer lo internacional, sino encontrar un

equilibrio.
Experto 2: Roy Quispe

Actor peruano, especializado en improvisacion y conceptos basicos de teatro. Actualmente es profesor

en Performing Arts.

Pregunta 1: ¢ Cual es su opinion de la informacion difundida sobre el cine nacional en los

medios impresos de Lima Metropolitana?

Sobre el cine nacional, muy poca. Sélo si eres de una casa comercial, te hacen entrevista o te
Ilaman para preguntarte, pero si eres alguien mas pequefio, no. Ojala hubiera méas apoyo, por

eso yo prefiero consumir contenido de redes, ellos si dan oportunidad.
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Aspectos Experto 2

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El entrevistado indica que el cine tiene poca difusion en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana, solo hacen que personajes o peliculas conocidas tengan apariciones en ellos e

indica que deberia haber mas apoyo para las producciones pequefias.

Pregunta 2: ¢Cual es su percepcion de la informacion cultural difundida sobre el teatro

en los medios impresos de Lima Metropolitana?

La informacidn sobre el teatro es limitada, pero no todo es culpa de los medios, el teatro al ser
para un publico mas especifico y menos moldeable para todos los o0jos y diarios. Es una realidad

que el teatro es mas caro y, ahora menos accesible que hace unos afios.

Aspectos Experto 2

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS
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El experto indica que en el teatro ocurre una situacion similar que, con el cine, sin embargo,
opina que no toda la responsabilidad recae en los medios, ya que el teatro sigue siendo menos

accesible que otras formas de cultura y eso hace que no tenga tanta popularidad en la sociedad.

Pregunta 3: ¢ Considera usted que los medios impresos de Lima Metropolitana le otorgan

suficiente presencia a los asuntos relacionados con la literatura?

No recuerdo haber visto alguna noticia sobre literatura en el dia a dia, solo cuando hay eventos
muy grandes, que son pocos como la Feria del Libro, aparecen. Pero de nuevo, siento que eso
no depende solamente de los diarios 0 medios en general, es un tema poco consumido acé y de

por si no se ha desarrollado en el pais.

Aspectos Experto 2

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El experto considera que solo hay noticias relevantes sobre literatura cuando hay algun evento
muy importante como la Feria del Libro, pero reafirma su posicidn que la falta de informacion

sobre el tema no es solo responsabilidad de los medios.

Pregunta 4: ;Qué opina usted sobre la periodicidad de los suplementos culturales en el

periodismo impreso de Lima Metropolitana?

No conozco mucho sobre el tema, pero si sigue la corriente, pues no deberia ser mucha. Me

imagino que saldran una vez a la semana y me parece bien. Asi funciona también fuera del
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pais, a la semana sale un boletin con las activadas de la comunidad o estado para que las

personas se puedan planificar y disfrutar de estas.

Aspectos Experto 2

Positivo 90%

Negativo 10%

Resultados 100%
ANALISIS

El entrevistado indicd que no consume o conoce este tipo de publicacion. A pesar de eso indica

que tener una periodicidad semanal tiene ciertos beneficios como recoger todas las actividades

que ocurrieron u ocurrirdn cercana a la fecha de publicacion para interés de los consumidores.

Pregunta 5: ¢ Qué opina usted sobre el contenido presentado en los suplementos culturales

en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Imagino que limitado, no puede haber mucho si en el dia a dia no hay mucho. Hace tiempo

dejé de esperar que los medios puedan interesarse por las cosas culturales, por lo menos

resaltante, lo cual es irénico porque ellos mismos no le dan relevancia y esperan que las

personas si lo hagan.

Aspectos Experto 2
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%
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ANALISIS

El experto considera que el contenido es igual de limitado en los suplementos como en las
publicaciones regulares. Indica que, por experiencia personal, no tiene mucha expectativa en

la cantidad y la calidad informativa de los medios impresos relacionados con asuntos culturales.

Pregunta 6: ¢; Qué opinion tiene de las notas informativas relacionadas a la cultura en los

medios impresos de Lima Metropolitana?

Siento que son pocas pero que informan. Seria peor que no hubiera y que todo sea politica y
deporte. La cultura ayuda al desarrollo de una sociedad porque todos necesitamos distraernos,

y eso ayuda a las personas a tener espacios donde disfrutemos del arte de otros.

Aspectos Experto 2

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El entrevistado valora que haya notas informativas que hablen sobre cultura, indica que el peor

escenario seria que no haya ninguna, ya que la cultura tiene un valor importante en la sociedad.

Pregunta 7: ¢ Considera usted que los textos interpretativos son utilizados correctamente

al informar de asuntos culturales en los medios impresos de Lima Metropolitana?

Si, son buenos productos los que salen, reportajes o entrevistas, siempre es divertido ver lo que
pasa desde el punto de vista del mismo protagonista. Me gusta mucho cuando sacan eso, lo
malo es que son siempre las mismas personas, 0 €so siento yo.
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Aspectos Experto 2

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El experto expreso su gusto por los productos interpretativos que aparecen en los medios

escritos, valora que siempre se tenga en cuenta el punto de vista del mismo actor, artista o

director, aunque, pidié que se tomen en cuenta otras figuras representativas y no siempre las

mismas.

Pregunta 8: ¢Considera que hay suficientes textos de opinidn relacionados a asuntos

culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Veo muy pocos, casi nada. Cuando quiero ver una critica, en Instagram o YouTube hay buenos

amantes del cine que pueden ayudar a definir qué quieres consumir y no se limitan a proyectos

taquilleros, incluyen a todos.

Aspectos Experto 2

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS
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Quispe expresd su preferencia por las plataformas digitales cuando se trata de criticas,
opiniones o reviews que hay sobre peliculas. Indicé que existen buenos conocedores del tema
que estan en estas plataformas y son libres de revisar cualquier produccion sin importar el

beneficio econdmico que traera.

Pregunta 9: ¢Cuales considera que deberian ser las noticias culturales publicadas en el

ambito local?

Los eventos limefios, pero de todo tipo, chico o grande. Hay ferias independientes donde

artistas jovenes venden sus esculturas o creaciones a muy buen precio y son hermosas. Es

genial.
Aspectos Experto 2
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%
ANALISIS

El entrevistado explica que se deberia de informar sobre todo tipo de evento cultural que sucede
en Lima, pues daria la oportunidad a muchos artistas de ofrecer sus productos, y al publico de

encontrar arte a un precio accesible.

Pregunta 10: ¢ Estima usted que se difunden suficientes noticias culturales nacionales en

el periodismo impreso de Lima Metropolitana?
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Todo es muy centralizado, lo que se comparte es de Lima y si yo soy de Trujillo, no me interesa.

Es necesario dividir esa informacién segun lugar de residencia, seria curioso ver como cambia

el comportamiento de las personas si hacen eso.

Aspectos Experto 2

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El experto sugirié que deberian centrarse mas en lo que sucede en provincias si eres de alla, no

sirve de mucho que informen siempre lo que pasa en Lima, ya que se deja de lado las

actividades de cada region.

Pregunta 11: ¢Cudl considera que es la influencia de las noticias culturales

internacionales en el publico de Lima Metropolitana?

Hay una evidente preferencia por lo internacional, no hay duda de eso. Para mi, es un mal

necesario. De algo se empieza, pero desde esos actos por mas lejanos que parezcan, ayudan a

que la cultura nacional crezca. Si no hubiera las peliculas de Marvel o las tipicas comedias

estadounidenses, no habria con qué comparar lo que hacemos.

Aspectos Experto 2
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%
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ANALISIS

El entrevistado afirmé que la preferencia por las noticias internacionales es evidente, pero a la
vez, considerd que es necesario pues se puede usar como una base para que la presencia de lo

cultural tenga un soporte y pueda seguir creciendo de algo ya existente.
Experto 3: Michael Magan

Licenciado en musica por la Universidad Nacional de Musica, actualmente se desarrolla como gestor

cultural para centros en Lima y Huancayo.

Pregunta 1: ¢ Cual es su opinion de la informacion difundida sobre el cine nacional en los

medios impresos de Lima Metropolitana?

Es una interesante pregunta, porque la verdad, a ver, como digo, siendo muy sincero, casi no
consumo medios escritos, no muchos. Muchas de las cosas de consumo son mas medios
digitales, y medios digitales de diversos tipos. A veces consumo paginas que también tienen
medios escritos de la Republica o EI comercio. Pero también hay una serie de propuestas
independientes en cuanto a critica de cine 0 bueno, de otras artes en general, 0 en cuanto a
difusion de ciertos trabajos y difusion de peliculas. Entonces realmente yo me siento mas

informado por ese lado que lo siento mas cercano que a los medios impresos.

Aspectos Experto 3

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS
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El entrevistado indicé que tiene una preferencia por el contenido digital, incluso de los diarios
grandes por la accesibilidad y por la variedad de contenido y propuestas que existen en estas

plataformas.

Pregunta 2: ¢ Cual es su percepcion de la informacion cultural difundida sobre el teatro

en los medios impresos de Lima Metropolitana?

Para mi cumplen la funcion de informar. Ahora si, yo te digo acerca del cine, teatro y literatura.

No, obviamente que no es suficiente. Difunden cosas que son mas de consumo masivo.

Aspectos Experto 3

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El experto afirmd que, a su punto de vista, los medios impresos cumplen s6lo con informar,
pero no tienen espacios para grupos culturales mas pequefios que buscan igual apoyo que los

mas populares.

Pregunta 3: ¢Considera usted que los medios impresos de Lima Metropolitana les

otorgan suficiente presencia a los asuntos relacionados con la literatura?

Es un poco de lo mismo, incluso te diria que con la literatura menos. Salvo cuando hay Feria

de Libro, todos los medios sacan informacion, pero dentro del afio, muy poco.

Aspectos Experto 3
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Positivo 100%

Negativo 0%
Resultados 100%
ANALISIS

Se concluyd que solo cuando hay un evento grande, los medios impresos deciden que es
necesario que ese tipo de informacion aparezca en sus paginas. Sin embargo, dentro del afio o

en cualquier otra fecha, no hay informacion de ese tipo.

Pregunta 4: ;Qué opina usted sobre la periodicidad de los suplementos culturales en el

periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Conozco la existencia de algunos, no sé cual es el nombre exactamente. En Huancayo hay una
revista cultural, pero claro, no tiene tanta frecuencia, no saldra una o dos veces al mes. Creo

que se llama el Huaco, si no me equivoco.

Aspectos Experto 3

Positivo 80%

Negativo 20%

Resultados 100%
ANALISIS

El experto indicé que no conoce muchos ejemplos de suplementos culturales, pero conoce uno

regional que tiene una periodicidad semanal.
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Pregunta 5: ¢ Qué opina usted sobre el contenido presentado en los suplementos culturales

en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Siento que es muy centrado en Lima. Ademas, que no hay muchos o no son tan populares, la
informacion puede parecer limitada, temas culturales dentro del pais, casi ni se conocen y da

mucha pena porque son muy buenos.

Aspectos Experto 3

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El entrevistado considera que todos los temas culturales, son centrados en Lima y que la
mayoria de informacion, aparte de no ser del interés del medio, tampoco lo es del publico y eso

genera desinformacion general.

Pregunta 6: ¢ Qué opinion tiene de las notas informativas relacionadas a la cultura en los

medios impresos de Lima Metropolitana?

Se dedican mucho a difundir cosas que tienen tal vez un consumo mas masivo o el consumo
de cosas que tienen que ver con espacios grandes como salas de teatro grandes o salas de

consumo de cine grandes. Estan muy centradas, pues en estas grandes salas, por decirlo asi.

Aspectos Experto 3
Positivo 100%
Negativo 0%
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Resultados 100%

ANALISIS

El experto indico que los medios impresos tienen mucha preferencia por los asuntos de
consumo masivo que, por los proyectos medianos o0 pequefios, cuando cumplen el

requerimiento, aparecen en sus paginas.

Pregunta 7: ¢ Considera usted que los textos interpretativos son utilizados correctamente

al informar de asuntos culturales en los medios impresos de Lima Metropolitana?

Cuando es algo que puede aprovechar el medio, lo hacen estupendo. Entrevistas, reportajes,
investigaciones, tengo muy presente al Comercio con su apartado Luces. Pero después, no y se
pierden muchas oportunidades de dar a conocer nuevas cosas Y ellos de decir yo ayude a X

persona a crecer.

Aspectos Experto 3

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El interés que puede tener el medio sobre un tema en especifico hace que aparezca en las
publicaciones. El entrevistado pone de ejemplo al apartado Luces del Comercio, que, si bien

tiene buenos contenidos, no da oportunidad a otros personajes para hacerse conocidos.
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Pregunta 8: ¢Considera que hay suficientes textos de opinién relacionados a asuntos

culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

En este caso, creo no tener recuerdo de una critica o columna de opinion referente al tema

artistico, hay mucha noticia informativa, pero de opinion, no tengo recuerdo.

Aspectos Experto 3

Positivo 80%

Negativo 20%

Resultados 100%
ANALISIS

El experto indicd que no tiene conocimiento del tema debido a que no ha encontrado contenidos

de opinion relacionados a la cultura, sino que la mayoria son solamente informativos.

Pregunta 9: ¢Cuales considera que deberian ser las noticias culturales publicadas en el

ambito local?

Depende mucho también del interés de cada uno. Pero, por ejemplo, es cierto que muchos
eventos, muchas ferias que se pierden por, tal vez, un desconocimiento de que hay ese tipo de
propuestas. Y eso hablando en Lima, que Lima obviamente a comparacion del Peru, pues tiene

tantas opciones de consumir arte y consumir cultura.

Aspectos Experto 3
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%
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ANALISIS

El entrevistado indica que los medios deberian centrarse mas en otros eventos mas pequefios
que ocurren en la localidad, sin embargo, también depende mucho del interés del publico por
informarse de este tipo de opciones culturales. Se podria decir que es un trabajo en conjunto,
pues los medios deberian informar para que las personas se interesen, pero si ellas no muestran

interés, no entra dentro de la agenda del medio.

Pregunta 10: ¢Estima usted que se difunden suficientes noticias culturales nacionales en

el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Es otra pregunta muy interesante, porque a veces también en provincias solo vemos en las
noticias, cosas que pasan en Lima. O sea, si bien hay periodismo, radios o television o bueno,
periddicos, realmente muchas de las cosas que uno consume en los medios masivos, pues son
cosas que suceden Unicamente en Lima. Entonces, efectivamente ti puedes ver, no seé, que hay

cierto evento, pero si sucede en Lima, pues no tiene mucho sentido.

Aspectos Experto 3

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

El entrevistado explicd que en provincias s6lo se consumen actividades culturales en Lima, si

bien hay informacion cultural, la gran mayoria no aplicaria para las regiones que no son Lima.
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Pregunta 11: ;Cual considera que es la influencia de las noticias culturales

internacionales en el pablico de Lima Metropolitana?

Pues es grande, pero incluso, si te das cuenta, solo sale o rebrota cuando hay premiacion o un
estreno muy grande. Después son cosas, muy hasta banales, lo que se publica. Tienen mas

presencia que lo local, pero tampoco es mucho.

Aspectos Experto 3

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

Para el experto, lo internacional tiene mucha presencia en las publicaciones locales, sin
embargo, considera que, aun asi, estas solo obtienen relevancia y calidad cuando hay un evento

importante o grande. Si no cumple esta caracteristica, la informacidn resulta muy superficial.
Experto 4: Cynthia Bravo - Actriz y Productora

Actriz y productora peruana. Ha participado en series como Al Fondo Hay Sitio y diversos roles en
comerciales para television. Su especialidad es el teatro y gané el premio “Otro Mundo” como Mejor
Actriz. Recientemente, abrié su propia productora llamada Ojo de Pez y en septiembre estrena su

primera obra donde también sera protagonista.

Pregunta 1: ¢ Cual es su opinion de la informacion difundida sobre el cine nacional en los

medios impresos de Lima Metropolitana?
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Desde mi punto de vista, es nula. No hay y la que hay, no sirve. El cine grande, de cadenas
grandes o populares, no necesita salir en un medio. Tondero no necesita salir en un medio,
menos si sale un actor super conocido. Una produccién independiente, le puedes cambiar la

vida, su carrera puede despegar, descubres un nuevo talento, pero no. Como no ganan, no les

interesa.
Aspectos Experto 4
Positivo 100%
Negativo 0%
Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada indicO que, a su punto de vista, la informacion cultural no tiene relevancia y no
genera un impacto en la sociedad. Ademas, explicd que deberian darles oportunidad a
producciones mas pequefias, ya que las grandes no necesitan de esta gran visibilidad que los
medios otorgan. Para ella, los medios se basan en si hay un impacto econdémico y positivo para

ellos mismos.

Pregunta 2: ¢Cual es su percepcion de la informacion cultural difundida sobre el teatro

en los medios impresos de Lima Metropolitana?

Sobre el teatro es peor, porque en Perl no es tan popular como el cine, y esa es una realidad.
Yo como actriz de teatro lo reconozco, pero si tan solo tuviéramos aliados, todo seria diferente.
Increiblemente, ahora el cine es tan caro como una entrada de teatro, y vives una experiencia

completamente distinta.
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Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La experta explico que el teatro recibe menos atencion que el cine, debido a que nunca han

tenido tanto apoyo en comparacion con el cine. Analizo la realidad y considera que, si tuvieran

mas presencia en los medios de comunicacion, las personas se podrian dar cuenta que ir al cine

y al teatro es igual de accesible.

Pregunta 3: ¢Considera usted que los medios impresos de Lima Metropolitana les

otorgan suficiente presencia a los asuntos relacionados con la literatura?

No, soy una persona que lee mucho, por la costumbre de los guiones. Yo suelo comprar libros

por recomendaciones de TikTok o bookvloggers que me aparecen en Instagram. Pero salvo en

julio, que es la Feria del Libro, no hay nada interesante.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS
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Al ser una persona que lee mucho por su profesion, Bravo explico que todo lo que se entera de
literatura es gracias a plataformas de redes sociales como TikTok o Instagram, porque es un

asunto que no se trata en los medios.

Pregunta 4: ;Qué opina usted sobre la periodicidad de los suplementos culturales en el

periodismo impreso de Lima Metropolitana?

No los consumo ni los consumia porque sentia que la informacién era muy aburrida. Muy poco
Ilamativa. La cultura, segin mi percepcion, es divertida y colorida, asi lo veo. Con muchos
matices y formas, pero ellos lo ponen como algo muy serio y de la élite. Creo que, en diarios,

lo mas llamativo es el El Peruano, pero solo tiene una cara.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada explicd que su poco consumo de suplementos se debia a que no era un
contenido que le interesaba, y que probablemente es algo que se repite en el publico. A su
percepcion, la cultura es muy diversa y colorida pero no es como los medios lo hacen ver, e

incluso se puede relacionar con la élite o un asunto que no es para todos.

Pregunta 5: ¢ Qué opina usted sobre el contenido presentado en los suplementos culturales

en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?
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Como te digo, es un contenido muy aburrido, limitado e incluso, elitista. Conozco El

Dominical, y asi lo siento, como para la gente mayor. Si invito a un joven a leer eso, me va a

mirar y se va a ir, porque no llama. Los colores y contenidos solo me dicen, no me leas.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

Bravo considerd que el contenido presentado en los suplementos culturales, es elitista y

limitado. No invita a todos los publicos a consumirlo y eso esta mal porque la cultura es todo

lo rodea a una sociedad, sin importar la clase social o econdémica.

Pregunta 6: ¢ Qué opinion tiene de las notas informativas relacionadas a la cultura en los

medios impresos de Lima Metropolitana?

Cuando hay, son muy pobres. Poco informativas, poco especificas y las retuercen hasta que

saquen algo que puedan vender, sino hay, no salen.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS
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La experta considerd que no existe el contenido informativo sobre la cultura debido a que los

medios solo informan cuando y lo que les conviene.

Pregunta 7: ¢ Considera usted que los textos interpretativos son utilizados correctamente

al informar de asuntos culturales en los medios impresos de Lima Metropolitana?

No, y tengo una mala experiencia de una amiga, cantante conocida que gané un concurso del
canal 4, le hicieron una entrevista y comenz6 a hablar sobre su experiencia. El dia que sale la
entrevista, un titular amarillista que decia algo que nunca dijo ni hablo. Se sintié tan molesta y

reboto tanto que todos los medios la llamaron, pero no por la razon correcta y eso molesta.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

Después de tener una mala experiencia, Bravo dej0 de considerar que los medios de
comunicacion pueden hacer un buen trabajo interpretativo, ya que, al tergiversar unos

comentarios de una compafiera suya, con el inico proposito de vender.

Pregunta 8: ¢Considera que hay suficientes textos de opinion relacionados a asuntos

culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

No, las criticas y opiniones ya son mas de redes sociales que de medios. Porque cuando las
hacen traen a cualquier persona a darlas. Para eso, mejor no invites a nadie o no hables de lo

gue no conoces, porgue no solo quedas mal tu, sino puedes perjudicar al otro sujeto.
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Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada considerd que los contenidos de opinion ya no son de los medios, ya no es

exclusivo, debido a que no hay personas preparadas para poder escribir sobre el asunto. Explico

que es mejor no dar el espacio a nadie si es que no estan listos para hacerlo.

Pregunta 9: ¢;Cuales considera que deberian ser las noticias culturales publicadas en el

ambito local?

Eventitos pequefios culturales que vayan a pasar o incluso, que ya sucedieron, pero si viene

otra edicion, dar esa invitacion para que la gente se anime y vaya. No se deben limitar a lo

conocido, lo popular, eso ya no. Atrévanse a publicar otras cosas.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS
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La experta considera que es necesario que el pablico esté informado sobre los eventos o
actividades culturales que pasan en su localidad, no solo quedarse con lo conocido, sino

animarse a probar nuevas opciones.

Pregunta 10: ¢ Estima usted que se difunden suficientes noticias culturales nacionales en

el periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Nacional, no. De Lima, si. Incluso en provincia, sabes lo que pasa en Lima, pero no entu ciudad
o localidad. Tienen tanto dinero, pero no pueden sectorizar, eso me da mucha risa. Porque,
ellos, no tienen ni la menor idea que pasa en los lugares donde tienen sus diarios o0 sus

programas, solo escriben y publican.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

La entrevistada indic6 que en provincia solo saben lo que pasa en Limay desconocen las
actividades que pasan en sus propios lugares. Para ella, la sectorizacion es fundamental para

seguir informando correctamente.

Pregunta 11: (/Cudl considera que es la influencia de las noticias culturales

internacionales en el publico de Lima Metropolitana?

Es grande, y esta bien, porque nada sale de la nada. Pero no abusen de Hollywood o Estados

Unidos, porque no lo es todo. Los Oscars no lo son todo, los Grammys, los Tony’s no lo son
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todo. Muchas de las grandes obras no reciben premios, pero si reciben apoyo, quién sabe aqui

se estd formando La Obra de la década y nadie lo sabe porque no lo publican.

Aspectos Experto 4

Positivo 100%

Negativo 0%

Resultados 100%
ANALISIS

Para ella, existe una influencia que podria considerarse necesaria, pero que es un uso que
deberia ser controlado, no solo por nosotros sino también por el pablico consumidor que cree

que la cultura s6lo nace cuando hay premiaciones o eventos importantes.
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CAPITULO V: DISCUSION

El presente capitulo contiene el contraste de estudios previos y los resultados obtenidos

en la presente investigacion, que en lineas siguientes se desarrolla de modo puntual.

El objetivo general de la investigacion, fue analizar la ausencia de contenidos culturales
en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI, el
cual se estudié mediante cinco entrevistas a expertos en cultura, quienes respondieron a 11
preguntas relacionadas a la situacion de los contenidos culturales en el periodismo impreso;
todos los reactivos estaban ligados a las dimensiones previamente mencionadas. Asimismo, los
resultados indicaron que los expertos si presenciaban una ausencia de contenidos culturales en

el periodismo impreso a mayor o menor escala segun lo especificado.

De esta forma, se comprobo que existe una desinformacién cultural en el periodismo
impreso de Lima Metropolitana en la segunda década del siglo XXI relacionado principalmente
con la cantidad de noticias culturales publicadas en los diarios. Este resultado coincidio con la
investigacion realizada por J.M. Cabanillas (2018), titulada “Presencia del periodismo
cultural en los diarios mas leidos de Lima, Trome, Ojo y EI Comercio, enero-febrero
2018”, en donde fue evidenciado que, de 180 diarios, EI Comercio, Trome y Ojo, el primero
solo tiene un 24% de publicaciones culturales (60 publicaciones); Ojo tiene un 8% (17

publicaciones); y Trome un 3% (8 publicaciones).

Segun lo observado en el analisis de diarios La Republica, EI Comercio y El Peruano,
se evidencia al igual que el estudio hay una diferencia significativa entre los diarios, siendo la
Republica con mas publicaciones culturales, a diferencia del diario EI Peruano, que a pesar de
ser el diario oficial del Estado, mantiene pocas paginas en sus ediciones regulares destinadas
para la cultura.
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Mamani, G. y Gonzales, A. (2018) en su investigacion “Tratamiento informativo
sobre temas culturales locales en el diario Correo durante el mes de junio del 2018,
Arequipa” comparte la postura con los resultados obtenidos del analisis que evidencian una
predileccion por los eventos o noticias culturales locales e internacionales, que la difusion de
eventos regionales fuera de Lima. Esto también se dejé evidenciado por los expertos
entrevistados que coindicen que los medios deben brindarle mayor atencion a las actividades

culturales que se realizan en las localidades para que sean publicadas en los medios impresos.

Por su parte Aguilar, J. en su investigacion “Presencia del periodismo cultural en
los medios digitales Utero y la Mula, setiembre 2019” realizada en el 2019, demostrd que
los medios digitales, en este caso Utero y La Mula, tienen una importante presencia de
contenidos culturales con mas de 400 notas culturales entre los dos. Esto es reafirmado con la
cantidad total de notas encontradas en la muestra en un periodo de 10 afios y con 30 diarios
consultados solo se lleg6 a la suma de 421 noticia culturales, lo que reafirma lo indicado por
los expertos que los medios digitales tienen mayor consideracion por los asuntos culturales en

sus plataformas.

Asimismo, Valle M.G. (2014) en su investigacion “El periodismo cultural en los
diarios limefios de hoy. Una nueva propuesta conceptual. Analisis de los casos de "El
Comercio, La Repiblica y El Peruano”, recomendo que se cambiara la vision del periodismo
cultural, debido la transformacién que ha tenido en los Ultimos afios que ha pasado de ser
especifico para un publico de élite a ser para todos, lo que obliga a replantear la definicién.
Este concepto concuerda con los resultados obtenidos en relacion al contenido presentado en

las publicaciones impresas.
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Con el anélisis de la investigacion, demuestra que aun hay predileccion por ciertos
temas culturales como el cine o teatro, a diferencia de la musica, literatura o artes plasticas que
rara vez suelen ser difundidas en las ediciones. Esto crea una preferencia por esos &mbitos

culturales y se convierten en los mas consumidos sobre otros.

En relacion a la periodicidad y al contenido publicado en las secciones o producciones
culturales, Pumahuacre, K., (2019), que en su investigacién “El periodismo cultural en el
distrito de Ayacucho en el 2017, resolvié que la seccion cultural encargada de informar sobre
el tema, no cumple su funcidn debido a una periodicidad limitada y que los contenidos son
considerados ‘rellenos’, esto se evidencia con la informacion pobre que presentan sin hacer
una busqueda exhaustiva. De misma forma, se evidencia que cuando hay eventos de maxima
importancia como elecciones 0 movimiento politico, la seccidn cultural y sus contenidos

pierden cantidad o incluso desaparecen.

Asimismo, Cruz, P. y Rosera, S. en su investigacion “El periodismo cultural en los
medios ecuatorianos” realizada en el 2012, concuerdan que el tipo de contenido estd muy
centrado en lo masivo y enfocado en las ‘bellas artes’ dejando de lado la cultura popular. Lo
evidenciado en el andlisis de ediciones impresas es la falta de cercania de manifestaciones
culturales como las artes plasticas o literatura con el publico, esto se refleja en la poca cantidad
de noticias de este ambito, debido a que los medios siempre buscan informar lo que al publico

le interesa.

Por su parte, Delgado, Z. (2017) en su investigacién “Periodismo Cultural: Una
comparativa de la prensa peruana en Espafia y PerU”, indica que, en cuestién de

diagramacion y distribucion de los contenidos, EI Comercio, diario peruano usado como
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muestra, tiene su seccion cultural como suplemento y eso ayuda a tener mas contenidos e

incluso una portada propia a diferencia de su contraparte El Pais, diario espafiol.

En esta investigacion todos los medios impresos tienen su seccion cultural de manera
regular, sin embargo, en las fechas estudiadas se encontré que cuando aparecen suplementos o
ediciones especiales por una fecha cultural importante como el dia de la Cultura Afroperuana,
el nimero de noticias culturales sube exponencialmente. Esto se ve reflejado en los dias 4 de
junio del diario EI Peruano que tiene una seccidn Unica por el dia; por su parte, El Comercio

suele tener méas noticias culturales los domingos en su seccion Luces.

Los entrevistados concuerdan con Ortega, G. (2011), quien en su investigacion
“Hugo Gutiérrez Vega: Problemas que enfrenta el periodismo cultural en la actualidad
(Entrevista de opinidn)” resuelve que el periodismo cultural no desaparecera, sin embargo, si
pasara por momentos de crisis y debe adaptarse a los nuevos tiempos. Esto se ve reflejado en
los Ultimos afios de estudio que evidencia que hubo una curva que comenzd a crecer en el
ambito cultural nacional a diferencia de los primeros afios que diarios como El Comercio y La
Republica, no tenian tanto espacio para las noticas locales o nacionales y daban preferencia a
las noticias internacionales. Asimismo, los criticos o columnistas de cine, comenzaron a
integrar las plataformas de streaming como Netflix a sus espacios para comenzar a hablar de

las producciones que se podian encontrar en ellas.

La misma critica ocurre con Ferracutti, D. (2020) y su investigacion “De ‘Cultura y
nacién’ a ‘Spoot’: cultura y coolture en el diario Clarin (1988-2018)”, quien a diferencia
de los resultados obtenidos en esta investigacion, tiene como género predominante al de

opinién junto con el interpretativo, aqui se recoge una evidente falta de textos de opinion en el
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periodismo impreso debido a falta de espacios dentro de las publicaciones, falta de contenido

0 de personas encargadas que puedan escribir estos textos.

En relacion al tratamiento informativo del periodismo cultural, la investigacion de
Santos Silva, D. titulada “Cultural Journalism in a Digital Environment: New Models,
Practices and Possibilities” elaborada en el 2015, sefiala que la forma de tratar las noticias
culturales varia segun el medio, pues cada uno tiene su propia linea editorial, posicionamiento,
formas de tratar los asuntos culturales, entre otros. Esto se asemeja a los resultados obtenidos
pues se observa una variedad de contenidos segun el diario consultado como EI Comercio o El
Peruano, mientras el primero suele abarcar noticias internacionales y nacionales, hacen
entrevistas o reportajes a personajes o producciones no peruanos, El Peruano solo se enfoca en

contenido nacional por el mismo caracter del diario.
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CAPITULO VI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

e De acuerdo al objetivo principal de la investigacion, se encontrd ausencia de
contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la

segunda década del siglo XXI.

e En relacién al primer objetivo especifico, se hallé6 una ausencia de contenidos
culturales para la identidad Afroperuana, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.

e En referencia al tercer objetivo especifico, se demostro la ausencia de contenidos
culturales para la produccion de artes escénicas, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.

e Respecto al cuarto objetivo especifico, se expuso la ausencia de contenidos
culturales para la produccion musical, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.

e En cuanto al quinto objetivo especifico, se exhibid la ausencia de contenidos
culturales para la produccién de artes visuales, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.

e En relacion al sexto objetivo especifico, se determind que hubo ausencia de
contenidos culturales para la produccién literaria, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.

e Respecto al sétimo objetivo especifico, se verifico la ausencia de contenidos
culturales para la produccion cinematografica, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI.
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6.2 Recomendaciones

La presente investigacion recomienda que se analice la ausencia de contenidos
culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana, para ello, se recomienda aplicar la
teoria Desinformacion cultural, propuesta en esta investigacion que consiste en erradicar y
exponer el problema de que los medios de comunicacion impresos prefieren vender y no
informar, es decir, buscan cumplir una agenda no sélo informativa sino también econdmica,
por lo que sacan los temas que generan menos como la cultura, y dejan el espectaculo y deportes

gue son mas populares entre los peruanos.

La teoria Desinformacion cultural puede concretarse a traves de los siguientes pasos:

1.Eleccién de medios impresos e identificar si hay noticias culturales en los periddicos
impresos de circulacion en Lima Metropolitana, en el mes de junio durante la segunda decada
del siglo XXI, las noticias culturales que tengan cobertura exclusiva o compartida con la
problematica. 2. Verificacion de que los diarios escogidos hayan sido analizados mediante el
empleo de técnicas como la investigacién documental y la observacion para identificar el
tratamiento informativo que le dan a la informacion cultural, asi también determinar su
periodicidad en estos. 3. Revision de las notas elegidas para definir si es considerado cultura
segun la definicion brindada en el proyecto, de lo contrario, establecer que eran notas de
espectaculo que deseas que llegue a 100%. 4. Aplicacion del instrumento creado para
identificar la ausencia de contenidos informativos en cada medio analizado de forma
organizada, en las materias de manifestaciones culturales y expresiones vivas de cultura; y 5.
Anaélisis de la ausencia de contenidos culturales en cada materia expuesta, presentando los

resultados finales de la investigacidn presente y exponer las posibles soluciones ante estas.
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En cuanto a las manifestaciones culturales, se recomienda: 1. Darles mas espacios a
todas las manifestaciones culturales como la literatura, la musica y las artes plasticas, y respecto
al cine y al teatro, ampliar la continuidad de publicaciones sobre ellos. 2. Encontrar personas
calificadas que puedan brindar opiniones y que investiguen profundamente sobre las
manifestaciones culturales; y 3. Darle visibilidad a los proyectos pequefios, medianos e
independientes que no suelen pertenecer a grandes productoras o agencias para renovar el

contenido.

Referente a los suplementos culturales, las recomendaciones son: 1. Mejorar la
periodicidad de los suplementos. 2. Buscar contenidos innovadores que puedan atraer y
fidelizar al consumidor; y 3. Otorgar visibilidad en la produccion central para que los

consumidores se enteren de su existencia.

En la linea de los generos periodisticos en el tratamiento de asuntos culturales, se
recomienda: 1. Iniciar una campafia de induccion a los periodistas que deseen enfocarse en lo
cultural, y capacitar a los que ya lo son para que sigan al tanto y a la vanguardia debido al
cambio de la sociedad, que esta directamente relacionada con la cultura. 2. Investigar méas sobre
las notas pauteadas para publicacion para que sean ricas en contenido y puedan atraer a mas
personas. 3. Seguir con la calidad de reportajes y entrevistas realizadas, y encontrar nuevos
rostros para darlos a conocer; y 4. Buscar personas debidamente capaces de poder escribir
textos de opinion con la experiencia y conocimiento necesario para informar debidamente al

publico.

En relacién al alcance informativo, la investigacion recomienda: 1. Afianzar el

contenido local, no solo centrandose en eventos grandes, sino dando visibilidad a los pequefios
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y medianos. 2. Comenzar a informar sobre los eventos culturales regionales, no solo en Lima
Metropolitana, sino que en las propias localidades para que los mismos habitantes y visitantes
conozcan y sepan de las oportunidades culturales que los rodean; y 3. Dar mas importancia a
lo nacional y bajar el ritmo de publicaciones culturales internacionales, salvo ocurra un efecto

rebote y apoye las oportunidades culturales del pais.

Finalmente, desde el &mbito educativo se puede fortalecer la presencia del periodismo
cultural con estas recomendaciones: 1. Promocion de la comprension y apreciacion de la
diversidad cultural dentro de la ensefianza basica mediante las diferentes formas de arte,
literatura, musica y tradiciones culturales de todo el mundo. 2. Inculcar el anlisis critico de la
cultura que los rodea, incluidos los medios de comunicacion y el periodismo para desarrollar
habilidades de pensamiento critico y analisis de medios desde una perspectiva cultural. 3.
Establecer colaboraciones con medios de comunicacion cultural o instituciones culturales para
proporcionar a los estudiantes oportunidades de aprendizaje préactico y asi, contribuir con

contenido cultural en la sociedad.
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Anexo 1- Matriz de consistencia

ANEXOS

AUSENCIA DE CONTENIDOS CULTURALES EN EL PERIODISMO IMPRESO DE LIMA METROPOLITANA EN EL MES DE JUNIO DURANTE LA SEGUNDA DECADA

DEL SIGLO XXI
PROBLEMA OBJETIVOS VARIABLES DIMENSIONES FUNDAMENTOS METODOLOGIA DE INVESTIGACION
CIENTIFICOS
GENERAL GENERAL VI: - Manifestaciones Marco Teérico A- METODO Y DISERO DE LA

(A qué se debié la ausencia de contenidos culturales en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la segunda
década del siglo XXI?

ESPECIFICOS

¢A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la
identidad Afroperuana, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XX1?

¢A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la
produccién de artes escénicas, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI?

¢A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la
produccién musical, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XX1?

¢A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la
produccién de artes visuales, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XX1?

¢A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la
produccién literaria, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI?

¢A qué se debid la ausencia de contenidos culturales para la
produccién cinematogréfica, en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana durante la segunda década del siglo XX1?

Analizar la ausencia de contenidos culturales en el periodismo impreso
de Lima Metropolitana durante la segunda década del siglo XXI

ESPECIFICOS

Examinar la ausencia de contenidos culturales para la identidad
Afroperuana, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante
la segunda

década del siglo XXI.

Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccion de
artes escénicas, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante
la segunda década del siglo XXI.

Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccién
musical, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la
segunda década del siglo XXI.

Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccién de
artes visuales, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante
la segunda década del siglo XXI.

Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccién
literaria, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana durante la
segunda década del siglo XXI.

Determinar la ausencia de contenidos culturales para la produccién
cinematografica, en el periodismo impreso de Lima Metropolitana
durante la segunda década del siglo XXI.

Ausencia de contenidos
culturales

VD:

Periodismo impreso de
Lima Metropolitana

culturales
-Suplementos
culturales

-Géneros
periodisticos en el
tratamiento de
asuntos culturales
-Alcance informativo

2.1 Marco histérico

2.1.1 Una resefia histérica del periodismo

2.1.2 La aparicion del periodismo
cultural

2.1.3 Presencia del periodismo cultural
en los diarios europeos

2.1.4 Presencia del periodismo cultural
en los diarios estadounidenses y
latinoamericanos

2.1.5 El periodismo cultural en el Per(

2.2 Antecedentes de la investigacion

2.2.1 Nacionales

2.2.2 Internacionales

2.3 Bases tedricas

2.3.1 Ausencia de contenidos culturales

2.3.2 Periodismo impreso de Lima
Metropolitana

2.4 Marco conceptual

INVESTIGACION

Tipo: Cualitativo

Nivel: Descriptivo

Disefio: No experimental
B.-POBLACION Y MUESTRA:

Poblacién: La poblacién estuvo conformada por los
diarios impresos de Lima Metropolitana

Muestra: La muestra correspondié a las ediciones
impresas de circulacién en Lima Metropolitana de los
diarios El Peruano, El Comercio y La Republica..

C. TECNICA E INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE DATOS:

Técnica: Observacion
Instrumento: Ficha de Observacion

D.- PROCESAMIENTO DE ANALISIS DE
DATOS:

Para la presente investigacion referida a la ausencia
de contenidos culturales en el periodismo impreso en
el mes de junio durante la segunda década del siglo
XXI, se utilizara la técnica del anlisis de contenido,
asimismo, se hard uso de la triangulacion
informativa.
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Anexo 2 — Instrumento de recoleccion de datos — Ficha de observacion

Ficha de observacion: Ausencia de contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima
Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década del siglo XXI.

Investigador/a: Cristina Alejandra Reyes Caballero

La presente ficha de observacion, tiene por objetivo conocer su opinién respecto a: Ausencia de
contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante
la segunda década del siglo XXI.

Siendo su respuesta importante, marque una de las alternativas solicitadas. No marque nada si no
posee suficiente informacion para responder. Muchas gracias.

Instrucciones: Margue con un aspa (X) o un check (V') la alternativa de respuesta que Ud estime

conveniente: 1) Nunca

2) Casi nunca 3) A veces 4) Casi siempre 5) Siempre

ALTERNATIVAS

1. No aparecen suficientes notas sobre obras teatrales

2. Los titulares no hacen entender que hablan sobre teatro.

3. Hay preferencia por actualidad teatral internacional

4. No hay suficientes notas sobre eventos literarios o relacionados a la
literatura.

5. Hay preferencia de otras manifestaciones culturales sobre la literatura.
6. No se presentan entrevistas o reportajes a autores.

7. La masica peruana esta presente en el diario.

8. Su contenido s6lo se enfoca en artistas urbanos o de pop

9. Hay entrevistas a cantantes, autores o productores.

10. Hay preferencia por el cine extranjero que el peruano

11. No se difunde suficientes producciones nacionales

12. El contenido se enfoca en los actores mas no en directores

13. Hay poca informacion sobre el tema

14. Se presentan entrevistas o reportajes de artistas plasticos

15. No informan sobre eventos relacionados al tema
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16. Presentan pocas notas locales

17. Las notas presentadas son, en su mayoria, informativas

18. Hay suficientes notas nacionales relacionadas al periodismo cultural
19. Hay més variedad de textos en las notas nacionales

20. Existe una preferencia por informar sobre hechos internacionales
21. Usan mas elementos graficos en estas notas

22. Hay preferencia por el género informativo

23. Su extension es corta

24. Existe mas de 4 notas interpretativas a la semana

25. En su mayoria, son entrevistas

26. No existen muchos columnistas culturales

217. Hay menos de 3 notas de opinion a la semana

Anexo 3 - Instrumento de recoleccién de datos - Cuestionario

El presente cuestionario tiene como finalidad conocer la opinion de los entrevistados en relacion

a los reactivos presentados con respecto al problema de investigacion denominado “Ausencia

de contenidos culturales en el periodismo impreso de Lima Metropolitana en el mes de

junio durante la segunda década del siglo XXI”. Los reactivos estan relacionados a las

dimensiones de: Manifestaciones culturales, suplementos culturales, géneros periodisticos en

el tratamiento de asuntos culturales y alcance informativo.

INSTRUCCIONES
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El cuestionario cuenta con once reactivos que responden a los indicadores presentados en la
matriz de operacionalizacion de variables. Para cada reactivo, responda segun considere.
VARIABLE CATEGORIAL INDEPENDIENTE: AUSENCIA DE CONTENIDOS
CULTURALES
Dimension 1: Manifestaciones culturales
1- ¢Cuél es su opinion de la informacion difundida sobre el cine nacional en los medios
impresos de Lima Metropolitana?
2- ¢Cudl es su percepcion de la informacion cultural difundida sobre el teatro en los medios
impresos de Lima Metropolitana?
3- ¢Considera usted que los medios impresos de Lima Metropolitana le otorgan suficiente
presencia a los asuntos relacionados con la literatura?
4- ¢Qué opina usted sobre la periodicidad de los suplementos culturales en el periodismo
impreso de Lima Metropolitana?
Dimension 2: Suplementos culturales
5- ¢Qué opina usted sobre la periodicidad de los suplementos culturales en el periodismo
impreso de Lima Metropolitana?
6- ¢Qué opina usted sobre el contenido presentado en los suplementos culturales en el

periodismo impreso de Lima Metropolitana?

VARIABLE CATEGORIAL DEPENDIENTE: PERIODISMO IMPRESO DE LIMA
METROPOLITANA
Dimension 3: Géneros periodisticos en el tratamiento de asuntos culturales y alcance

informativo.
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7- ¢Qué opinion tiene de las notas informativas relacionadas a la cultura en los medios
impresos de Lima Metropolitana?

8- ¢Considera usted que los textos interpretativos son utilizados correctamente al informar
de asuntos culturales en los medios impresos de Lima Metropolitana?

9- (Considera que hay suficientes textos de opinién relacionados a asuntos culturales en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Dimension 4: Alcance informativo

10- ¢ Cuales considera que deberian ser las noticias culturales publicadas en el ambito local?

11-¢Estima que se difunden suficientes noticias culturales nacionales en el
periodismo impreso de Lima Metropolitana?

12-;Cual considera que es la influencia de las noticias culturales internacionales en el

publico de Lima Metropolitana

227



Anexo 4 - Matriz de operacionalizacion de variables categoriales

AUSENCIA DE CONTENIDOS CULTURALES EN EL PERIODISMO IMPRESO DE LIMA METROPOLITANA EN EL MES DE JUNIO DURANTE LA SEGUNDA DECADA

DEL SIGLO XXI

VARIABLE CATEGORIAL INDEPENDIENTE: AUSENCIA DE CONTENIDOS CULTURALES

publico de Lima Metropolitana?

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS/REACTIVOS ALTERNATIVAS

Manifestaciones Cine ¢Cual es su opinién de la informacién difundida sobre el cine nacional en los medios Abierta

culturales impresos de Lima Metropolitana?
Teatro ¢Cual es su percepcion de la informacién cultural difundida sobre el teatro en los Abierta

medios impresos de Lima Metropolitana?
Literatura ¢Considera usted que los medios impresos de Lima Metropolitana les otorgan Abierta
suficiente presencia a los asuntos relacionados con la literatura?

Suplementos Periodicidad ¢Qué opina usted sobre la periodicidad de los suplementos culturales en el periodismo Abierta

culturales impreso de Lima Metropolitana?
Contenido ¢Qué opina usted sobre el contenido presentado en los suplementos culturales en el Abierta

periodismo impreso de Lima Metropolitana?
VARIABLE CATEGORIAL DEPENDIENTE: PERIODISMO IMPRESO DE LIMA METROPOLITANA
DIMENSIONES INDICADORES ITEMS/REACTIVOS ALTERNATIVAS

Géneros periodisticos Informativo ¢Qué opinion tiene de las notas informativas relacionadas a la cultura en los medios Abierta

en el tratamiento de impresos de Lima Metropolitana?
asuntos culturales Interpretativo ¢Considera usted que los textos interpretativos son utilizados correctamente al informar Abierta

de asuntos culturales en los medios impresos de Lima Metropolitana?
De opinién ¢Considera que hay suficientes textos de opinion relacionados a asuntos culturales en Abierta
el periodismo impreso de Lima Metropolitana?
Alcance informativo Local ¢Cudles considera que deberian ser las noticias culturales publicadas en el ambito Abierta
local?
Nacional ¢Estima usted que se difunden suficientes noticias culturales nacionales en el Abierta
periodismo impreso de Lima Metropolitana?

Internacional ¢Cuadl considera que es la influencia de las noticias culturales internacionales en el Abierta
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Anexo 5 - Fichas de validacion del instrumento

Ficha de validacion de cuestionario

1. DATOS GENERALES:

1.1 Apellidos y nombres del experto: SCHUNKE ROJAS, CHRISTAIN

1.2 Grado académico: MAESTRO

1.3  Cargo e institucion donde labora: Universidad Jaime Bausate y Meza

1.4  Titulo de la investigacion: Ausencia de contenidos culturales en el periodismo
impreso de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década del

siglo XXI.
1.5  Autor del instrumento: Cristina Alejandra Reyes Caballero

1.6 Nombre del instrumento: Cuestionario

1.7  Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no vélido, reformular)

2) De 11 a 20 (No valido, modificar)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar)
4) De 31 a 40 (Valido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

1.Muy 2. 3. 4, 5. Muy
poCo Poco Regular | Aceptable aceptable
ASPECTOS A EVALUAR
INDICADORES CRITERIOS Puntuacién
3[ 4|5
1. CLARIDAD Esté formulado el instrumento con un lenguaje apropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta observables. X
3. ACTUALIDAD El instrumento se adecta al avance de la ciencia y tecnologia. X
4. El instrumento tiene una organizacion ldgica. X
ORGANIZACION
5. SUFICIENCIA Son suficientes en cantidad y calidad las proposiciones que X
conforman el instrumento.
6. Adecuado para valorar los aspectos del estudio. X
INTENCIONALIS
MO
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7. CONSISTENCIA

Basado en el aspecto tedrico cientifico de las ciencias de la
comunicacion.

8. COHERENCIA Hay coherencia entre  las variables, X
dimensiones, indicadores e items.

9. METODOLOGIA | La estrategia responde al propésito de la investigacion. X

10. Genera nuevas pautas para la investigacion y construccion de X

CONVENIENCIA teorias

Sub total 40

Total 40

e Promedio de valoracién: 40

e Opinidn de Aplicabilidad: Valido, precisar

Lugar y fecha: Lima, 29 de mayo del 2023
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FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES
1.1 Apellidos y nombres del experto: SERRATO SANCHEZ, SEGUNDO

1.2 Grado académico: DOCTOR

1.3 Cargo e institucién donde labora Universidad Jaime Bausate Y Meza

1.4 Titulo de lainvestigacién: Ausencia de contenidos culturales en el periodismo impreso
de Lima Metropolitana en el mes de junio durante la segunda década del siglo XXI.

1.5 Autor del instrumento:

1.6 Nombre del instrumento:

Ficha de observacion

1.7 Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no vélido, reformular)

3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a 50 (vélido, aplicar)

Reyes Caballero, Cristina Alejandra

2) De 11 a 20 (No valido, modificar)

1.Muy poco 2. Poco 3. Regular 4. Aceptable | 5. Muy aceptable
II. ASPECTOS A EVALUAR
Puntuacion
INDICADORES CRITERIOS
2 3 4
- - - X
CLARIDAD Esta fprmulado el instrumento con un lenguaje
apropiado
- - - - X
OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta
observables.
i ! X
ACTUALIDAD E_I |n§trumento se adecua al avance de la
ciencia y tecnologia.
. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion légica. X
— - - X
 SUFICIENCIA Son s_uf_|C|entes en cantidad y calidad las
proposiciones que conforman el instrumento.
X
INTENCIONALISMO AdeCL_Jado para valorar los aspectos del
estudio.
— — %
CONSISTENCIA B.asa(_jo en el aspectp te_quco cientifico de las
ciencias de la comunicacion.
- - X
COHERENCIA H.ay _cohere_nqa entre ) las variables,
dimensiones, indicadores e items.
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9. METODOLOGIA

La estrategia responde al proposito de la
investigacion.

. — <
10. CONVENIENCIA Genera n_u,evas paut,as para la |nvest|gaC|on Yy

construccion de teorias
Sub Total 40
Total 40

PROMEDIO DE VALORACION...40

OPINION DE APLICABILIDAD PRECISE LA AUTORIA DE LAS DEFINICIONES DE LAS DIMENSIONES

Lugar y fecha, LIMA, 12 DE NOVIEMBRE 2021

DNI 07565051
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