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 Resumen  

 

La presente investigación tuvo como objetivo general determinar la relación entre la percepción 

y representación de la película “No se lo digas a nadie” con las actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023. El estudio fue de enfoque 

cuantitativo, de nivel descriptivo correlacional, de tipo básica y con un diseño no experimental 

de corte transversal. La población estuvo conformada por 26 283 habitantes entre 25 y 55 años 

de edad del distrito de Chincha Alta y la muestra fue 379 personas. Se utilizó la técnica de la 

encuesta, aplicándose un cuestionario de 24 preguntas en la escala tipo Likert, como 

instrumento, validada por 3 expertos, para recopilar la información; la contrastación de 

hipótesis se efectuó con el estadístico Rho de Spearman. La conclusión principal fue que se 

logró comprobar que existe una relación positiva moderada entre la percepción y representación 

con las actitudes sociales de los espectadores en Chincha Alta, debido a que, si la película es 

más estereotipada, crece la discriminación, mientras que, con una representación inclusiva, 

contribuye a una mayor aceptación.  

 

 

Palabras claves: Percepción, representación, LGTBIQ+, audiovisual, discriminación. 
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Abstract  

 

The general objective of this research was to determine the relationship between the perception 

and representation of the film "Don't Tell Anyone" with the social attitudes of viewers aged 25 

to 55 in the district of Chincha Alta in 2023. The study had a quantitative approach, a 

correlational descriptive level, a basic type and a non-experimental cross-sectional design. The 

population was made up of 26,283 inhabitants between 25 and 55 years of age in the district of 

Chincha Alta and the sample was 379 people. The survey technique was used, applying a 

questionnaire of 24 questions on the Likert scale, as an instrument, validated by 3 experts, to 

collect the information, the hypothesis testing was carried out with the Spearman's Rho statistic. 

The main conclusion was that it was possible to verify that there is a moderate positive 

relationship between perception and representation with the social attitudes of the spectators in 

Chincha Alta, because if the film is more stereotyped, discrimination grows, while with an 

inclusive representation, it contributes to greater acceptance. 

 

 

  

Keywords: Perception, representation, LGTBIQ+, audiovisual, discrimination. 
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Introducción 

 

 La presente investigación tiene como objetivo determinar la relación entre la percepción 

y representación de la película “No se lo digas a nadie” y las actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 La película mencionada, que es objeto de esta investigación, tiene como temática la 

homosexualidad y se centra en la lucha por la identidad sexual y la aceptación en una sociedad 

conservadora, 

 Este trabajo de investigación contempla la siguiente estructura: 

 El capítulo I presenta la realidad problemática, con su respectiva formulación de 

problemas, objetivos generales y específicos. También se justifica los aspectos teórico, 

metodológico y práctico, concluyendo con las delimitaciones espacial, temporal y social.  

 En el capítulo II se estable el marco teórico con el marco histórico, antecedentes 

nacionales e internacionales de los últimos años, bases teóricas de cada una de las variables y 

la definición de los términos básicos. 

 El capítulo III desarrolla la parte de la metodología empleada, hipótesis, definición de 

variables conceptuales y operacionales, tipo, diseño y nivel de investigación, población, 

muestra, muestreo y finaliza con las técnicas e instrumentos de investigación. 

 El capítulo IV se presenta los resultados, que comprende la descripción de datos y la 

contrastación de hipótesis.  

 El capítulo V se halla la discusión de los resultados de esta investigación y aquellos con 

anterioridad. 

 El capítulo VI se encuentran las conclusiones, recomendaciones y finalmente, las 

referencias bibliográficas, anexos.  
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CAPÍTULO I 

PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN 

 

1.1. Descripción del problema 

Cada vez más, las series y películas incluyen narrativas y personajes LGTBIQ+ en roles 

relevantes. Fittipaldi (2020) sostiene que esa creciente visibilidad puede estar motivada por 

diversas razones comunicacionales, como la necesidad del mercado de conectar con audiencias 

más diversas. 

 

Parecen lejanos los tiempos en que la industria cinematográfica de Estados Unidos, en 

especial de Hollywood, estaba regida por el Código Hays, que eran normas sobre el contenido 

que se podía mostrar en las películas. Estaban restringidas o prohibidas, por ejemplo, temas 

como la sexualidad, la violencia, la homosexualidad y el lesbianismo, por razones morales. 

Ahora lo que se busca es una mayor apertura y que el cine sirva como un medio de denuncia 

frente a diversas problemáticas que presenta el colectivo LGTBIQ+ (Ventana indiscreta, 2020).  

 

Morales (2017) sostiene que el cine es un poderoso medio de comunicación, en la cual 

hay una conexión con el espectador. Y este puede conocer distintas realidades, contextos 

sociales, diferentes a las suyas, a través de las películas, por lo que contribuye a tener un amplio 

bagaje cultural y generar pensamiento crítico ante la sociedad frente a cualquier representación 

visual y/o artística. 

 

En el Perú, según asegura Leonardo-Loayza (2023), en las dos últimas décadas han 

aparecido una serie de películas que abordan la temática LGTBIQ+, de tal manera que “se ha 

pasado de una especie de silencio por la diversidad sexo-genérica a una profusión de voces que 

hablan sobre ella, utilizando diferentes géneros y formatos”. Sin embargo -añade- en varios de 

estos filmes “las identidades sexuales disidentes son representadas en términos de minusvalía 

social”. 

 

Respecto a restricciones a las películas que tienen temática homosexual o LGTBIQ+ en 

el Perú, se afirma que si bien han sido objeto de controversia, en términos generales, existe 

libertad de expresión cinematográfica, pero hay casos en que la presión social ha dificultado su 
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exhibición o distribución, sobre todo por la persistencia de estereotipos y prejuicios sobre la 

homosexualidad. 

 

Zavala (2019) manifestó que contra los estereotipos, la población LGTBIQ+ ha tenido 

que lidiar por décadas para que exista un respeto como seres humanos, con dignidad y no ser 

objetos de mofa. Las autoras Arismendy y Pérez (2011) afirman que a pesar del amplio 

reconocimiento y aceptación que ha ganado actualmente el colectivo LGTBIQ+, aún hay un 

largo tramo que seguir, principalmente en políticas públicas y sociales, con respecto a esta 

minoría sexual. Atoccza (2021) señala que la representación del homosexual en una película 

genera percepciones que pueden ser positivas o negativas. 

 

 Los resultados de la I encuesta virtual para personas LGBTI brindado por la INEI 

(2018) arrojaron que el 56,5% de la población LGBTI siente temor de expresar su orientación 

sexual y/o identidad de género, por miedo a  ser discriminado y/o agredido, así como el temor 

a perder a la familia, perder el trabajo y, a no ser aceptado por los amigos.  El 63% de los 

participantes manifestaron haber sido víctimas de algún acto de discriminación y/o violencia, 

un 65,6% indicó que se realizó principalmente en los espacios públicos, seguido por el ámbito 

educativo en un 57,6% y en tercer lugar en los medios de transporte y lugares de entretenimiento 

en un 42% y 41% respectivamente.  

 

De acuerdo con IPSOS (2022) el 71% de peruanos considera que los homosexuales, 

bisexuales y transexuales son discriminadas, un 25% indicó que la homofobia se aprende en el 

hogar, 11% a través de los diversos medios de comunicación, 5% en la escuela y un 33% 

considera que la homofobia es instintiva. En sus resultados indicaron que en el 2021 el 40% de 

peruanos estaba de acuerdo con que es peligroso dejar a un niño o niña con una persona 

homosexual, el 31% coincidía con que el VIH-SIDA es una enfermedad exclusiva de miembros 

del colectivo LGTBIQ+ y el 19% considera que la homosexualidad es una enfermedad. 

 

Echevarría (2017), en su estudio que se realizó en la ciudad de Ica, concluyó que un 

53% de los encuestados consideraron que las personas son discriminadas por su orientación 

sexual, siendo algunas de las causas, los estereotipos de género, el machismo, entre otros 

propios de la personalidad. Precisamente la Corte IDH (2017) refiere que los estados están 
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obligados a adoptar medidas favorables y no permitir actos de discriminación existentes en su 

población, que perjudique a las minorías sexuales, raciales, étnicas, ideológicas, etc.  

 

Por lo expuesto, se considera importante analizar cómo estos personajes son 

representados, percibidos por la audiencia, y si, de alguna manera, esa percepción se relaciona 

con la configuración de actitudes sociales, especialmente en un espacio donde los prejuicios y 

estereotipos aún persisten. 

   

1.2. Formulación del problema 

1.2.1 Problema general 

 ¿Cómo se relaciona la percepción y representación de la película “No se lo digas a 

nadie” con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha 

Alta en el 2023?   

 

1.2.2 Problemas específicos 

¿Cómo se relacionan los personajes de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023?   

 

¿Cómo se relacionan los estereotipos de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales en los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023?   

 

¿Cómo se relaciona el contexto sociocultural de la película “No se lo digas a nadie” con 

las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 

2023?   

 

¿Cómo se relaciona la percepción y representación de la película “No se lo digas a 

nadie” con las actitudes cognitivas de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha 

Alta en el 2023?   

 

¿Cómo se relaciona la percepción y representación de la película “No se lo digas a 

nadie” con las actitudes emocionales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de 

Chincha Alta en el 2023?   
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¿Cómo se relaciona la percepción y representación de la película “No se lo digas a 

nadie” con las actitudes conductuales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de 

Chincha Alta en el 2023?   

 

1.3. Objetivos de la investigación  

1.3.1 Objetivo general 

 Determinar la relación entre la percepción y representación de la película “No se lo 

digas a nadie” con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de 

Chincha Alta en el 2023. 

 

1.3.2  Objetivos específicos 

 Determinar la relación de los personajes de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

 Determinar la relación de los estereotipos de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales en los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

 Determinar la relación del contexto sociocultural de la película “No se lo digas a nadie” 

con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en 

el 2023. 

 

 Determinar la relación entre la percepción y representación de la película “No se lo 

digas a nadie” con las actitudes cognitivas de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de 

Chincha Alta en el 2023. 

 

 Determinar la relación entre la percepción y representación de la película “No se lo 

digas a nadie” con las actitudes emocionales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito 

de Chincha Alta en el 2023. 

 

 Determinar la relación entre la percepción y representación de la película “No se lo 

digas a nadie” con las actitudes conductuales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito 

de Chincha Alta en el 2023. 
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1.4. Justificación de la investigación 

1.4.1 Teórica  

 El presente estudio se justifica porque va aportar y analizar las diferentes teorías, 

enfoques, sobre el tema en cuestión y determinar la relación entre la percepción y 

representación de la película “No se lo digas a nadie” con las actitudes sociales.  

 En relación a la variable percepción y representación, se considera el planteamiento de 

Atoccza (2021), López-Ruiz (2015) y de Huerta (2008) sobre actitudes sociales. 

 

1.4.2 Metodológica  

Se llevó a cabo con enfoque cuantitativo para establecer el grado de relación de las 

variables estudiadas. La técnica fue la encuesta, que se a realizó a nuestra muestra, a través del 

instrumento que fue un cuestionario, teniendo cinco alternativas de respuestas presentadas en 

la escala de Likert, de la cual solo escogerán una, como respuesta los encuestados.  

1.4.3 Práctica 

Se asentó bases y antecedentes de utilidad para futuros investigadores que deseen 

ejecutar un incremento a la investigación planteada y permita la discusión, análisis y reflexión.  

 

1.5 Delimitación de la investigación 

1.5.1  Temporal 

La investigación se ejecutó entre los meses de junio y Diciembre del 2024. 

1.5.2  Espacial 

La investigación se desarrolló en la provincia de Chincha, distrito de Chincha Alta. 

1.5.3  Social 

 Esta investigación comprendió a las personas de 25 a 55 años de edad, de ambos sexos 

 que son un total de 26 283 (INEI 2023). 
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CAPÍTULO II 

MARCO TEÓRICO 

 

2.1 Marco histórico  

 Historia de la representación LGTBIQ+ en el cine peruano, 

 

Valdez (2005) señaló que el cine en el Perú llegó antes que la televisión, exactamente 

en febrero de 1897. Como era de considerarse quienes tuvieron acceso a dicha “moda” fueron 

las clases aristocráticas de la ciudad, que emulaban las tradiciones y culturas de Europa.  

La homosexualidad data de épocas preincaicas en nuestro país, basta ver las 

representaciones de sus huacos, Entre el 300 a.C. y el 700 d.C., la cultura Mochica, que  destacó 

por su cerámica escultórica en donde se representaban felaciones, relaciones coitales, anales, 

tanto homosexuales (masculino y femenino) así como heterosexuales (Mathieu, 2003). 

En la época incaica hubo representación homosexual como indicó Kaiser (2022) y 

refiere que los incas mostraron tolerancia a los actos homosexuales, el cronista Pedro Cieza de 

León describió haber observado a jóvenes vestidos como mujeres realizando actos de sodomía 

en los templos de Huánuco y Chincha. 

Con la llegada de los españoles y toda la época del virreinato se condenó todo acto que 

atente en contra las buenas costumbres y quienes la practicaban eran considerados pecadores, 

sodomitas y/o personas con aberraciones e incluso culpándolas de los desastres naturales entre 

ello el terremoto de 1746. Luego en 1791, el periódico Mercurio Peruano publicó “La Carta 

sobre los Maricones” que era sátira sobre la feminización de los pobladores en Lima, a la que 

se denomina androginópolis (Alegre, 2019).  

En la época Republicana llama la atención el arresto que sufrió el afroperuano Francisco 

Pro quien iba vestido como una tapada limeña, lo cual fue considerado un acto de sodomía 

frente a la sociedad de aquel entonces y debía ser procesado por las autoridades competentes 

(Campozano, 2008). Posteriormente se promulga el Código Penal de 1924, despenalizando la 

homosexualidad en todo el país. 

Según Bedoya (2020) se considera el primer filme que visibiliza a una homosexual 

dentro de la sociedad peruana, a Gallo de mi galpón de 1938. 
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A finales de los años setentas se realiza la primera marcha LGTBIQ+ hacia la Asamblea 

Constituyente de 1978, donde tres travestis liderado por Francis Day, Damonetti y Giselle, 

exigen una atención sobre la diversidad sexual y que se respeten sus derechos en la nueva 

constitución (Expreso, 1978). Ese mismo año, Francisco Lombardi, destacado cineasta 

nacional, presenta un cortometraje (Los Amigos) y dentro de ello al terminar en el cuarto 

episodio, se representa como se enteran que su amigo era homosexual en la escena que está con 

una mujer que ejerce el meretricio (Mendieta-Pérez, 2019). 

A inicios de la década de los ochentas, en el año 1982 se crea el MHOL (Movimiento 

Homosexual de Lima), el MHOL tuvo que enfrentar tres situaciones específicas en ese 

entonces: las batidas en contra del colectivo que se realizaban a las centros nocturnos y/o bares 

denominados de “ambiente” ya que atentaban contra la normas del vecindario, luego la burla y 

el rechazo que se tenían para con los homosexuales, especialmente a los afeminados; personas 

de condición social baja y la prensa de esos años abiertamente homofóbica, se mofaba cuando 

cubría algún crimen contra el colectivo LGTBIQ+, los describía  en sus titulares como “raros” 

o “extraños”. (Marreros, 2021) 

 Para 1983 un nuevo caso de estigma social aparece en el país y justamente con la 

población Homosexual de Lima, el primer caso de VIH y se trataba de un paciente “gay” que 

regresaba de Nueva york (EEUU). Eso contribuyó a que se manifieste en todas las clases 

sociales, estereotipos y prejuicios, tales como, que era una enfermedad de “cabros”, dicha frase, 

no hacían más que denigrar a una población susceptible con todo lo que pasaba (Mendieta-

Pérez, 2019).  

Posterior a eso otro hecho que llamó mucho la atención dentro de la sociedad peruana, 

fue el asesinato de homosexuales y trabajadoras sexuales 1986 a cargo de Sendero Luminoso 

en la ciudad de Aucayacu. Dos años después en 1988 nuevamente son cruelmente asesinados, 

bajo la premisa de “limpieza social” un grupo de personas LGBTI en Pucallpa (Montalvo, 

2017). 

 Ya en la década de los noventas, tanto la televisión, como el cine, visibilizaron un poco 

más la presencia de personajes LGTBIQ+, pero todos con papeles secundarios, jocosos, 

estereotipados y ni que decir en la prensa local, los escandalosos y denigrantes titulares para 

con la comunidad LGTBIQ+, orquestada por el gobierno de turno.   
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 En 1994 se crea el cortometraje Anastasha  “un falso documental peruano, y por ende, 

una clara intención de arrancar lo mejor de este subgénero desde la mofa, o el pastiche” 

(Delgado, 2013, p.1). Fue dirigida por Antonio Fortunic y la producción de Javier Ponce, 

vendría a ser el primer registro de un transformista en la capital del país. 

 En 1998 se estrena la primera película abiertamente “gay” en el cine comercial peruano, 

“No se lo digas a nadie”, dirigida por el reconocido cineasta Francisco Lombardi, según 

Mendieta-Pérez (2019) este film es considerado como la primera película en el que se tiene 

como protagonista a un homosexual y la narrativa transcurre en ello, basado en el libro del 

escritor Jaime Bayly, este largometraje retrata la homofobia , el clasismo, racismo de la alta 

sociedad limeña, sumado a ello, las escenas sexuales heterosexuales y homosexuales que se 

mostraron en pantalla grande, un escándalo para la época  ya que nunca se había visto en la 

cinematografía peruana dichas representaciones.  

  En la década de los dos miles, hubo cambios transcendentales tanto en lo académico, 

medios de comunicación, social, político con respecto a la comunidad LGBTI una de ellas fue 

en el año 2001 que se promulga el Decreto Supremo Nº 018-2001 PROMUDEH (SENAJU, 

2016) donde se menciona el principio de no discriminación hacia las y los jóvenes de distintas 

opciones sexuales.  

 En el 2003 se estrena la película “Baño de Damas” donde narra la historia de María Inés 

(Andrea Montenegro) que busca el amor en Vilca (Lorena Meritano), una animadora de TV y 

lesbiana que cuida su imagen ante sus espectadores, ya que no quiere dañar su imagen de mujer 

heterosexual. Surge una relación toxica y conflictiva entre las protagonistas en toda la trama. 

Cabe recalcar que fue una de las primeras películas donde se visibiliza el lesbianismo “el 

estereotipo de la lesbiana femme fatale, sin escrúpulos termina primando” (Delgado, 2019). 

  En el Perú hay pocas producciones audiovisuales que retraten el lesbianismo, caso 

contrario con la homosexualidad masculina que poco a poco va teniendo visibilización, incluso 

en medios de señal abierta, sin embargo, manifiesta Mendieta-Pérez (2019)  que en el año 2006  

se puede observar en el filme Mariposa negra, donde el personaje de Dotty Pacheco (Yvonne 

Frayssinet) se enamora de Gabriela (Melania Urbina) incluso hay escenas de alcoba, lo cual 

también ocurre con Ángela (Magdyel Ugaz). 

          En el 2010 se estrena otra película ganadora en diversos festivales de cine tal como 

manifiesta López-Ruiz (2015) “fue con la película Contracorriente que el cine peruano LGBT 

sobresalió. El film recibió una recepción positiva de acuerdo a críticos de cine y fue galardonada 

internacionalmente lo que significa un progreso cualitativo en la producción de cine LGBT en 
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el Perú”. Este filme nuevamente genera el cosquilleo, la tirria y escaramuza en la pacata y 

conservadora sociedad peruana, considerando que Contracorriente es una película grabada en 

las cálidas playas del norte, Piura exactamente.  

  Luego otra película que también llamó la atención en los espectadores y amantes del 

cine es Sebastián proyectada en el Festival de Internacional de Busan (Corea del Norte) en el  

2014, fue grabada también en otra ciudad del norte (Chiclayo en su totalidad) mostrando así la 

cultura de dicho lugar, alejándose de películas anteriores que eran limeñas, mostrando que 

también existe la homofobia recalcitrante en provincia;  es mucho más despectiva y burlona 

con este colectivo de personas. (Mendieta-Pérez, 2019) 

 Prosiguiendo con los estrenos de 2017, llegan más filmes con temática LGTBQ+, una 

de ellas donde surge una pareja homosexual y es parte del reparto dentro de la película musical 

Av. Larco, el romance de Javier y Pedro, ambientada en la década de los ochentas, donde el 

amor gay era satanizado, como si se viviese en el virreinato (Mendieta-Pérez, 2019) 

 Nuevamente otra película que obtuvo buen reconocimiento de la crítica internacional y 

realizada totalmente en Ayacucho, fue Retablo en el 2017, estrenada en el Festival de Cine de 

Lima organizadas por PUCP. Terán (2020) refiere que la temática de la homosexualidad se 

sitúa en el contexto del mundo andino para acentuar el dramatismo, partiendo de la idea de que 

este entorno es contrario al proceso de apertura hacia las identidades de género. Se percibe 

como un espacio en contraste con la modernidad, caracterizado por tradiciones que incluyen 

simbolismos negativos y reduccionistas, los cuales están impregnados de colonialismo y 

racismo, haciendo hincapié que en las zonas andinas la homofobia es más recalcitrante, incluso 

por creencias que consideran a la homosexualidad como algo diabólico.  

 Cierra el 2017 con otra película, que esta vez retrata ya no la homosexualidad en sí, sino 

la transexualidad (primer film con actores trans) Sin Vagina me Marginan, estrenada en la 

Semana del Cine de la Universidad de Lima;  “es un grupo que no tiene ni una voz, por el 

momento en el mundo audiovisual por ejemplo nadie las ha tocado mucho; entonces yo creo 

que es importante, que todas las personas, sobre todo las personas jóvenes, tengan el piso parejo 

para que se desarrollen profesionalmente, humanamente y que puedan seguir adelante en sus 

vidas; me parece muy importante tratar temas sobre poblaciones que a mucha gente no les 

interesa, en este caso la población trans” (Verastegui, 2017). 
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 En el 2019, llega a la pantalla grande, ahora con el cine regional (filmado en Pucallpa) 

la película, llamada Mapacho. Esquives (2019) indica que el personaje de Mapacho es una 

proyección del comportamiento de una sociedad hipócrita, doble moral, ya que este joven tiene 

una relación con Marcia una peluquera transexual, que le provee económicamente y a su vez 

está con una mujer madre soltera, un triángulo amoroso muy cotidiano, sin embargo, no se 

habla tan abiertamente. Resalta la presencia de actores trans propios de la localidad.  

 

 En el 2020 se paralizaron varios estrenos y producciones en el país, por el confinamiento 

y las restricciones que se tomaron como medida sanitaria, para contrarrestar la epidemia 

mundial en la que nos encontrábamos por el Coronavirus, cerrando las salas de cines a nivel 

nacional e internacional.  

 

 Para julio del 2022 se estrenó a nivel nacional la película “Cosa de Amigos” versión 

peruana del filme mexicano “Hazlo como Hombre” estrenada en dicho país en el 2017.  

 En el 2023, enero exactamente llega a las salas el documental “Salir del Closet” que 

narra las historias y testimonios de diez hombres homosexuales peruanos y los problemas que 

afrontaron para asumir con libertad su orientación sexual en un país homofóbico, en una 

entrevista su director, manifestó que “el cine peruano de temática LGBTIQ+ sigue siendo muy 

escaso. Las narrativas del cine nacional que llegan a las pantallas aún encajan en lo hegemónico 

y heteronormativo”. (El Peruano, 2023) 

   

2.2 Antecedentes de la investigación 

2.2.1 Antecedentes internacionales   

Estévez (2022), en su investigación “La visibilidad y representación de las familias 

LGTBIQ+ en el cine y las series de televisión”, analiza la representación de diversas familias 

del colectivo LGTBIQ+ en el medio audiovisual. La metodología ha sido de carácter 

cualitativo, la muestra fueron tres productos audiovisuales (dos películas y una serie) con 

temática LGTBIQ+, la técnica empleada es el análisis documental, su instrumento, la ficha 

técnica. Como resultado se obtuvo la confirmación de su hipótesis general, que indica, la falta 

de referentes con respecto a las maternidades, paternidades en la ficción televisiva y/o cine. De 

igual forma la familia y la escuela son los pilares como centro de instrucción para poder 

entender al mundo y conocer las distintas realidades que nos rodea.  
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Concluye en que la legislación a favor de las minorías sexuales (matrimonios 

homosexuales, unión civil) ha contribuido a la visibilizacion de familias no heteronormativas. 

Por otro lado, la autora también manifestó que se debe dejar los estereotipos con respecto al 

colectivo LGTBIQ+ dentro de las producciones audiovisuales, para así educar a las nuevas 

generaciones. 

Núñez (2021) en su tesis “La Representación de la homosexualidad masculina en 

las series de televisión españolas ambientadas en institutos” analizar dicha representación 

en las series de ficción ambientadas en institutos, desde el año 1997 a la actualidad. Es 

cualitativa, la técnica fue el estudio de casos, la muestra fue de cuatro series españolas de 

diversas épocas, aplicó el instrumento de la guía de análisis en cada serie. La conclusión 

principal fue, que las producciones tienen que adaptarse y visibilizar todas las realidades de las 

minorías y ofrecer una versión más real del colectivo LGTB. Otra conclusión es que en la serie 

Al salir de clase, era más informativo, ya que mostraba la vida cotidiana el de un adolescente 

homosexual a finales del siglo XX en la sociedad española, las otras producciones de finales de 

los dos miles y la primera década del nuevo milenium; mostraban una trama más narrativa en 

la que lograr cautivar al espectador y generar un pensamiento crítico. Por otro lado, en algunas 

series coinciden que ser gay es solo una circunstancia en la vida, algo pasajero y dejan atrás los 

estereotipos, que perjudican la percepción de un personaje LGTB, hasta muestran la naturalidad 

de un matrimonio homosexual, validada por el gobierno español, con todos los deberes y 

derechos que eso conlleva. 

Becerra (2020), en su tesis “La Representación de la homosexualidad masculina en 

el cine mexicano reciente”, analiza dicha representación en algunas películas contemporáneas. 

Se abordó un enfoque cualitativo, es descriptiva, también se clasifica como una investigación 

documental. La muestra fue de cinco películas mexicanas de la segunda década del siglo XXI. 

Su usaron fichas técnicas de las películas seleccionas, seguido del análisis de cada una de éstas. 

Dando como resultado que es favorable, la representación “gay” en sus narrativas 

audiovisuales, aunque no del todo como se quisiera. Otro hallazgo es que se expone la 

homosexualidad de forma diversa, pero también limitada, visibilizan al homosexual mexicano 

que proviene de diferentes contextos, sociales, culturales, edades, contexturas, indígenas, 

ancianos o de clase baja, etc. También las adversidades que afrontan, lo cual permite al 

espectador conocer, saber, percibir otros aspectos del colectivo LGTBIQ+.  
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Las conclusiones fueron que la percepción de los espectadores mexicanos de películas 

LGTBIQ+ reciente se asemeja bastante a la realidad del espectador del cine peruano. Por otro 

lado Netflix y Televisa, sobre todo, han presentado diversas producciones con temática 

homosexual y ya no tan estereotipada, tal como lo hacía el canal de las estrellas en décadas 

pasadas, siendo la tv el medio más influyente en la sociedad mexicana, es un gran avance. 

Fittipaldi (2020) en su estudio “La representación de los personajes LGBT+ en las 

series Sex Education y Euphoria” analiza la representación de personajes LGBT+ en dichas 

series, de enfoque cualitativo, técnica de recolección de datos y el instrumento aplicado fue, la 

ficha de datos de las series mencionadas, partiendo de la descripción y análisis de ocho de los 

protagonistas. Se observa una tendencia dentro de la historia, en donde los personajes viven 

abiertamente su sexualidad, sin remordimiento alguno y siendo adolescentes. Gozan de la 

aceptación de sus amigos, familiares cercanos, etc. frente a la discriminación de terceros, la 

cual prevalece en estereotipos negativos que se tiene con esta minoría sexual. También muestra 

poca presencia de historias lésbicas y queer. La investigación concluye que las series de 

televisión reflejan la diversidad del colectivo LGBT+, predominan personajes regidos por 

normas heteronormativas que limitan la diversidad en sus representaciones. Sin embargo, se 

destaca un avance hacia la deconstrucción de estereotipos homofóbicos y una mayor 

visibilización de los problemas que enfrentan los adolescentes LGBT+, no solo los 

heterosexuales. 

Henríquez y Díaz (2019) en su tesis “Percepción y representación de la comunidad 

LGBTI en la sociedad” presenta el panorama de la comunidad LGBTI respecto al resto de la 

sociedad. Tiene un enfoque metodológico mixto de carácter cualitativo y cuantitativo, la técnica 

fue la encuesta a través de un cuestionario de preguntas, realizada a una muestra de 380 

personas de 18 a 65 años de edad en la ciudad de Girón, la entrevista semidirigida en 

Bucaramanga a un grupo focal, periodistas, activistas y un seguimiento de medios. La 

investigación concluye que el Municipio de Bucaramanga ha incluido a las minorías y el 

gobierno colombiano respeta los fallos de los organismos internacionales en favor del colectivo 

LGBTI. La percepción de las personas encuestadas es favorable, pero existe un pequeño grupo 

homofóbico. La inclusión laboral de la comunidad LGBTI sigue siendo un desafío en la 

sociedad colombiana y se destaca que los medios de comunicación deben ser imparciales; 

objetivos al tratar temas relacionados con esta minoría sexual. Las noticias sobre el colectivo 

LGBTI suelen enfocarse en la lucha por la aceptación y el respeto, con avances como el fallo a 
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favor del matrimonio igualitario y la inclusión de personajes LGBTI en la televisión, cine, etc. 

lo cual busca influir positivamente en la sociedad.            

2.2.2 Antecedentes nacionales  

Atoccza (2021) en su tesis “La representación del homosexual en los filmes 

peruanos "No se lo digas a nadie” (1998), “Contracorriente” (2009) y “Retablo” (2017), y 

la percepción de los jóvenes universitarios en Lima”, analiza la relación entre la 

representación del homosexual en los filmes peruanos mencionadas líneas arribas. De enfoque 

cualitativo, tipo básica, nivel descriptivo-correlacional, presentó un diseño no experimental, 

transversal, narrativo, hermenéutico y fenomenológico.  La muestra fue de 18 jóvenes 

universitarios de 18 a 25 años de edad que radican en Lima, contempla un muestreo no 

probabilístico por conveniencia. La técnica realizada fue del análisis de contenidos, entrevistas 

a profundidad y los grupos focales. Los resultados hallados fueron que el cine peruano en 

décadas pasadas mostraba al personaje homosexual como enfermo, amanerado y promiscuo, ya 

en la actualidad hay una normalización de películas de este corte. Por otro lado, la cultura y la 

religión tienen un papel importante en los tres filmes, que determinan las actitudes sociales 

hacia los homosexuales. Se llegó a la conclusión de que son representaciones distintas que 

reflejan la situación del homosexual en una determinada sociedad del país, y esto se logra con 

el uso del estereotipo y los signos visuales.  

Bachet (2021), en su tesis titulada “Tratamientos y Miradas sobre la 

homosexualidad en el cine peruano, casos: No se lo digas a nadie (1998) y Contracorriente 

(2009)”, busca conocer el tratamiento de la homosexualidad masculina. Su enfoque fue 

cualitativo y usó la técnica de análisis de contenido y la guía de observación, como instrumento. 

Los resultados fueron en la guía de observación la representación del padre frente al personaje 

gay, en el primer film es natural y en la segunda es conceptual. El tratamiento visual arrojo lo 

siguiente, en No se lo digas a nadie, las cámaras fijas son las más usadas, hay poca presencia 

de planos generales y la marihuana y cocaína está muy presente en la narrativa del film. En el 

caso de Contracorriente los planos generales nos muestran el amor y cariño de los protagonistas, 

la colorizacion es muy viva ya que se desarrolla casi toda la película en un Puerto del norte del 

país y el mar es testigo de todo lo que transcurre en la trama.  

Las conclusiones principales fueron que existe una pequeña evolución del personaje 

homosexual de finales de los ochentas, noventas frente a la década de los dos miles en el medio 
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audiovisual. De igual forma en “No se lo digas a nadie” nos presentó que todo es un pasatiempo 

de juventud; una lucha constante e interna del personaje principal por su aceptación dentro de 

la sociedad peruana, principalmente la limeña. Cosa distinta a lo que ocurre en 

“Contracorriente” en donde el personaje tiene una aceptación propia que perdura en el tiempo.  

Vela (2020) en su tesis “Percepción del contexto y de los personajes lgtbi en el 

cortometraje: “no quiero volver solito”, en los estudiantes de una universidad local”, se 

propuso determinar la percepción y los personajes LGTBI en dicho cortometraje. El diseño de 

la investigación es fenomenológico y un enfoque cualitativo. Se realizaron en grupos focales, 

de un total de 80 estudiantes, a través de una selección no probabilísticas. La técnica aplicada 

fue la de observación con su instrumento guía de observación; también un focus group con su 

instrumento que es la guía de grupo focal. Los resultados obtenidos fueron la manera de 

relacionarse con personas invidentes y homosexuales, tampoco hay expresión ideológica 

alguna, la religión tiene una presencia dentro de los personajes y por eso se sienten que están 

en pecado y en las escuelas existe una represión hacia el colectivo LGTBIQ+, cosa distinta en 

la universidad donde sí se respeta la diversidad sexual, según los entrevistados. Se llegó a la 

conclusión que la percepción del contexto aborda relaciones personales, sentimientos, 

centrándose en relaciones homosexuales y discapacidad visual.  

Encinas (2019) en su tesis “Evolución del estereotipo del personaje homosexual 

masculino en tres películas peruanas de las tres últimas décadas, Lima, 2019” su objetivo 

fue analizar la evolución de la misma. Presenta un enfoque cualitativo, diseño interpretativo, 

estudio de caso con su ficha de datos, se analizó las siguientes películas: No se lo digas a nadie 

(1998), Contracorriente (2009) y Av. Larco (2017). Los resultados fueron los siguientes, los 

personajes prefieren ocultar su homosexualidad o vivirla de manera “discreta” ya que temen 

que haya represalias al decirla abiertamente, como en “No se lo digas a nadie”, las otras dos 

tienen un ligero acto de rebelión frente a terceros. Las conclusiones halladas fueron, en que los 

personajes muestran una relación favorable con su entorno sociocultural, aparece una mayor 

presencia de todas las razas, distintos niveles socio económico retratados en el séptimo arte, los 

miembros del colectivo LGTBIQ+ dejan de ser personajes frustradas y/o con problemas 

mentales como eran catalogados en décadas pasadas, hay un avance con respecto a su 

sexualidad ante la sociedad y siempre mostrando una lucha en favor de ellos.  
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Cabezas (2018) en su tesis llamada “Masculinidades disidentes, libertades 

oprimidas: un estudio sobre las representaciones gay en el cine independiente 

sudamericano de Perú, Chile y Venezuela”, el objetivo fue identificar y analizar las 

representaciones gay de las películas Contracorriente (2009), Mi último round (2011) y Azul 

no tan rosa (2012). En el aspecto metodológico presentó un enfoque cualitativo, la muestra 

fueron las tres películas mencionadas de temática LGTB, aplicó la técnica del análisis de 

contenido narrativo, como instrumento el cuadro de registro y matrices creada por el autor. 

Obteniendo como resultado, que poco a poco se está dejando de lado la imagen negativa y 

estereotipada del gay amanerado, afeminado que era objeto de sorna y burla dentro de las 

producciones audiovisuales, sin embargo, en Latinoamérica persiste aún, en las generaciones 

antiguas, donde muestran al gay sufrido, afligido, incomprendido, etc., sumado a ello la 

narrativa va de acuerdo a la locación, contexto político, sociocultural en el cual se desarrolla 

dichas producciones. Se concluye que las películas sudamericanas van por una tendencia de la 

reivindicación del homosexual. De igual forma los personajes antagónicos demuestran una 

marcada discriminación a las libertades sexuales, manteniendo así el discurso de odio a todo lo 

diferente.  

 

2.3  Bases teóricas  

2.3.1 Bases teóricas de Percepción y Representación 

 2.3.1.1 Teorías y enfoques teóricos.  

 Para Carpio et al. (2021) la percepción se refiere al proceso mediante el cual una persona 

recibe y procesa la información que capta a través de sus sentidos, generando una 

representación mental que le permite reflexionar de manera consciente sobre lo que 

experimenta. Cada persona puede elegir y procesar estímulos de diferentes maneras, generar 

diferentes interpretaciones y respuestas. 

  

 Robbins y Judge (2009) concluyen que la percepción es el mecanismo por el cual las 

personas dan sentido al mundo que las rodea, organizando e interpretando los estímulos que 

reciben a través de sus sentidos. No obstante, esta interpretación puede diferir 

significativamente de la realidad objetiva, ya que está influida por factores personales, sociales 

y culturales. Por ejemplo un espectador que ve una película puede interpretar la historia como 

una denuncia, mientras que otro, influenciado por creencias conservadoras, podría percibirla 
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como una amenaza a los valores tradicionales. Aunque ambos vieron la misma película, sus 

percepciones varían según sus experiencias, creencias y emociones.  

 

 Representación LGTBIQ+ 

Leonardo-Loayza (2023) en su investigación de tres películas peruanas LGTBIQ+, 

Pecado (2007), Contracorriente (2009), Retablo (2017) y con los personajes respectivos, 

Eduardo-Yahaira un transexual, Miguel como bisexual y Noé que es gay, indicó que son 

representados como sujetos, marginados y odiados, lo que refuerza actitudes homofóbicas y 

transfóbicas en su entorno. Todo esto dentro de una sociedad heteropatriarcal que rechaza lo 

distinto, lo diverso en términos sexuales y amenaza al sistema dominante. Como consecuencia, 

los personajes mencionados son objetos de diversas formas de violencia, tanto física como 

psicológica, en un intento de preservar el orden heteronormativo.   

Según Palomino y Vásquez (2022) sostienen que a pesar que hoy en día existan mayor 

presencia de personajes LGTBIQ+ en el cine, la tv y diversas plataformas digitales, sigue siendo 

estereotipada.  

Narbarte (2021) sostiene que la plataforma Netflix dentro de su catálogo en la sociedad 

española, presenta una representación reducida de miembros del colectivo LGTBIQ+, en donde 

predominan las subjetividades blancas y occidentales, se homogeniza las categorías de género, 

orientación, raza, etnia. Aparecen las identidades binarias, hombres heterosexuales, gays, 

blancos en su mayoría, al igual que mujeres, lesbianas o bisexuales. Si bien es cierto no 

presentan estereotipos de trastornos o traumas, presentan un falso empoderamiento que no 

cuestiona, ni genera el debate. Recalca que a veces se incluye personajes LGTBIQ+ solo por 

cumplir la cuota de inclusión; con respecto a la narrativa giran en torno al amor idealizado y 

monógamo.  

Becerra et al. (2018) concluyen que en el caso del Perú, la inclusión y representación de 

personas homosexuales en los medios comenzó mucho después que en países europeos y 

norteamericanos, con un retraso de casi dos décadas. Mientras que en estas regiones la 

visibilización ya es común y ha contribuido a reducir la homofobia y aumentar la aceptación 

social, en nuestro país, este proceso recién está tomando fuerza. 
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Armas (2014) indicó que es importante considerar, que los peruanos de los niveles 

socioeconómicos A, B y C tienen acceso a la televisión por cable, a través de la cual ven series, 

principalmente americanas, que abordan problemáticas relacionadas con la homosexualidad e 

incluyen personajes homosexuales relevantes sin ridiculizarlos. Tenemos como ejemplo la serie 

estadounidense GLEE, que goza de buen éxito en los jóvenes reciente. Dentro de ella se 

visibiliza a una pareja adolescente homosexual, lo cual en su escuela lo toma con total 

naturalidad, sin argumentos de odio o desprecio. Se ve un avance en lo que respecta a ficción, 

y dejando a atrás malos estereotipos, lo cual podría llevarnos a empezar a demandar y aceptar 

nuevas realidades. 

Por último, Arismendy y Pérez (2011) manifestaron que antes de la década de los años 

sesentas, prevalecía una mentalidad muy conservadora. La homosexualidad que a pesar de estar 

presente de manera tácita en la vida cotidiana, era un tema que no se hablaba. Con la llegada 

de la revolución sexual, estas ideas comenzaron a desaparecer. Las mujeres empezaron a usar 

la píldora anticonceptiva, producto de la liberación femenina, que tuvo mayor auge en países 

europeos y a su vez en EEUU, lo que significaba que la sexualidad no estaba exclusivamente 

vinculada a la procreación; además, se comenzó a hablar del aborto y su posterior legalización 

en países considerados del primero mundo, como una práctica voluntaria. Estos cambios 

provocaron que empezaran a aceptar la función erótica de la sexualidad y vivirla plenamente, 

sin remordimiento alguno. 
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Modelo de representación de personajes del colectivo LGTBIQ+ en contenidos audiovisuales 

    Figura: 01 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Palomino y Vásquez (2022) 

Los autores en mención, proponen estos cuatros modelos para la representación de 

personajes LGTBIQ+ en base al análisis de estudios previos de autores como: Swain, Corbett, 

Wisehart y GLAAD. Dicha propuesta busca apoyar a los generadores de contenido a la creación 

de personajes, auténticos, reales, que transiten por las diferentes etapas de la vida y como 

consecuencia, la percepción de los espectadores no sea prejuiciosa ni estereotipada. 

2.3.1.2  Importancia.  

 
 Los autores Henríquez y Díaz (2019) manifestaron que los medios de comunicación 

tienen un papel importante en la difusión objetiva de los hechos noticiosos, ello repercute en la 

representación que se debe mostrar de la población LGTBIQ+ frente a sus espectadores. Por 

otro lado, en la televisión colombiana con personajes LGTBIQ+, actores, actrices, que 

públicamente exponen su orientación sexual, contribuyen a poder influenciar de manera 

positiva en la percepción de las personas. 
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Crossley (1995) indicó que la percepción es una experiencia que involucra tanto al 

cuerpo como al significado, lo que implica que percibir y comprender son procesos 

interconectados. No se trata solo de recibir estímulos sensoriales del entorno, sino también de 

otorgarles un significado en el mismo momento en que se perciben. Por ejemplo, si estoy en un 

bosque solitario a media tarde y oigo un sonido (un estímulo), mi percepción es que hay un 

animal cerca, lo cual indica que debo buscar protección o estar a buen resguardo, en base a 

experiencias pasadas, ese sería mi significado.  

 

2.3.1.3 Características.  

Una característica a destacar que para el presente proyecto de estudio se propone 

desarrollar las dos principales percepciones, la visual y auditiva, ya que va de acuerdo a nuestra 

línea de investigación.  

Percepción Visual de una película 

 Composición Visual 

 - Encuadre: Martin (2002) se refiere a la composición del contenido de la 

imagen, la manera en que el director selecciona y organiza, lo que va a mostrar 

a la cámara, con todos los elementos que decoran su narrativa, para su posterior 

exhibición al público.  

 - Ángulo de la Cámara: 

  * Picado: Moreno (2018) a una toma de arriba hacia abajo la cual reduce 

al personaje y genera una inferioridad por parte de este. 

  * Contrapicado: La cámara se posiciona en la parte de abajo hacia arriba 

del sujeto, quedando esté más alto, generando superioridad y fortaleza del 

personaje. (Luna, 2010). 

  * Cenital: Es una variante extrema del ángulo picado, ya que la cámara 

se coloca perpendicular al suelo y es visto todo desde arriba, ya sea del sujeto o 

locación, es poco usual en la cinematografía. Sin embargo, en con el uso del 

“drone” se ha masificado en diversas producciones. (Luna, 2010). 
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  * Nadir: Sánchez (2022) refiere que la cámara se ubica en el suelo y mira 

hacia el cielo, generando sensaciones como terror, amenaza. Es muy usado en 

matrimonios o festividades, la cámara está casi en los pies de los involucrados y 

apunta hacia el exterior. 

     

 Movimiento de Cámara 

Palazón (2001) clasifica los movimientos de cámara en dos grupos: aquellos 

donde la cámara está fija y aquellos donde se mueve. Las panorámicas, 

comparadas con el seguimiento visual de una persona estática, se dividen en 

paneo (movimiento horizontal) y tilt (movimiento vertical).  

 

 Iluminación y Color 

 - Iluminación: Los autores Bedoya y León (2003) indicaron que es una 

 herramienta crucial en el lenguaje cinematográfico, permite crear 

 imágenes tanto realistas como ficticias. Podemos poner como ejemplo a la 

 luz cálida y suave en una escena matutina que puede sugerir vitalidad y 

 alegría. Sombras profundas y luz tenue en escena de noche para que 

 trasmita misterio, peligro, terror. La luz blanca puede asociarse a la 

 pureza, paz, sabiduría y la oscuridad con poca luz puede sugerir 

 decadencia, muerte, etc. 

 - Color: Moreno (2018) dice que con el tiempo el color adquirió un valor 

 expresivo en el cine, convirtiéndose en el formato preferido por los directores 

 hasta hoy, ya que permite destacar a los personajes en la escena y en la 

 película y para lograr una expresividad cromática, los cineastas emplean 

 matices, saturación y brillo como atributos fundamentales del color. 

 Dentro de ello también se destaca el decorado, maquillaje, caracterización de 

 personajes, vestuario y la dirección de arte que debe ir acorde al guion.  
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 Montaje 

 Martin (2002) la define como la organización de los planos de un film en ciertas 

condiciones de orden y duración. Siendo un eje principal en cualquier 

producción audiovisual, ya que podría estropear las actuaciones y dirección del 

film, si no se realiza de manera correcta, el montador respeta la narrativa visual 

que el director desea mostrar y el que público percibirá. 

 Efectos visuales 

Sánchez (2010) dice que para integrar elementos en una imagen y que aparezca 

capturada en un solo instante, es fundamental considerar diversos factores. La 

orientación de la luz debe ser coherente, los niveles y colores estar en la misma 

gama; la perspectiva debe coincidir para logar una imagen convincente y natural. 

Sumado al buen uso de la tecnología, se logra una obra de arte digital.  

De acuerdo a los diversos autores consultados, hay factores y estímulos del cuerpo 

humano que afectan la percepción visual del espectador. Esto permite obtener una perspectiva 

más amplia de la película que observamos y contribuye a generar un pensamiento crítico, 

opinión y/o debate. Además, el punto de vista de cada persona será similar o diferente a la de 

otra.  

Percepción Auditiva de una película 

 Diálogos: Martínez y Fernández (2013) indicaron que el diálogo es un 

componente clave de la banda sonora y un pilar fundamental del guion en una 

obra audiovisual. Aporta realismo y profundidad, aunque no siempre se presenta 

de manera continua a lo largo del video. El uso de un buen dialogo permite 

desarrollar al personaje, hace avanzar la historia, estar dentro del inicio, nudo y 

desenlace de la narrativa que se está contando.  

 Música: Fernández y Martínez (1999) expresaron que “la música se reconoce 

como un elemento extraordinario que se complementa y asocia a la imagen 

fílmica o videográfica, debido a sus diversos atributos que aportan a la 

apreciación de un producto audiovisual para el espectador” (p.206). 

 Efectos de sonido: En un filme de acción, los efectos sonoros y ruidos son 

esenciales para subrayar la acción y evocar imágenes, añadiendo un valor 

expresivo que complementa la imagen y el diálogo. Aunque se incorporan al 
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final del proceso de edición, estos elementos son cuidadosamente tratados y a 

veces se utilizan para lograr transiciones que no son posibles visualmente. 

(Fernández y Martínez, 1999). 

 Silencio: Ayala (2011) la describe como el elemento de la banda sonora, puede 

funcionar como pausa, en los diálogos, sonidos, ruidos, también añade 

dramatismo, ansiedad e interés en la escena si se introduce bruscamente. 

 Diseño de sonido: Es la disciplina que planifica todos los elementos sonoros 

(voz, música, efectos, ambiente, silencio) de una película para mantener la 

continuidad narrativa, acompañar la trama y añadir realismo a las localizaciones 

y la acción. (Rodríguez, 2022). Dando como resultado una atmósfera que nos 

traslada a vivir la película y generar emociones. 

           Después de analizar la información presentada de diversos autores, se deduce que, en lo 

que respecta al oído, el cerebro procesa la información a través de diversos estímulos como el 

volumen, la fuente del sonido, y los ruidos, entre otros. Estos factores permiten que cada 

individuo tenga una percepción particular de lo que escucha. Sin embargo, cuando el sonido se 

complementa con la visión, la percepción puede cambiar significativamente y proporcionar una 

comprensión más precisa de todo lo percibido. El sonido sumado a una hermosa puesta en 

escena visual, genera diversas emociones en el espectador, sean positivas o negativas. 

 Componentes de la diversidad sexual LGTBQ+  

 -  Lesbiana (L): Personas del sexo femenino que sienten atracción hacia las mujeres. 

(UNFPA y Defensoría del Pueblo-Venezuela ,2013). 

 -  Gay (G): Personas del sexo masculino que sienten atracción hacia los hombres. 

(UNFPA y Defensoría del Pueblo-Venezuela, 2013). 

 -  Transexual (T): Es una persona que sostiene que su sexo biológico no coincide con 

su identidad de género, se afirma que esta discordancia entre el cuerpo y género se manifiesta 

desde la primera infancia, junto con el deseo de vivir como miembro del género opuesto de 

manera permanente. (Soley-Beltrán, 2009). 

 -  Bisexual (B): Persona que se siente atraída por personas del mismo sexo o de un sexo 

distinto” (Corte IDH, 2017). 
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 -  Intersexual (I): Es cuando nacen con genitales calificados de ambiguos o diferentes 

en lo que se considera masculino y femenino. (Defensoría del Pueblo – Venezuela, 2013). 

 - Queer (Q): Es una persona que no se identifica específicamente como heterosexual, 

homosexual, bisexual, etc. Generalmente rechazan ser etiquetados o limitados por un concepto 

determinado de sexualidad o género. (Soto, 2019). 

Componentes de la sexualidad: 

 Identidad de Género: Se define como la experiencia interna y personal de cada 

individuo sobre su género, que puede o no coincidir con el sexo que se les asignó 

al nacer. (Corte IDH, 2017) 

 Sexo: Se refiere a las diferencias biológicas entre hombres y mujeres, 

incluyendo características genéticas, hormonales, anatómicas y fisiológicas que 

determinan si una persona es clasificada como macho o hembra al nacer. (Corte 

IDH,2017) 

 Género: “Es la construcción social que cada cultura realiza sobre la diferencia 

sexual” (Obach et al., 2011, p.26).  

 Orientación sexual: “La define como atracción emocional, afectiva y sexual 

por personas de un género diferente al suyo, de su mismo género, o de más de 

un género” (Corte IDH, 2017, p.18) 

 Expresión de género: Es “la manifestación externa del género de una persona, 

a través de su aspecto físico, de comportamiento o interacción social, de nombres 

o referencias personales, entre otros “(Corte IDH,2017, p.17) 

  

  2.3.1.4 Dimensiones: 

    

   Identificación con Personajes:  

    Según el informe del CONCORTV (2022) en el ámbito de orientación sexual, 

en los últimos años existe una mayor representación personajes homosexuales masculinos, pero 

no mujeres lesbianas. Mayor creación de ficciones existe en América Televisión con personajes 

y/o parejas homosexuales en el horario estelar como: Claudio Matarrazo en Al fondo hay sitio, 

donde ya no lo presentan como un acosador, como en temporadas pasadas frente al personaje 

de Peter. Otra serie que presenta un personaje gay es Junta de vecinos, en donde Jota es un 
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chico, delgado, inseguro, delicado y con temores frente a su superior, generando un estereotipo 

no acorde con el colectivo LGTBIQ+. También está la serie Luz de Luna de la productora 

Michelle Alexander, donde se visibiliza a una pareja homosexual, compuesta por Polo y 

Fernando, incluso hay una convivencia con el hijo de uno de ellos, ambos le confiesan su 

relación al menor y este lo toma con naturalidad.  

En el mismo informe, resalta una entrevista a un expresidente del Movimiento 

Homosexual de Lima (MHOL) en donde expresó que personajes como el de “Metiche” 

interpretado por Kurl Villavicencio, no los representa, por el contrario, sigue contribuyendo a 

estereotipos en contra de las personas del colectivo LGTBIQ+. Los medios solo usan al 

colectivo en su gran mayoría para programas humorísticos, etc. Los transexuales de igual 

forma, solo se salva Ernesto Pimentel en su personaje de la “Chola Chabuca” pero él hace una 

representación de travestismo, más no es una persona trans. Donde si aparecen las verdaderas 

personas son en los noticieros, reportajes, etc. donde son víctimas de sus “parejas de turno” o 

ejercen la prostitución clandestina y por no pagar cupos son asesinadas, también los presentan 

en su gran mayoría como estilistas, tinderos o bailarines.  

 

 Bachet (2021) expresó en su investigación, que el homosexual en los medios de 

comunicación han sido representados muy estereotipado, un claro ejemplo es el de Armando 

Torres en la seria Mil Oficios (2001-2003) una de las más vistas esos años,  que representa a 

un peluquero, escandaloso, chismoso y desafortunado en el amor, sin ninguna evolución del 

mismo.  

 

 López-Ruiz (2015) indicó en su investigación, que hay un reconocimiento de la temática 

homosexual en las películas peruanas de tipo LGBT. Que existe una diferencia de 

representación de la sexualidad en No se lo digas a nadie de (1998) y Contracorriente de (2010) 

que se puede traducir  como una evolución. Consideró que la película de Lombardi fue la 

pionera en temática LGTBIQ+ y visibilizó dichos temas, cuando la sociedad peruana era 

demasiado pacata y cucufata. Sin embargo, la primera representación amorosa y no solo sexual, 

grabada en su totalidad fuera de Lima, mostrando al ciudadano de a pie, fue Contracorriente, lo 

cual muestra un pequeño avance con respecto a estereotipos, percepciones de la población, sin 

olvidar que en provincia son más conservadores, pero ya no escandalizó a la sociedad peruana 

como fue el filme No se lo digas a nadie. También concluyó que la comunidad LGBT tiene 
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mucha diversidad y matices que aún no han sido explorados en el séptimo arte, o al menos no 

del todo. Como es el caso de una relación lésbica, que falta por ser retratada en el cine peruano 

y la televisión de señal abierta.  

 Estereotipos:  

Sánchez (2010) señaló que los estereotipos consisten en atribuir a un grupo, las 

características y responsabilidades de las acciones de personas específicas, generalizando esas 

atribuciones a todos los miembros de dicho grupo debido a su pertenencia.  

Gamarnik (2009) indicó que los estereotipos son ideas simplificadas y generalizadas 

sobre un grupo que tiene sobre otro. Su existencia requiere de un acuerdo común y ayudan a 

estructurar la información sobre el mundo que nos rodea. En el mundo audiovisual existen 

diversos estereotipos, en nuestro estudio nos enfocaremos en los de la representación 

LGTBIQ+, los cuales son: el gay afeminado, el gay trágico, la lesbiana masculina, el transexual 

como objeto de mofa y burla, etc. Son percepciones herradas que aún persisten dentro del cine 

peruano. 

Concluye Huerta (2008) expresando que el estereotipo es una idea simplificada y 

ampliamente aceptada dentro de un grupo o sociedad, lo que hace que también sea asumida por 

los individuos. Estos estereotipos funcionan como estructuras mentales que interpretan la 

experiencia. 
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Resultados del Instituto de Opinión de la PUCP 

Puede decirnos si está de acuerdo, en algo de acuerdo, en algo en desacuerdo o en desacuerdo con   

las siguientes afirmaciones respeto a las personas….Usted diaria que… 

Figura 02: 

 

Fuente: “Percepción de la población general hacia la población trans y gay/HSH, en las regiones de Lima, Callao, 

  Ica, La Libertad, Lambayeque, Loreto, Ucayali y San Martín” – Instituto de Opinión de la PUCP (2012) 

Los resultados de la figura Nº 02, realizada por el Instituto de Opinión de la PUCP 

muestran estereotipos positivos y negativos con respecto al colectivo LGTBIQ+, se aprecia que 

un 83.6% de los encuestados los consideras escandalosos y un 77.10% promiscuas, sin 

embargo, dentro de lo positivo, un 83.2% reconoce que tienen la mentalidad más abierta y son 

personas más artísticas y expresivas un 79.9%. 

Estereotipos gay en el cine y la televisión  

Silva (2023) manifestó que, al menos en el Perú, la serie web ¿Por qué no seguiste? es 

un algo novedoso, para la industria audiovisual, Da visibilidad a distintas identidades 

masculinas homosexuales, presentando a los personajes como individuos que desafían o no se 

ajustan a la representación estereotipada, tradicional y negativa que han llevado consigo durante 

años, incluso los personajes amanerados, no son ridiculizados. Su difusión básicamente se dio 

por medios digitales, teniendo muchas visualizaciones en YouTube y comentarios positivos, 

años atrás esto hubiese sido imposible debido al estigma y/o estereotipos hacía dicha minoría 

sexual. Dentro de nuestra cultura televisiva tenemos referentes de toda índole, pero cabe 
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recalcar que en décadas pasadas, estaba muy normalizada y estereotipada la imagen del 

homosexual, como sinónimo de burla y mofa (el lesbianismo no ha tenido mucha 

representación). Los programas cómicos de la época como “Risas y Salsa”, “Cómicos 

Ambulantes”, etc. no han contribuido mucho en la representación del colectivo LGTBIQ+, a 

pesar de sus altos índices de sintonía.  

Del Toro (2019) manifestó que unos de los estereotipos más usuales en el mundo del 

cine al representar a un personaje gay es la del “chico amanerado” y que en su gran mayoría 

aparecen más homosexuales masculinos que femeninos. Sin embargo, las mujeres lesbianas 

suelen ser retratadas como mujeres fuertes, muy masculinas, que visten con pantalón y camisa, 

a su vez que son sexualizadas e idealizadas como fetiche frente a una sociedad machista. Un 

claro ejemplo son los filmes “La vida de Adele” y otra más antigua “La caliente niña Julietta”. 

Otro de los recursos recurrentes en la cinematografía cada que se tiene que representar a 

personajes LGTB+ son, finales tristes, ya sea que mueran de sida, suicidio y/o asesinato.  

Dado que el cine refleja principalmente la realidad social en la que vivimos, es 

comprensible que recurra frecuentemente a los estereotipos para conectar con su  audiencia, ya 

que estos ofrecen códigos simples y accesibles para la comunicación. (Loscertales, 1999).  

 

 Contexto Sociocultural:  

   

 El 16 de junio del 2022, se estrena la película “Lightyear” de Disney en el Perú, el film 

muestra un beso entre dos personas del mismo sexo. Pero lo que llamó más la atención fue que 

la cadena de cines Cineplanet e Intercorp, que se publicitan como un grupo empresarial 

inclusivo y comprometido con el colectivo LGTBIQ+, no obstante, se sintieron mal afectadas 

por la advertencia sobre la "ideología de género" en una película de dibujos animados, sus 

detractores y un porcentaje de la población la consideró como un doble discurso por parte de 

dichas empresas. Generada la polémica, la empresa pidió las disculpas del caso, desapareciendo 

de sus cines y canales digitales dicha advertencia, reafirmando su compromiso con las políticas 

de inclusión, pero el daño ya estaba hecho. (Cisneros, 2022).  
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Advertencia de película 

Figura 03: 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

       Fuente: Twitter (2022) 

 
 
 
 
 
 

Comunicado de Cineplanet 
Figura 04:  

 
 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
                          
        Fuente: Twitter de Cineplanet (2022) 
 

 

 



40 
 

 El Perú, a pesar de los cambios sociales y del tiempo, sigue siendo un país conservador, 

donde la homofobia y la transfobia son casos de discriminación muy frecuentes. Después de 

esto, varios directores han encontrado en el cine peruano una oportunidad para luchar por los 

derechos del colectivo LGTB+ y realizar activismo. En una escena de la película No se lo digas 

a nadie, Alfonso, quien es amigo de Joaquín y amante ocasional a escondidas, le dice: "En este 

país puedes ser mujeriego, ladrón, coquero o lo que quieras, pero no te puedes permitir ser 

maricón". Expresiones claramente que vienen de generación en generación y da una percepción 

con respecto a la homosexualidad en el país, motivo por el cual aún existen personas que 

esconde su orientación sexual, por prejuicios de la sociedad. Cabe destacar que las críticas de 

corte  conservador fueron lo que generó la mayor taquilla del film, incluso que años 

posteriores sea considerada una película de culto dentro del colectivo LGTBIQ+ de distintas 

generaciones. La sociedad en la que vivimos sigue siendo extremadamente cerrada ante estos 

asuntos. Es agradable encontrar en las películas un lugar donde se puede ver esta realidad y 

reconocer a muchas personas, por lo tanto, los films que visibilizan al colectivo LGTBIQ+ 

tienen como objetivo mostrar la falta de empatía hacia esta comunidad y hacer una crítica a la 

sociedad. (Grados, 2021). 

 

 Argentina y Uruguay fueron los pioneros en América Latina en la defensa y promoción 

de los derechos civiles de la comunidad LGBTQ+. Dichos estados cuentan con legislaciones 

avanzadas que abordan temas como la discriminación, el matrimonio igualitario, la parentalidad 

y la identidad de género, colocándolos a la vanguardia en la región. Por otro lado, Brasil y 

Colombia han logrado avances significativos en estos temas, alcanzando importantes logros en 

la promoción de derechos para esta comunidad. (Barrientos, 2016). 

 

2.3.2 Bases teóricas de Actitudes Sociales 

2.3.2.1 Teorías y enfoques teóricos.  

Según Cornejo et al. (2018) refiere que la construcción de las actitudes está influenciada 

por las vivencias de una persona a lo largo de su vida, ya sea a través de hábitos, relatos de 

otros, o el consumo de sustancias como narcóticos o alcohol. Estas actitudes pueden 

manifestarse en forma de afinidad o rechazo. 
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Losson (2012) manifestó en su investigación sobre las películas No se lo digas a nadie 

y Contracorriente, que la hipocresía social en torno a la homosexualidad constituye un factor 

determinante en la conducta y decisiones de los personajes principales, influyendo tanto en sus 

acciones como en su inacción. En este sentido, el exilio se presenta en ambas películas como 

una alternativa transitoria para enfrentar y, en cierta medida, evadir dicha hipocresía. 

Asimismo, la homosexualidad se enmarca dentro de un escenario de exclusión que no solo es 

de índole social, sino también racial y territorial. Este contexto de marginación dificulta la 

integración y aceptación plena de la diversidad sexual dentro de la sociedad peruana 

contemporánea. 

Morales et al. (2007) indicaron que las actitudes son valoraciones generales y 

relativamente constantes que las personas realizan sobre individuos, ideas o elementos, los 

cuales, en términos técnicos, se conocen como objetos de actitud. 

Huerta (2008) indicó que las actitudes, tanto humanas como sociales, ayudan a entender 

cómo se comportan las personas, ya que sus acciones están influenciadas por su historia y 

experiencias previas. La actitud representa la forma en que una persona se posiciona frente a 

una situación o un objetivo específico. Hay actitudes individuales, que dependen solo de la 

persona, y actitudes sociales, que afectan a un grupo de individuos.  

Parales-Quenza & Vizcaino-Gutiérrez (2007) manifestaron que las actitudes 

desempeñan un papel central en la formación de discursos sobre temas y eventos que generan 

debate en la esfera pública. Estas actitudes aportan una perspectiva evaluativa que permite 

integrar nueva información en los sistemas de creencias, asignarles un peso o importancia, y 

dar sentido a las representaciones que las personas tienen sobre esos temas. Podemos poner 

como ejemplo un debate público sobre la legalización del matrimonio igualitario en el país. Las 

actitudes de una persona hacia la comunidad LGTBIQ+ influirán en cómo interpreta la 

información presentada en ese debate. Si su actitud es favorable, integrará datos que refuercen 

su creencia de que el matrimonio igualitario es un derecho y los considerará importantes. Por 

el contrario, una persona con una actitud negativa puede minimizar o rechazar esa información, 

priorizando datos que apoyen su oposición. En ambos casos, las actitudes son las que guían la 

evaluación y la importancia de los argumentos en la discusión. 
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Concluye Ruiz (2002) indicando que la actitud es un concepto clave dentro de la 

psicología social y es vista por la mayoría de los especialistas como una inclinación a evaluar 

algo que tiene relevancia social. Esta actitud es social porque se aprende o adquiere en la 

interacción con otras personas durante el proceso de socialización. Es decir, generalmente se 

comparte con otros y está relacionada con elementos que tienen un significado social. A medida 

que las personas se socializan, sus actitudes pueden cambiar, siendo un reflejo de las 

transformaciones sociales.  

Por otro lado, la autora González (1999) en su estudio indicó que la relación entre los 

conceptos estereotipo, prejuicio y discriminación” está muy relacionada. 

 Prejuicio: González (1999) la define como el conjunto de juicios y creencias de 

carácter negativo con relación a un grupo social. 

 Discriminación: León-Rubio (1998, como se citó en González 1999) dijo que 

la discriminación, sería la conducta de falta de igualdad en el tratamiento 

otorgado a las personas en virtud de su pertenencia al grupo. 

 Actitudes Discriminatorias 

 Leonardo-Loayza (2023) manifestó en su estudio sobre las películas Pecado (2007), 

Contracorriente (2009), Retablo (2017) que el cine peruano ha tratado con frecuencia temas 

relacionados con la comunidad LGTBIQ+. Sin embargo, muchas de estas producciones repiten 

una misma idea: muestran a los “gays”, como si fueran socialmente vulnerables. Es decir, 

presentan a los personajes homosexuales como si no pudieran afrontar los desafíos de una 

sociedad dominada por normas heterosexuales y patriarcales. Esto hace que sus historias en el 

cine sean retratadas con características como la fragilidad, la soledad o la desgracia.  

 Un noticiero online de la ciudad de Chincha, dio a conocer un acto de discriminación 

por parte de la Policía Nacional del Perú hacía dos miembros de la comunidad LGTBIQ+ y lo 

público de la siguiente manera: “Dos conocidos estilistas e integrantes de la comunidad gay de 

Chincha fueron intervenidos” Cuando hoy sábado,  sólo salían a las calles las mujeres, los 

conocidos homosexuales hicieron "respetar" su condición, diciendo que no se debe discriminar. 

Alex y Shirley, es así como se le conoce en Chincha, salieron a las calles y cuando fueron 

INTERVENIDOS dijeron que ellos  eran mujeres y que no podían hacerles perder el tiempo. 

QUÉ OPINAN USTEDES?#EnHonorAlaVerdad (En Honor A La Verdad, 2020) 
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Comentarios de discriminación en noticiero online de la ciudad de Chincha 

Figura 05:  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: En Honor A La Verdad, (2020)  
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 Se aprecia en la figura nº 05, comentarios discriminatorios en base a la noticia que 

propaló el noticiero online #ENHONORALAVERDAD, la cual correspondía a la época de 

pandemia, donde se indicaba que solo podían salir los hombres y otros días las mujeres.  

 Luego en el año 2023 se puede ver en el programa de televisión La casa de Magaly 

emitido por ATV, en horario estelar, la discriminación que sufre un representante de la 

comunidad LGTBIQ+. El comunicado emitido por parte de la Defensoría del Pueblo en sus 

redes sociales, fue el siguiente:  

                                                 Comunicado de Defensoría del Pueblo 

    Figura 06: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

         

   Fuente: Twitter (2023) 
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Justamente ahí radica la importancia de la representación LGTBIQ+ en los diversos 

medios de comunicación, ya sea de corte periodístico, cine, radio, tv entretenimiento, etc., ahora 

incluso en el ecosistema digital, que es donde se tiene mayor visibilidad, algo favorable y acorde 

con nuestros tiempos. Sin embargo, las mismas autoridades peruanas, desconocen el 

tratamiento, como es el caso de la Policía Nacional  Del Perú, que deben brindárseles a las 

personas de colectivo LGTBIQ+ tal cual como pasó en la ciudad de Chincha la primera semana 

de abril del 2020, cuando el gobierno oficializó mediante el D.S. Nº 057-2020-PCM, que los 

varones solo podían circular los lunes, miércoles y viernes, y las mujeres los martes, jueves y 

sábado, como medidas adicionales para reducir la curva de contagios del covid-19. Dejando un 

gran vacío legal y ni siquiera se pronunció con respecto a la comunidad LGTBIQ+. 

2.3.2.2 Importancia.  

Cornejo et al. (2018) indicaron que las actitudes representan las reacciones que un 

individuo manifiesta ante una determinada situación, las cuales están en consonancia con sus 

valores y con el conjunto de conocimientos, experiencias que ha adquirido e internalizado a lo 

largo de su vida. Pueden reflejarse en tres dimensiones: conductual, cognitiva y afectiva.  

Por otro lado, Morales et al. (2007) manifestaron que las actitudes desempeñan un rol 

crucial e importante al guiar nuestra atención, pensamientos y acciones, ayudándonos a cumplir 

con las necesidades psicológicas básicas como comprender y controlar nuestro entorno, 

mantener un equilibrio interno, ser aceptados socialmente y sentirnos bien con nosotros 

mismos. Aunque existen variaciones entre individuos y culturas, todas las personas tienden a 

evaluar su entorno de manera valorativa. De hecho, cuando nos enfrentamos a algún estímulo 

o lo recordamos, solemos reaccionar con una actitud. Estas actitudes pueden formarse en ese 

momento y perdurar mediante diversos mecanismos psicológicos.  

2.3.2.3 Características.  

 Adquiridas en el proceso de socialización:  

 El Instituto de Ciencias y Humanidades (2008) indicó que las actitudes son 

aprendidas, formadas y desarrolladas en un contexto social, siendo el entorno más cercano el 

que tiene un papel primordial en la primera infancia. 
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 Pertenencia a un determinado grupo social:  

 El medio social en el cual nos desenvolvemos va determinando nuestros 

intereses, gustos, preferencias o como grupo perteneciente a una cultura con costumbres y 

tradiciones específicas. (Instituto de Ciencias y Humanidades, 2008) 

 Poseen cualidad Direccional:  

 Se refiere que puede ser positiva, negativa hacia un objeto, tema o persona. 

 (Instituto de Ciencias y Humanidades, 2008) 

 Son modificables:  

 Las actitudes tienden a ser relativamente estables a lo largo del tiempo, pero 

 pueden cambiar debido a nuevas experiencias o influencias sociales. (Instituto de 

 Ciencias y Humanidades, 2008) 

 

2.3.2.4 Dimensiones 

Actitudes cognitivas:  

Huerta (2008) manifestó que es el cúmulo de información que posee una persona sobre 

determinado objeto, un nivel mayor de conocimiento facilita una postura más definida y 

fundamentada respecto a ello. Por ejemplo: alguien que ha investigado sobre el covid-19, es 

más probable que tenga una actitud basada en argumentos sólidos, ya sea de apoyo o crítica, en 

comparación con quien solo posee solo información limitada.  

Según Morales et al. (2007) indicaron que incluye los pensamientos y creencias de la 

persona acerca del objeto de actitud. De igual forma Zubieta (2005) manifestó que la evaluación 

ya sea positiva o negativa de un tema, se produce a través de las creencias, pensamientos e ideas 

ya que son racionales o basadas en información que moldean la percepción del individuo.  
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Concluye Portocarrero y Tuesta (2021) en su investigación obtuvieron la siguiente 

información de espectadores de la película Mapacho, estrenada en Pucallpa. Entre las más 

resaltantes fueron, que el 31% la vio por ser de temática LGTB, 27% por ser regional. De 

acuerdo a los encuestados el 42% les produjo tristeza el final y el 35% cree que el filme 

contribuye a la discusión pública de los derechos trans y homosexuales, respetando su 

orientación sexual. Estas respuestas muestran un gran avance en sus actitudes cognitivas. 

Actitudes emocionales:  

Huerta (2008) indicó que se refiere que un objeto o tema, genera en un individuo, esto 

puede variar y manifestarse de forma positiva o negativa, dependiendo de la interacción y el 

significado que la persona le atribuya. Por ejemplo: el ver demasiadas películas estereotipadas 

de contenido LGTBIQ+ puede generar rechazo, incomodidad hacia ellas, sin embargo, otras 

representaciones neutras y auténticas, acorde con la realidad del país, puede experimentar 

emociones de empatía y aceptación. 

“Agrupa los sentimientos y emociones asociados al objeto de actitud” (Morales et al., 

2007, p. 459). Por otro lado, Zubieta (2005) concluye que esta actitud incluye los sentimientos, 

estados de ánimo y emociones que se asocian con el objeto o tema. Como ejemplo podemos 

tomar las actitudes discriminatorias que se tiene con las personas del ande, cuando migran a la 

capital o cualquier ciudad cosmopolita. 
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Resultados del Instituto de Opinión de la PUCP 

¿Cuál de las siguientes afirmaciones se acerca a lo que usted viene pensando? 

Figura 07: 

Fuente: “Percepción de la población general hacia la población trans y gay/HSH, en las regiones de Lima, Callao, Ica, La 

  Libertad, Lambayeque, Loreto, Ucayali y San Martín” – Instituto de Opinión de la PUCP (2012) 

Los resultados de la figura nº 07, realizada por el Instituto de Opinión de la PUCP 

muestran que la región de Ica tiene menos tolerancia hacia la homosexualidad en general, un 

45.4% sostiene que no debe ser aceptada por la sociedad.  

Actitudes Conductuales:  

Huerta (2008) indicó que las actitudes representan las predisposiciones o tendencias que 

un individuo desarrolla hacia un objeto o tema, son de gran interés ya que influyen en la 

orientación y regulación del comportamiento social. No son innatas, sino que se construyen a 

lo largo de la experiencia y el aprendizaje. Por ejemplo: una persona que crece en un ambiente 

donde se valore a una mascota y le den las atenciones del caso, desarrolle una conducta 

favorable y rechace el maltrato animal de toda índole, mientras que alguien criado en un 

ambiente violento, desarrolle una actitud agresiva para con los animales.   
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Palencia (2008) manifestó que, la religión católica tuvo una gran influencia, calificando 

la homosexualidad como una perversión, aberración y todo lo que iba en contra de los mandatos 

divinos. Esto llevó a la creación del estereotipo del homosexual promiscuo, festivo, revuelto, 

indecente y propenso a diversas enfermedades de trasmisión sexual, debido a la falta de 

representación de relaciones amorosas entre personas del mismo sexo, lo que obligaba a 

enfocarse en lo sexual. Además, cuando se representaba la homosexualidad, se hacía de manera 

muy sutil, para que no afectara la heteronormatividad de los espectadores, lo que forzaba a los 

hombres gays a identificarse con personajes femeninos para poder imaginarse a sí mismos en 

una relación con alguien del mismo sexo. 

Zubieta (2005) indica que el comportamiento incluye intenciones de actuar de una forma 

determinada ante un objeto, considera a las creencias y emociones que se traducen en 

comportamiento. Podemos poner como ejemplo a una persona que tiene una conducta honesta 

ante actos de corrupción. 

Comparación de indicadores según muestra nacional y por regiones prioritarias 

Figura 08: 

IADS: Índice de aceptación de la diversidad sexual 

IIPGH: Índice de intolerancia hacia las poblaciones Gay, Homosexuales Hombres 

IIPTRS: Índice de intolerancia hacia la población travesti, transexual y transgénero  

Fuente: “Percepción de la población general hacia la población trans y gay/HSH, en las regiones de Lima, Callao, 

  Ica, La Libertad, Lambayeque, Loreto, Ucayali y San Martín” – Instituto de Opinión de la PUCP (2012) 

                                                                 

Los resultados de la figura nº 08, realizada por el Instituto de Opinión de la PUCP 

muestran que la región de Ica tiene menor aceptabilidad a la diversidad sexual y un alto puntaje 

en el índice de IIPTRS. 
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Marcha del Colectivo “Con mis hijos no te metas” - Chincha 

Figura 09: 

 

 

 

 

 

                            

                    Fuente: Propia (2019) 

La imagen de la figura Nº 09, se refiere a una de las tantas marchas que se realizan a 

favor de la familia, por parte del colectivo “Con mis hijos no te metas” en la ciudad de Chincha.  

Actualmente, en una era en la que los medios audiovisuales como el cine, la televisión, 

las plataformas de streaming son poderosos agentes de socialización, capaces de influir en la 

aceptación o el rechazo de la audiencia, la representación de personajes LGBTIQ+ busca 

visibilizar a dicha comunidad. Sin embargo, este esfuerzo se ve obstaculizado por las propias 

producciones cinematográficas, que utilizan estrategias inapropiadas para la implementación 

de sus películas, sumado a ellos, algunas siguen con la representación de décadas pasadas o 

mostrándolos como enfermos, con finales tristes y no una narrativa acorde a estos días. 

2.4  Definición de términos básicos 

 
 Asexualidad: Persona que se caracteriza por una falta de atracción persistente hacia 

 cualquier género. (López, 2018). 

Cine: Medio de entretenimiento y es considerado el séptimo arte, ya que narra distintos 

 géneros cinematográficos, basado en la literatura o creación inédita. Dentro de ella 

 circulan diversos elementos como: la imagen, sonido, planos, transiciones, 

 movimientos, etc., para hacer un gran producto final audiovisual. (Moreno, 2018). 
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Cognitivo: Son las funciones mentales vinculadas al conocimiento, como el pensar, 

 recordar, percibir, razonar y decidir. Relacionada con la manera en que las personas 

 manejan, comprenden y dan sentido a la información que obtienen. (Zubieta, 2005). 

Conducta: Conjunto de actos o respuestas que una persona manifiesta ante diversos 

 estímulos, pueden ser visibles, como lo que hacemos, o internas, lo que pensamos o 

 sentimos. Esta influencia por factores como la cultura, ambiente, emociones, etc. 

 (González ,1999). 

Discriminación: Rechazo a una persona o un grupo de personas debido a su 

 pertenencia a un sector social sobre el cual existen estereotipos y prejuicios 

 negativos. (CONCORTV, 2022). 

Heteronormatividad: “Sistema sociocultural que prioriza las relaciones 

 heterosexuales” (Corte IDH, 2017, p.21).  

LGTBIQ+: Compuesta por las palabras lesbianas, gays, transexuales, bisexuales, 

 intersexuales, queer y el resto de identidades, incluidas en el signo más, en la cual se 

 describe a personas de la diversidad sexual.  (Corte IDH ,2017). 

Streaming: Es una estrategia sobre la demanda de la distribución de contenido 

 multimediático a través del Internet. (NPLA, 2010). 

Transgénero: Es una persona que siente que su sexo bilógico no corresponde con su 

 identidad de género (UNFPA y Defensoría del Pueblo-Venezuela, 2013) 

Travesti: Son aquellas personas que les gustar vestirse y adoptar comportamiento del 

 género opuesto que socialmente se le asigna a su sexo de nacimiento, de manera 

 transitoria o duradera, un travesti no necesariamente es un homosexual.  (López ,2018). 
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CAPÍTULO III 

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN 

 

 

3.1. Hipótesis de la Investigación  

 

3.1.1 Hipótesis General 

 La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito 

de Chincha Alta en el 2023. 

 

 

3.1.2 Hipótesis Específicas 

 Los personajes de la película “No se lo digas a nadie” se relacionan significativamente 

con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en 

el 2023. 

 

 Los estereotipos de la película “No se lo digas a nadie” se relacionan significativamente 

con las actitudes sociales en los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en 

el 2023. 

 

 El contexto sociocultural de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito 

de Chincha Alta en el 2023. 

 

 La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes cognitivas de los espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

 La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes emocionales de los espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

 La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes conductuales de los espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 2023. 
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3.2 Las Variables y su operacionalización  

 

3.2.1  Identificación de las variables y su definición  

 

 Percepción y Representación:  

 Para Carpio et al. (2021) la percepción consiste en la manera en que una persona 

interpreta los estímulos que recibe del entorno, lo cual genera una reacción que puede 

manifestarse de forma visible, interna o en ambas formas a la vez. 

 

 Zavala (2019) indica con respecto a la representación que el cine posee el poder de 

moldear y transmitir las prácticas sociales que son aceptadas o rechazadas por la sociedad. 

Funciona como un testimonio esencial de la evolución de nuestras ideas, y juega un papel 

crucial en la promoción de una sociedad más tolerante. 

 

 Actitudes Sociales:  

 Las actitudes sociales se caracterizan por la compatibilidad en respuesta a los objetos 

sociales. Esta coherencia contribuye al desarrollo de valores, los cuales guían la toma de 

decisiones y la elección de acciones ante diversas situaciones. (Huertas, 2008). 

 

  

3.2.2  Operacionalización de variables:   

 

 Percepción y Representación:  

 Percepción que tienen los pobladores del distrito de Chincha Alta con respecto a la 

representación de la película “No se lo digas a nadie”, tomando como dimensiones, la 

identificación con los personajes, los estereotipos y el contexto sociocultural , que permitieron 

medirse a través de una encuesta.    

 

 Actitudes Sociales: 

 Las actitudes sociales que tienen los pobladores del distrito de Chincha Alta, tomando 

como dimensiones las actitudes cognitivas, emocionales y conductuales, que permitieron 

medirse a través de una encuesta.    
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   Cuadro de operacionalización de variables 

      

         Tabla 01 

 

     Variable: 01 

 
Variable Dimensión Indicadores  

 

 

Percepción y representación 

Identificación con personajes 

 

Empatía  

Compromiso narrativo 

Estereotipo 

 

Machismo  

Prejuicio 

Contexto sociocultural 

 

Cultural  

Social 

 

    

   Cuadro de operacionalización de variables 

        Tabla 02 

     Variable: 02 

 
Variable Dimensión Indicadores 

 

 

Actitudes sociales 

Actitudes Cognitivas 

 

Cambio de Percepción 

Aceptación 

Actitudes Emocionales 

 

Identificación emocional 

 Rechazo a la discriminación 

Actitudes Conductuales 

 

Promoción de Igualdad 

 Cambio de comportamiento 

 

 

3.3 Métodos de Investigación 

 El presente trabajo fue de metodología cuantitativa. Hernández et al. (2014) indicaron 

que los planteamientos que se van a investigar son definidos de manera precisa desde el inicio 

de la investigación. Las hipótesis se establecen antes de recolectar y analizar los datos. La 

recolección de los datos se fundamenta en la medición y el análisis, en procedimientos 

estadísticos 

 

3.4 Tipo, nivel y diseño de la investigación 

 

3.4.1  Tipo de investigación: Se desarrolló de tipo básica. Según Hernández et al., (2014) cuyo 

propósito fundamental es producir conocimiento y teorías  

 

3.4.2 Nivel de investigación: El nivel es correlacional, según Hernández et al. (2014) 

indicaron que dichos estudios pretenden determinar cómo se relacionan o vinculan diversos 

conceptos, variables o características entre sí.  
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3.4.3 Diseño de la investigación: Es no experimental y presenta un corte transversal. Al 

respecto Hernández et al. (2014) manifestaron que son investigaciones que se llevan a cabo sin 

alterar deliberadamente las variables. Y transversal por que los datos se recopilan en un 

momento único. 

 

3.5 Población y muestra 

3.5.1 Población:  

 La población del estudio está compuesta por hombres y mujeres de 25 a 55 años de edad 

del distrito de Chincha Alta, que asciende a 26 283 habitantes (INEI 2023). Según Hernández 

et al. (2014) señalaron que corresponde al total de personas, elementos, objetos que guardan 

cualidades similares. 

3.5.2 Muestra 

 Hernández et al. (2014) refieren que es un subgrupo de la población de interés sobre el 

cual se recolectarán datos, además de que debe ser representativo de la población.  

 

       N *  Z2 *  (p*q)                        
   n =      

    N * E2 + Z2 (p*q) 
 
 
   N: población (26 283) 
   Z: distribución estándar (1.96) 
   p: porcentaje de aceptación (50%) 
   q: porcentaje de rechazo (50%) 
   E: margen de error (5%)   
 

       26 283 *  1.962  (0.5*0.5)                        
   n = 

26 283* 0.052 + 1.962 (0.5* 0.5) 
 

 

26 283 * 3.8416*0.25 
   n = 

26 283 * 0.0025 + 3.8416 * 0.25 
 

    
   n =   379 
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Por lo tanto, según los cálculos correspondientes, la muestra asciende a 379 personas que 

habitan en el distrito de Chincha Alta. 

3.5.3 Muestreo 

 El muestreo es probabilístico y se trata de un muestreo aleatorio simple.  Hernández et 

al. (2014) la definen como el subgrupo de la población en el que todos los elementos tienen la 

misma posibilidad de ser elegidos. 

Criterios de inclusión: 

 Personas entre 25 y 55 años. 

 Hombres y mujeres que residan en el distrito de Chincha Alta. 

 Haber visto la película “No se lo digas a nadie” 

 Dispuesto de colaborar con el cuestionario. 

 

Criterios de exclusión: 

 Personas menores de 25 años o mayores de 55 años. 

 Hombres y mujeres que no residan en el distrito de Chincha Alta. 

 No haber visto la película “No se lo digas a nadie”. 

 Indispuestos de colaborar con el cuestionario. 
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3.6 Técnicas e instrumentos de recolección de datos cuantitativos 

3.6.1 Técnicas: La técnica empleada fue la encuesta. Hernández et al. (2014) manifiestan que 

la recolección de los datos se fundamenta en la medición y el análisis, debe ser lo más objetiva 

posible. 

 

3.6.2 Instrumentos: Se aplicó un cuestionario que está dividido en dos partes y contienen 11 

y 13 preguntas respectivamente diseñadas en base a la escala Likert, relacionadas con cada una 

de las categorías. Según Hernández et al. (2014) son los recursos que utiliza el investigador 

para registrar información o datos de las variables, cualquier instrumento debe cubrir tres 

requisitos: confiabilidad, validez y objetividad.  

 

Validez del Instrumento 

 

Tabla 03 

Validación del juicio de expertos 

Apellidos y Nombres                                 DNI                         Puntaje                                 Valoración 

Mg.  Villalta Cornejo, Silvia                    001558801                    50                                       Aplicable 

Mg.  Calero Coronación, Juan Carlos       20096576                     45                                       Aplicable 

Mg.  Boyer Rasco, Luis Alberto                73430105                    46                                       Aplicable  

Fuente: Ficha de Validación de expertos 

 

Confiabilidad del instrumento 

Se obtuvo la confiabilidad de los instrumentos a través de la estadística del Alfa de Cronbach. 

 

Tabla 04  

Confiabilidad de la variable Percepción y representación  

Alfa de Cronbach                   Nº de Elementos 

,898                                               11 

 

El coeficiente Alfa de Cronbach es cercano a 1 > 0.70 que se exige; concluyendo que el 

instrumento garantiza su fiabilidad y posterior aplicación. 
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Tabla 05  

Confiabilidad de la variable Actitudes sociales 

Alfa de Cronbach                   Nº de Elementos 

,945                                              13 

 

El coeficiente Alfa de Cronbach es cercano a 1 > 0.70 que se exige; concluyendo que el 

instrumento garantiza su fiabilidad y su posterior aplicación. 

 

3.7 Técnicas de procesamiento de datos   

 En un primer momento se tomó el instrumento a 379 personas, dicho documento 

contenía 5 escalas, se procedió a sumar la escala de Likert, de totalmente de acuerdo con de 

acuerdo y la escala de totalmente en desacuerdo con en desacuerdo, donde por motivos de 

interpretación se establecieron 3 estaninos (negativo, indiferente y positivo) para una mayor y 

mejor interpretación de los resultados.  Y se procesó todo mediante el SPSS versión 30.
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CAPÍTULO IV 

RESULTADOS 

 

4.1 Descripción de resultados 

 

4.1.1. Estadística descriptiva de la variable percepción y representación 

 

 Se realizó 379 encuestas a los ciudadanos del distrito de Chincha Alta, los 

resultados fueron los siguientes: 

 

Tabla 06 

Percepción y representación  

 

 
Percepción y 

representación 

Frecuencia Porcentaje 

 Negativo 29 7.7 

Indiferente 124 32.7 

Positivo 226 59.6 

Total 379 100.0 

 

 

 

 

 

Figura 10 

 

 

En la tabla 06  y figura 10, se obtuvo resultados de la variable percepción y representación, 

donde se evidencia que el 59.63% de personas tiene una percepción positiva, 32.72% es 

indiferente y un 7.65% negativa. 
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Tabla 07 

Dimensión Identificación con personajes  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 11 

 

 
 

Dimensión Identificación con personajes  

 

En la tabla 07 y figura 11, se obtuvo resultados de la dimensión, identificación con los 

personajes, donde se evidencia que el 77.31% de personas tiene una identificación 

negativa, 15.04% es positivo y un 7.65% indiferente. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Identificación Frecuencia Porcentaje 

Negativo 293 77.3 

Indiferente 29 7.7 

Positivo 57 15.0 

Total 379 100.0 
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Tabla 08 

Dimensión Estereotipo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 12 

 

 

 
 

 

 

 

En la tabla 08 y figura 12, se obtuvo resultados de la dimensión, estereotipos, donde se 

evidencia que el 59.10% de personas tiene una identificación negativa, 33.25% es 

indiferente y un 7.65% negativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Estereotipo Frecuencia Porcentaje 

Negativo 224 59.1 

Indiferente 126 33.2 

Positivo 29 7.7 

Total 379 100.0 
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Tabla 09 

Dimensión Contexto Socio Cultural 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 13 

 
 

 

En la tabla 09 y figura 13, se obtuvo resultados de la dimensión, socio cultural, donde se 

evidencia que el 50.92% de personas tiene una identificación indiferente, 37.99% es 

positiva y un 7.65% negativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Contexto 

Socio cultural 

Frecuencia Porcentaje 

Negativo 42 11.1 

Indiferente 193 50.9 

Positivo 144 38.0 

Total 379 100.0 
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4.1.2. Estadística descriptiva de la variable actitudes sociales 

 

Tabla 10 

Actitudes sociales 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 14 

 

 
 

En la tabla 10 y figura 14, se obtuvo resultados de la variable, actitudes sociales, donde 

se evidencia que el 51.45% de personas tiene una identificación indiferente, 34.30% es 

positivo y un 14.25% negativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Actitudes 

sociales 

Frecuencia Porcentaje 

Negativo 54 14.2 

Indiferente 195 51.5 

Positivo 130 34.3 

Total 379 100.0 
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Tabla 11 

Dimensión Actitudes cognitivas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 15 

 

 

 

En la tabla 11 y figura 15, se obtuvo resultados de la variable, actitudes cognitivas, donde 

se evidencia que el 49.34% de personas tiene una identificación positiva, 36.94% es 

indiferente y un 13.72% negativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Actitudes 

cognitivas 

Frecuencia Porcentaje 

Negativo 52 13.7 

Indiferente 140 36.9 

Positivo 187 49.3 

Total 379 100.0 
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Tabla 12 

Dimensión Actitudes emocionales 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 16 

 

 
 

En la tabla 12 y figura 16, se obtuvo resultados de la variable, actitudes emocionales, 

donde se evidencia que el 46.70% de personas tiene una identificación indiferente, 

38.52% es positiva y un 14.78% negativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

Actitudes 

emocionales 

Frecuencia Porcentaje 

Negativo 56 14.8 

Indiferente 177 46.7 

Positivo 146 38.5 

Total 379 100.0 
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Tabla 13 

Dimensión Actitudes conductuales 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 17 

 

 
 

 

En la tabla 13 y figura 17, se obtuvo resultados de la variable, actitudes conductuales, 

donde se evidencia que el 52.51% de personas tiene una identificación indiferente, 

29.29% es positiva y un 18.21% negativa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Actitudes 

conductuales 

Frecuencia Porcentaje 

Negativo 69 18.2 

Indiferente 199 52.5 

Positivo 111 29.3 

Total 379 100.0 
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4.2 Contrastación de hipótesis 

 

 En esta parte se realiza lo manifestado en las hipótesis, es decir, se contrasta la 

hipótesis general y las específicas. Se procedió a efectuar la prueba de normalidad de 

Kolmogorov – Smirnow debido a que los cuestionarios fueron dirigidos a 379 personas. 

 

Tabla 14 

Prueba de Normalidad 

 

 Kolmogorov-Smirnov 

Estadísticos gl Sig. 

1. Percepción y representación  .239 379 <.001 

2. Actitudes sociales .207 379 <.001 

 

Ho: La percepción y representación y las actitudes sociales poseen distribución normal. 

Hi: La percepción y representación y las actitudes sociales no poseen distribución normal. 

 

Regla de decisión: 

Si p (Sig) > 0,05; queda aceptada la hipótesis nula (H0)  

Si p (Sig) < 0,05; queda aceptada la hipótesis alterna  

La explicación es como sigue: 

 

 Se acepta la hipótesis alterna y rechaza la hipótesis nula, porque el resultado del 

valor es menor de 0,05 (Sig. 0.001), se utilizó una fórmula estadística denominada el 

coeficiente Rho de Spearman ya que la prueba de normalidad resultó menor de 0.05 y la 

población fue de 379 personas.  

 

 La interpretación de los datos se realizó según la hipótesis nula o alternativa, 

utilizando la siguiente tabla. 
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Tabla 15 

Interpretación del coeficiente de correlación de Spearman 

  

Valor de Rho Significado 

-1 Correlación negativa perfecta 

-0.9 a -0.99 Correlación negativa muy alta 

-0.7 a -0.89 Correlación negativa alta 

-0.4 a -0.69 Correlación negativa moderada 

-0.2 a -0.39 Correlación negativa baja 

-0.01 a -0.19 Correlación negativa muy baja 

0 Correlación nula 

0.01 a 0.19 Correlación positiva muy baja 

0.2 a 0.39 Correlación positiva baja 

0.4 a 0.69 Correlación positiva moderada 

0.7 a 0.89 Correlación positiva alta 

0.9 a 0.99 Correlación positiva muy alta 

1 Correlación positiva perfecta 

                                        Fuente: Hernández y Mendoza (2018) 
  

 

 

Prueba de contrastación de hipótesis general 

 

H0: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” no se relaciona 

significativamente con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

Hi: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 
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Tabla 16 

Contrastación hipótesis general 

 
Percepción y 

representación  

Actitudes 

sociales 

Rho de Spearman Percepción y 

representación  

Coeficiente de correlación 1.000 .417** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 379 379 

Actitudes 

sociales 

Coeficiente de correlación .417** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 379 379 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

En la tabla 16, se acepta la hipótesis alterna, debido a que el nivel de significancia es 

menor a 0,05.   

Del mismo modo, se visualiza que el resultado del coeficiente de correlación Rho de 

Spearman arrojó un valor de 0,417 y de acuerdo con la tabla 15 de interpretación del 

coeficiente, existe una correlación positiva moderada.  

 

Prueba de contrastación de hipótesis específica 1: 

H0: Los personajes de la película “No se lo digas a nadie” no se relacionan 

significativamente con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en 

el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

Hi: Los personajes de la película “No se lo digas a nadie” se relacionan significativamente 

con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha 

Alta en el 2023. 
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Tabla 17 

Contrastación hipótesis específica 01 

 

 
Identificación 

de personajes 

Actitudes 

sociales 

Rho de Spearman Identificación de 

personajes 

Coeficiente de correlación 1.000 .185** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 379 379 

Actitudes 

sociales 

Coeficiente de correlación .185** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 379 379 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

En la tabla 17, se acepta la hipótesis alterna, debido a que el nivel de significancia es 

menor a 0,05.   

Del mismo modo, se visualiza que el resultado del coeficiente de correlación Rho de 

Spearman arrojó un valor de 0,185 y de acuerdo con la tabla 15 de interpretación del 

coeficiente, existe una correlación positiva muy baja.  

 

Prueba de contrastación de hipótesis específica 2: 

H0: Los estereotipos de la película “No se lo digas a nadie” no se relacionan 

significativamente con las actitudes sociales en los espectadores de 25 a 55 años en 

el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

Hi: Los estereotipos de la película “No se lo digas a nadie” se relacionan significativamente 

con las actitudes sociales en los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha 

Alta en el 2023. 
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Tabla 18 

Contrastación hipótesis específica 02 

 
Estereotipos 

Actitudes 

sociales 

Rho de Spearman Estereotipos Coeficiente de correlación 1.000 .456** 

Sig. (bilateral) . .003 

N 379 379 

Actitudes 

sociales 

Coeficiente de correlación .456** 1.000 

Sig. (bilateral) .003 . 

N 379 379 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

En la tabla 18, se acepta la hipótesis alterna, debido a que el nivel de significancia es 

menor a 0,05.   

Del mismo modo, se visualiza que el resultado del coeficiente de correlación Rho de 

Spearman arrojó un valor de 0,456 y de acuerdo con la tabla 15 de interpretación del 

coeficiente, existe una correlación positiva moderada.  

 

Prueba de contrastación de hipótesis específica 3: 

H0: El contexto sociocultural de la película “No se lo digas a nadie” no se relaciona 

significativamente con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en 

el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

Hi: El contexto sociocultural de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en 

el distrito de Chincha Alta en el 2023. 
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Tabla 19 

Contrastación hipótesis específica 03 

 
Contexto 

sociocultural 

Actitudes 

sociales 

Rho de Spearman Contexto 

sociocultural 

Coeficiente de correlación 1.000 .386** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 379 379 

Actitudes 

sociales 

Coeficiente de correlación .386** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 379 379 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

En la tabla 19, se acepta la hipótesis alterna, debido a que el nivel de significancia es 

menor a 0,05.   

Del mismo modo, se visualiza que el resultado del coeficiente de correlación Rho de 

Spearman arrojó un valor de 0,386 y de acuerdo con la tabla 15 de interpretación del 

coeficiente, existe una correlación positiva baja.  

 

Prueba de contrastación de hipótesis específica 4: 

H0: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” no se relaciona 

significativamente con las actitudes cognitivas de los espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

Hi: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes cognitivas de los espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 
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Tabla 20 

Contrastación hipótesis específica 04 

 
Percepción y 

representación  

Actitudes 

cognitivas 

Rho de Spearman Percepción y 

representación   

Coeficiente de correlación 1.000 .378** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 379 379 

Actitudes 

cognitivas 

Coeficiente de correlación .378** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 379 379 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

En la tabla 20, se acepta la hipótesis alterna, debido a que el nivel de significancia 

es menor a 0,05. 

Del mismo modo, se visualiza que el resultado del coeficiente de correlación Rho de 

Spearman arrojó un valor de 0,378 y de acuerdo con la tabla 15 de interpretación del 

coeficiente, existe una correlación positiva baja.  

 

Prueba de contrastación de hipótesis específica 5: 

H0: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” no se relaciona 

significativamente con las actitudes emocionales de los espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

Hi: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes emocionales de los espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 
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Tabla 21 

Contrastación hipótesis específica 05 

  
Percepción y 

representación  

Actitudes 

emocionales 

Rho de Spearman Percepción y 

representación 

LGTBIQ+  

Coeficiente de correlación 1.000 .189** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 379 379 

Actitudes 

emocionales 

Coeficiente de correlación .189** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 379 379 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

 

En la tabla 21, se acepta la hipótesis alterna, debido a que el nivel de significancia 

es menor a 0,05. 

Del mismo modo, se visualiza que el resultado del coeficiente de correlación Rho 

de Spearman arrojó un valor de 0,189 y de acuerdo con la tabla 15 de interpretación del 

coeficiente, existe una correlación positiva muy baja.  

 

 

Prueba de contrastación de hipótesis específica 6: 

H0: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” no se relaciona 

significativamente con las actitudes  conductuales de los espectadores de 25 a 55 

años en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 

H0: La percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” se relaciona 

significativamente con las actitudes  conductuales de los espectadores de 25 a 55 

años en el distrito de Chincha Alta en el 2023. 
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Tabla 22 

Contrastación hipótesis especfica 06 

 
Percepción y 

representación  

Actitudes 

conductuales 

Rho de Spearman Percepción y 

representación  

Coeficiente de correlación 1,000 .282** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 379 379 

Actitudes 

conductuales 

Coeficiente de correlación .282** 1,000 

Sig. (bilateral) .<001 . 

N 379 379 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

En la tabla 22, se acepta la hipótesis alterna, debido a que el nivel de significancia es 

menor a 0,05. 

Del mismo modo, se visualiza que el resultado del coeficiente de correlación Rho de 

Spearman arrojó un valor de 0,282 y de acuerdo con la tabla 15 de interpretación del 

coeficiente, existe una correlación positiva baja.  
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CAPÍTULO V: 

DISCUSIÓN 

Respecto al objetivo general de esta investigación, fue determinar la relación entre la 

percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” con las actitudes sociales 

de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023 los resultados 

evidenciaron una correlación positiva moderada con un coeficiente de Rho Spearman de 

0,417. Nos indica que mientras sea mayor la percepción y representación de la película 

estudiada, hay una tendencia a que las actitudes sociales varíen. Se coincide con el autor 

López-Ruiz (2015) quien manifestó que el cine peruano va en crecimiento en temática 

homosexual y la tolerancia hacia las diversidades sexuales. Por otro lado, la investigación 

de Cabezas (2018) sostiene que el cine latinoamericano del siglo XXI, busca el 

empoderamiento de las minorías sexuales, dejando atrás ideas o estereotipos que afectan a 

dicho colectivo. Finalmente, se respalda lo conclusión de Bachet (2021) quien afirmó que 

existe un avance progresivo en dos películas icónicas de la temática LGTBIQ+, No se lo 

digas a nadie (1998) y Contracorriente (2010), ambas en décadas distintas, la cual tuvo 

diferente percepción, la primera fue un escándalo por las escenas sexuales explícitas y la 

segunda una narrativa más humana.  

Respecto al primer objetivo específico de esta investigación, que consiste en 

determinar la relación de los personajes de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 

2023, los resultados evidenciaron una correlación muy baja, con un coeficiente de Rho 

Spearman de 0,185. Nos indica que los personajes del filme no influyen en sus actitudes 

sociales de los espectadores chinchanos, se debe a otros factores, como estereotipos, religión, 

educación, etc. Por otro lado, se complementa con el estudio de Becerra (2020) donde indicó 

que la representación LGBTIQ+ surge a raíz de las diversas propuestas en la cinematografía 

mexicana, ante una interrogante ¿Qué es lo primero que piensa ante la palabra homosexual? 

Si dice joto, puto, marica, tendrá una postura homofóbica, sin embargo, si se expresa en 

términos de libertad, amor, inclusión derechos, etc. tendrá una opinión de tolerancia y/o 

aceptación ante dicho colectivo. 
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Respecto al segundo objetivo específico de esta investigación, que consiste en 

determinar la relación de los estereotipos de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales en los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 

2023, los resultados evidenciaron una correlación positiva moderada, con un coeficiente de 

Rho Spearman de 0,456. Este resultado concuerda con el estudio del Soto (2019) donde 

concluye que la sociedad peruana tiene ideas prejuiciosas, estereotipadas para con el 

colectivo LGTBIQ+ y que no revelan su sexualidad, debido al rechazo social. Concuerda 

Echevarría (2017) donde indicó que una de las principales causas de los patrones de conducta 

en la provincia de Ica y las personas discriminadas por su orientación sexual, son los 

estereotipos de género, machismo, etc. Sin embargo, CONCORTV (2022) contrasta al 

indicar que, ya hay una visibilización de personajes LGTBIQ+ en diversos medios de 

comunicación, pero aún existen estereotipos que perjudican a dicha minoría.  

El tercer objetivo específico de esta investigación, que consiste en determinar la 

relación del contexto socio cultural de la película “No se lo digas a nadie” con las actitudes 

sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 2023, los 

resultados evidenciaron una correlación positiva baja, con un coeficiente de Rho Spearman 

de 0,386. Este resultado coincide con Armas (2014) donde manifestó que la sociedad 

peruana es religiosa, aún está en una etapa de cambio social, principalmente en las nuevas 

generaciones y que los medios de comunicación pueden aportar educando; fomentando la 

tolerancia y el respeto en el público heterosexual. Difiere de Portocarrero y Tuesta (2021) 

donde sus resultados arrojaron que el 35% de sus encuestados en la ciudad de Pucallpa cree 

que filme contribuye a la discusión pública de los derechos de transexuales y homosexuales. 

Finalmente, Atoccza (2021) indicó que los jóvenes universitarios consideran que los 

personajes homosexuales son representados de acuerdo al contexto socio cultural en que 

habiten, por ejemplo Joaquín, de No se lo digas a nadie, situado en Lima aparenta ser 

“normal” para evitar el rechazo de su exclusivo círculo social; Miguel, de Contracorriente, 

situado en la costa peruana, sale del closet, pertenece a un nivel socioeconómico bajo e 

incluso tiene familia y  Noé, de Retablo, donde el protagonista se suicida por el repudio de 

pueblo andino, donde la homofobia es un tabú.   
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El cuarto objetivo específico de esta investigación, que consiste en determinar la 

relación entre la percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes cognitivas de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en el 

2023, los resultados evidenciaron una correlación positiva baja, con un coeficiente de Rho 

Spearman de 0,378. En la ciudad de Chincha Alta, la película estudiada no es determinante 

con las actitudes cognitivas, también contribuye que solo refleja la realidad de un 

homosexual de la clase alta limeña, totalmente distinta al lugar donde se realizó el estudio. 

De igual forma Encinas (2019) indicó que la representación homosexual obtiene cada vez 

más un apoyo mayoritario y como consecuencia la aceptación en su entorno social, sin 

embargo, en algunos sectores ultraconservadores aún se mantiene la idea de rechazo a la 

diversidad sexual. Distinta es la conclusión de Fittipaldi (2020) en su investigación de dos 

series contemporáneas Sex Education y Euphoria, británica y norteamericana 

respectivamente, donde se observa una tendencia en la ficción a aceptar plenamente la 

sexualidad y asumirla con naturalidad. 

El quinto objetivo específico de esta investigación, que consiste en determinar la 

relación entre la percepción y representación de la película “No se lo digas a nadie” con las 

actitudes emocionales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de Chincha Alta en 

el 2023, los resultados evidenciaron una correlación positiva muy baja, con un coeficiente 

de Rho Spearman de 0,189. Lo cual nos indica que la película no genera un impacto 

emocional fuerte en los espectadores chinchanos en la relación al colectivo LGTBIQ+. Sin 

embargo, este resultado se opone al de Portocarrero y Tuesta (2021) realizado en Pucallpa, 

donde arroja que un 42% de los encuestados, sobre la película “Mapacho” le produjo tristeza 

al final del filme. 

Y por último, el sexto objetivo específico de esta investigación, que consiste en 

determinar la relación entre la percepción y representación de la película “No se lo digas a 

nadie” con las actitudes conductuales de los espectadores de 25 a 55 años en el distrito de 

Chincha Alta en el 2023, los resultados evidenciaron una correlación positiva baja, con un 

coeficiente de Rho Spearman de 0,282. Lo cual nos indica que los espectadores pueden tener 

algún nivel de influencia en su comportamiento después de ver la película, pero este cambio 

no es fuerte ni determinante. Concuerda con López-Ruiz (2015) quien manifestó que la 

intolerancia es la principal característica de una sociedad homofóbica y perdura cuando se 

trata la temática LGBT en el cine peruano. Distinta es la conclusión de Vela (2020) donde 

manifestó que la tolerancia prima en la conducta de los espectadores de la universidad Señor 

de Sipán en Chiclayo. 
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CAPÍTULO VI:  

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

 

6.1 Conclusiones:  

 6.1.1  Se concluye que existe una relación positiva moderada entre la percepción 

y representación de la película y las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años 

del distrito de Chincha Alta. Cuando la percepción es más positiva y se da una 

comprensión crítica, las actitudes sociales hacia la comunidad LGTBIQ+, por parte de 

los espectadores, son menos discriminatorias y más inclusivas hacia la diversidad sexual. 

   

 6.1.2  Queda demostrado que existe una relación positiva muy baja entre la 

representación de los personajes de la película y las actitudes sociales de los espectadores. 

La investigación muestra que el indicador empatía es el más representativo dentro de la 

dimensión de identificación de los personajes, lo que muestra un alto porcentaje de 

negatividad que genera esa relación muy baja.  

 

 6.1.3  Se concluye que existe una relación positiva moderada entre los 

estereotipos de la película y las actitudes sociales de los espectadores; quiere decir que 

mientras más estereotipada es la percepción de la comunidad LGTBIQ+ en la película, 

mayor es la tendencia de los espectadores a desarrollar actitudes discriminatorias, siendo 

el indicador prejuicio el más representativo dentro de la dimensión estereotipo. La 

presencia de dicha dimensión refuerza prejuicios existentes y contribuye a una visión 

sesgada de la diversidad sexual, influyendo en la manera en que las personas evalúan y 

tratan a individuos LGTBIQ+ en la vida real. 

 

 6.1.4  Se ha comprobado que existe una relación positiva baja entre el contexto 

sociocultural de la película y las actitudes sociales de los espectadores; quiere decir que, 

aunque el contexto en el que se desarrolla la historia tiene cierta influencia en la 

percepción y actitudes del público, no es un factor determinante y destaca el indicador 

social, dentro de la dimensión socio cultural. La representación de una sociedad 

homofóbica, clasista y machista en la película puede reforzar los prejuicios en los 

espectadores, pero estos están también influenciados por otros factores, como la 

educación, experiencias personales y valores culturales preexistentes.  
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 6.1.5  Se evidencia que existe una relación positiva baja entre la percepción y 

representación de la película y las actitudes cognitivas; quiere decir que la forma en que 

los espectadores perciben la representación LGTBIQ+ en la película tiene una influencia 

limitada en sus pensamientos y creencias sobre la comunidad LGTBIQ+, siendo el 

indicador cambio de percepción y aceptación que generan ese resultado. 

 

 6.1.6  Se concluye que existe una relación positiva muy baja entre la percepción 

y representación de la película y las actitudes emocionales; quiere decir que se observa 

una ligera tendencia a que la percepción de la representación LGTBIQ+ en la película 

influya en las actitudes emocionales de los espectadores; sin embargo, no es lo 

suficientemente fuerte como para considerarse significativa. Los personajes son 

representados como desinteresados, promiscuos, frívolos y clasistas, siendo el indicador 

identificación emocional, el más bajo, contribuyendo a este resultado. Este resultado 

cobra especial importancia en la realidad chinchana, donde no existen estudios previos 

sobre la representación audiovisual de la diversidad sexual ni sobre su impacto en las 

emociones del público adulto. Por tanto, este estudio marca un primer paso hacia la 

comprensión del rol del cine como catalizador de cambios emocionales en entornos con 

escasa exposición a estos temas. 

 

 6.1.7  Finalmente, existe una relación positiva baja entre la percepción y 

representación de la película y las actitudes conductuales; quiere decir que hay un cierto 

impacto en las conductas de los espectadores. La masiva generación de contenido 

LGTBIQ+ en la última década contribuye a la visibilización de la misma, siendo el 

indicador promoción de la igualdad que genera este resultado, lo que refleja un cambio 

incipiente en las conductas cotidianas de los espectadores. Por tanto, esta tesis de maestría 

no solo llena un vacío académico en la región, sino que también se posiciona como una 

herramienta valiosa para promover transformaciones sociales desde una perspectiva 

comunicacional. 

 

6.2 Recomendaciones:  

 6.2.1  Incorporar programas de alfabetización audiovisual de manera gratuita y 

pública en la ciudad de Chincha, con respecto a la cinematografía peruana. Fortalecer 

espacios de proyección, análisis y discusión de películas con temáticas LGTBIQ+, 

centros culturales o medios comunitarios, de modo que se fomente el pensamiento crítico 

y se contribuya a reducir los prejuicios, especialmente en zonas donde persisten visiones 

conservadoras. 
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 6.2.2  Realizar un estudio cualitativo, solo a miembros del colectivo LGTBIQ+, 

de la ciudad de Chincha para conocer sus percepciones con respecto a filmes peruanos de 

dicha temática, le evolución que ha tenido, el tipo de mensaje que daban antes frente a la 

que dan hoy en día. Mejorar la profundidad y complejidad de los personajes LGTBIQ+ 

en las producciones audiovisuales, evitando estereotipos, promoviendo representaciones 

más realistas y humanas, para lograr un mayor impacto en la conciencia social de los 

espectadores. Tal como se viene dando en producciones extranjeras, ya desde hace buen 

tiempo. Destaca, Argentina, México, España, EEUU, Reino Unido, etc. tanto en señal 

abierta, sobretodo, como en las diversas plataformas de streaming. 

 

 6.2.3 Promover el análisis crítico en los productos audiovisuales y campañas 

publicitarias en redes sociales. Crear contenidos audiovisuales que eviten reforzar 

estereotipos negativos y, en cambio, visibilicen representaciones auténticas y diversas de 

las personas LGTBIQ+, para fomentar un cambio positivo en las actitudes sociales. Los 

estereotipos presentes en el cine pueden influenciar en la manera en que las personas 

interpretan y juzgan la realidad de otros, especialmente en contextos donde aún existe 

desinformación y discriminación, como es en la ciudad de Chincha. 

 

 6.2.4 Los realizadores audiovisuales, generadores de contenidos y 

comunicadores peruanos, crear personajes LGTBIQ+ con una mayor representación en 

diversos sectores de la sociedad. Visibilizar a personajes transexuales, lesbianas, pero no 

como objeto de mofa o burla, sino como empoderados, desempeñando labores o 

profesiones cotidianas. De igual forma, que dichas producciones no estén situadas solo 

en Lima. Por el contrario retratar las historias regionales, para ampliar el marco de 

comprensión del espectador sobre la realidad de dicha minoría. El uso del cine como 

herramienta educativa puede reforzar actitudes cognitivas positivas, contribuyendo a 

disminuir el desconocimiento y los prejuicios, especialmente en poblaciones adultas que 

aún pueden estar influenciadas por estereotipos tradicionales. 
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 6.2.5 Realizar estudios complementarios e investigaciones en la región, debido 

a la carencia de antecedentes en el contexto local, sobre los factores que influyen en la 

aceptación de la comunidad LGTBIQ+ y su posterior análisis en medios y plataformas 

digitales, para así contribuir al conocimiento científico de las comunicaciones y el 

marketing social en la región de Ica. A las autoridades tener una agenda progresista, 

moderna y no la “inclusión para quedar bien”, o solo con fines electorales, sin que se 

comprometan realmente a transformar el sistema que se vive en el país. Para ello es 

necesario que las propuestas dejen de ser estrategias de imagen y se conviertan en un 

cambio estructural verdadero, con recursos, seguimiento y, sobre todo, con voluntad de 

romper con viejas prácticas discriminatorias y para lograr todo ello se tiene que hacer 

alianzas estratégicas con entidades públicas y privadas. Crear un marco legal, políticas 

públicas en favor de ese colectivo. 

 

 6.2.6 Hacer campañas de marketing inclusivo 360º que busque conectar 

emocionalmente con las audiencias diversas. Se recomienda que las autoridades locales, 

centros culturales y actores educativos en Chincha promuevan el uso del cine con temática 

LGTBIQ+ como herramienta para sensibilizar emocionalmente a la población adulta. La 

organización de ciclos de cine-foro, talleres o campañas de reflexión puede ayudar a 

ampliar la empatía y reducir las actitudes de discriminación afectiva hacia esta 

comunidad.  

 

 6.2.7 Mejorar las estrategias de comunicación inclusiva de la industria 

cinematográfica y del mundo de la publicidad diversa. Así mismo, se insta a las 

universidades e institutos de la región Ica a considerar esta investigación como una base 

para el desarrollo de futuras tesis o proyectos que integren cine, comunicación y cambio 

social, con el objetivo de seguir generando conciencia y disminuyendo las brechas de 

discriminación en contextos donde el tema aún es poco abordado.  
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 ANEXOS: 

 

1. Matriz de consistencia  

2. Matriz de operacionalización de variables  

3. Instrumentos de investigación  
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1. Matriz de consistencia 

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO PRINCIPAL HIPÓTESIS VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES METODOLOGÍA DE LA 

INVESTIGACIÓN 

¿Cómo se relaciona la 

percepción y representación 

de la película “No se lo digas 

a nadie” con las actitudes 

sociales de los espectadores 

de 25 a 55 años en el distrito 

de Chincha Alta en el 2023? 

Determinar la relación entre 

la percepción y 

representación de la película 

“No se lo digas a nadie” con 

las actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023. 

La percepción y representación de 

la película “No se lo digas a nadie” 

se relaciona significativamente 

con las actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 

2023. 

Variable 01: 

Percepción y 

representación  

Identificación con 

personajes 

 

Estereotipo 

 

 

 

Contexto sociocultural  

 

Empatía 

Compromiso narrativo 

 

Machismo 

Prejuicio 

 

 

Cultural 

Social 

 

A. MÉTODO Y DISEÑO DE LA 

INVESTIGACIÓN 

 

Tipo: Básica 

 

Nivel: Correlacional 

 

Diseño: No experimental 

 

 

B. POBLACIÓN Y MUESTRA: 

 

Universo o Población: 26 283 

personas de 25 a 55 años, 

hombres y mujeres del distrito de 

Chincha Alta  
 

Muestra: 379 personas de 25 a 55 

años, hombres y mujeres. 

 

C. TÉCNICA E INSTRUMENTO 

DE RECOLECCIÓN DE DATOS 

 

Técnica: Encuesta 

 

Instrumento: Cuestionario 

 

D. PROCESAMIENTO DE 

ANÁLISIS DE DATOS: SPSS 

Versión 30 

PROBLEMA 

ESPECÍFICOS 

OBJETIVOS 

ESPECÍFICOS 

HIPÓTESIS ESPECÍFICAS 

¿Cómo se relacionan los 

personajes de la película “No 

se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023?  

 

¿Cómo se relacionan los 

estereotipos de la película 

“No se lo digas a nadie” con 

las actitudes sociales en los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023?  

 

 

¿Cómo se relaciona el 

contexto sociocultural de la 

película “No se lo digas a 

nadie” con las actitudes 

sociales de los espectadores 

de 25 a 55 años en el distrito 

de Chincha Alta en el 2023?   

 

 

Determinar la relación de los 

personajes de la película “No 

se lo digas a nadie” con las 

actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023.  

 

Determinar la relación de los 

estereotipos de la película 

“No se lo digas a nadie” con 

las actitudes sociales en los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023. 

 

 

Determinar la relación del 

contexto sociocultural de la 

película “No se lo digas a 

nadie” con las actitudes 

sociales de los espectadores 

de 25 a 55 años en el distrito 

de Chincha Alta en el 2023. 

 

Los personajes de la película “No 

se lo digas a nadie” se relacionan 

significativamente con las 

actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 

2023. 

 

Los estereotipos de la película “No 

se lo digas a nadie” se relacionan 

significativamente con las 

actitudes sociales en los 

espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 

2023. 

 

 

El contexto sociocultural de la 

película “No se lo digas a nadie” 

se relaciona significativamente 

con las actitudes sociales de los 

espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 

2023. 

 

 

Variable 02:  

Actitudes 

sociales  

 

Actitudes Cognitivas 

 

 

 

 

Actitudes Emocionales 

 

 

 

 

 

 

 

 

Actitudes Conductuales 

 

 

 

 
Cambio de Percepción 

Aceptación 

 

 

 

Identificación 

emocional 

 

Rechazo a la 

discriminación 

 

 

 

 

Promoción de Igualdad 

 

Cambio de 

comportamiento 
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¿Cómo se relaciona la 

percepción y representación 

de la película  “No se lo digas 

a nadie” con las actitudes 

cognitivas de los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023?  

 

  

 

¿Cómo se relaciona la 

percepción y representación 

de la película  “No se lo digas 

a nadie” con las actitudes 

emocionales de los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023?   

 

 

 

¿Cómo se relaciona la 

percepción y representación 

de la película  “No se lo digas 

a nadie” con las actitudes 

conductuales de los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023?   

 

 

Determinar la relación entre 

la percepción y 

representación de la película 

“No se lo digas a nadie” con 

las actitudes cognitivas de los 

espectadores de 25 a 55 años 

en el distrito de Chincha Alta 

en el 2023. 

 

 

 

Determinar la relación entre 

la percepción y 

representación de la película 

“No se lo digas a nadie” con 

las actitudes emocionales de 

los espectadores de 25 a 55 

años en el distrito de Chincha 

Alta en el 2023.  
 

 

 

Determinar la relación entre 

la percepción y 

representación de la película 

“No se lo digas a nadie” con 

las actitudes conductuales de 

los espectadores de 25 a 55 

años en el distrito de Chincha 

Alta en el 2023. 

La percepción y representación de 

la película “No se lo digas a nadie” 

se relaciona significativamente 

con las actitudes cognitivas de los 

espectadores de 25 a 55 años en el 

distrito de Chincha Alta en el 

2023.  

 

 

 

 

La percepción y representación de 

la película “No se lo digas a nadie” 

se relaciona significativamente 

con las actitudes emocionales de 

los espectadores de 25 a 55 años en 

el distrito de Chincha Alta en el 

2023.  

 

 

 

 

La percepción y representación de 

la película “No se lo digas a nadie” 

se relaciona significativamente 

con las actitudes conductuales de 

los espectadores de 25 a 55 años en 

el distrito de Chincha Alta en el 

2023. 
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2. Matriz de operacionalización de variables 

Variable x:  Percepción y representación 

Dimensiones Indicadores Ítems Escala de 

medición 

Índice 

Identificación 

con personajes 

 

Empatía ¿En su hogar consumen 

películas y/o series 

LGTBIQ+? 

 

 

 

 

 

 

 

+ 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

1 

¿Sientes empatía con los 

personajes LGTBIQ+ de la 

película? 

 

2 

 

 

 

3 

¿La representación de 

personajes LGTBIQ+ en la 

película te motivó a buscar 

más información sobre sus 

derechos y conocer las 

diversas realidades en que 

viven? 

 

Compromiso 

Narrativo 

¿Crees que la película narra 

de manera justa y realista al 

colectivo LGTBIQ+? 

 

4 

Estereotipo 

 

Machismo ¿La película refleja actos 

machistas que aún siguen 

vigentes? 

 

5 

Prejuicio ¿La película tiene muchos 

prejuicios con respecto al 

colectivo LGTBIQ+? 

 

 

6 

¿La película muestra como 

los prejuicios afectan al 

colectivo LGTBIQ+? 

 

 

7 

Contexto 

sociocultural  

 

Cultural ¿La película te hizo 

reflexionar sobre la 

importancia de incluir temas 

LGTBIQ+ en la educación 

escolar? 

 

 

8 

¿La ciudad de Chincha 

culturalmente es muy 

religiosa por eso condena los 

actos de expresión en 

público del colectivo 

LGTBIQ+? 

 

9 

Social ¿La ciudad de Chincha 

todavía no acepta al 

colectivo LGTBIQ+? 

 

 

10 

¿Qué te parecen las políticas 

públicas a favor del 

colectivo LGTBIQ+? 

 

 

 

11 
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  Variable y:  Actitudes sociales 

Dimensiones Indicadores Ítems Escala de 

medición 

Índice 

Actitudes 

Cognitivas 

 

Cambio de 

Percepción  

¿La película solo muestra 

la realidad de la 

homosexualidad en la alta 

sociedad limeña? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 

¿En la actualidad se busca 

el empoderamiento del 

colectivo LGTBIQ+ en la 

gran mayoría de 

producciones 

audiovisuales? 

 

 

2 

¿Algunas escenas de la 

película cambiaron mi 

percepción del colectivo 

LGTBIQ+? 

 

 

3 

Aceptación ¿Luego de ver la película 

considero que la igualdad 

de derechos para el 

colectivo LGTBIQ+ es 

fundamental en nuestra 

sociedad? 

 

4 

¿Luego de ver la película 

puedo relacionarme 

abiertamente y respetuosa 

con miembros del 

colectivo LGTBIQ+? 

5 

Actitudes 

Emocionales 

 

Identificación 

emocional 

¿Experimenté tristeza al 

observar los problemas 

de los personajes 

LGTBIQ+ en la película? 

 

 

6 

Rechazo a la 

discriminación  

¿Luego de ver la película, 

rechazo todo acto de 

discriminación hacia 

cualquier persona? 

 

 

7 

¿Evito hacer bromas con 

respecto a la orientación 

sexual de las personas? 

 

 

8 

Actitudes 

Conductuales 

 

Promoción de 

Igualdad 

¿Consideras que en la 

actualidad hay una mayor 

promoción de la 

diversidad sexual en 

Chincha? 

 

 

9 

¿Hoy en día consideras 

que hay un exceso de 

promoción de la 

diversidad sexual en los 

medios tradicionales y/o 

plataformas digitales? 

 

10 
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 Escala tipo 

Likert 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Escala tipo 

Likert 

 

¿Estoy de acuerdo con 

que se realicen más 

producciones 

audiovisuales en medios 

masivos de contenido 

LGTBIQ+ y así 

sensibilizar a la 

población? 

 

 

 

11 

¿Participaría activamente 

en eventos de promoción, 

marchas, festivales a 

favor del colectivo 

LGTBIQ+?  

 

12 

Cambio de 

comportamiento 

¿Reconozco que he 

tenido actitudes negativas 

y discriminatorias con el 

colectivo LGTBIQ+ y 

deseo cambiarlos? 

 

13 
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3. Instrumentos de investigación 

 El presente instrumento tiene por finalidad recoger información de interés relacionada con 

 el tema de investigación Percepción y  representación de la película “No se lo digas a 

 nadie” y su relación con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en 

 el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 A continuación, se le presenta un conjunto de preguntas para que usted elija la alternativa 

 que considere  correcta marcando para tal fin con un aspa (X). De esta manera se pretende 

 medir la variable Percepción  y  representación. 

 Escala Valorativa 

ESCALA 1 2 3 4 5 

RANGO Totalmente en 

desacuerdo 

En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de 

acuerdo 

 

 Datos sociodemográficos 

 Genero: ………. …….   Edad:…………… 

 Ocupación:………………………. 

    Variable 01: Percepción y representación 

 

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA VARIABLE “PERCEPCIÓN Y  REPRESENTACIÓN ” 

Opciones para marcar: 1) Totalmente en desacuerdo, 2) En desacuerdo, 3) Ni de acuerdo ni en 

desacuerdo, 4) De acuerdo, 5) Totalmente de acuerdo 

ítems 1 2 3 4 5 
1. ¿En su hogar consumen películas y/o series LGTBIQ+? 

 

     

2. ¿Sientes empatía con los personajes LGTBIQ+ de la película?      
3. ¿La representación de personajes LGTBIQ+ en la película te motivó 

a buscar más información sobre sus derechos y conocer las diversas 

realidades en que viven? 

 

     

4. ¿Crees que la película narra de manera justa y realista al colectivo 

LGTBIQ+? 

 

     

5. ¿La película refleja actos machistas que aún siguen vigentes? 

 

     

6. ¿La película tiene muchos prejuicios con respecto al colectivo 

LGTBIQ+? 

 

     

7. ¿La película muestra como los prejuicios afectan al colectivo 

LGTBIQ+? 

 

     

8. ¿La película te hizo reflexionar sobre la importancia de incluir temas 

LGTBIQ+ en la educación escolar? 

 

     

9. ¿La ciudad de Chincha culturalmente es muy religiosa por eso 

condena los actos de expresión en público del colectivo LGTBIQ+? 

 

     

10. ¿La ciudad de Chincha todavía no acepta el colectivo LGTBIQ+? 

 

     

11. ¿Qué te parecen las políticas públicas a favor del colectivo 

LGTBIQ+? 
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 El presente instrumento tiene por finalidad recoger información de interés relacionada con 

 el tema de investigación Percepción y  representación de la película “No se lo digas a 

 nadie” y su relación con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en 

 el distrito de Chincha Alta en el 2023. 

 A continuación, se le presenta un conjunto de preguntas para que usted elija la alternativa 

 que considere  correcta marcando para tal fin con un aspa (X). De esta manera se pretende 

 medir la variable Actitudes Sociales. 

 Escala Valorativa 

ESCALA 1 2 3 4 5 

RANGO Totalmente en 

desacuerdo 

En desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de acuerdo 

 

 Datos sociodemográficos 

 Genero: ………. …….   Edad:…………… 

 Ocupación:………………………. 

    Variable 02: Actitudes Sociales 

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA VARIABLE “ACTITUDES SOCIALES” 

Opciones para marcar: 1) Totalmente en desacuerdo, 2) En desacuerdo, 3) Ni de acuerdo ni en desacuerdo, 

4) De acuerdo, 5) Totalmente de acuerdo 

Ítems 1 2 3 4 5 
1. ¿La película solo muestra la realidad de la homosexualidad en 

la alta sociedad limeña? 

 

     

2. ¿En la actualidad se busca el empoderamiento del colectivo 

LGTBIQ+ en la gran mayoría de producciones audiovisuales? 

 

     

3. ¿Algunas escenas de la película cambiaron mi percepción del 

colectivo LGTBIQ+? 

 

     

4. ¿Luego de ver la película considero que la igualdad de derechos 

para el colectivo LGTBIQ+ es fundamental en nuestra 

sociedad? 

 

     

5. ¿Luego de ver la película puedo relacionarme abiertamente y 

respetuosa con miembros del colectivo LGTBIQ+? 

 

     

6. ¿Experimenté tristeza al observar los problemas de los 

personajes LGTBIQ+ en la película? 

 

     

7. ¿Luego de ver la película, rechazo todo acto de discriminación 

hacia cualquier persona? 

 

     

8. ¿Evito hacer bromas con respecto a la orientación sexual de las 

personas? 

 

     

9. ¿Consideras que en la actualidad hay una mayor promoción de 

la diversidad sexual en Chincha? 

 

     

10. ¿Hoy en día consideras que hay un exceso de promoción de la 

diversidad sexual en los medios tradicionales y/o plataformas 

digitales? 
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11. ¿Estoy de acuerdo con que se realicen más producciones 

audiovisuales en medios masivos de contenido LGTBIQ+ y así 

sensibilizar a la población? 

 

     

12. ¿Participaría activamente en eventos de promoción, marchas, 

festivales a favor del colectivo LGTBIQ+? 

 

     

13. ¿Reconozco que he tenido actitudes negativas y 

discriminatorias con el colectivo LGTBIQ+ y deseo 

cambiarlos? 
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4. Fichas de validación 

FICHA 01 

 I.  DATOS GENERALES 
 1.1 Apellidos y nombres del experto: Villalta Cornejo, Silvia. 

 1.2 Grado académico: Magister en Comunicación y Marketing. 

 1.3 Cargo e institución donde labora: Docente de la Universidad Privada del Norte 

 1.4 Título de la investigación: “Percepción y representación de la película “No se lo digas a 

  nadie” y su relación con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el   

  distrito de Chincha Alta en el 2023” 

 1.5 Autor del instrumento: Sánchez Neyra Gonzalo Alejandro 

 1.6  Nombre del instrumento: Cuestionario. 

 1.7 Criterios de aplicabilidad: 

  1) De 01 a 10 (no válido, reformular)  2) De 11 a 20 (No válido, modificar) 

  3) De 21 a 30 (válido, mejorar)  4) De 31 a 40 (Válido, precisar) 

  5) De 41 a 50 (válido, aplicar) 

1.Muy poco 2. Poco 3. Regular 4. Aceptable 5. Muy aceptable 

 

 II. ASPECTOS A EVALUAR 

INDICADORES CRITERIOS  
Puntuación 

1 2 3 4 5 

1. CLARIDAD 
Está formulado el instrumento con un 

lenguaje apropiado 

    X 

2. OBJETIVIDAD 
El instrumento evidencia recojo de conducta 

observables. 

   X  

3. ACTUALIDAD 
El instrumento se adecúa al avance de la 

ciencia y tecnología. 

   X  

4. ORGANIZACIÓN 
El instrumento tiene una organización 

lógica. 

   X  

5. SUFICIENCIA 
Son suficientes en cantidad y calidad las 

proposiciones que conforman el instrumento. 

   X  

6. INTENCIONALISMO 
Adecuado para valorar los aspectos del 

estudio. 

   X  

7. CONSISTENCIA 
Basado en el aspecto teórico científico de las 

ciencias de la comunicación. 

   X  

8. COHERENCIA 
Hay coherencia entre las variables, 

dimensiones, indicadores e ítems.  

   X  

9. METODOLOGÍA 
La estrategia responde al propósito de la 

investigación. 

   X  

10. CONVENIENCIA 
Genera nuevas pautas para la investigación y 

construcción de teorías 

   X  

Sub Total    45 5 

Total 50 
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 PROMEDIO DE VALORACIÓN: 100% 

 OPINIÓN DE APLICABILIDAD: El instrumento cumples con los criterios metodológicos, aplicar. 

 

   Lugar y fecha: Lima 07/12/24 

 

 

 

……………………………………………….. 

       DNI : 001558801
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FICHA 02 

 I.  DATOS GENERALES 
 1.1 Apellidos y nombres del experto: Calero Coronación Juan Carlos. 

 1.2 Grado académico: Magister en Comunicación y Marketing. 

 1.3 Cargo e institución donde labora: Periodista – Pregón deportivo 

 1.4 Título de la investigación: “Percepción y representación de la película “No se lo digas a 

  nadie” y su relación con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el   

  distrito de Chincha Alta en el 2023” 

 1.5 Autor del instrumento: Sánchez Neyra Gonzalo Alejandro. 

 1.6  Nombre del instrumento: Cuestionario. 

 1.7 Criterios de aplicabilidad: 

  1) De 01 a 10 (no válido, reformular)  2) De 11 a 20 (No válido, modificar) 

  3) De 21 a 30 (válido, mejorar)  4) De 31 a 40 (Válido, precisar) 

  5) De 41 a 50 (válido, aplicar) 

 
1.Muy poco 2. Poco 3. Regular 4. Aceptable 5. Muy aceptable 

 

 

INDICADORES CRITERIOS  
Puntuación 

1 2 3 4 5 

1. CLARIDAD 
Está formulado el instrumento con un 

lenguaje apropiado 

    X 

2. OBJETIVIDAD 
El instrumento evidencia recojo de conducta 

observables. 

   X  

3. ACTUALIDAD 
El instrumento se adecúa al avance de la 

ciencia y tecnología. 

   X  

4. ORGANIZACIÓN 
El instrumento tiene una organización 

lógica. 

    X 

5. SUFICIENCIA 
Son suficientes en cantidad y calidad las 

proposiciones que conforman el instrumento. 

   X  

6. INTENCIONALISMO 
Adecuado para valorar los aspectos del 

estudio. 

    X 

7. CONSISTENCIA 
Basado en el aspecto teórico científico de las 

ciencias de la comunicación. 

   X  

8. COHERENCIA 
Hay coherencia entre las variables, 

dimensiones, indicadores e ítems.  

    X 

9. METODOLOGÍA 
La estrategia responde al propósito de la 

investigación. 

   X  

10. CONVENIENCIA 
Genera nuevas pautas para la investigación y 

construcción de teorías 

    X 

Sub Total    20 25 

Total 45 
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 PROMEDIO DE VALORACIÓN: 90% 

 OPINIÓN DE APLICABILIDAD: El instrumento cumples con los criterios metodológicos, aplicar. 

     

         Lugar y fecha: Lima, 09/12/2024. 

 

……………………………………………….. 

       DNI: 20096576 
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 FICHA 03 

 I.  DATOS GENERALES 
 1.1 Apellidos y nombres del experto: Boyer Rasco, Luis Alberto. 

 1.2 Grado académico: Magister en Comunicación y Marketing. 

 1.3 Cargo e institución donde labora: Docente de la Universidad Nacional de Tumbes. 

 1.4 Título de la investigación: “Percepción y representación de la película “No se lo digas a 

  nadie” y su relación con las actitudes sociales de los espectadores de 25 a 55 años en el   

  distrito de Chincha Alta en el 2023” 

 1.5 Autor del instrumento: Sánchez Neyra Gonzalo Alejandro 

 1.6  Nombre del instrumento: Cuestionario. 

 1.7 Criterios de aplicabilidad: 

  1) De 01 a 10 (no válido, reformular)  2) De 11 a 20 (No válido, modificar) 

  3) De 21 a 30 (válido, mejorar)  4) De 31 a 40 (Válido, precisar) 

  5) De 41 a 50 (válido, aplicar) 

 

1.Muy poco 2. Poco 3. Regular 4. Aceptable 5. Muy aceptable 

 

 

 

INDICADORES 

 

CRITERIOS 
Puntuación 

1 2 3 4 5 

1. CLARIDAD Está formulado el instrumento con un lenguaje 

apropiado 

    X 

2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta 

observables. 

   X  

3. ACTUALIDAD El instrumento se adecúa al avance de la 

ciencia y tecnología. 

   X  

4. ORGANIZACIÓN El instrumento tiene una organización lógica.     X 

5. SUFICIENCIA Son suficientes en cantidad y calidad las 

proposiciones que conforman el instrumento. 

    X 

6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del 

estudio. 

   X  

7. CONSISTENCIA Basado en el aspecto teórico científico de las 

ciencias de la comunicación. 

   X  

8. COHERENCIA Hay coherencia entre las variables, 

dimensiones, indicadores e ítems. 

    X 

9. METODOLOGÍA La estrategia responde al propósito de la 

investigación. 

    X 

10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigación y 

construcción de teorías 

    X 

Sub Total    16 30 

Total 46 
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PROMEDIO DE VALORACIÓN: 92% 

OPINIÓN DE APLICABILIDAD: El instrumento cumples con los criterios metodológicos, aplicar. 

 

           
                            Lugar y fecha: Lima, 09/12/2024 
 

 

 

 

………………………….. 

                                                                                                                        DNI 73430105 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 


