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RESUMEN

La presente investigacion analiza la cobertura periodistica del futbol femenino en los canales
de television con espacios deportivo, Lima, 2024. Para este trabajo se empled el enfoque
cualitativo, usando el método hermenéutico y la entrevista en profundidad con periodistas
deportivos como técnica principal. Los resultados evidencian que, a pesar del crecimiento del
fatbol femenino en los dltimos afos, los medios de comunicacion aun no le dan la relevancia
necesaria para su consolidacion como un deporte profesional. Asimismo, se identificd que los
periodistas no realizan un seguimiento continuo del torneo, ya que reservan sus coberturas para
las etapas finales. También, se observé que la falta de visibilidad del fatbol femenino responde
a la ausencia de estrategias de difusion y promocidn por parte de los medios. Sin embargo, pese
a las limitaciones que existen, las jugadoras destacan por su profesionalismo y compromiso,
enfocandose en el cuidado fisico y el rendimiento deportivo sin incurrir en escandalos o
controversias. Los hallazgos de la investigacion permiten comprender los desafios que enfrenta
la cobertura periodistica del fatbol femenino en la television y sugieren la necesidad de

estrategias de comunicacion mas efectivas para fomentar su crecimiento y reconocimiento.

Palabras clave: Futbol femenino, cobertura periodistica, medios televisivos
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ABSTRACT

The present research analyzes the journalistic coverage of women's soccer on television
channels with sports segments in Lima, 2024. This study employed a qualitative approach,
using the hermeneutic method and in-depth interviews with sports journalists as the primary
technique. The results show that despite the growth of women's soccer in recent years, the
media still do not grant it the necessary relevance for its consolidation as a professional sport.
Additionally, it was identified that journalists do not provide continuous coverage of the
tournament, as they reserve their reports for the final stages. It was also observed that the lack
of visibility of women's soccer is due to the absence of diffusion and promotion strategies by
the media. However, despite these limitations, female players stand out for their
professionalism and commitment, focusing on physical care and athletic performance without
engaging in scandals or controversies. The findings of this research help to understand the
challenges faced by the journalistic coverage of women's soccer on television and suggest the

need for more effective communication strategies to promote its growth and recognition.

Keywords: Women's soccer, media coverage, television networks
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INTRODUCCION

Desde el constante crecimiento del fatbol femenino en el Perd, definitivamente se tiene
como meta mostrar la responsabilidad y la gran importancia que le dan los periodistas a las
coberturas del fatbol femenino. Ante la falta de interés de pasar noticias acerca de la mujer
futbolista, el desarrollo profesional de dicha disciplina se va a ver muy afectada y la lucha por
un pais sin prejuicios sera un tema de nunca acabar. Es por eso, que mediante esta investigacion
se buscard analizar las coberturas periodisticas sobre el fatbol femenino en los medios

televisivos.

En el primer capitulo, se identifica el problema primordial y los problemas concretos.
También conocer los objetivos de investigacion. Asimismo, se encuentra la justificacion y la

delimitacion de la investigacion.

En el segundo capitulo, se analizan el marco histérico junto con los antecedentes
nacionales e internacionales que ayudaran a fortalecer la investigacion del tema. Ademas, se
encuentras las bases tedricas que son esenciales para el proceso de la investigacion que ademas
cuenta con la definicion de los términos basicos palabra por palabra para poder entender de

mejor manera los términos del tema de investigacion.

En el tercer capitulo, se enfoca en la metodologia usada para abordar el estudio.
Ademas, encontramos el método de investigacion empleado, tipo, nivel, disefio de

investigacién y la guia de entrevistas como instrumento para la recoleccion de informacion.

En el cuarto capitulo, encontramos los datos y resultados obtenidos. Asimismo, se

encontraran las entrevistas realizadas.

En el quinto capitulo, se encuentra la discusion, la comparacion de los resultados que

se obtuvieron y el punto de vista.

Finalmente, en el sexto capitulo, se encuentran las conclusiones y las recomendaciones
acerca de la investigacion que podran ser usadas para futuras investigaciones. También, en los

anexos esta incluido las entrevistas realizadas a los profesionales.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

En el Peru el desarrollo del futbol femenino se ha ido dando de manera gradual, pero
aun hay mucho por trabajar. EI 2021 se cred la Liga Femenina en el Perd, dando un inicio a
una etapa para la mujer futbolista. Sin embargo, no todos los clubes participantes se han
profesionalizado, generando que la mujer futbolista se dedique a trabajar en otras cosas y no
enfocarse netamente en practicar el deporte. Asimismo, las condiciones en las que el fatbol
femenino se desarrolla, estadios totalmente descuidados y en zonas totalmente alejadas, falta

de material profesional para volver mucho mas seria la liga.

Los clubes mas importantes del pais como Universitario y Alianza Lima se convirtieron
en los primeros clubes en apoyar a las mujeres futbolistas con contratos fijos para que
solamente se dediquen a entrenar, descansar y estar en dptimas condiciones para los partidos
de la liga. El gran paso que dieron los clubes mas representativos ha dado un claro mensaje a
los demas y es que el sistema del fatbol femenino debe cambiar para que las jugadoras tengan
un mejor desempefio profesional y puedan conseguir logros importantes como ir a un Mundial.

Ganar titulos internacionales y premios individuales.

A pesar de tener una liga de nivel ain amateur, Alianza Lima ha conseguido llegar hasta
los cuartos de final de la Copa Libertadores Femenina, siendo un hecho importante y especial
para el balompié nacional e hinchas aliancistas. La jugadora méas destacada en Alianza Lima
es Adriana Lucar, excelente delantera peruana y maxima goleadora blanquiazul. Ante la falta
de apoyo a las chicas en su desarrollo a nivel nacional, la Seleccion Peruana sigue teniendo un
nivel muy bajo por lo que no lo hace tan atractivo a los seguidores del fatbol. Por eso, ante el
bajo apoyo a las mujeres en cuanto al futbol femenino, es importante saber como los medios

televisivos y los periodistas le dan cobertura al fatbol femenino.

Finalmente, ante las carencias notorias del futbol femenino peruano y poca llegada al
hincha por falta de interés. Es importante saber como los medios televisivos y los periodistas
le dan cobertura al fatbol femenino. Por eso, a continuacion, se presentara la siguiente pregunta

general.
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1.2 Formulacion del problema
1.2.1 Problema general

¢Como se caracteriza la cobertura periodistica sobre el futbol femenino en los canales

de televisidn que cuentan con espacios deportivos Lima, 2024?
1.2.2 Problemas especificos

¢Cual fue el tipo de contenido emitido sobre el fatbol femenino en los medios

televisivos que cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024?

¢ Cuadles son las tematicas abordadas sobre el futbol femenino en los medios televisivos

gue cuentan con espacios deportivos, Lima, 20247

¢ Cuales son los formatos abordados sobre el futbol femenino en los medios televisivos

que cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024?
1.3 Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general

Analizar las coberturas periodisticas sobre el fatbol femenino en los canales de

television que cuentan con espacios deportivos Lima, 2024.
1.3.2 Objetivos especificos

Analizar el tipo de contenido emitido sobre el fatbol femenino en los medios televisivos

gue cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024.

Identificar las tematicas abordadas sobre el futbol femenino en los medios televisivos

que cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024.

Identificar los formatos abordados sobre el futbol femenino en los medios televisivos

gue cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024.
1.4 Justificacion de la investigacion
1.4.1 Teorica

Este estudio tiene como finalidad aportar informacion a los futuros periodistas
deportivos acerca de las coberturas periodisticas en el fatbol femenino en base a la informacion
recogida de diferentes fuentes relacionadas con esta practica y su importancia para la evolucion

de la mujer en el fatbol, pero no solo en el Perd, sino en el mundo.
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1.4.2 Metodologica

El trabajo de investigacion sobre la cobertura periodistica sobre el fatbol femenino en
los medios televisivos que cuentan con espacios deportivos requiere de una buena justificacion
metodoldgica para afianzar la validez del producto obtenido. Se propone usar el enfoque
cualitativo para el desarrollo del proyecto, ya que mediante la guia de entrevistas se podra
recolectar informacién de profesionales especializados en futbol femenino, asimismo, busca
comprender e interpretar las percepciones, experiencias y significados que los profesionales en
periodismo deportivo atribuyen a la visibilidad mediatica del futbol femenino.

1.4.3 Practica

Este trabajo de investigacion aporta al campo de la comunicacion deportiva al ofrecer
informacion precisa y actualizada sobre el papel de los medios de comunicacion en el desarrollo
del fatbol femenino en el Per(. Sus resultados servirdn como referencia para futuros
comunicadores e investigadores, promoviendo una practica periodistica mas equitativa, critica
y con perspectiva de género que contribuya a la visibilizacion y valorizacion del deporte

femenino en el pais.

Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Temporal

Este proyecto inici6 en noviembre del 2024 y culminara en marzo del afio 2025.
1.5.2 Espacial

Este trabajo se realiz6 en Lima — Per(, lugar donde se encuentran las principales
cadenas televisivas que realizan las coberturas de los eventos deportivos y cuentan con su

propio espacio.
1.5.3 Social

En el presente trabajo de investigacion se llevd a cabo diferentes entrevistas a

profesionales en Periodismo de los medios televisivos.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1 Marco historico

La cobertura periodistica se define como una actividad de campo que realizan los
medios de comunicacion en diferentes areas, sea television, redaccion o plataformas digitales

con la finalidad de brindar la informacion de un hecho o acontecimiento de importancia social.

Es muy importante mencionar que la cobertura periodistica cuenta con diferentes tipos
como la cobertura en tiempo real (en vivo), este se refiere a la transmision de la noticia en
tiempo real desde el punto de las acciones y puede ser transmitido por diferentes medios, radio,
television, o plataformas digitales. Ademas, tenemos la cobertura especial, el que se realiza
diariamente desde cualquier punto de los hechos, realizando entrevistas, recolectando
declaraciones para los diferentes tipos de medios de comunicacion. Asimismo, en este tipo de
cobertura, los profesionales en periodismo se encargan de investigar hechos irregulares, sacar

declaraciones y buscar las pistas para llegar al punto inicial de los hechos.

Es muy importante sefialar que, durante un evento especial, sean elecciones u otros
eventos, no son informaciones que se puedan sacar asi de sencillo en los medios, porque este
tipo de informacion demanda mucho tiempo de trabajo para poder llegar a obtener los
resultados o respuestas necesarias para informar a la sociedad.

Con la creacién del internet en el siglo XXI, diversos medios informativos se han
adaptado a una nueva manera de poder transmitir noticias, pero de manera inmediata, ya que
con el internet el periodista puede tener acceso a las diversas redes sociales para llevar toda la
informacion a tiempo real o pasando un dia. Sin embargo, antes la informacion tardaba

demasiado en llegar a la sociedad.
2.2 Antecedentes tedricos
2.2.1 Nacional

Celino y Ortiz (2022) en su tesis titulado “Cobertura periodistica y calidad de
informacion del noticiero Primera Edicion de América Noticias en tiempos de pandemia de la
COVID - 19, en el periodo de marzo a junio del 2020, menciona que la finalidad es determinar
el vinculo entre la cobertura periodistica y la calidad de informacion del noticiero Primera

Edicion de América Noticias en tiempos de la Pandemia. El enfoque del trabajo es cualitativo,
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cuyas unidades de analisis fueron las noticias fueron emitidas por las redes sociales como
Facebook del noticiero Primera Edicion durante el tiempo de pandemia. Por eso, la muestra
estuvo integrada por un total de ocho noticias y cuatro profesionales de periodismo aplicando
dos técnicas, siendo la primera el anélisis documental y la entrevista. Por eso mismo, se usaron

como instrumento la ficha de anélisis y la guia de entrevistas.

Arzola y Blas (2022) en su tesis titulado “La cobertura informativa del canal
GOLPERU sobre el futbol femenino profesional”, menciona que la cobertura informativa sobre
el futbol femenino en el Perd se ha vuelto un gran problema para el crecimiento profesional
deportivo en el pais. Asimismo, se tuvo como objetivo principal analizar el motivo por la que
la prensa no le da un seguimiento a la mujer futbolista realizando una investigacion a
profundidad para conseguir los resultados necesarios. El enfoque de dicho trabajo es
cualitativo, que dio como resultado la falta de cobertura informativa, enfocado en un disefio
etnografico y un tipo de investigacion basica. Se usé como instrumento la entrevista teniendo
como resultados que las redes sociales cumplen con informar acerca del fatbol femenino

Obteniendo como resultado que existe una cobertura informativa, pero no de manera completa.

Morales (2022) en su trabajo titulado “La cobertura informativa del fatbol femenino en
medios digitales en el Pert”, menciona que, en plena manifestacion del empoderamiento
femenino, el futbol también se ve involucrado, pero las coberturas por parte de los medios de
comunicacion siguen siendo muy bajas a comparacion del fatbol masculino. Por lo mismo, con
dicha investigacion se buscé desarrollar la relacion que existe entre el futbol y la masculinidad.
En la investigacion se busco resolver la definicion de esta y si se pierde las relacionarse con el
fatbol. También se busca explorar el origen del futbol femenino en medios que surgen en
distintas redes sociales o en las plataformas digitales y también analizar los formatos
periodisticos que se usaron para crear contenidos acera del fatbol femenino.

Araujo (2022) en su proyecto titulado “El tratamiento periodistico y la cobertura del
fatbol femenino en los medios deportivos impresos”, menciona que, ain no se conocen los
criterios de los medios de comunicacion para la seleccion de noticias en torno al futbol
femenino en el Pert y debido a ese caso, el objetivo del proyecto de investigacion fue definir,
investigar e identificar el tratamiento y cobertura que los medios de comunicacién le dan al
fatbol femenino y poder comprobar la presencia de este tema en el desarrollo informativo y su
relacion con la gran cantidad de noticias publicadas sobre el futbol femenino en los diarios
deportivos impresos, siendo estos una herramienta fundamental para brindar mayor

informacidn acerca del mundo deportivo y la gente conozca a los personajes que forman parte
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del mundo del fatbol femenino peruano. Ademas, con esta investigacion se quiere dar mayor
detalle acerca de la cantidad y calidad del desarrollo informativo sobre el futbol femenino
transmitido en los medios deportivos peruanos por medio de los criterios de coberturas
periodisticas que los medios otorgan debido a que su difusion informativa ayuda a que el futbol

femenino siga creciendo en el pais y sea mas valorado.

Gongora (2020) en su trabajo de investigacion titulado “Fuatbol femenino, los medios y
estereotipos: la lucha de un juego poco difundido” menciona la importancia de explorar la
manera en como las futbolistas mujeres luchan contra una sociedad que no acepta aun el cambio
y su participacion en el futbol. Asimismo, mencionan que el rol de los medios de comunicacién
en el pais tiene un rol importante en el conflicto de la lucha contra los estereotipos y su rol en
el futbol femenino. La finalidad del presente proyecto es generar que los medios de
comunicacion le den un espacio importante al futbol femenino para su continuo desarrollo en
el pais y en el mundo, siendo el medio de comunicacién un participante importante para que
las jugadoras de fatbol tengan mas valor dentro del deporte y puedan llegar a la
profesionalizacion. Para el presente trabajo se utilizd la herramienta de la entrevista para la
aplicacion del paradigma interpretativo.

2.2.2 Internacional

Alamo (2022) en su trabajo de investigacion titulado “El futbol femenino en los medios
de comunicacion. Comparativa de la cobertura mediatica entre el futbol masculino y femenino”
menciona que, el fatbol masculino no solo es el Gnico deporte que generd interés en los Ultimos
afios, sino que el fatbol femenino ha ido agarrando mas fuerza y se ha convertido en el interés
de las personas y cada vez son mas aficionados que estan siguiendo el futbol femenil y que
disfrutan al ver a los equipos de mujeres de futbol en sus respectivos clubes profesionales.
Siendo muy importante el dato de que el futbol varonil era mas visto que el de damas, pero que
se penso en trasladar las ideas al &ambito de los medios de comunicacion, ya que el trato que
recibe el fatbol masculino no es el mismo que el femenino y con ese fin se realizo el trabajo
para asi comparar la cobertura mediatica que se le brinda al fatbol masculino y la que recibe el
fatbol femenino, en concreto como son las coberturas para ambas disciplinas en la television

espafiola.

Visciglia y Succi (2020), en su trabajo de investigacion titulado “El futbol es para
varones. Un analisis de la desigualdad de genero en la cobertura periodistica de la Copa del

Mundo Femenina 2019” indican que se realizé un estudio de la cobertura del fatbol femenino
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en Argentina durante la Copa del Mundo 2019 que se celebro6 en Francia bajo la perspectiva de
desigualdad de género. Se tomaron como evidencias las notas que se publicaron durante el
evento deportivo femenino para de esa manera realizar un andlisis de las notas para de esa
manera, como se le denomina a la futbolista y quien es el o la agente predominante de los
articulos. Asimismo, se realizo un andlisis sistematico del contenido de las mismas notas,
identificando la manera en la que el contenido seleccionado refuerza los estereotipos de género.
Por ende, las teméticas que se abordaron en este estudio es la visibilizacion del fatbol femenino
argentino en la prensa de dicho pais, teniendo en cuenta la Copa Mundial de Futbol Femenino

como punto de referencia.

Ferndndez (2024) en su trabajo de investigacion titulado “Cobertura informativa del
Mundial de Australia y Nueva Zelanda 2023: El camino del fdatbol femenino hacia su
consolidacion”, comenta que el futbol femenino ha sido ignorado y menospreciado por mucho
tiempo por parte de los medios de comunicacion. Sin embargo, igual que todas las conquistas
del feminismo, los grandes logros del presente son un gran resultado del gran trabajo y lucha
por la igualdad en un deporte que solamente ha estado para los varones. Esta investigacion se
centrd en estudiar el tratamiento informativo del Mundial de Australia y Nueva Zelanda 2023
por parte de los medios de comunicacion, con la finalidad de exponer el gran cambio histérico
que hubo en el fatbol femenil y evidenciar los diferentes problemas que tuvieron las mujeres
para el desarrollo de este deporte y su lucha por la igualdad. Con el uso de la metodologia de
analisis de contenidos se estudid la duracion, las tematicas de los informativos y programas
especiales de RTVE, que fue la Gnica corporacidn que conté en exclusiva con los derechos de
transmision del Mundial. En conclusion, del trabajo los resultados reflejaron que, a pesar de
las diferencias de trato de contenidos entre el fatbol masculino y femenino, la consecuencia de
la participacion de su equipo nacional en el torneo mundial ha habido un gran cambio de

tendencia en la cobertura mediatica del fatbol femenino en Espafia.

Carrion (2024) en su trabajo de investigacion titulado “Analisis de la cobertura
mediatica del fatbol femenino durante el Mundial de Australia Nueva Zelanda en 2023 trata
sobre la cobertura mediatica que realizo el Diario Deportivo Marca durante el tiempo que la
Seleccion Femenina de Espafia jugé el Mundial Femenino en tierras oceanicas en la que salié
campeona del mundo. Con la presente investigacion se busco profundizar en las diferencias
dentro de la cobertura mediatica que existen entre el fatbol masculino y femenino, centrandose
con los aspectos como el lenguaje, el tratamiento informativo, enfoque temaético o la

distribucion desigual del espacio en las ediciones que publicé Marca en los dias que participd
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Espafia en la Copa del Mundo Femenina hasta llegar a hacerse del trofeo del campeonato, asi
como los diferentes retos que han afrontado para llegar hasta la cima. El enfoque de este trabajo
es cualitativo, ya que buscd establecer patrones en la cobertura mediatica que afectaron de
alguna manera en la que la sociedad percibe el futbol femenino y la igualdad en el deporte.

Baragafio y Maneiro (2023) en su trabajo de investigacion titulado “Investigacion en
fatbol femenino: antecedentes, progreso y futuros horizontes” mencionan que el futbol
femenino ha experimentado un crecimiento exponencial en la ultima década, siendo la Copa
Mundial de Francia 2019 el evento deportivo de futbol femenino que rompié récords en
audiencia televisiva. Asimismo, mencionan que uno de cada cuatro articulos publicados
relacionados al fatbol trata sobre el futbol femenino, siendo aun una problematica a la hora de
poner en practicas los conocimientos sobre el futbol femenino. Por eso, el objetivo de este
estudio fue analizar los articulos publicados sobre el fatbol femenino, asi como establecer una

guia de actuacion para los siguientes afios.
2.3 Bases tedricas
2.3.1 Bases teoricas de las categorias

La Cobertura Periodistica segin Lippman (1922) se refiere al proceso en el que los
medios de comunicacién influyen en la opinion puablica. Pulitzer (1917) explica que la
cobertura en los medios de comunicacion se trata acerca de la recoleccion de datos o
informacion para asi poder informar a la sociedad. Para Mendoza y Martinez Rodriguez (2023),
la cobertura periodistica se refiere al proceso mediante el cual los medios de comunicacion
informan sobre eventos de interés publico, tomando decisiones editoriales que determinan qué
hechos se visibilizan y como se presentan, influenciando asi la percepcion social de la realidad.
Este proceso implica una serie de decisiones editoriales y narrativas que determinan qué hechos
se visibilizan, como se presentan y qué actores son incluidos o excluidos en la narrativa

mediéatica.

Asimismo, al momento de difundir informacién de interés social, los medios

informativos se transforman en instituciones con responsabilidades sociales.

La cobertura periodistica puede definirse como el proceso mediante el cual los medios
de comunicacion seleccionan, presentan e interpretan informacion sobre eventos y temas de
interés publico (McCluskey et al., 2016). Es el conjunto de estrategias y enfoques utilizados
por los medios de comunicacién para informar sobre un tema, incluyendo la seleccion de

fuentes, el nivel de problematizacion, la inclusion de datos y el tratamiento editorial que reciben
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la informacion (Noguera, 2006).

El rigor periodistico que deben desarrollar los comunicadores es un aspecto que se
fortalece constantemente, en cada noticia divulgada, sin ceder ante la presion de obtener una
noticia exclusiva, considerando que la informacion debe ser precisa y lo mé&s completa posible
(Mufoz & Vélez, 2022). Los medios de comunicacion y los periodistas se apoyan en fuentes
informativas, las cuales no solo facilitan la elaboracién de reportajes, sino que también
desempefian un papel esencial en la construccion de la informacion (Browne, 2010). La
seleccion y tratamientos de fuentes periodisticas proporciona a los periodistas la informacion
esencial para elaborar una noticia, siendo la fuente cualquier documento o entidad que aporte

datos relevantes para la construccion del contenido informativo (Paz, 2010).

En el articulo de Cantero-de-Julian et al. (2020), se puede definir la cobertura
periodistica como el proceso mediante el cual los medios seleccionan, jerarquizan y representan
informativamente los hechos de relevancia publica, a traves de elementos textuales y visuales,

contribuyendo asi a la construccion de una narrativa mediatica de la realidad.).

Segun Hall (1997) la representacion es parte esencial del proceso por el cual se produce
el sentido y se intercambia entre los miembros de una cultura. Esta informacion permite
entender que los medios de comunicacién no se limitan a reproducir la realidad, sino que
participan activamente en su construccion simbdlica. En el caso de la cobertura periodistica del
fatbol femenino, las imagenes, narrativas y discursos difundidos por los canales de television

contribuyen a moldear la percepcion publica sobre este deporte y sus protagonistas.

Una de las teorias que enmarcan el estudio es la teoria de la representacién, propuesta
por Stuart Hall (1977) quien sostiene que los significados no existen de manera objetiva sino
que se construyen socialmente mediante el lenguaje y los sistemas culturales ya que representar
implica producir sentido y no reflejar la realidad por lo tanto desde el enfoque construccionista
el lenguaje actia como mediador entre el mundo y la cultura configurando identidades
discursos y relaciones de poder que influyen en cémo las personas comprenden y comunican

la realidad.

Otra de las teorias es la teoria de la visibilidad mediatica, propuesta por Kane et al.
(2013) la plantea que los medios de comunicacion no se limitan a transmitir noticias, sino que
configuran significados sociales al decidir qué y quiénes son dignos de ser mostrados ya que
en el contexto deportivo esta visibilidad actia como un instrumento de poder simbolico que

legitima determinadas identidades y practicas mientras invisibiliza otras expresiones y actores
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del deporte femenino

Por ultimo, EI modelo de brecha de cobertura formulado por Cooky et al. (2013)
sostiene que los medios de comunicacion no solo informan sobre el deporte, sino que lo
configuran al otorgar mayor relevancia a las competencias masculinas y minimizar las
femeninas, reproduciendo asi una logica androcentrica que refuerza estereotipos de género y
mantiene la invisibilidad del deporte femenino, debilitando su reconocimiento social y su

desarrollo profesional.
2.3.2 Bases teoricas de las subcategorias

2.3.3.1 Contenido periodistico. Al respecto, Torres (1977) sostiene que el contenido
periodistico se presenta como el conjunto de datos y hechos socialmente relevantes y
contingentes que, a través de un proceso de seleccion, jerarquizacién y redaccion, se
transforman en un mensaje comunicable al pablico. La informacion periodistica se establece
como un recurso estratégico esencial por maltiples razones, su habilidad para interpretar la
realidad, su capacidad cognitiva y simbolica que le permite dar forma a los significados
sociales, siendo su papel indiscutible en la construccion de la visibilidad publica y su influencia
en la configuracion de la agenda publica (Casero, 2022). Para Medina y Ledn (2022) la
recopilacion de datos impulsa un periodismo organizado y requiere una clara determinacion de
la calidad informativa, es decir, mediante una adecuada obtencion de informacién, se pueden
establecer de manera correcta los fundamentos investigativos sobre los cuales se edifica toda
la planificacion informativa. En ese sentido, para que la informacién periodistica sea fiable, la
verificacion de datos es fundamental y exhaustiva, ante la expansion de contenidos engafiosos
difundidos masivamente por redes sociales u otros medios (Gémez & Lépez, 2024). De hecho,
muchos periodistas consideran la tarea de analizar la autenticidad de las declaraciones pablicas
como un intento de preservar los valores esenciales del periodismo (Almenar et al., 2022).

2.3.3.2 Teméticas abordadas. La tematica segun Gurrutxaga-Rekondo y Argifiano
(2024), las tematicas abordadas en la cobertura periodistica se refieren a los asuntos que los
medios de comunicacion eligen destacar y como los presentan, lo cual esta influenciado por
factores como la especializacion periodistica y la estructura de las secciones informativas. En
su estudio sobre la cobertura de la obesidad en ciberdiarios esparioles, los autores sefialan que:
Los resultados muestran una creciente aparicion de la tematica en los medios de comunicacion
espafoles. Sin embargo, en la mayoria de las ocasiones en las que la mencionan no lo hacen
para abordarla como el problema de salud que representa, lo que conlleva la inclusién habitual

de estas noticias en secciones especificas vinculadas directamente con la salud o la ciencia."”
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Para Muguerza Lescano, Arce Ortiz y Cruz Huamani (2023), las teméticas abordadas en la
cobertura periodistica se refieren a los asuntos que los medios de comunicacion eligen destacar
y como los presentan, lo cual esta influenciado por factores como la especializacion periodistica
y la estructura de las secciones informativas. En su estudio sobre la cobertura de Machu Picchu
como destino turistico carbono neutral, los autores sefialan que:™ Los cibermedios carecen de
secciones especializadas en temas ambientales; existe una falta de dinamismo en el uso de
géneros, estructuras y niveles narrativos; y los encuadres episodicos y de asuntos fueron mas
empleados; ademas, las noticias positivas sobre el medioambiente no son expuestas por los
medios tanto como los sucesos dramaticos."” Por otra parte, Afiorve, Meneses y Baltazar (2024),
las tematicas abordadas en la cobertura periodistica del futbol se refieren a los asuntos que los
medios de comunicacion eligen destacar y como los presentan, lo cual esta influenciado por
factores como la especializacion periodistica y la estructura de las secciones informativas. En
su analisis de la cobertura de los equipos masculino y femenino de los Pumas de la UNAM, los
autores sefialan que: "Los hallazgos sugieren la existencia de disparidades significativas, tanto
en la cobertura general —hombres versus mujeres— como en la especifica —por periddico y
por rival—. Los resultados obtenidos permiten concluir que no existe un ejercicio periodistico
neutral ni objetivo.” Finalmente, Barthes (1963) define a la tematica como una estructura
narrativa de un texto. Comprende a la tendencia de los medios para priorizar ciertos temas o
enfoques, influyendo en la agenda informativa para una ciudadania informada y evitando la
manipulacion mediatica (Mishra et al., 2022), en este escenario, los medios de difusion
desempefian un papel fundamental, ya que son en gran medida los encargados de formar la
mente de las personas las imagenes del mundo exterior (Barrios et al., 2017). La relevancia de
las tematicas abordadas por los medios de comunicacion enfatiza su capacidad para adaptarse
a las dindmicas cambiantes del entorno, dado que en el ambito organizacional establecen
vinculos estratégicos con sus publicos objetivo y, por lo tanto, desarrollan nuevas formas de
comunicacion que les permitan responder a las necesidades y demandas del mercado en
constante evolucion (llbay et al., 2019).

2.3.3.3 Formatos abordados. El formato segun el estudio de Pérez Villena (2021), los
formatos abordados en la cobertura periodistica del futbol se refieren a las diversas estructuras
y modalidades empleadas por los medios para presentar la informacion relacionada con este
deporte. Estos formatos incluyen noticias, reportajes, entrevistas, cronicas, analisis tacticos,
infografias, videos y publicaciones en redes sociales, entre otros. La eleccion de un formato u
otro depende de factores como la naturaleza del evento, el publico objetivo, los recursos

disponibles y la plataforma utilizada. La adaptacion de los formatos a las caracteristicas de cada
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medio y audiencia es esencial para una comunicacion efectiva y para mantener el interés del
publico. Asimismo, el estudio de Gozzing Takuda (2021), los formatos abordados en la
cobertura periodistica del futbol tienen diversas estructuras y modalidades empleadas por los
medios para presentar la informacion relacionada con este deporte. Estos formatos incluyen
noticias, reportajes, entrevistas, cronicas, analisis tacticos, infografias, videos y publicaciones
en redes sociales, entre otros. La eleccion de un formato u otro depende de factores como la
naturaleza del evento, el pablico objetivo, los recursos disponibles y la plataforma utilizada.
La adaptacion de los formatos a las caracteristicas de cada medio y audiencia es esencial para
una comunicacion efectiva y para mantener el interés del publico. Un formato de
comunicacion se refiere a la manera en que se organiza y presenta la informacion para ser
transmitida a través del medio, y los formatos se emplean de acuerdo con el propoésito del
mensaje, de modo que dentro del medio televisivo existen diversos formatos como programas
de ocio, informativos, documentales, cintas, espacios educativos y concursos, entre otros
(Machuca & Gaona, 2022). Un formato de medios se puede definir como una categoria
utilizada para clasificar los distintos tipos de medios de comunicacién segun las caracteristicas
y funciones que comparten, permitiendo agrupar a los medios de difusion en diferentes tipos,
facilitando el analisis de contenido y la identificacion de patrones e implicaciones que van mas
alla del analisis de un medio especifico, proporcionando una vision mas amplia de como se
organiza y transmite la informacion en diversos canales (Udris, 2021). En ese sentido, los
formatos empleados por la prensa, la radio y la television en las redes sociales deben adaptarse
a estas, siempre manteniendo coherencia con sus lineas editoriales y cuidando la identidad de
la marca, dado que las comunidades de usuarios que emergen en las diversas plataformas
digitales manejan grandes cantidades de informacién, opiniones y rumores, frente a los cuales

los medios de comunicacion deben destacarse con un enfoque claro y distintivo (Sancho, 2023).
2.4 Definicion de términos basicos
2.4.1 Difusion

Conforme la Real Academia Espafiola (RAE), la difusion es la accion y efecto de
difundir, es decir, propagar, divulgar o esparcir algo. En el ambito de la comunicacion, este
término se refiere al proceso mediante el cual se extiende informacion, ideas o contenidos a un
publico amplio, utilizando diversos medios y canales. La difusién busca asegurar que el

mensaje llegue a la mayor cantidad de personas posible, facilitando su acceso y comprension.

2.4.2 Reportaje
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Para Gonzalez (1960) es una manera distinta de realizar el periodismo combinando la

investigacion, reflexion y la informacion.
2.4.3 Entrevista

Segln Gobantes-Bilbao (2011), la entrevista periodistica es un género que permite al
periodista obtener informacion directa de una fuente, facilitando la construccion de relatos

informativos mas profundos y personalizados.
24.4 Coyuntura

Segln el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD)(2020), una
coyuntura se refiere a un momento especifico en el que se combinan circunstancias y factores

diversos que inciden significativamente en la trayectoria de desarrollo de una sociedad.
2.4.5 Noticias

Veron (1993) menciona que es un mensaje que se llega a transmitir por medio de un
canal de comunicacion y el mensaje es procesado por un receptor. La noticia debe estar

verificada con fuentes para cumplir con el objetivo de informar y cumplir su rol como tal.
2.4.6 Transmision

Segln Katz & Daniel (1992) Es la manera de mandar informacion a diferentes
receptores. Para McLuhan (1964) es un medio para transmitir ideas o informacion por medio

de un canal logrando una comprension mutua.
2.4.7 Fuente

Martini (2000) indica que la fuente se refiere al uso de la informacion que brindan las
personas, documentos o registros que proporcionan informacion a los profesionales de

comunicacion para la elaboracién noticiosa.
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2.4.8 Difusién

Para Bourdieu (1998) es un desarrollo en la que esta implicado la transmision de
informacion y creacion de una realidad por medio de informacion transmitida. Asimismo,
agrega que el proceso en el que implica la transmision de contenido por canales y medios de

comunicacion.
2.4.9 Periodismo Deportivo

Para Rojas (2014) el periodismo deportivo es una especializacion periodistica que fue
evolucionando en la manera de transmitir los acontecimientos deportivos implementando los

nuevos formatos y herramientas digitales.
2.4.10 Actualidad

Segln Duplatt, A. E. (2018) la actualidad en el contexto periodistico se refiere a los
sucesos recientes o inmediatos que los medios de comunicacion seleccionan y difunden por su
relevancia social, politica o cultural. No todos los eventos que ocurren en el mundo son
considerados noticia; solo aquellos que los medios identifican como significativos y de interés
publico se convierten en parte de la actualidad. Esta seleccion estd influenciada por factores
como el interés del publico, la politica editorial y la disponibilidad de espacio en los medios.
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CAPITULO 111

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Las categorias

3.1.1 Identificacion de las categorias y su definicion

El trabajo tuvo como indagacion la Cobertura Periodistica sobre Futbol Femenino en
los canales televisivos, resaltando la Cobertura Periodistica como la categoria. Segun Sixto-
Garcia (2021) esta trata del proceso que realizan los medios de comunicacion para brindar
informacidn sobre un hecho coyuntural. Para Cantero de Julian et al. (2020) la cobertura
periodistica o informativa tiene que ver con la manera en como los periodistas o los medios de

comunicacion brindan y exponen los distintos hechos noticiosos de interés social.
3.1.2 Categorizacion de la variable

Tabla 1

Categoria X: Cobertura Periodistica

Sub categoria Indicadores

Items/Criterios

Noticias sobre la liga
Contenido
Periodistico

1. ;Cémo valoras la frecuencia y profundidad con que los
canales de television cubren noticias sobre la liga de fltbol
femenino en comparacion con el fatbol masculing?

Analisis de jugadas

2. (Crees que los analisis de jugadas en el fatbol femenino
destacan aspectos técnicos relevantes o tienden a ser
superficiales? ;Por qué?

Entrevistas a jugadoras

3 ¢Cuadles son los criterios que utilizan los medios televisivos
para realizar las entrevistas a las jugadoras?

Desarrollo del torneo
Tematicas
Abordadas

4 ;Cémo influye la cobertura televisiva en la percepcion del
publico sobre la calidad y relevancia del torneo de fatbol
femenino?

Crecimiento de
audiencia

5 ¢ Qué estrategias de promocion tienen los medios de television
para ganar audiencia en el fatbol femenino?

Equipos de la liga

6 ¢ Qué tipo de contenidos sobre los equipos de la liga femenina
cree que se debe abordar para generar mas interés en el pablico?

Videos de jugadas
Formatos
Abordados

7 ¢Crees que los videos de jugadas presentados en television
destacan las habilidades técnicas de las jugadoras de manera
representativa?

Imagen de jugadoras

8 ¢De qué manera cree que se puede promover la imagen de la
futbolista para generar mas interés del publico en la Liga
Femenina?

Actualizaciones

9 ;Qué criterios siguen los medios televisivos para hacer
seguimiento a las actualizaciones noticiosas sobre la Liga
Femenina?

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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3.2 Métodos de investigacion

El método de investigacion es inductivo, segin Comte (1830) es un proceso en el que
se utilizan observaciones y datos para asi formar una teoria. Para Hernandez et al. (2006) se
aplica en los principios descubiertos o casos particulares.

3.3 Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.3.1 Tipo de investigacion

Este tipo de investigacion es aplicada porque busca resolver un problema especifico
de la realidad, segun Drucker (1954) la investigacion aplicada se enfoca en la resolucién de
problemas practicos y relevantes, usando métodos y técnicas cientificas para desarrollar

soluciones innovadoras Yy efectivas.
3.3.2 Nivel de investigacion

El enfoque es de carécter cualitativo y el nivel de investigacion es hermenéutico, ya
que se buscara entrevistar a profesionales de periodismo especializados en futbol femenino y
se usard la guia de entrevistas como herramienta principal para conseguir la informacion de

primera mano.
3.3.3 Disefio de investigacion

En este caso el disefio es el estudio de caso, porque se centra en la exploracién
profunda de un fendmeno especifico. Segun Yin (2014) se centra en la exploracion de un caso
especifico, usando la variedad de fuentes de datos. Para Stake (1998) el estudio de caso se
define como una demanda de conocimiento que se centra en la descripcion y la interpretacion
de un caso especifico. En el contexto de la presente investigacion, el estudio de caso fue el mas
adecuado porque permite analizar las percepciones, experiencias y practicas de periodistas
deportivos frente a la cobertura del fatbol femenino, un tema poco explorado en los medios

televisivos peruanos.
3.4 Poblacién y Muestra

En esta investigacion de caracter cualitativa, la poblacién estd conformada por los
programas deportivos de television que cuentan con espacios deportivos en Lima. Segun
Hernandez et al. (2018) la poblacion es un grupo de personas, objetos y animales que tienen
en particular algo de interés para ser investigadas. Desde la poblacion se extrajo una muestra
intencional y no probabilistica compuesta por tres periodistas deportivos pertenecientes a

medios televisivos con espacios deportivos.
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3.4.1 Técnicas e instrumentos cualitativos de recoleccion de datos

3.4.1.1 Técnicas. La técnica que se empleara en la presente investigacion es la
entrevista con periodistas deportivos. Flick (2012) menciona que la entrevista proporciona
acceso directo a las perspectivas, opiniones y experiencias de los participantes, permitiendo a
los investigadores capturar el conocimiento subjetivo y las interpretaciones de la realidad.

3.4.1.2 Instrumentos (Rigor cientifico). El instrumento que se utilizd6 en esta
investigacion es la guia de entrevistas, ya que permite la recopilacion de datos detallados y
ricos sobre las experiencias, perspectivas y significados de los participantes.Guillén Diaz y
Sanz Trigueros (2021), el rigor cientifico se refiere a la cualidad de los trabajos de investigacion
que se caracterizan por una planificacién meticulosa, una ejecucion cuidadosa y una evaluacion
critica, asegurando que los resultados obtenidos sean vélidos, fiables y replicables. Este
concepto implica la adhesién a principios metodoldgicos solidos, la transparencia en los
procesos investigativos y la coherencia entre los objetivos planteados y las conclusiones

alcanzadas.

Tabla 2
Validacion de expertos

N° Apellidos y nombres Puntaje Criterio de aplicacién
1 Garay Pefa Luis Edilberto 42 Valido Aplicar
2 Cerna Moyano Maria Elba 43 Valido Aplicar
3 Aguilar Culquicondor Juan Carlos 47 Valido Aplicar

Nota: Elaboracion propia, 2025.

Tabla 3
Validacién de expertos

N° Apellidos y nombres Puntaje Criterio de aplicacion
1 Cerna Moyano Maria Elba 43 Valido Aplicar
2 Cruz Galvez Pilar Soledad 46 Vaélido Aplicar
3 Aguilar Culquicondor Juan Carlos 50 Valido Aplicar

Nota: Elaboracion propia, 2025.

3.5 Técnicas de procesamientos de datos

Las respuestas obtenidas por medio del instrumento de la entrevista con los periodistas
deportivos se codificaran y se sacaran respuestas claves por medio del programa del Atlas ti
con la finalidad de obtener las ideas principales para después realizar los resultados. Segun la
Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM), las técnicas cualitativas son
herramientas metodologicas que permiten obtener informacion para identificar y describir las

cualidades del objeto de estudio. Estas técnicas buscan comprender fendmenos sociales desde
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la perspectiva de los participantes, explorando sus significados, experiencias y contextos. Entre
las técnicas mas utilizadas se encuentran la observacion, la entrevista, la historia de vida, el

grupo focal, el grupo de discusion y la revision de informacion documental.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1 Sobre la cobertura periodistica
4.1.1 Sobre las noticias sobre la liga

Segun el anexo 5 como resultado final de las entrevistas realizadas con los profesionales
en periodismo se encuentran similitudes, porque en el estudio de Immig, Wobeto y Borelli
(2024), la cobertura periodistica del futbol femenino en Colombia ha experimentado avances,
especialmente en el ambito digital y las redes sociales. Persisten desigualdades significativas
en comparacion con el fatbol masculino. Segun el entrevistado, Luis Eduardo Soto, el futbol
femenino peruano se muestra muy poco por la falta de emision de los partidos, porque la liga
femenina es muy corta. Los resultados evidencian que los canales de television priorizan
contenidos informativos en las etapas finales de la liga femenina, mientras que la cobertura en
la etapa regular es limitada. Los periodistas entrevistados coincidieron en que algunos canales
difunden principalmente partidos decisivos. En el futbol femenino, los medios construyen una
narrativa fragmentada, dependiente de coyunturas especificas, lo que impide la consolidacion
de una memoria deportiva sostenida. Los entrevistados mencionaron que los contenidos
audiovisuales sobre la liga carecen de profundidad analitica, predominando un enfoque
informativo superficial. Este resultado se vincula con lo planteado por Gomez y Lopez (2014)
al destacar la importancia de la verificacion y contextualizacion de datos en la informacion

periodistica, aspectos todavia ausentes en la cobertura del fatbol femenino peruano.
4.1.2 Sobre el andlisis de jugadas

Segun el anexo 6 como resultado final de las entrevistas realizadas a los profesionales
en periodismo se pueden encontrar algunas coincidencias, ya que tenemos estudio de Pascual
Verdd, Villena Rodas y Martinez Carbonell (2025), el analisis técnico del futbol femenino ha
sido histéricamente superficial en comparacion con el masculino. Los autores destacan que,
aunque se han identificado patrones de juego especificos en las ligas femeninas de primera y
segunda division, la cobertura medidtica tiende a enfocarse en aspectos anecddticos o
momentos destacados, como goles espectaculares, sin profundizar en el desarrollo tactico y
estratégico del juego. Segun Luis Eduardo Soto, periodista de ATV, no es lo mismo criticar al
fatbol masculino que al femenino, porque las opiniones o comentarios con intencién de destruir

que construir.
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4.1.3 Sobre las entrevistas a jugadoras

Segun el anexo 7 como resultado de las entrevistas realizadas tenemos diferentes puntos
de vista. Sin embargo, hay un gran acercamiento de ideas de uno de los entrevistados con las
ideas de Téllez et al. (2025) que mencionan la gran necesidad de tener informacidon sobre las
jugadoras para la realizacion de entrevistas previas a un compromiso importante por liga o
situacion de lesiones o rendimiento. Dos de los entrevistados sostienen que el criterio para
entrevistar en el futbol femenino es el mismo que en el masculino, ya que considera que no hay
distinciones de género. Por otra parte, otro entrevistado menciona la importancia de
proporcionar informacion detallada sobre el desarrollo futbolistico de las jugadoras y el uso de
informacidn previa mandada por los mismos clubes de la liga, difundir y crear preguntas para
conocer detalladamente la situacion. Paul Pérez mencioné que se tiene que ver primero el
aspecto periodistico, después el tema del rendimiento y el impacto que podria generar para asi

armar la entrevista.
4.1.4 Sobre el desarrollo del torneo

Segun el anexo 8, con las respuestas obtenidas en las entrevistas se pueden encontrar
distintas ideas de los entrevistados y comparando con las opiniones de Arzola Tuesta y Blas
Rojas (2022), la cobertura mediatica del futbol femenino profesional en Perd, especificamente
en el canal GOL PERU, presenta limitaciones significativas. Aunque existe cierta presencia
informativa, esta no se traduce en una cobertura deportiva completa y equitativa. Los autores
destacan que, si bien las redes sociales han contribuido a visibilizar el fatbol femenino, los
medios tradicionales ain no brindan una difusion adecuada y constante de los torneos
femeninos. Esta situacion refleja una falta de estrategias efectivas por parte de los medios y las
autoridades deportivas para promover y desarrollar el futbol femenino en el pais. se ha llegado
al punto de identificar a la transmisién mediatica como un gran punto de partida para el gran
desarrollo y crecimiento del fatbol femenino, lo que refuerza mas las posturas de los
entrevistados. Sin embargo, la idea de un profesional en periodismo se asemeja a lo que
mencionan los autores y es que muchas regiones del mundo del futbol femenino no han llegado
aun a un nivel de exposicion similar al fatbol masculino. Por eso, es necesario plantear y aplicar
puntos estratégicos para la difusion de diferentes torneos. Paul Pérez destaca la importancia de

la transmision continua del futbol femenino y el rol de los medios regionales en su difusion.
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415 Sobre el crecimiento de audiencia

Segun el anexo 9, los resultados de las entrevistas sobre el crecimiento de audiencia
existen una gran similitud entre las respuestas de los entrevistados con las ideas de Suérez Arce
(2024), la cobertura mediatica desempefia un papel crucial en el crecimiento del fatbol
femenino. La autora destaca que la implementacion de estrategias de marketing digital, como
la promocion en redes sociales, conferencias de prensa y la interaccion directa con los
aficionados, son fundamentales para aumentar la visibilidad y el interés del pablico en este
deporte. Ademas, se subraya la importancia de que los programas deportivos incluyan noticias
dedicadas al futbol femenino, lo que contribuiria a una mayor difusion y consumo por parte de
la audiencia. Estas acciones no solo acercan al hincha al fatbol femenino, sino que también
generan un impacto positivo en su desarrollo y reconocimiento Se menciona lo importante que
son las estrategias de comunicacién como las conferencias de prensa, promocion de medios
tradicionales y el manejo de las redes para acercar al hincha, para generar mayor impacto dentro
del futbol femenino. Otro entrevistado sefial6 ideas mas relacionadas al marketing y la
interaccion con los aficionados, siendo los sorteos de entradas, camisetas puntos que pueden

enganchar a las personas para generar mayor interés en seguir el torneo femenino.
4.1.6 Sobre los equipos de la liga

Segun el anexo 10, como resultado de las entrevistas que se realizaron se encontraron
similitudes y diferencias en comparacion con el trabajo de la Asociacion Colombiana de
Futbolistas Profesionales (Acolfutpro, 2021) y la Federacion Peruana de Futbol (FPF, 2023).
La primera similitud es que en el Peru los equipos méas populares son los que tienen mayor
atencion y cobertura mediatica. Uno de los entrevistados menciona que la profesionalizacion
del futbol femenino es clave para ver una mejora en la cobertura mediatica. Por otra parte, otro
de los entrevistados comenta que pocos equipos de la liga femenina en Colombia han logrado
profesionalizarse asemejandose a lo que comentan Acolfutpro (2021) y FPF (2023), porque se
considera que aun hay muchos temas que mejorar como la falta de contratos estables y las
condiciones en las que se encuentra la liga, ya que puede afectar el desarrollo y el rendimiento.
Paul Pérez indica que es ilogico que la Seleccion Peruana Femenina juegue en horarios que no
son accesibles para los hinchas y en zonas lejanas. Asimismo, sefiala que pactando partidos

para las chicas para los fines de semana haré que la gente se anime a asistir al estadio.



34

4.1.7 Sobre los videos de jugadas

Segun el anexo 11, los resultados de las entrevistas realizadas permiten encontrar
similitudes con las perspectivas de APPLE TREE y Rebold (2023). Ambos coinciden en la
importancia de los resimenes en video de las mejores jugadas de los partidos, los cuales
contribuyen a mejorar la percepcion y el desarrollo profesional del futbol femenino. Ademas,
destacan que la difusién de videos de alta calidad sobre los eventos femeninos ha sido
fundamental para el crecimiento de la audiencia, dado que el publico se siente atraido por ver
buen futbol y contenido audiovisual de calidad. Asimismo, los resimenes de los partidos
ayudan demasiado para que el pablico entienda mejor la jugada y las tacticas de juego, conocer
la habilidad de las futbolistas y su performance en el campo. Ese tipo de contenido viene
generando un gran impacto en el mundo, ya que esta generando mas interaccién entre hinchas
y fatbol femenino. Por otra parte, un entrevistado menciona un punto negativo que es la falta
de jugadas analizadas o la poca presencia de contenido de calidad que hace que el deporte para

mujeres sea poco atractivo a comparacion del futbol masculino.
4.1.8 Sobre la imagen de jugadoras

Segun el anexo 12, tras la realizacion de las entrevistas con los profesionales en
periodismo deportivo, se pudieron encontrar algunas similitudes positivas y negativas en
cuanto a la imagen de las jugadoras en el futbol femenino. Se destaca la primera similitud
positiva entre uno de los entrevistados y Diaz-Bajo Rodriguez (2024), quien sefiala que la
cobertura o la publicidad en los medios se enfocan méas en jugadoras que tienen mayor
reconocimiento. Para otro de los entrevistados, las coberturas han ido mejorando, pero aun falta
mucho por hacer para estar a la altura del fatbol masculino. Asimismo, se han creado estrategias
para promover la imagen de las futbolistas y que las personas puedan conocerlas. Podemos
encontrar diferentes estrategias que proponen los profesionales en comunicacion y Suarez Arce
(2024), siendo las campafias de marketing una de esas estrategias para mostrar al futbol
femenino y atraer mas audiencia. Por otra parte, uno de los entrevistados recomienda que se
brinden mas facilidades a la prensa para entrevistar a las jugadoras, lo que ayudaria a acercarlas
al publico. Otro de los entrevistados considera que las jugadoras deben ser promovidas
resaltando su profesionalismo y compromiso. Mientras que otro profesional en periodismo
comento que los sorteos de camisetas, entradas y entrevistas en las redes han sido muy efectivos

para atraer al publico.
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4.1.9 Sobre las actualizaciones

Segun el anexo 13, las entrevistas realizadas revelaron que el fatbol femenino ha
experimentado cambios significativos en la percepcion publica y en el crecimiento de la
audiencia. Una de las diferencias destacadas es que los medios de comunicacion se rigen
principalmente por el rating y consideraciones economicas. En contraste, Regalado PezUa
(2023) sefiala que, a pesar del creciente interés del pablico y de las marcas en el futbol femenino
peruano, la cobertura medidtica sigue siendo limitada, lo que afecta su visibilidad y desarrollo.
Los entrevistados también mencionaron que el fatbol femenino recibe menos cobertura e
importancia en comparacion con el masculino, debido a factores historicos, econémicos y
culturales. Uno de ellos indicé que, en Perd, el futbol femenino recibe apenas el 20% de
cobertura, una cifra alarmante. Otro profesional sefialé que, aunque la cobertura ha mejorado,

aun queda mucho por hacer para alcanzar un nivel adecuado.
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CAPITULO V
DISCUSION

El objetivo general del presente trabajo fue analizar las coberturas periodisticas sobre
el futbol femenino en los canales de television que cuentan con espacios deportivos. Desde ese
punto, se pudo encontrar que la cobertura periodistica sobre el futbol femenino en el Perd ain
tiene mucho por mejorar, ya que el fatbol femenino en nuestro pais ain no esta profesionalizado
y tampoco tiene apoyo de los fanaticos peruanos y por lo tanto los medios de comunicacion
por tema de rating no le da mucha cobertura al torneo completo del futbol femenino.

Se compararon los resultados del presente trabajo con otros resultados y se pudo
verificar que existen similitudes con el hallazgo de Arzola y Blas (2022) quienes mencionan
que el fatbol femenino debe ser mas promocionado por la television de la misma forma en
como transmiten los partidos del fatbol masculino. Es muy importante buscar difundir méas

informacidn sobre los partidos y las estadisticas para que el publico se interese por consumirlo.

Asimismo, Gongora (2020) destaca que a pesar de que existe un avance notorio en la
igualdad de género en nuestro pais, el futbol femenino sigue enfrentando desafios muy
importantes para su evolucion. Actualmente, el gran problema que vienen teniendo las
futbolistas es la pobre visibilidad mediatica. Realizando una comparacion con los resultados
que he obtenido, coincidimos en que hoy en dia no existe una cobertura mas extensa en el
fatbol femenino en el pais, lo que genera que los hinchas del futbol no sepan acerca de los
equipos femeninos, cuando juegan, quiénes son las jugadoras mas destacadas.

Otra comparativa de los resultados obtenidos con los de Araujo (2022) es la calidad de
informacidn sobre el futbol femenino en los medios es muy escasa, lo cual hace que se vean
puntos negativos para el desarrollo del deporte femenino en el Perl. Ademas, ante la falta de
cobertura o de difusion de informacion las personas no se interesaran en consumir fatbol
femenino, ya que no le dan el tratamiento adecuado a las informaciones que se puedan tener de
los clubes femeninos acerca de sus rendimientos, sus estadisticas, datos que pueden servir para

Ilamar la atencién del pablico.

Morales (2022) sefiala que la practica del fatbol en mujeres es relacionada
inmediatamente con la feminidad, es decir hay una idea errénea de que la mujer que practica

el deporte podria perder su lado femenino, lo cual es totalmente falso. Sin embargo, esa manera
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de pensar provoca la discriminacion y limita a que la mujer pueda involucrarse

profesionalmente con dicho deporte.

Por otra parte, hay un punto muy importante a mencionar es que hoy en dia existen las
plataformas digitales por donde la nueva generacion de periodistas que realiza transmisiones
con la finalidad de mostrar al fatbol femenino para buscar un cambio total en el mundo del

fatbol peruano y el mundo.

En relacion con el trabajo de Alamo (2022) también se puede encontrar una semejanza,
ya que menciona que en la television le dedican mas tiempo al futbol masculino que al fatbol
femenino y en temas de materiales audiovisuales en ocasiones no hay nada a comparacion al

fatbol masculino que le dan mayor cobertura, analisis y contenidos.

La investigacién se ha desarrollado bajo el enfoque cualitativo, para ello se usaron las
entrevistas en profundidad con los periodistas deportivos por el cual me ayudd a acceder a sus
percepciones, experiencias y conocimientos en relacion con la cobertura del futbol femenino.
Asimismo, se uso el Atlas Ti, lo que me favorecio6 con la identificacion de patrones clave en

los testimonios y garantiz6 una adecuada organizacion de la informacion.

Las principales limitaciones encontradas en la presente investigacion esta el Atlas Ti,
software clave para las investigaciones cualitativas, que fue superada exitosamente
descargando el programa obteniendo la licencia temporal para poder desarrollar mis
actividades. Asimismo, la dificultad para poder conseguir a los entrevistados por su falta de

tiempo, pero fue superado pactando buenos tiempos para la realizacion de las entrevistas.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

6.1.1. Se concluye que la cobertura periodistica del futbol femenino se centra en las etapas
finales del torneo, dejando de lado el seguimiento completo de la liga femenina, porque la
liga femenina peruana no es competitiva, no tiene todavia el nivel que pueda generar un
interés de las personas. Sin embargo, cuando se juegan las semifinales y la final del torneo
es diferente, ya que en esas finales se encuentran Universitario y Alianza Lima, dos

equipos que ya han profesionalizado a sus equipos femenino.

6.1.2. Se concluye que la falta de estrategias de difusion constantes y planificadas por parte
de los medios televisivos indice directamente con el escaso crecimiento de la audiencia,
evidenciando que la visibilidad mediatica es un factor determinante para el

posicionamiento del fatbol femenino en la agenda deportiva.

6.1.3. Se concluye que los formatos periodisticos utilizados en la cobertura del futbol
femenino son poco diversos, predominando notas breves y resumenes con una limitada
presencia de entrevistas en profundidad, reportajes y analisis especializados. El futbol
masculino cuenta con resimenes de partidos, analisis detallados y analisis en profundidad,
el futbol femenino suele ser abordado de manera esporadica y con formatos mas generales,
porque el futbol tiene una amplia ventaja sobre el femenino, ya que este Gltimo no va a

despertar polémica, porque nadie conoce a las deportistas.
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6.2 Recomendaciones

6.2.1. Se recomienda implementar una planificacion editorial continua que contemple la
cobertura del futbol femenino durante todas las fases del torneo, garantizando un
seguimiento informativo completo.

6.2.2. Se recomienda establecer criterios de cobertura que promuevan una mayor equidad
informativa entre los equipos de la liga femenina, evitando la concentracion exclusiva en
clubes con mayor visibilidad historica.

6.2.3. Se recomienda desarrollar estrategias de difusion multiplataforma, articulando la
television con las redes sociales para ampliar el alcance de los contenidos y favorecer el
crecimiento de la audiencia del futbol femenino.

6.2.4. Se recomienda que los clubes y las federaciones impulsen campafias de promocion de
la liga femenina, usando estrategias de marketing digital. Ademas, hacer colaboraciones con

personajes deportivos.
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Problema Objetivos Categorias Metodologia de
investigacion
General General Categoria
¢Como se manifiesta la Analizar las coberturas A. Método y disefio de la
cobertura periodistica sobre periodisticas sobre el fathol Cobertura investigacion

el fatbol femenino en los
canales de televisién que
cuentan con espacios
deportivos Lima, 2024?

femenino en los canales de
television que cuentan con
espacios deportivos Lima,
2024

Especificos

Especificos

¢Cudl fue el tipo de
contenido emitido sobre el
fatbol femenino en los
medios televisivos que
cuentan con espacios
deportivos, lima, 2024?

¢ Cuéles son las tematicas
abordadas sobre el futbol
femenino en los medios
televisivos que cuentan con
espacios deportivos, lima,
20247

¢ Cuales son los formatos
abordados sobre el fatbol
femenino en los medios
televisivos que cuentan con
espacios deportivos, lima,
20247

Analizar el tipo de
contenido emitido sobre el
fatbol femenino en los
medios televisivos que
cuentan con espacios
deportivos, Lima, 2024.
Identificar las tematicas
abordadas sobre el futbol
femenino en los medios
televisivos que cuentan con
espacios deportivos, Lima,
2024.

Identificar los formatos
abordados sobre el futbol
femenino en los medios
televisivos que cuentan con
espacios deportivos, Lima,
2024.

Periodistica

Nivel: Hermenéutico
Disefio: Estudio de Caso
B. Universo y muestra:
Universo o poblacién:
Programas deportivos
Muestra: 3 Periodistas
Deportivos de los medios
televisivos gque cuentan
con espacios deportivos
C. Unidad de andlisis: Un
periodista deportivo de
los medios televisivos
gue cuenta con espacios
deportivos

D. Técnica e instrumento
de recoleccién de datos:

Técnica: Entrevista

Instrumento: Guia de
entrevistas

E. Procesamiento de
analisis de datos:
Atlas Ti

Nota: Elaboracion propia,2025.
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Anexo 2. Instrumentos de recoleccion de informacion cualitativa

GUIA DE ENTREVISTAS

Titulo: Cobertura Periodistica sobre el futbol femenino en los canales de television que

cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024.
Entrevistador: Fernando Astudillo
Entrevistado:

1 ¢;Como valoras la frecuencia y profundidad con que los canales de television cubren noticias

sobre la liga de fatbol femenino en comparacion con el futbol masculino?

2 ¢Crees que los andlisis de jugadas en el futbol femenino destacan aspectos técnicos relevantes

o tienden a ser superficiales? ;Por qué?

3 ¢Cuales son los criterios que utilizan los medios televisivos para realizar las entrevistas a las

jugadoras?

4 ;Como influye la cobertura televisiva en la percepcién del publico sobre la calidad y

relevancia del torneo de futbol femenino?

5 ¢Qué estrategias de promocidn tienen los medios de television para ganar audiencia en el

futbol femenino?

6 ¢ Qué tipo de contenidos sobre los equipos de la liga femenina cree que se debe abordar para

generar mas interés en el publico?

7 ¢ Crees que los videos de jugadas presentados en television destacan las habilidades técnicas

de las jugadoras de manera representativa?

8 ¢De qué manera cree que se puede promover la imagen de la futbolista para generar méas

interés del pablico en la Liga Femenina?

9 ¢Que criterios siguen los medios televisivos para hacer seguimiento a las actualizaciones

noticiosas sobre la Liga Femenina?
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Anexo 3. Transcripcion de las entrevistas
GUIA DE ENTREVISTAS

Titulo: Cobertura Periodistica sobre el futbol femenino en los canales de television que
cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024.

Entrevistador: Fernando Astudillo

Entrevistado: Luis Eduardo Soto - Periodista de ATV

1. ;Cémo valoras la frecuencia y profundidad con que los canales de television cubren

noticias sobre la liga de futbol femenino en comparacion con el fatbol masculino?

Me parece que l6gicamente hay un amplio margen entre cuanto fatbol masculino se muestra
en pantalla y cuanto se muestra el futbol femenino. La verdad el fatbol femenino se muestra
muy poco més alla de que en el Pert el fatbol femenino no es muy emitido. Sobre todo, por
muchos temas entre que la liga es muy corta y los equipos no estan del todo en su maximo
potencial que no es muy llamativo para la gente por distintos motivos, porque no estan
acostumbrados a ver mujeres jugar futbol, no saben donde pueden ver los partidos. Por esa
misma razon, si en la pantalla como tal, en la pantalla de television se muestra muy poco, hay
que decirlo, te digo un si hablamos de porcentaje, en comparacion al futbol se muestra una
diferencia hasta de 80, 20 te diria, incluso un poco mas para que para que lo pongamos de esa
forma puede cambiar a futuro seguramente, pero por el momento es amplio el margen que hay

entre el fatbol masculino en pantalla y el futbol femenino.

2. ¢(Crees que los analisis de jugadas en el fatbol femenino destacan aspectos técnicos

relevantes o tienden a ser superficiales? ;Por qué?

A mi me parece gque en cuanto al futbol femenino en la critica estd muy direccionada a entender
que es futbol femenino y que hacen su mejor esfuerzo. A veces eso también es
contraproducente para lo que se hace en el fatbol femenino y para que el futbol femenino se
desarrolle, porque se limitan mucho los comentarios. No es lo mismo criticar el fatbol
masculino que el futbol femenino, porque cuando se hace incluso en el futbol femenino se cree
que hasta se hace como diriamos nosotros con mala leche o con un mal gusto para destruir en
lugar de construir, pero no es asi, la critica tiene que ser tomada de ambos de ambas formas e
igual y para mi logicamente se resalta mucho la técnica en el fatbol femenino porque no es
muy comun. Sabemos que se esta desarrollando y por esa misma razon no es muy comun ver

a equipos en el futbol femenino que tengan buena técnica, buena tactica que se desenvuelva
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muy bien en el campo. Por eso cuando se ve un buen partido de fatbol femenino se trata de
aplaudir y sobre todo de resaltar, mas que nada eso se ha visto con Alianza y Universitario que
son los dos equipos que han profesionalizado a sus equipos en la liga femenina, si, es asi, si tU
comparas los partidos de Universitario y Alianza Lima, no enfrentados los dos, sino contra el
resto de liga de la liga se ve una diferencia muy grande. Si ti comparas como juega Adriana
Lacar y como tiene que enfrentar a sus rivales del resto de la liga existe una diferencia y de la
misma forma en universitario como juega Fefa Lacoste que ya no estd en universitario, pero
que estuvo en los Ultimos afios y te das cuenta diferencia de jugadoras que ya practicamente
estan profesionalizadas y que son futbolistas profesionales del futbol femenino, entonces es

grande el margen que existe entre estos dos equipos y el resto de la liga.

3. ¢Cuales son los criterios que utilizan los medios televisivos para realizar las entrevistas a

las jugadoras?

Para serte sincero, los criterios son muy similares a cuando buscas a un jugador de futbol
masculino, porque no puedes poner en pantalla o darle minutos a un jugador a una jugadora
que no vaya a ser llamativa para el publico que esta viendo. Sobre todo, en canales donde el
rating estda muy medido y me refiero a canales de sefial abierta, en canales de cable es muy
diferente como se maneja tema de del rating pero en canales de sefial abierta tienes pocos
minutos para captar atencion del pablico y en este caso siempre se trata de elegir a las figuras
en este caso ya te lo mencionaba Adriana Lucar, la misma Fefa Lacoste, jugadoras que para el
televidente sean Ilamativos y puedan sentarse escuchar los 30 segundos o 45 segundos que le
den de declaracion. Entonces me parece que si no se elige en cuanto a la menos desconocida

para dar a conocer a una jugadora sino lo que pueda captar atencion del publico.

4. ¢Cbémo influye la cobertura televisiva en la percepcion del publico sobre la calidad y

relevancia del torneo de futbol femenino?

Mira, en cuanto a la cobertura televisiva es la verdad que no es como te lo mencionaba al inicio,
no es muy facil encontrar donde puedes ver fatbol femenino, no es sencillo saber cuando va a
jugar, quitemos Alianza Lima y Universitario y Cristal. Incluso, cuando va a jugar el resto de
equipo del futbol femenino no se sabe, no se publicita mucho y de hecho mientras se va
desarrollando la liga te vas enterando que sefial va a transmitir estos partidos. Entonces, creo

que por ese lado si hay una deuda pendiente con los medios televisivos de dar a conocer un
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poco mas el futbol femenino que le den un espacio ya sea no el prime time l6gicamente porque
es un deporte que se esta desarrollando. Hay mucha gente que no lo conoce todavia, que no
sabe que hay futbol femenino en Per(, por mas que te sorprenda, es asi, pero que al menos
sepan cuando va a jugar su equipo o el equipo que estan siguiendo, porque muchos de ellos
saben que siguen a un equipo masculino, quitemos de nuevo los grandes, Alianza Lima equipos
como en su momento Cesar Vallejo, pero no saben que tienen fatbol femenino, entonces esto
también es un llamado de atencion para para quienes manejan la liga femenina de poder
promocionar y dar las facilidades a los medios televisivos de que puedan pasar la liga la liga
femenina mas alla de un de tema econdémico no de que puedan pagar para que pasen la liga
tiene que desarrollarse y tiene que mostrar las credenciales para que se pueda recién pelear por

tenerlo en una pantalla.

5. ¢Qué estrategias de promocién tienen los medios de television para ganar audiencia en el

futbol femenino?

El fatbol femenino tiene muchos condimentos para ser promocionado, empezando por los
equipos como Alianza Lima, Universitario y Sporting Cristal que llevan bastante publico a sus
partidos, sobre todo los dos primeros. Alianza Lima y Universitario por tema de competencia
entre clubes en muchos casos se pelean por quién puede llevar mas publico a un partido de
fatbol femenino. Esto algunas personas lo pueden ver como ah bueno es una diferencia entre
clubes, entre hinchadas, pero todo esto suma para la para la liga. cdmo se puede promover
Ahora existen redes sociales, medios televisivos, brindar conferencias de prensa, dar los
derechos al menos cuando sabes que todavia esta en desarrollo para que los canales puedan
pasar los partidos sin tener que dar una remuneracion o dar al menos una remuneracién minima
para para poder pasar los partidos para que la gente conozca para que la gente sepa que hay
fatbol femenino en Perd, para que la gente pueda ver a sus equipos, porgque nosotros hablamos
de la U, Alianza Lima, Cristal, pero hay mas equipos y hay mas hinchas de estos equipos, hay
gente pendiente de tal jugadora, jugadoras que tal vez no son muy no son muy reconocidas,
pero vienen de provincias de otra parte del pais que alla si son conocidas y la gente los quiere
ver. Entonces lo primero es dejar de pensar que el futbol femenino esta ya desarrollado y que
tienen que pagar para pasarlo, no, se tiene que hacer un trabajo de conferencias de prensa,
promocion en redes sociales, brindar entrevistas de jugadoras a canales de television dar las
facilidades para que los canales de television puedan hablar con las jugadoras y que ellas

puedan invitar al publico a que llegue. Entonces de esta forma creo que el publico va a saber
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llegar y va a enterarse de como esta su equipo Yy si les Ilama atencién el futbol femenino o el

fatbol en general, pueden seguir esta esta liga cuando sus equipos masculinos no jueguen.

6. ¢Qué tipo de contenidos sobre los equipos de la liga femenina crees que se deben abordar

para generar mas interés en el pablico?

Los contenidos creo que ahora ultimo en tema de del véley también se mostrd tema del de la
copa Peru también ese el tipo de contenido donde t puedas acercarte a la jugadora y que la
jugadora pueda darse a conocer en television o por redes sociales con el pablico un contenido
donde no hay esa barrera entre jugadora e hincha, que la gente conozca que también hay hinchas
de fatbol femenino, de que también hay jugadoras que hacen su mejor esfuerzo para para dar
un buen espectaculo. Entonces el contenido que debe haber es lo que te mencionaba hace dos
preguntas que tienen de alguna forma que promocionarlo, tienen que hablar las jugadoras tienen
que darse a conocer, tienen que no necesariamente ellas buscar las entre vistas, pero si darles
las facilidades de que puedan hablar con ciertos medios de comunicacién, que puedan a los
entrenamientos, los medios de comunicacién para que vean a las jugadoras entrenar,
prepararse, con mieras un partido, que haya una zona mixta previa la al entrenamiento, entonces
esto lo hace Alianza Lima, esto lo hace universitario, pero no son los unicos dos equipos en la
liga, tienen que seguir compitiendo, entonces son muchos mas los que tienen que estar siendo

parte de este desarrollo porque solo no van a jugar.

7. ¢Crees que los videos de jugadas presentados en television destacan las habilidades técnicas

de las jugadoras de manera representativa?

Yo creo que si, yo creo que si, si bien es cierto no hay muchas jugadas, al menos que yo haya
visto que se traten de resaltar, sobre todo por lo que te menciono que la liga es bastante corta,
al menos desde ese punto de vista. Sin embargo, de lo del contenido que se hace cuando hay
liga femenina, es un inicio, porque en un principio ni siquiera habia ese tipo de contenido, ni
siquiera se daba ese tipo de contenido, se trataba de aminorar lo méas que se pueda, pero ahora
también es un reflejo en los estadios cuando la gente va es porque ha visto, y se ha enterado
por las redes sociales, por los medios de television que hay futbol femenino y que hay partidos
gue son importantes. Las Ultimas se han definido entre Alianza, Universitario y ahi lo sumo a
Cristal también. Esto le gusta la gente, les gusta que haya competencia y que no solo un equipo

se la se la lleve de principio a fin, sino que haya competencia en cuanto a puntaje. En cuanto a
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partidos que un partido pueda definir quién es el campedn, como ha pasado los ultimos dos
afios entre Alianza Lima y Universitario con todo lo que conlleva ser un clasico rival. Considero
que ese tipo de contenido le dan ese empuje que necesita la liga femenina mas alla de los
highlights y las jugadas llamativas.

8. ¢De qué manera cree que se puede promover la imagen de la futbolista para generar méas

interés del publico en la Liga Femenina?

La critica hacia el futbol femenino siempre va a existir, sobre todo en un pais como como el
nuestro, porque hay veces que uno sigue pensando y sigue escuchando lo comentarios que el
fatbol es solo para hombres, que el futbol solo debe ser jugado por hombres, pero conforme se
vaya viendo a los equipos jugar, se ird normalizando que una mujer puede jugar al futbol.
Cuando se vea que no solo tienes que ser una profesional para que recién te empiecen a respetar
sino desde menor ya empiezas a competir en el fatbol femenino ahi es recién donde se va a
cambiar el pensamiento machista. Ahora mismo no hay que mentir tampoco, ya que a la gente
todavia le sigue costando seguir la liga peruana, que no es la mejor de este lado del mundo,
pero esta en desarrollo como te digo tiene todavia tiene un camino largo que recorrer, entonces
esto mismo hace que las criticas por el contrario sean menores. Por otra parte, ahora en las ligas
europeas ves a los equipos como el Barcelona, Wolfburgo, Chelsea y Manchester City que
tienen el fatbol femenino muy desarrollados, entonces como siempre suele suceder, los hinchas
comparan, yo estoy viendo esto, pero, lo comparan I6gicamente sin salvar las distancias,
comparan el futbol europeo femenino con el fatbol que tenemos aqui en nuestro pais y
I6gicamente hay una gran distancia y eso también incrementa las criticas hacia los las jugadoras
de nuestra liga. Por eso, se tiene que seguir trabajando a oidos sordos, porque no hay otra forma
de poder avanzar, porque si te detienes por las criticas, I6gicamente vas a terminar pensando

mas en eso que en el desarrollo que deseas en realidad.

9. ¢Qué criterios siguen los medios televisivos para hacer seguimiento a las actualizaciones

noticiosas sobre la Liga Femenina?

Bueno, aca en el Peru eh bueno los criterios que se siguen son muy similares a los del futbol
masculino em sobre todo cuando hay partidos donde se tienen duelos directos o duelos eh como

los clasicos. Por ejemplo, los criterios son similares, en la semana donde hay un clasico igual
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de igual forma se va a cubrir el entrenamiento del equipo femenino, quién va a hablar de como
toman las chicas este partido, si en caso se va a reaccionar al partido se va a transmitir también
se prepara un tipo de promocion, entonces al menos por eso o desde la prensa no existe ese tipo
de lejania o de diferencia en voy a trabajar menos porque es futbol femenino o voy a trabajar
mas cuando es futbol masculino, no es asi. Sobre todo porque el fatbol femenino también es
bastante Ilamativo por la rudeza en la que se juega, porque realmente no se guardan nada y la
gente que lo ve, no sé si td hayas visto algun partido de fatbol femenino, no se guardan nada,
sobre todo cuando son clasicos viven mucho los clasicos y creo que eso es bastante Ilamativo
y eso es lo que a nosotros sobre todo como como medios televisivos nos gusta porque eso si
capta la atencion de la gente y la gente quiere ver que la jugadora sude la camiseta, sobre todo

en los clasicos.
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GUIA DE ENTREVISTAS

Titulo: Cobertura Periodistica sobre el futbol femenino en los canales de television que
cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024.

Entrevistador: Fernando Astudillo

Entrevistado: Paul Pérez — Periodista de ATV

1. ;Cémo valoras la frecuencia y profundidad con que los canales de television cubren

noticias sobre la liga de futbol femenino en comparacion con el fatbol masculino?

Yo creo que esto es un crecimiento exponencial. Conforme la liga de Futbol Femenino vaya
creciendo, creo que va a tener mucho, mucho mayor cobertura de parte de los medios de
comunicacion. Con relacion a lo que sucedia hace cinco afios, yo te digo que ha crecido
muchisimo. Hoy hay un lugar ganado de parte del Futbol Femenino en los espacios deportivos.
Nos gustaria emitir mucho mayor cantidad de notas, mucho mayor cantidad de contenido, pero
Ccreo que es un tema progresivo y que va de la mano en el crecimiento profesional de la liga.
Cuando la liga se profesionalice, cuando la liga tenga méas instituciones que apuesten por el
Futbol Femenino, seguramente la cobertura sera mayor. Ademas, valoro y esto ya lo hago de
forma generalizada de que la difusion no solamente se da por medios de la capital, sino hay
medios regionales que informan paso a paso y que siguen toda la temporada todo el afio, lo que
hacen sus equipos de Futbol Femenino. Asi que, yo creo que seguramente no se compara con
el contenido difundido por el fatbol masculino todavia, pero va en crecimiento, va en

crecimiento de todas maneras.

2. ¢Crees que los analisis de jugadas en el fatbol femenino destacan aspectos técnicos

relevantes o tienden a ser superficiales? ¢ Por qué?

No, en ese sentido si, por lo menos, de lo que yo he escuchado, si son aspectos técnicos que se
mencionan en cualquier partido sin hacer una seleccién en cuanto al género, ¢no? O sea, Si una
futbolista le pega con la parte interna del Tierra y hace un golazo, uno destaca eso, uno destaca
el control, uno destaca la recepcién, uno destaca como gira, el panorama, la vision, con las
mismas tecnicismo, por lo menos por lo de la manera, o de la misma forma se trata de escribir
0 de ilustrar un partido de fuego el masculino como de Femenino. En ese caso, yo te soy

absolutamente sincero, salvo, alguna excepcion no se ha mencionado ningun tipo de vanidades,
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sino me viene se trata de destacar aspectos técnicos de las futbolistas en este caso sin hacer

mayor incidencia en el género.

3. ¢Cuales son los criterios que utilizan los medios televisivos para realizar las entrevistas a

las jugadoras?

Yo creo que tiene que ver primero el aspecto periodistico, el aspecto periodistico y después el
tema del rendimiento, ¢no? Uno para elegir, uno para tratar de armar una entrevista, ve el
aspecto primero periodistico, donde juega, que tan destacada es, y después, y después el grado

de impacto que pueda tener, o sea, como se da en el futbol

masculino de manera natural, ;no? Por suerte, y aqui va de la mano de la segunda pregunta, no
he visto entrevistas donde se trate de alejar demasiado a la futbolista del plano deportivo, ¢no?
Salvo algunas cosas curiosas que puede ir a pasar siempre ha primado el rendimiento vy el
aspecto periodistico, que es lo que tiene que pasar en cualquier entrevista, con cualquier
deportista, si se ha sudo el femenino, masculino, asi que creo que es lo que termina

predominando.

4. ;Como influye la cobertura televisiva en la percepcion del publico sobre la calidad y

relevancia del torneo de futbol femenino?

Definitivamente influye, porque creo que para que la gente pueda seguir consumiendo es
importante la difusion, ¢no? Mientras la gente sepa mas, mientras la gente conozca mas de las
deportistas, creo que va a sentir las primicias mas cercanas y va a despertar mayor interés. Por
eso es importante que el fatbol femenino siga transmitiéndose, siga teniendo la difusion que
tiene ahora 0 mayor para que la gente se identifica para que la gente ademas de conocer a las
deportistas, tengan mas ganas de ir a verlas de forma personal, tengan ganas en el caso de que
les guste ver jugar a las chicas o a los chicos practicar futbol, de comprar la camiseta que se yo
por ponerte un ejemplo Xiomara Canales, por ponerte de otro ejemplo de hoy no esta Fefa
Lacoste, de Adriana Lucar, por mencionarte algunos nombres, ¢no? Y también es importante
y aqui quiero hacer hincapié en que los medios regionales también difundan esto, porque no
nos gustaria a nadie que se replique lo que se dice en el fatbol masculino, que tengan que llegar
hasta Lima para poder practicar o para poder tratar de destacar, es importante que los clubes en

a los propios clubes de futbol y no empiecen a construir de su lugar y a formar de su lugar para
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que no hay necesidad de que el centralismo vuelva a dominar este como lo como sucede en el

futbol masculino.

5. ¢Qué estrategias de promocion tienen los medios de television para ganar audiencia en el

futbol femenino?

Yo creo que la mejor estrategia deberia ser, primero, siempre darles un espacio, siempre darles
un espacio en dias donde hay noticias mas destacadas evidentemente mayor espacio, donde hay
noticias mas relevantes, mayor espacio. Sin embargo, si seria bueno que siempre sobre todo
los programas le dediquen un espacio al fatbol femenino, no esperar a fin de afio, no esperar la
semifinal, en esperar la final para darle lugar que creo se ha ganado a pulso en los ultimos afios.
Es importante predicar un mensaje de que en el deporte mas alla de como de que pueda
predominar, en este caso el Futbol masculino, de que en el deporte no hay genero dominante
en ninguna disciplina, asi que creo que esas dos estrategias se deberian de utilizar para que el
publico cautivo del fatbol femenino te acompafie y sienta que verdaderamente estas
comprometido porque si no la verdad parece que solamente eres un oportunista de la situacion

que se da cada fin de afio.

6. ¢Qué tipo de contenidos sobre los equipos de la liga femenina cree que se debe abordar

para generar mas interés en el pablico?

Yo creo que es importante conocer, a mi me gustaria conocer su lado humano de las chicas, las
condiciones en las que trabajan. La Unica manera de mejorar y de que uno conozca es sabiendo
primeramente el lado humano de las chicas futbolistas, si realmente solo se dedican al futbol o
tienen otro trabajo durante el dia. Asimismo, conocer desde cuando practican el fatbol
femenino. La gran manera de hacer que el fatbol femenino crezca es que todo el mundo se
entere y vean la manera en cdmo se manejan. También que se muestren los lugares donde
juegan, los viajes. Es impensado imaginarse un partido de la seleccion peruana masculina en
Villa El Salvador y a las 3:30 pm, digamos que el Estadio Nacional y el Monumental tienen
otros compromisos, pero es fundamental pactar los partidos de las chicas un fin de semana,
para gque la gente tenga mas posibilidades de ir al estadio, que se motiven a asistir. No seréa el
mismo escenario que el futbol masculino, pero digamos que te das cuenta de que la diferencia
en cuanto a interés o prioridades no estan marcadas. Otra forma de generar interés en el pablico

es que la Seleccion Femenina viaje por diferentes ciudades del pais a jugar diferentes partidos
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amistosos para que las personas sientan que realmente es una Seleccion de todo un pais, cosa

que no pasa con la Seleccién masculina.

7. ¢Crees que los videos de jugadas presentados en television destacan las habilidades técnicas

de las jugadoras de manera representativa?

Si, en ese caso, si. Los resumenes que se presentan o las notas variadas con imagenes son las
jugadas mas destacadas de cada partido. O sea, es un resumen similar al de un Mundial
masculino o de una Copa Libertadores o de un partido de la Liga 1, ya que lo que se busca
destacar es lo mejor que ha pasado en el partido. Seguramente hay una jugada, polémica, una
roja o un blooper, pero la edicion es igual al que el fatbol masculino, pero puede variar el

tiempo, eso si.

8. ¢De qué manera cree que se puede promover la imagen de la futbolista para generar méas
interés del publico en la Liga Femenina?

Para generar mayor interés en el publico para que consuma la liga femenina, yo creo que hay
una diferencia que primeramente todos notamos entre el futbol masculino y femenino, ya que
hay una gran diferencia en el tema del profesionalismo, porque las futbolistas mujeres no estan
metidas en temas extradeportivos, como las indisciplinas. Sinceramente yo aprovecharia todo
eso para explotar ese tema para dar a conocer que ellas se comportan como profesionales. Mira
como son las cosas, los del futbol masculino estdn metidos en temas de indisciplina y las
mujeres si tienen un comportamiento profesional pese a no tener una liga profesional, porque

la mejor imagen para ellas son los hechos, sus acciones.

9. ¢Queé criterios siguen los medios televisivos para hacer seguimiento a las actualizaciones

noticiosas sobre la Liga Femenina?

El criterio periodistico y el impacto, en este caso los medios de comunicacion son empresas
que se movilizan en este sentido por un tema. Los medios de comunicacién se mueven por
dinero, rating. Entonces, creo yo que el criterio periodistico es llevado de la mano con el
impacto que puede generar. Por eso semana a semana td miras que hay mucha mas presencia

de los clubes tradicionales como Alianza Lima, Universitario y Sporting Cristal se mencionan



60

mucho mas en las noticias, evidentemente la Seleccion Femenina también. Asi que yo creo que

el criterio y el interés que se pueda generar.
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GUIA DE ENTREVISTAS

Titulo: Cobertura Periodistica sobre el futbol femenino en los canales de television que
cuentan con espacios deportivos, Lima, 2024.

Entrevistador: Fernando Astudillo
Entrevistado: Victor Urbano Bustamante

1. ¢Cbémo valoras la frecuencia y profundidad con que los canales de television cubren

noticias sobre la liga de futbol femenino en comparacion con el fatbol masculino?

La cobertura de la Liga Femenina en Colombia ha mejorado bastante, porque aqui Win Sports
transmite un partido a dos partidos, incluso hacen las transmisiones en vivo por medio de las
paginas oficiales del torneo. El afio pasado, Win cambié de imagen y la presidenta les entreg6
a los canales de sefial pablico y a la Radio Nacional de Colombia los derechos para transmitir
lo partidos de la Liga Femenina. El afio pasado, solamente se transmitieron los cuadrangulares
finales y fueron captando mayor audiencia generando entusiasmo y haciendo Ilamativo el
producto del fatbol femenino. Acé se celebr6 el Mundial Femenino Sub-20 el afio pasado y los
de la FIFA hacian su trabajo en cuanto a la organizacion y la logistica. Ademas, los partidos de
la Seleccion Colombiana femenina tuvieron alrededor de dos mil personas pendientes, entre la
fase de grupos y los cuartos de final, considero que eso ayudo bastante en el crecimiento del
fatbol femenino. Asimismo, en mi pais se celebr6 la Copa Libertadores Femenina el 2023, un
evento muy importante en Sudameérica, pero la gente pide que la Liga Femenina tenga un
cambio para que las chicas jueguen un torneo muy justo, con las mismas condiciones que los

hombres.

2. ¢Crees que los analisis de jugadas en el fatbol femenino destacan aspectos técnicos

relevantes o tienden a ser superficiales? ¢ Por qué?

Sinceramente yo creo que tienden a ser superficiales, porque en los programas de futbol
femenino en Win Sports no hacen tanto énfasis a las jugadas, faltas o a los momentos claves
del partido, si hubo tarjeta amarilla para tal jugadora o tarjeta roja. Sin embargo, si realizan su
respectivo analisis de lo ocurrido en la Liga Femenina, las contrataciones de las jugadoras, si
alguien esta lesionado, son detalles que requieren de analisis, ya que son temas que tienen
mucho por conocer y es importante que la gente lo sepa. La gente pide una liga més
profesionalizada, que las chicas jueguen mas tiempo y no solamente seis meses, ya que eso
traeria mas desarrollo en el futbol femenino en nuestro pais. Hoy por hoy los equipos como

Santa Fe, que ya gano tres titulos, Deportivo Cali que tiene dos estrellas, siendo los equipos
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que representaron a Colombia en la Libertadores Femenina. Acé el futbol femenino ha crecido

mucho a comparacion de otros paises

3. ¢Cuales son los criterios que utilizan los medios televisivos para realizar las entrevistas a

las jugadoras?

Primero, nos basamos en la informacion previa que envian los clubes como por ejemplo el
Independiente Santa Fe hace una conferencia de prensa y nos pasan la informacion si alguna
jugadora esta lesionada o no jugara por diferentes motivos, si cambia el médulo tactico, dsea
la manera en cOmo jugaran los equipos. Ademas, también es necesario conocer como juegan
ellas, como se van desarrollando futbolisticamente las jugadoras en los partidos, si el equipo
va con diferente sistema de juego, pero te digo ahora que hay muchos aspectos para analizar
respecto al fatbol femenino colombiano y esos son los mas importantes dentro de los criterios
gue se manejan para el contenido. Es muy importante que la audiencia tenga informacion sobre
el desarrollo de los partidos, anélisis de los partidos de la liga femenina. Hoy en dia muchos
grupos deportivos suelen hablar de fatbol masculino y femenino a la vez, como el desarrollo
de las jugadas, como va el campeonato y también se puede crear polémicas, pero en el futbol
femenino aln no se crea tanta polémica como en el fatbol masculino como el tema de faltas, si
fue posicion adelantada o no, son temas que aun no generan tanta influencia todavia, porque
siento que hay un espiritu de competitividad que tienen los equipos, pero no tienen tanta

polémica como para debatir.

4. ¢Cbémo influye la cobertura televisiva en la percepcion del publico sobre la calidad y

relevancia del torneo de futbol femenino?

Influye mucho la cobertura televisiva, porque casi la mayoria de los partidos de la liga los pasan
por las plataformas digitales de la Liga Di Mayor, pero Win se encarga de transmitir un partido
que sea de mayor interés, Sefial Colombia desea hacerse de los derechos para los
cuadrangulares, pero no sé si para este 2025 o el proximo afio. Considero que son puntos muy
importantes de transmitir los partidos de la liga para captar mejor la atencion de los hinchas,
ya que los partidos ayudan mucho a conocer mejor la habilidad y la calidad de las jugadoras.
Pasando los partidos por canales de sefial abierta ayudara mucho con que las personas conozcan
mas a las jugadoras, porque si no tienen la opcién de pagar para tener Win, pueden tener opcion

a ver canales libres para disfrutar los partidos de las chicas. Sin embargo, en la actualidad las
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plataformas digitales estan tomando mayor importancia a los temas de transmision de partidos
por sus redes como en sus en vivos en diferentes redes sociales, porque les gusta. Se pueden
conectar mas de 300 personas en las plataformas digitales y te das cuenta lo importante que
son para la difusién de informacién. Creo que en Colombia crecié més la audiencia que desea
ver fatbol femenino y més por lo que viene pasando la Seleccion Colombia, que miles de

personas estuvieron pendientes a los resultados y eso para los medios es rating.

5. ¢Qué estrategias de promocion tienen los medios de television para ganar audiencia en el

futbol femenino?

Las promociones de television y la venta de boletas son fundamentales para captar mas rapido
al hincha para que se interesen en ver a las mujeres, la venta de camisetas también considero
gue son importantes. El sorteo de camisetas y entradas significa mover al espectador, generar
un interés en formar parte de la fiesta futbolera, porque considero que los motivas mas con
promociones que quizas sean llamativos e interesantes. En ocasiones los medios de television
hacen concursos, sorteos de camisetas autografiadas por la mejor jugadora en la actualidad que
estd en el Real Madrid. EI marketing es el punto mas importante de todos para promocionar el
fatbol femenino y generar mas vistas, rating e interés. Ademas, si no hay marketing serd muy

complejo captar la atencion de los hinchas para que consuman el futbol femenino.

6. ¢Qué tipo de contenidos sobre los equipos de la liga femenina crees que se debe abordar

para generar mas interés en el publico?

Considero que el méas llamativo es la entrevista, porque nos puede contar una historia de vida
sobre el desarrollo de las chicas en el fatbol femenino. Hace unos meses entrevisté a una
jugadora del Deportivo Cali. En dicho programa pudimos hablar sobre el desempefio en el
fatbol femenino, lo que paso en sus partidos de liga, el estilo que ella tiene, 6sea en moda, para
asi conocer mas de sus gustos, su vida y la gente pueda conocerla también. La personalidad
que tiene la jugadora también ayuda mucho para que la gente se sienta mas atraida y que quieran
conocer mucho mas sobre el fatbol femenino. La audiencia podra conocer el lado humano y la
trayectoria, porque al final son maneras de hacer que el publico sepa mas y viendo el sacrificio
que ellas hacen por querer sobresalir y brillar es para admirarlas. También considero muy
importante las ruedas de prensa, las zonas mixtas para asi entrevistarlas y conocer

detalladamente su preparacion previa a un partido oficial y su opinion sobre su desempefio
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después de un partido jugado. Al momento de tener las declaraciones de las jugadoras, se
mueven esas mini entrevistas a las redes sociales para que miles de personas puedan conocerlas,

comentar sobre sus declaraciones y se sientan interesados en consumir la liga femenina.

7. ¢Crees que los videos de jugadas presentados en television destacan las habilidades técnicas

de las jugadoras de manera representativa?

Creo que los videos de las jugadas de las chicas si llaman la atencion del publico, porque al
momento de subir a las redes sociales las jugadas, al instante generas muchos comentarios de
hinchas que destacan el talento de las chicas. Cuando las chicas meten gus goles también
despiertan un gran interés, por la manera en como desarrollan la jugada previa, la manera de
dominar el balén, todo eso es un plus para destacar. Por ejemplo: cuando Linda Caicedo mete
un golazo, el video del gol se sube inmediatamente a las redes sociales y al instante genera
muchas vistas, comentarios y aunque no lo creas ya estas ganando mucha mas audiencia
subiendo momentos destacados de las jugadoras, van conociendo la habilidad, el talento y las

maravillas que pueden hacer con el balon.

8. ¢De qué manera crees que se puede promover la imagen de la futbolista para generar mas
interés del publico en la Liga Femenina?

Primeramente, que exista el apoyo por parte de la liga, porque hubo un problema con las
jugadoras hace unos meses, ya que sus salarios de las mujeres futbolistas es demasiado bajo a
comparacion del masculino. Entonces, es muy importante que las empresas privadas de los
clubes apoyen en el tema del desarrollo econémico del fatbol profesional femenino en
Colombia, considerando que cada club tiene sus marcas o auspiciadores para tener un ingreso
que ayude con los propoésitos deportivos de la institucion y que se permita promover el fatbol
femenino como realmente se lo merece. A mi me sorprende demasiado la humildad de las
jugadoras que no se van en carros de alta gama, sino toman sus transportes publicos como el
Transmilenio para poder movilizarse a sus distintos destinos. Se tiene que invertir
econdémicamente en el fatbol femenino para poder promoverlo, hacerlo mucho mas interesante
y competitivo. Vamos a ver cuanta inversion habra este afio para el desarrollo del campeonato,
considerando que juegan 16 equipos en primera, se debe trabajar duro para que las chicas

consigan un cambio total.
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9. ¢Qué criterios siguen los medios televisivos para hacer seguimiento a las actualizaciones

noticiosas sobre la Liga Femenina?

Yo considero que lo primero es la parte estadistica, conocer los nimeros de partidos jugados,
cuantos goles anotaron, quién es la goleadora del equipo o del torneo, ya que son datos que les
interesa conocer a la audiencia para ver como van los equipos en el torneo. Por otra parte, la
television por el tema de antecedentes, el crecimiento que han tenido dentro del campo, como
también para que clubes profesionales han pasado en algiin momento, cuantos goles anotaron,
partidos jugados, el partido mas destacado. Ademas, conocer la trayectoria es sumamente
importante conocer de cada una de ellas. Por ejemplo: Linda Caicedo juega en el Real Madrid,

pero anteriormente jugaba en el Deportivo Cali, anot6 cierta cantidad de goles.
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Anexo 4. Ficha de validacion

WAL

T WIEZA

| BALISATE

FICHA DE VALIDACION DEL II‘qISTRUNTI::ll DE INVESTIGACION JUICIO DE

u]
1
1
1
1

ATOS GEMERALES

Apellidos y nombres del experto: Aguilar Culquicondor Juan Carlos
Grado académico: Magister en auditoria
Cargo e institucién donde labora: Docente - Universidad Bausate y Meza

EXPERTOS

gue cuantan con espacios deportivos, Lima, 2024

"
1.
1.

Autor del instrumento: Astudille Elgegren Femando Antonic
Mombre del instrumento Cuestionario
Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (na valido, reformular)
3)De 21 a 30 (valido, majorar)

5)De 41 a 50 (valido, aplicar)

2)De 11 a 20 (Mo valido, modificar)
4} De 31 a 40 (Valido, precisar)

1
2
3
4 Titulo de la investigacidén: “Cobertura Periodistica sobre el fufbol fermening en los canales de television
&
G
T

[ 1.Muy poco [ 2. Poco | 3. Reguiar | 4. Aceptable [ 5. Muy aceptable
Il. ASPECTOS A EVALUAR
Puntuasidn
INDICADORES. CRITERIOS
1 2 3 4 5

1. CLARIDAD Esla formulado el mstrumenio con un lenguaje i
aprogiado

2. OBJETIVIDAD El Instrumeants ewdancia nacopn de conducta %
abearvables.

1. ACTUALIDAD El Instruments s adecda al evance dela Clencsay x
tecnologla

4. ORGANIZACION El mstrumento tene una organizaciin lomca. b
Son suficlentes en cantidad y calidad las %

5. SUFICIENCLA proposiciones que conforman =]
Instnurmento.

E. INTENCIOMALISMO Adecuado para valorar los aspecios del estudio. K

7. CONSISTENCIA Basado en al aspecto tedrico clentifico de las X
clenclas de la comunicasidn.

& COHERENCLA Hﬂ'&' coherenca entre las vanables, X
dimenslones, indicadaores & ibems

8. METODOLOGIA La esirgtegia responde al propdeiio de la \
Investigacion

10. CONVENIENGLA Genera nuevas paulss  para s ®
|n'.'eshga.cn:-n ¥ construcedn de tearias

Sub Total B -

Total 47

PROMEDIO DE VALORACION: 47
OPINIGN DE APLICABILIDAD: APLICABLE

Lugar y facha: Lima, 22 de enera de 2025

Juan C.arluﬁ Aguilar Culquicondor

DMI: 09567356

66



67

A i E
UNIVERSIDAD (LB §Y; BAUSATE
S T MEZA
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS

|. DATOS GEMERALES

N
N TEn e b=

-

Apellidos y nombres del experto: Cerna Moyano Maria Elba

Grado académico: Maestra en Relaciones Plblicas

Cargo e institucion donde labora: docente parcial

Titulo de la investigacion: “Cobertura Pericdistica sobre el futbol femening en los canales de
televisidon que cuentan con espacios deportives, Lima, 2024

Autor del instrumento: Astudillo Elgegren Fernando Antonio

Mombre del instrumente Cuestionario.

Criteriog de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2)De 11 a 20 (Mo valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valide, mejorar) 4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

[ 1.Muy poce [ 2. Poco [ 3. Regular [ 4. Aceptable | 5. Muy aceptable |

Il. ASPECTOS A EVALUAR

Puntuacion
INDICADORES CRITERIOS 1 2 3 3 5
1. CLARIDAD Esta fc:mrmuladu:_n el instrumento con un X
lenguaje apropiado
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de X
conducta observables.
3. ACTUALIDAD E_I in s_tfumemn se adectia al avance de la X
ciencia y tecnologia.
4. ORGANIZACION E!g:;l:trumemo tiene una organizacién X
Son suficientes en cantidad y calidad las X
5. SUFICIENCIA proposicicnes  que  conforman el
instrumento.
6. INTENCIONALISMO :gtﬁ?sdn para valorar los aspecios del X
Basado en el aspecto tedrico cientifico X
7- CONBISTENCIA de las ciencias de la comunicacién.
Hay coherencia entre las wvariables, X
&. COHERENCIA dimensiones, indicadores e items.
; La estrategia responde al propdsito de la X
9. METODOLOGIA investigacin.
Genera nuevas pautas para la X
10. CONVIENIENCLA investigacion y construccion de teorias
Sub Tetal I8 15
Total
PROMEDIO DE VALORACION. ... 83 e
OPINION DE APLICABILIDAD ..............va&lido @plicar. .....cooooeveei i

Lugar y fecha: Lima, 22 de enero de 2024
—_ /\‘ )
I .l_/,"
= ﬁ -G,-'%ﬁf-—-—

Maria Elba Cerna Moyano
DMI 40320440
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% JAIME

UNIVERSIDAD (8 8% BAUSATE

A

¢ W MEZA

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS
|. DATOS GENERALES
1.1  Apellidos y nombres del experto: GARAY PESA LUIS EDILBERTO
Grado académico: Doctor en Educacion
Cargo e institucion donde labora: Docente & investigador en la UJEM

Titulo de la investigacion: “Cobertura Periadistica sobre el futbol femening en los canales da telavision qua cuentan
can aspacios deportivos, Lima, 2024

Auter del instrumento: Astudillo Elgegren Fernando Antonio

Nombre del instrumento: Cuesbanario
Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, rafarmular)

) De 21 a 30 (valido, mejorar)

&) De 41 a 50 (valido, aplicar)

1
1.
1

— ek b
~Nmm Bwie

2) De 11 a 20 (Mo valido, modificar)
4) Da 31 a 40 (Valido, precisar)

| 1.Muy poco | 2. Poco | 3. Regular | 4. Aceptable | 5. Muy aceptable
Il. ASPECTOS A EVALUAR
INDICADORES CRITERIOS Puntuacidn
1 2 3 4 5
1. CLARIDAD Esta formulado al instrumento con un lenguaje X
apropiado
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojp de conducia X
observables.
3. ACTUALIDAD Elinstrumenio se adecda al avance da la cencia ¥ X
tecnalagia.
4. ORGANIZACION El instrumento fiene una organizacion |dgica. X
Son suficientes an cantidad y calidad las ®
5. SUFICIENCIA proposiciones qua conforman d
instrumanio.
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio. X
7. CONSISTENCIA Basado en el aspecto tedrico ciantifico de las A
ciancias de la comunicacion.
8. COHERENCIA Hay coherencia entre las variables, X
dimensiones, indicadoras & ilems.
9. METODOLOGIA La estrategia responde al proposito de la X
investigacion.
10. CONVENIENCIA Genera nuavas pautas para la X
investigacian y construccion da teorias
Sub Total iz 10
Total 42

PROMEDIC DE VALORACION: 42
OPINION DE APLICABILIDAD: (valido, aplicar)

Jesis Maria, 22 de enero de 2024

e

Dr. Luis Editherto Garay Pefia
DNL 06T05891
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BALSATE

W WLEZA

UNIVERSIDAD ({8133

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS
|. DATOS GENERALES

1.1 Apellidos y nombres del experto: Cerna Moyano Maria Elba

1.2 Grado académico: Maestra en Relaciones Plblicas

1.3 Cargo e institucién donde labora: docente parcial

1.4 Titulo de la investigacion: “Cobertura Pericdistica sobre el fltbol femening en los canales de

televisidén gue cuentan con espacios deportives, Lima, 2024

1.5 Autor del instrumento: Astudillo Elgegren Fernando Antonio

1.6 Nombre del instrumento: Ficha de Observacion

1.7 Criterios de aplicabilidad:
1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2)De 11 a 20 (Mo valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

[ 1.Muypoco | 2. Poco | 3. Regular | 4. Aceptable [ 5. Muy aceptable |

Il. ASPECTOS A EVALUAR

Puntuacion
INDICADORES CRITERIOS 1 2 3 a 5
1. CLARIDAD Ezta fq?rmulado_ el instrumento con un X
lenguaje apropiado
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de X
conducta observables.
3. ACTUALIDAD E_I ins_trumemn se adecla al avance de la X
ciencia y tecnologia.
4. OR IZACIGN E!D:Sstrumenm tiene una organizacion X
Son suficientes en cantidad y calidad las X
5. SBUFICIENCIA proposicicnes que  conforman el
instrumento.
6. INTENCIONALISMO ::tﬁ?:dn para valorar los aspectos del X
Basado en el aspecto tedrico cientifico X
7- CONISTENCIA de las ciencias de la comunicacidn.
Hay coherencia entre las varables, X
8. COHERENCIA dimensiones, indicadores e items.
i La estrategia responde al propdsito de la ¥
9. METODOLOGIA investigacion.
Genera nuevas pautas para  la X
10. CONVENIENCLA investigacién vy construccidn de teorias
Sub Total b 15
Total
PROMEDIO DE VALORACION .. ... e
OPINION DE APLICABILIDAD ...............valido aplicar.. ...

Lugar y fecha: Lima, 22 de enero de 2024

— /f y

£ [
Maria Elba Cerna Moyano

DMI 40320440
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FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION JUICIO DE

u]
1
1
1
1

UNIVERSIDAD (LB &Y:

ATOS GENERALES

Apellidos y nombres del experto: Aguilar Culquicondor Juan Carlos
Grado académico: Magister en auditoria
Cargo e institucién donde labora: Docente - Universidad Bausate y Meza

JAIRME

T ALEZ A

EXPERTOS

que cuantan con espacios deportivos, Lima, 2024

"
1.
1.

Auter del instrumento: Astudile Elgegren Fernando Antonio
Nombre del instrumento Ficha de Observaciin
Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 {no valido, reformular)

3)De 21 a 30 (valido, mejorar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

BAUISATE

2)De 11 a 20 (Mo valido, modificar)
4} De 31 a 40 (Valido, precisar)

1
2
3
4 Titulo de la investigacién: “Cobertura Pariodistica sobre el fithol femanina an los canales da telavision
5
B
7

[ 1.Muy poce [ 2 Paco | 3. Regular [ 4. Aceptable | 5. Muy aceptable
Il. ASPECTOS A EVALUAR
Puntuacién
INDICADORES CRITERIOS
1 2 3 5

1. CLARIDAD Eztd formulado el instrumento con un lengualje E
aprogiado

2 OBJETIVIDAD El Instrumento evidencla recojo de conducta ®
obearvables.

% ACTUALIBAD Elinstruments se adecda al avance de la clenca y x
tecnologia

& ORGANZACKIN El msbumenta tene una organizaciin loges. x
Son suficlentes en cantidad y calidad las %

5. SUFICIENCLA proposiciones que  confoman d
instrumento.

6. INTENCIONALISMO Adecuade para valorar los aspectos del estudio. ®

7. CONSISTENCIA Basado en el aspecto tedrco clentifico de las x
clenclas de la comunicacidn,

& COMERENGIA Hay coherencia entre |as vanables, x
dimensiones, Indicadores & itams

. METODOLOGIA La estrategla responde al progdsito de la x
invastigaciin

10. COMVENIENCLA Genera nuewas pautas para 8 *
invesbigackin y construccidn de taorias

Sub Total 3

Total 3l

PROMEDIO DE VALORACION: 50
OPINION DE APLICABILIDAD: APLICABLE

Lugar y facha: Lima, 22 de anera de 2025

Juan 'E:.EHDE Aguilar Culquicondar

“I!;'_Iill..\

DMI: 09567356
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FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

LAIMAE

_.;’;._..'-" -':-:
UNIVERSIDAD (L8l 5

¥ MEZA

JUICIO DE EXPERTOS

|. DATOS GENERALES
1.1  Apellidos y nombres del experto: Cruz Galvez Pilar Soledad
1.2 Grado académico: Maestra en Docencia
1.3 Cargo e institucién donde labora: docente parcial
1.4 Titulo de la investigacion: “Cobertura Pericdistica sobre el fitbel femening en los canales de

televisidn gque cuentan con espacios deportives, Lima, 2024
Autor del instrumenta: Astudillo Elgegren Fernando Antonio
Mombre del instrumente: Ficha de Observacion
Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 {no valido, reformular)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

1.
1.
1.

=] %

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

BAUSATE

2)De 11 a 20 (Mo valido, modificar)
4) De 31 a 40 (Vélido, precisar)

71

[ 1.Muy poco [ 2. Poco [ 3. Regular [ 4. Aceptable | 5. Muy aceptable |
Il. ASPECTOS A EVALUAR
Puntuacién
INDICADORES CRITERIOS 1 2 3 a 5
1. CLARIDAD Esta T{_:rmulado_ el instrumento con un x
lenguaje apropiado
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de x
conducta observables.
El instrumento se adecla al avance de la x
3. ACTUALIDAD ciencia v tecnologia.
4. ORGANIZACION E!g:g;trumemo tiene una organizacion X
Son suficientes en cantidad y calidad las X
5. SUFICIENCIA proposiciones  que  conforman el
instrumento.
6. INTENCIONALISMO zlgteucd?;do para valorar log aspectos del X
Basado en el aspecto tedrico cientifico X
7. CONMISTENCIA de las ciencias de la comunicacion.
Hay coherencia entre las wvanables, X
8 COHERENCIA dimensiones, indicadores e items.
La estrategia responde al propésito de la X
8. METODOLOGIA investinacion.
Genera nuevas pautas para  la X
10. CONVENIENCIA investigacién v construccion de teorias
Sub Total 16 30
Taotal 45

PROMEDIO DE VALORACION: 46
OPINION DE APLICABILIDAD: Aplicable

Lugar y fecha: Lima, 22 de enero de 2024

Pilar Soledad Cruz Galvez

&heees 155

DNI 09888918



Anexo 5. Figuras de enraizamiento respecto a las subcategorias
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Enraizamiento entre la subcategoria Contenido periodistico y opiniones de expertos con

respecto al indicador noticias sobre la liga

v

=6:116, Hoy hay un lugar ganado de
parte del Fitbol Femenino en los
espacios d... in ENTREVISTA 2 - PAUL
PEREZ ATV (1)

v

v

C.1.1.1.Noticias sobre la liga ®

margen que hay entre el futbol
masculino e... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

5:3 16, por el momento es amplio el

=/5:2 16, por muchos temas entre que
la liga es muy corta y los equipos no
estan... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

-

=)5:116, hay un amplio margen entre
cuanto futbol masculino se muestra
en panta... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SQOTO ATV (1)

N

14

=4:3 16, os partidos de la Seleccion
Colombiana femenina tuvieron
alrededor de... in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE

=14:2 16, , solamente se transmitieron
los cuadrangulares finales y fueron
capta... in ENTREVISTA 3 - VICTOR
URBANO BUSTAMANTE

'Y
’

= 4:116, El afo pasado, Win cambio
de imagen y la presidenta les
entrego a los... in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE
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Nota: Elaboracién propia, 2025.

Enraizamiento entre la subcategoria Contenido periodistico y opiniones de expertos con

respecto al indicador analisis de jugadas

£16:2 19, si una futbolista le pega con
la parte interna y hace un golazo,
uno d... in ENTREVISTA 2 - PAUL
PEREZ ATV (1)

w

I=15:6 19, Si td comparas como juega
Adriana Lucar y como tiene que
enfrentar as... in ENTREVISTA 1 -
LUIS EDUARDO SQOTO ATV (1)

=551 9, Por eso cuando se ve un
y| buen partido de futhol femenino se

| tratade ap... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)
[ o,
C.1.1.2.Analisis de jugadas |
* +

! ! ()5:4 19, No es lo mismo criticar el
futbol masculino que al fitbol
femenino, po... in ENTREVISTA 1 -

LUIS EDUARDO SOTO ATV (1)

I=14:5 19, Sin embargo, si realizan su
.| respectivo analisis de lo ocurrido en
7| laL..in ENTREVISTA 3 - VICTOR
URBANO BUSTAMANTE

=14:4 19, yo creo que tienden a ser
«| superficiales, porque en los
programas de fi... in ENTREVISTA 3
- VICTOR URBANO BUSTAMANTE

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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Enraizamiento entre la subcategoria Contenido periodistico y opiniones de expertos con

respecto al indicador entrevistas a jugadoras

=16:3 111, Uno para elegir, uno para
tratar de armar una entrevista, ve el
aspect... in ENTREVISTA 2 - PAUL
PEREZ ATV (1)

w

5:7 111, los criterios son muy
similares a cuando buscas a un
jugador de futbol... in ENTREVISTA 1
- LUIS EDUARDO SOTO ATV (1)

h 4

=481 13, Es muy importante que la

. . o— )| audiencia tenga informacién sobre
. C.1.1.3.Entrevistas a jugadoras ol desarrol... in ENTREVISTA 3 -

VICTOR URBANO BUSTAMANTE

r 2

=4:7 113, conocer como juegan ellas,
como se van desarrollando
futbolisticamente... in ENTREVISTA 3
- VICTOR URBANO BUSTAMANTE

w

-

=14:6 113, nos basamos en la
informacion previa que envian los
clubes como por ej... in ENTREVISTA
3 - VICTOR URBANO BUSTAMANTE

w

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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Enraizamiento entre la subcategoria “Tematicas Abordadas y opiniones de expertos con

respecto al indicador desarrollo del torneo

v

(5)6:5 113, es importante y aqui quiero

hacer hincapié en que los medios
regionale... in ENTREVISTA 2 - PAUL
PEREZ ATV (1)

L] [ )

w

=)6:4113, es importante que el futbol

femenino siga transmitiéndose, siga
tenie... in ENTREVISTA 2 - PAUL
PEREZ ATV (1)

[

J

C.1.2.1.Desarrollo del t

orneo

® L ]

L

)

hd

w

=/5:10 1 20, un llamado de atencion
para para quienes manejan la liga
femenina de p... in ENTREVISTA 1 -
LUIS EDUARDO SQOTO ATV (1)

=)5:9 1 20, mucha gente que no lo
conoce todavia, que no sabe que hay
futbol femen... in ENTREVISTA 1 -
LUIS EDUARDO SOTO ATV (1)

hd

5:8 1 20, Entonces, creo que por ese
lado si hay una deuda pendiente con
los med... in ENTREVISTA 1- LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

w

Nota: Elaboracion propia, 2025.

(=14:10 1 15, Considero que son puntos
muy importantes de transmitir los
partidos de... in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE

1=14:9 115, Influye mucho la cobertura
televisiva, porque casi la mayoria de
los p... in ENTREVISTA 3 - VICTOR
URBANO BUSTAMANTE
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Enraizamiento entre la subcategoria “Tematicas Abordadas y opiniones de expertos con

respecto al indicador crecimiento de audiencia

(=)6:7 115, en el deporte mas alla de
cémo de que pueda predominar, en
este caso e... in ENTREVISTA 2 -
PAUL PEREZ ATV (1)

v

[=)6:6 115, seria bueno que siempre
sobre todo los programas le
dediquen un espaci... in ENTREVISTA
2 - PAUL PEREZ ATV (1)

v

[=)5:13 1 23, de esta forma creo que el
publico va a saber llegar y va a

v

enterarse d... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)
® ) . g )
J | > c1.2.2.Crecimiento de audiencia .
" v

* ? [=)5:12 1 23, Se tiene que hacer un

trabajo de conferencias de prensa,
promocion en... in ENTREVISTA 1 -
LUIS EDUARDO SOTO ATV (1)

(=15:11 1 23, Ahora existen redes
sociales, medios televisivos, brindar
conferencias... in ENTREVISTA 1 -
LUIS EDUARDO SOTO ATV (1)

w

4:11 118, El sorteo de camisetas y

y| entradas significa mover al
espectador, gener... in ENTREVISTA 3
- VICTOR URBANO BUSTAMANTE

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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Enraizamiento entre la subcategoria “Tematicas Abordadas y opiniones de expertos con

respecto al indicador equipos de la liga

r N

=6:11 1 18, Otra forma de generar
interés en el publico es que la

Seleccion Femeni... in ENTREVISTA 2
- PAUL PEREZ ATV (1)

s ~

=)6:10118, La gran manera de hacer
que el futbol femenino crezca es que

v

todo el m... in ENTREVISTA 2 - PAUL
PEREZ ATV (1)

=16:9 118, manera de mejorar y de que
uno conozca es sabiendo

C.1.2.3.Equipos de la liga

v

primeramente el lad... in ENTREVISTA
2 - PAUL PEREZ ATV (1)

=16:8 118, creo que es importante
conocer, a mi me gustaria conocer
su lado human... in ENTREVISTA 2 -
PAUL PEREZ ATV (1)

+

[ ] 11

=15:14 1 26, as jugadoras, tienen que
N darse a conocer, no necesariamente

ellas bus... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDOQ SOTO ATV (1)

=)4:14 1 24, Al momento de tener las
declaraciones de las jugadoras, se

mueven esas... in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE

hd

=14:13 1 24, la trayectoria, porque al
final son maneras de hacer que el

w

publico se... in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE

=4121 24, conocer mas de sus gustos,
N su vida y la gente pueda conocerla

Nota: Elaboracion propia, 2025.

también.... in ENTREVISTA 3 - VICTOR
URBANO BUSTAMANTE
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Enraizamiento entre la subcategoria “"Formatos Abordados y opiniones de expertos con

respecto al indicador videos de jugadas

=6:12 1 21, Los resumenes que se
presentan o las notas variadas con
imagenes son l... in ENTREVISTA 2 -
PAUL PEREZ ATV (1)

=/5:17 1 28, Considero que ese tipo de
contenido le dan ese empuje que
necesita la... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

hd

o . ¢ =/5:16 1 28, Esto le gusta la gente, les

. . — ) gusta que haya competencia y que
C1.3.1Videos de jugadas no solo u... in ENTREVISTA 1 - LUIS

[ ) EDUARDO SOTO ATV (1)

5:15 1 28, no hay muchas jugadas, al
menos que yo haya visto que se

"| traten deres... in ENTREVISTA 1 -
LUIS EDUARDO SOTO ATV (1)

=14:15 1 27, Cuando las chicas meten
»| gus goles también despiertan un
gran interés,... in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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Enraizamiento entre la subcategoria “"Formatos Abordados y opiniones de expertos con

respecto al indicador Imagen de jugadoras

I's ~

(=)6:15 1 24, y las mujeres si tienen un
comportamiento profesional pese a

w

no tener... in ENTREVISTA 2 - PAUL
PEREZ ATV (1)

(=)6:14124, yo aprovecharia todo eso
para explotar ese tema para dar a

L] [

w

conocer que... in ENTREVISTA 2 -
PAUL PEREZ ATV (1)

6:13 1 24, yo creo que hay una
diferencia que primeramente todos

[

3

. C.1.3.2.Imagen de jugadoras

w

notamos entre el... in ENTREVISTA 2
- PAUL PEREZ ATV (1)

5:20 1 31, lo comparan ldgicamente
sin salvar las distancias, comparan el

L ] L

[

)

w

fatbol... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

(£)5:19 1 31, Cuando se vea que no solo
tienes que ser una profesional para

hd

que reci... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

[=)5:18 1 31, La critica hacia el futbol
femenino siempre va a existir, sobre

hd

todo e... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

(£)4:16 1 29, Primeramente, que exista el
»| apoyo por parte de la liga, porque

Nota: Elaboracion propia, 2025.

hubo un... in ENTREVISTA 3 - VICTOR
URBANO BUSTAMANTE
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Enraizamiento entre la subcategoria “Formatos Abordados y opiniones de expertos con

respecto al indicador actualizaciones

=16:16 T 28, Los medios de
comunicaciéon se mueven por dinero,
rating. Entonces, cre... in ENTREVISTA
2 - PAUL PEREZ ATV (1)

v

=5:24 1 34, porque el fatbol femenino
también es bastante llamativo por la
rudeza... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

v

5:23 1 34, desde la prensa no existe
ese tipo de lejania o de diferencia en
voy a... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

v

=)5:22 1 34, hablar de cémo toman las
14 chicas este partido, si en caso se va a
reacc... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

L C.1.3.3.Actualizaciones le ¢

5:21 1 34, los criterios son similares,
en la semana donde hay un clasico
igual d... in ENTREVISTA 1 - LUIS
EDUARDO SOTO ATV (1)

=)4:19 1 32, la trayectoria es
sumamente importante conocer de
»|  cada una de ellas in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE

=14:18 1 32, la television por el tema de
antecedentes, el crecimiento que han
r teni... in ENTREVISTA 3 - VICTOR
URBANO BUSTAMANTE

=14:17 1 32, considero que lo primero
N es la parte estadistica, conocer los
"|  ndmeros... in ENTREVISTA 3 -
VICTOR URBANO BUSTAMANTE

Nota: Elaboracion propia, 2025.



Anexo 14. Ficha de observacion
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Titulo: “Cobertura periodistica sobre el futbol femenino en los canales de television que

cuentan con espacios deportivos. Lima, 2024”

Fatbol en América link:

Futbol en América EN VIVO 20/10/24 | LIGA 1 UNIVERSITARIO GANA 2 -1 ADT | AUH CAMPEON

LIGA 2

Edicién n® Fecha: 20/10/2024

Indicador Criterio Fatbol en América Observaciones

Si No

Noticias sobre la liga El programa presenta noticias sobre X El programa no presenta noticias
la liga femenina sobre la liga femenina.

Anélisis de jugadas El programa contiene anélisis de X El programa solo contiene analisis
jugadas del futbol femenino de fatbol masculino.

Entrevistas a jugadoras El programa presenta X El programa no presenta entrevistas
entrevistas a jugadoras a jugadoras.

Desarrollo de torneo Influencia en la percepcion del X El programa solo presenta contenido
publico sobre la relevancia del del fatbol masculino.
torneo

Crecimiento de audiencia El programa presenta estrategias X El programa solo contiene previas
para captar audiencia entretenidas para el ftbol

masculino.

Equipos de la liga Presenta contenidos sobre los X El programa no presenta contenidos
equipos de la liga femenina sobre la liga femenina.

Videos de jugadas Presentan videos de las jugadas del X No presentan videos de las jugadas
fatbol femenino del fatbol femenino.

Imagen de jugadoras Promueven la imagen de las X No hay ningun tipo de promocién al
futbolistas fatbol femenino.

Actualizaciones Hacen  seguimiento a las X No hay seguimiento a las

actualizaciones de noticias sobre el
fatbol femenino

actualizaciones sobre el futbol
femenino.

Nota: Elaboracidn propia, 2025.



https://www.youtube.com/watch?v=JAp-uH_aqrU&t=1778s
https://www.youtube.com/watch?v=JAp-uH_aqrU&t=1778s

Ficha de Observacion 2:

82

Fatbol en América link:
Futbol en América EN VIVVO 13/10/24 | ELIMINATORIAS | GANA PERU 1- 0 URU | AUH vy JPII EN

LIGAL 2025 - YouTube

Edicién n® Fecha: 20/10/2024
Indicador Criterio Fatbol en América Observaciones
Si No

Noticias sobre la liga El programa presenta noticias sobre X El programa no presenta noticias
la liga femenina sobre la liga femenina.

Anélisis de jugadas El programa contiene anélisis de X El programa solo contiene analisis
jugadas del futbol femenino de fatbol masculino.

Entrevistas a jugadoras El programa presenta X El programa no presenta entrevistas
entrevistas a jugadoras a jugadoras.

Desarrollo de torneo Influencia en la percepcion del X El programa solo presenta contenido
publico sobre la relevancia del del fatbol masculino.
torneo

Crecimiento de audiencia El programa presenta estrategias X El programa no tiene estrategias para
para captar audiencia captar publico para el fatbol

femenino.

Equipos de la liga Presenta contenidos sobre los X El programa no presenta contenidos
equipos de la liga femenina sobre la liga femenina.

Videos de jugadas Presentan videos de las jugadas del X No presentan videos de las jugadas
fatbol femenino del fatbol de mujeres.

Imagen de jugadoras Promueven la imagen de las X No hay ningun tipo de promocién al
futbolistas fatbol femenino.

Actualizaciones Hacen  seguimiento a las X No hay seguimiento a las

actualizaciones de noticias sobre el
fatbol femenino

actualizaciones sobre el futbol

femenino.

Nota: Elaboracidn propia, 2025.


https://www.youtube.com/watch?v=8ArTKqezA24
https://www.youtube.com/watch?v=8ArTKqezA24

