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RESUMEN

Esta investigacion tiene como objetivo analizar el contenido periodistico difundido por “El
Chico de las Noticias” en la red social TikTok durante los meses de enero a abril del 2025. Se
empled una metodologia cualitativa de nivel descriptivo no experimental, con una poblacién
de 286 videos publicados y una muestra de 15 videos con mayor nimero de visualizaciones.
La técnica utilizada fue la observacién y como instrumento la ficha de observacién validada
por juicio de expertos. Los resultados muestran que en el formato de los videos prioriza la
brevedad, la claridad y el impacto visual; el enfoque informativo responde a la necesidad de
inmediatez; el estilo narrativo combina sintesis y recursos audiovisuales atractivos; y la
estrategia de viralizacion se apoya en tendencias y ediciones dinamicas. Se concluye que estos
aspectos permiten comprender como el contenido periodistico se adapta a TikTok y logra

posicionarse entre las nuevas audiencias.

Palabras clave: Contenido periodistico, TikTok, creador de contenido, periodismo digital,

redes sociales.
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ABSTRACT

This research aims to analyze the journalistic content disseminated by “El Chico de las
Noticias” on the social media platform TikTok from January to April 2025. A qualitative, non-
experimental descriptive methodology was employed, with a population of 286 published
videos and a sample of 15 videos with the highest view counts. The technique used was
observation, with a validated observation checklist as the instrument, verified by expert
judgment. The results show that the video format prioritizes brevity, clarity, and visual impact;
the informational approach addresses the need for immediacy; the narrative style combines
conciseness with engaging audiovisual resources; and the viralization strategy relies on trends
and dynamic editing. It is concluded that these aspects help understand how journalistic content
adapts to TikTok and succeeds in reaching new audiences.

Keywords: Journalistic content, TikTok, content creator, digital journalism, social media.
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INTRODUCCION

La presente investigacion plante6 como objetivo principal el anlisis del contenido
periodistico difundido por “El Chico de las Noticias” en la red social TikTok. Los objetivos
especificos se centraron en identificar las caracteristicas del formato, el enfoque informativo,
el estilo narrativo y la estrategia de viralizacion en los videos publicados entre enero y abril del
2025.

En el capitulo | se desarrolla la descripcion de la realidad problemética, la formulacion
del problema general y los problemas especificos. Asimismo, se presenta la justificacion
tedrica, metodoldgica y técnica, ademas de las delimitaciones de la investigacion.

En el capitulo 11 se aborda el marco teorico, en el cual se exponen los antecedentes
nacionales e internacionales que sirven de referencia para la investigacion. También se detallan
las categorias y subcategorias analizadas, vinculadas al contenido periodistico y al entorno
digital.

En el capitulo Il se presenta la metodologia utilizada, definiendo el tipo y nivel de
investigacion, la poblacion y muestra seleccionada, la técnica de observacion y la ficha de
analisis validada por juicio de expertos.

En el capitulo IV se muestran los resultados obtenidos, los cuales evidencian las
caracteristicas principales del formato, el enfoque, el estilo narrativo y la estrategia de
viralizacion de los videos de “El Chico de las Noticias”.

Finalmente, en el capitulo V se desarrollan las conclusiones y recomendaciones, que
buscan aportar al estudio del periodismo digital en plataformas emergentes y evidencian como

TikTok se constituye en un espacio relevante para la difusion de informacion periodistica.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

Actualmente la red social de origen chino TikTok es la mas popular entre jovenes y
adultos. Segun Fernandez (2025) las cifras mas recientes indican que, hacia finales del 2022,
la plataforma contaba con alrededor de 814.5 millones de usuarios activos por mes en todo el
mundo, se presume que siga creciendo en el tiempo que se realiz6 el andlisis. Desde su
lanzamiento, en 2016, el contenido compartido en esta red era netamente de entretenimiento
donde primaban los bailes y bromas. Sin embargo, hoy en dia cuenta con diferentes categorias

de videos como educacidn, cocina, cine, salud, noticioso, entre otros.

El auge de TikTok se intensificd durante el confinamiento a causa de la pandemia del
COVID-19 del 2020. La rapidez con la que se publican y difunden los videos, asi como su
amplio alcance, capt6 el interés de medios de comunicacion internacionales. Actualmente,
tanto periddicos como El Pais y The Washington Post, como cadenas televisivas como BBC
News, CNN y TBS News, ya tienen presencia en esta plataforma.

Diversos medios de comunicacion a nivel nacional también adaptaron su contenido a
esta nueva red social. Segun Chavarry (2022), cinco peridédicos marcan la pauta en la
informacion escrita que llega a los peruanos diariamente: EI Comercio, Trome, La Republica,
Per(21 y Correo. Los cuatro primeros antes mencionados e incluso el Diario Oficial El
Peruano, ya poseen una cuenta en la popular red social en la que publican videos a modo de

resumen de los diferentes hechos noticiosos, que luego comparten en diversas plataformas.

A nivel de Lima Metropolitana, el interés de los usuarios por el contenido periodistico
de la plataforma se evidencia en la cantidad de visualizaciones, comentarios y compartidos que
reciben los videos de Cristhian Palomino, un comunicador de profesién que presenta videos
cortos con el resumen de las noticias relevantes del dia, los cuales reciben muchos likes (icono
que significa “me gusta”), importante indicador de aceptacion en las rede sociales. Esto
demuestra que no solo hay preferencia por entretenimiento sino también por la informacion

presentada en la red social.

Acharki (2023) destaca que en la actualidad Facebook, Instagram y X (anteriormente

Twitter) ofrecen a los periodistas la oportunidad de conectarse directamente con su audiencia,
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recibir comentarios al instante, crear contenido en formatos innovadores y dindmicos, y
difundir noticias de manera viral. A las redes antes mencionadas se agrega una mas, TikTok,
debido a la aceptacion conseguida desde que salié al mercado y a las diversas estrategias que

va implementando para la viralizacion de videos.

Esta investigacion se lleva a cabo a partir de la nueva adaptacion de los medios
tradicionales a una nueva plataforma digital y la aceptacion que este tipo de contenido tiene
por parte de la audiencia. Los avances tecnoldgicos traen consigo modernas formas de
comunicacion, a las cuales los periodistas deben adaptarse y aprender ademas para beneficio

de la poblacion que constantemente las utiliza.
1.2 Formulacién del problema
1.2.1 Problema general

(Como se representa el contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en

TikTok de enero a abril, Lima, 2025?
1.2.2 Problemas especificos

(Como es el formato de los videos de contenido periodistico en el caso “El Chico de

las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025?

(Cual es el enfoque informativo de los videos de contenido periodistico en el caso “El

Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025?

¢Coémo es el estilo narrativo de los videos de contenido periodistico en el caso “El Chico

de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025?

¢Cual es la estrategia de viralizacion de los videos de contenido periodistico en el caso
“El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025?

1.3 Objetivos de la investigacion
1.3.1 Obijetivo general

Analizar los tipos de presentacion de contenido periodistico en el caso “El Chico de las

Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025.
1.3.2 Objetivos especificos

Analizar el formato de los videos de contenido periodistico en el caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025.
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Analizar el enfoque informativo de los videos de contenido periodistico en el caso “El

Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025.

Analizar el estilo narrativo de los videos de contenido periodistico en el caso “El Chico
de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025.

Analizar la estrategia de viralizacion de los videos de contenido periodistico en el caso
“El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025.

1.4 Justificacion de la investigacion
1.4.1 Tebrica

En la era digital, las plataformas de redes sociales han transformado la forma en que las
personas consumen informacion. Entre estas plataformas, TikTok ha emergido como un
espacio clave para la difusion de contenidos informativos. Aunque originalmente fue concebida
como una red enfocada al entretenimiento, TikTok evoluciond hasta convertirse en un canal
alternativo donde periodistas, medios de comunicacién y creadores independientes producen y

comparten contenido periodistico en formatos breves y visualmente atractivos.

Estudiar el contenido periodistico en TikTok es relevante porque plantea nuevos
desafios y oportunidades para el ejercicio del periodismo: desde la forma en que se construyen

las narrativas, hasta las dinamicas de veracidad, alcance, participacién y viralizacion.
1.4.2 Metodol6gica

La investigacion contribuye a la construccion de un instrumento para la recoleccion de
datos, a través de la elaboracién de la ficha de observacion para demostrar que el contenido
periodistico se adaptd a nuevas plataformas digitales, en este caso TikTok. Ademas, permite
explorar en profundidad las dindmicas de comunicacion, interpretacion y percepcion del

contenido informativo.
1.4.3 Préactica

La investigacion aporta a los estudiantes informacion sobre el uso de una plataforma
en tendencia, ofreciéndoles una visién del conocimiento sobre nuevas formas de comunicacion

digital y como la audiencia se va adaptando a nuevos formatos.
1.5  Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Temporal

Abarca el periodo de enero a abril del 2025 y el instrumento esta previsto para que se
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aplique en el mes de mayo.
1.5.2 Espacial

La investigacion se desarrollara en el entorno de la red social TikTok, siendo la ciudad
de Lima el escenario principal.

1.5.3 Social

En la investigacion se aplicara el instrumento conocido como ficha de observacion a

los contenidos publicados desde la cuenta de “El Chico de las Noticias” en la red social TikTok.
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CAPITULO 1l

MARCO TEORICO

2.1 Marco historico

El mundo de las comunicaciones estd en un constante cambio debido al avance de la
tecnologia, este aspecto se incremento desde la aparicion del internet que trajo consigo las redes
sociales y nuevos medios de comunicacion. El periodismo como tal y los medios de
comunicacion se han sabido adaptar a cada una de las nuevas tecnologias. Para hacerlo fue
necesario que se cambiara el formato de noticias y el lenguaje utilizado. En ese sentido, Scolari
(2024) plantea que la evolucién de los medios puede entenderse como una teoria en desarrollo
que busca explicar no solo los cambios en los medios de comunicacion, sino también cdmo
estos se relacionan con la sociedad y con los avances tecnoldgicos. Para €l, todo evoluciona:
las tecnologias, los dispositivos, los contenidos, e incluso la forma en que se producen y

consumen los medios.

Las redes sociales nacieron gracias al avance de las nuevas tecnologias, creando
maneras diferentes de comunicarse que impactan tanto en la vida diaria de las personas como
en la préctica del periodismo. Estas plataformas brindan a los periodistas herramientas
innovadoras para recopilar y elaborar informacion (Herrero-Gutiérrez et al., 2011). Hoy en dia,
las redes sociales son fundamentales en el panorama informativo, lo que ha llevado a que los
medios tradicionales ya no tengan el control exclusivo sobre la difusion de noticias (Sidorenko
y Herranz de la Casa, 2020).

Es por ello que los medios de comunicacion y especialmente los medios especializados
en la difusion de noticias tuvieron que crear su cuenta, perfil o fan page en las principales redes
sociales. Primero migraron a Facebook, después a Instagram y luego a X (antes Twitter). Todo

ello con la finalidad de acercarse més a su publico.

A todo lo antes mencionado se debe afiadir que la red social TikTok, creada en el 2016,
gand popularidad entre adolescentes y jovenes durante el inicio del confinamiento por la
pandemia del COVID-19, ya que se publicaban videos cortos y tendencias de baile. Sin
embargo, poco a poco se ha ampliado el tipo de contenido que se encuentra en la aplicacion y

el rango de edad de los usuarios.

Un claro ejemplo sucedi6é durante los primeros cuatro meses del 2020. Medios de

noticias internacionales como The Washington Post de Estados Unidos, EI Tiempo de
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Colombia, Business Insider de Francia y Antena 3 Noticias de Espafia realizaron una cobertura
expresa acerca de la pandemia a través de esta aplicacion, logrando mayor aceptacion de la

esperada en los usuarios (Sidorenko y Herranz de la Casa, 2020).

Actualmente, diversos medios de comunicacion con una amplia trayectoria ya cuentan
con un perfil en esta red social y en casos como el Diario EI Comercio, La Republica, América,
Latina Noticias, Wayka, Hildebrandt en sus trece, por mencionar algunos, tienen mayor

namero de seguidores, interacciones y alcance en TikTok que en las otras redes sociales.

Pese a que TikTok fue originalmente creado como una plataforma de entretenimiento,
ha evolucionado y se convirtié en un nuevo espacio que permite circular informacion mas
rapido. Las herramientas de edicion que la plataforma ofrece contribuyen de alguna forma a
nuevas narrativas periodisticas con formatos innovadores, resaltando por ser breves, creativos,

donde se prioriza la capacidad de sintesis que debe tener un video de contenido periodistico.

Los videos con contenido periodistico actuales son diferentes a los que se publicaban
en redes como Facebook, Instagram, X (antes Twitter) y YouTube. Los de ahora son mas
cortos, la edicién da prioridad a las imagenes, utiliza transiciones y efectos visuales que
impactan, se utiliza el texto y voz generada por la aplicacion o inteligencia artificial para

complementar la informacion. También se emplean sonidos, madsica o videos virales.

En este contexto, van Dijck, Poell y de Waal (2018) argumentan que las plataformas
digitales pasaron de ser meras herramientas de interaccion a convertirse en estructuras que
organizan gran parte de las dindmicas sociales y comunicativas en Internet. Desde este punto
de vista, se puede considerar que redes sociales como TikTok no son solo una plataforma para
publicar contenido, sino que actla como una infraestructura que impacta en cémo se produce
y distribuye el material. Esto se debe a que su funcionamiento se basa en sistemas algoritmicos
y en la recopilacion constante de datos de los usuarios, lo que favorece la visibilidad de
contenidos breves, dindmicos y que logran captar rapidamente la atencion del publico. Estas
caracteristicas también influyen en la manera en que se presentan las noticias en este tipo de

plataformas.
2.2  Antecedentes de la investigacion
2.2.1 Antecedentes nacionales

Fernandez Iberico (2023), en su estudio sobre la adaptacion de contenidos periodisticos
de La Republica en TikTok, realizado para lograr el grado académico como licenciado de la

Universidad César Vallejo, busco demostrar como los contenidos periodisticos se han
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transformado para adaptarse a las redes sociales mediante el uso de formatos innovadores que
diferencian de los tradicionales. A través de un enfoque de investigacion cualitativa con un
disefio hermenéutico, se concluye que los medios de comunicacion necesitan adaptarse a las
nuevas dinamicas de consumo de informacion en el entorno digital. Esto implica integrar
elementos morfologicos y sintacticos que no solo mejoren la propuesta audiovisual, sino que
también potencien la efectividad del mensaje periodistico durante su difusién, satisfaciendo

finalmente las expectativas de la audiencia de TikTok.

Segun Villanueva (2021), en su investigacion sobre la desinformacion sobre el
COVID-19 en TikTok, para optar el grado académico de bachiller en la Universidad Peruana
de Ciencias Aplicadas, tuvo como objetivo de examinar las principales tendencias y videos
compartidos por ElI Chico de las Noticias en TikTok, enfocados en evitar la desinformacion
sobre el COVID-19, e identificar los nuevos habitos de busqueda de noticias que desarrollan
los usuarios de la plataforma. Utilizo como metodologia el modelo de paradigma interpretativo,

con el objetivo de poner énfasis a las experiencias y percepciones subjetivas de los cibernautas.

Asimismo, Flores Rosales (2022), en su trabajo de la adaptacién de medios
periodisticos como América TV, Latina, RPP y Exitosa a TikTok, para obtener el grado de
bachiller de la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas, tuvo como objetivo revelar una
estrategia emergente utilizada por los medios tradicionales a nivel global para mantenerse
relevantes a través de las redes sociales, que es como los medios periodisticos televisivos se
adaptaron al formato vertical de TikTok entre el 2020 y el 2022, asi como explorar las
caracteristicas del periodista digital. Desde una perspectiva cualitativa, el estudio se centrd en
analizar el contenido difundido en las cuentas de los medios mencionados. También, se
consideraron distintos videos publicados desde la apertura de cada cuenta en la plataforma y
las reacciones que estos provocaron en la audiencia. La autora infiere que la poca presencia y
adaptacion de medios noticiosos a esta nueva plataforma se debe a la desconfianza que generan
las redes sociales. Sin embargo, como todos los medios de comunicacién, deben adaptarse a
las plataformas que surgen con el pasar del tiempo para poder llevar el mensaje a su audiencia.
Finalmente, en cuanto al perfil del profesional, la autora establece que este debe ser versatil,
tener conocimientos y habilidades tecnoldgicas que le permitan desempefiar mas de una tarea

necesaria para la elaboracion de una noticia en un medio de comunicacion.

De igual forma, Mitrani Babor (2022), su tesis de bachillerato en Comunicacion y
Periodismo en la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas, llevé a cabo una investigacion

acerca del uso de la red social de videos cortos TikTok como herramienta de comunicacion
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relacionada al Ministerio del Ambiente (MINAM) del Per, con la finalidad de tener cercania
con el publico joven de Lima Metropolitana. El objetivo de este estudio fue analizar como se
construyen y se interpretan los mensajes que el MINAM difunde en TikTok, asi como evaluar
si esta plataforma es una forma efectiva de conectar con la juventud limefia. El estudio utiliz6
un enfoque cualitativo y se basé en un marco teorico solido y antecedentes relevantes. El autor
concluye que TikTok tiene posibilidades de llegar a ser una fuente de informacion significativa
para los jovenes a nivel mundial, y en un medio clave para facilitar la comunicacion entre este

grupo y organismos como el Ministerio del Ambiente.

De igual forma Collantes (2020), en su investigacion presentada para conseguir el grado
de bachiller en la Universidad San Martin de Porres, analizé la fiabilidad del contenido de los
medios periodisticos en diarios de deporte. Asi, analizé de qué manera las portadas afectan
cémo se percibe la autenticidad de los contenidos periodisticos en dichos medios. Ademas, se

propuso investigar como el lenguaje utilizado influye en esa percepcion.
2.2.2 Antecedentes internacionales

Para Criollo Burbano (2023) en la investigacion sobre el periodismo digital como un
reto para el periodista actualizado de la revista Quérum Académico, de la Universidad del
Zulia, publicacion especializada en comunicacion e informacion. La llegada del internet como
plataforma para difundir informacion generé transformaciones significativas en los enfoques
tradicionales del periodismo, impactando en sus dimensiones formativas, éticas, profesionales
y comerciales. En este contexto, donde los medios se mantienen en constante vinculo con la
tecnologia y la multimedialidad forma parte del dia a dia, surgieron nuevas maneras de
interpretar y comunicar la informacion dentro de una aldea global cada vez mas interconectada.
Ademas, sefiala que existe un nuevo perfil de periodista, uno donde es mas actualizado e
innovador y se caracteriza por el dominio de la multimedialidad y la necesidad de adquirir

competencias vinculadas a las tecnologias de la informacion y la comunicacion.

Por otro lado, Expdsito y Gobierno (2021) estudiaron el periodismo en TikTok en los
medios de comunicacion espafioles para optar el grado en periodismo en la Universidad de La
Laguna buscando determinar las razones por las cuales estos medios utilizan la nueva red
social. La investigacion se llevo a cabo bajo el enfoque mixto, con la finalidad que los métodos
utilizados se complementan y al combinarse, tener un mayor campo de observacion. Para
efectuar la investigacion no solo se revisd documentacion cientifica relacionada al tema, sino

que también se realizaron entrevistas a diversos profesionales como psicélogas, docentes
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universitarios de comunicacion, la directora de comunicaciones de TikTok en Espafia, la
redactora de un medio de comunicacion y el community manager de un medio espafiol. Los
autores deducen que un medio de comunicacion utiliza un perfil en TikTok solo como
estrategia de reconocimiento de su marca puesto que llega a quienes podrian ser sus futuros
consumidores. Otros aspectos que se reconocen es que al ser una cuenta oficial del medio posee
mayor credibilidad que otras cuentas, también que el tiempo de los videos sea de un minuto

como maximo para que se capte mejor el mensaje.

Para Bermejo (2021), en su trabajo de fin de grado sobre el impacto de la red social
TikTok: influencia como medio de comunicacién desde el confinamiento por COVID-19, para
optar el grado en la Universidad de Sevilla, tuvo como objetivo analizar el contenido de TikTok
para informar y ofrecer contenido de interés, y demostrar que el periodismo se incluyé en esta
nueva forma de comunicar contenido informativo. La investigacion se efectud con un enfoque
cualitativo, por medio de dos fichas de andlisis de contenido las cuales fueron aplicadas a las
publicaciones de otros medios de comunicacion y a los usuarios con mayor eco dentro de
TikTok. El autor infiere que durante la etapa de aislamiento social por el COVID-19, TikTok
se convirtio en la herramienta perfecta de interaccion debido a la acogida que logré. También
hace referencia a que la evolucién de la plataforma y el desarrollo de nuevos contenidos
sirvieron de apoyo a los medios de comunicacion ya que permitid transmitir informacién o

conocimientos a un mayor publico.

Por otra parte, para Cao (2020), el propoésito de su investigacién sobre las redes sociales
como creadoras de informacion periodistica para optar el grado de doctor en la Universidad
Complutense de Madrid, fue conocer como se genera la informacidn periodistica a través de
los nuevos medios, ademas de profundizar en cuanto a las ventajas que estas poseen a
comparacion con los medios tradicionales. La investigacion se llevé a cabo bajo el enfoque
mixto y analizd la informacidn periodistica difundida en redes sociales como Facebook,
Twitter, WeChat y Siena Weibo; siendo las dos Gltimas las de mayor concentracidn por ser las
mas populares en China. También se hizo una comparacion entre el comportamiento del
periodismo tradicional y la red social Sina Weibo en cuanto al terremoto de Nepal. Finalmente,
el autor afirma que actualmente las redes sociales son una de las fuentes mas importantes de
informacidn diaria de gran alcance, ocasionando que Siena Weibo y WeChat también superen

a muchos medios de comunicacion tradicionales.

Para Guarnizo (2022), la transicion del periodismo tradicional al mundo digital es un

cambio que no se debe pasar por alto porque implica una transformacion tanto en el contenido
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como en los profesionales que se encargan de crearlo. Es crucial pensar en quién es el pablico
objetivo, cuales son las caracteristicas de los receptores, cOmo se organiza la noticia y qué
elementos visuales se utilizan para atraer la atencion. Una de las grandes ventajas del
periodismo digital es su habilidad para llegar rapidamente a amplias audiencias, gracias al uso
generalizado de los celulares y redes sociales. Por eso, los medios digitales enfocan sus

esfuerzos en compartir informacion a través de estas plataformas.
2.3 Bases teoricas
2.3.1 Bases teoricas de contenido periodistico

La digitalizacion y el avance tecnoldgico modificaron la forma en la que las personas
se comunican, desplazando asi el modelo lineal de comunicacion propuesto por Roman
Jakobson, donde el emisor transmitia un mensaje al receptor en un contexto especifico. En la
actualidad, la interaccién comunicativa se asemeja al modelo de la “Tuba de Schramm”
desarrollado por Wilbur Schramm, el cual incorpora la retroalimentacion del receptor hacia el

emisor (Torres, 2015).

En el caso de El Chico de las Noticias, el proceso informativo no termina con la
visualizacion del material audiovisual por parte del usuario, sino que se dinamiza mediante los
comentarios y etiquetas que la audiencia genera. La retroalimentacién planteada en el modelo
de Schramm se transforma aqui en un insumo operativo indispensable, donde las interacciones
del publico no solo validan el mensaje, sino que reconfiguran el tratamiento del contenido

periodistico.

El periodismo digital abarca todas las etapas del trabajo periodistico, aprovechando las
herramientas que la tecnologia nos ofrece. Esto permite una produccion constante de
contenidos a los que el publico puede acceder en cualquier momento y desde cualquier lugar.
Su crecimiento ha sido impulsado por el uso del internet, convirtiéndose en una herramienta

esencial en la actualidad (Le6n y Rivera, 2018).

En ese sentido, en la investigacion se muestra la aplicacion practica de esta evolucién
tecnoldgica en cuanto a la produccion informativa. La capacidad del comunicador para generar
contenidos breves adaptados a la plataforma evidencia como es que el periodismo aprovecha
las herramientas del entorno digital para que la informacién tenga un mayor alcance. También
demuestra que las herramientas multimedia de la plataforma no cumplen solo la funcion de
recursos estéticos, sino tambien facilitan un acceso inmediato y constante a los hechos de la

coyuntura nacional.
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Puente (2019) refiere que el periodismo digital ha llevado a los periodistas a
replantearse su rol profesional, retomando principios basicos como la investigacion, el uso
adecuado de fuentes, la contextualizacion, la precision y la concision. Asimismo, ha orientado
su labor hacia la basqueda de la verdad apoyandose en las herramientas que ofrece internet,

priorizando este objetivo por encima de la innovacion.

En el contexto de la presente investigacion, el formato audiovisual utilizado en la cuenta
del comunicador se caracteriza por una alta velocidad y brevedad, ademas del esfuerzo por
mantener la precision estructural mediante narrativas organizadas. El analisis demuestra que la
adopcion de las estéticas de la red social no desplaza la funcion informativa, sino que la
canaliza a través del entorno digital, demostrando que la busqueda de la verdad y el rigor se

adaptan a los lenguajes contemporaneos.

Horrigan (2006) sefiala que los cibermedios han incorporado las funcionalidades y
practicas caracteristicas de la web en sus plataformas digitales, con el fin de optimizar su
visibilidad y accesibilidad para los usuarios. En esta misma linea, Rodriguez-Martinez et al.
(2012) mencionan que los medios de comunicacion comenzaron a utilizar herramientas propias
de la Web 2.0 con el fin de difundir contenidos especializados y atender a sus necesidades

comunicativas especificas.

En el este caso se observa de manera directa que el contenido publicado por el
comunicador se desprende de las tradicionales del periodismo o la television para usar recursos
propios del entorno digital, como la edicién rapida, interaccion constante y estrategias de

viralizacién de la plataforma.

Para Diaz Flores (2017) este “nuevo medio” no solo ha transformado el origen de las
fuentes en los medios tradicionales, sino también la manera en que se difunden y presentan los

contenidos informativos.

En el caso de EI Chico de las Noticias no se limita a replicar el modelo de difusién
tradicionales, sino que reestructura el mensaje periodistico y lo adecua a la l16gica de los videos
cortos. Esto demuestra que las dindmicas digitales establecen una mutacion estructural donde
se prioriza la sintesis del mensaje, modificado asi las técnicas tradicionales de edicion y

narracion periodistica.
2.3.2 Bases teoricas de las subcategorias

2.3.2.1 Formato de video. Como se mencioné al inicio de esta investigacion, la

tecnologia y el Internet han ocasionado que se empleen nuevos formatos para la difusion de
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contenido periodistico en medios digitales y redes sociales. Actualmente el material elaborado
y compartido se preocupa no solo por la calidad de la informacién, sino que tambiéen a la
duracion del video, estos suelen ser cortos; un tipo de edicion diferente donde se hacen cortes
rapidos, en algunos casos se utilizan plantillas y efectos visuales atractivos o en tendencia; los
elementos multimedia como imagenes, sonidos virales 0 musica. Ademas, si aparece 0 no el

periodista o creador de contenido, cOmo es que este hace su presentacion.

En ese sentido, Zufiiga (2023) sostiene que el formato de contenido se refiere a la forma
en que se transmite un mensaje, se ofrece informacién o se narra una historia dentro de un
producto audiovisual. Para explicar mejor su punto de vista menciona a la red social Facebook
la cual, en sus inicios, se usaba principalmente para compartir fotografias. Sin embargo,
actualmente permite la difusion de videos largos, los denominados reels y las stories que solo
estan disponibles 24 horas.

Para Herrera (2021) el formato de los videos cortos se consolidé como un formato que
podriamos considerar permanente y especialmente popular entre personas de 16 a 30 afios,
aunque son disfrutados por usuarios de todas las edades. Su rapida difusién se debe a lo sencillo
que es descargarlos y compartirlos a través de las otras redes sociales como WhatsApp,
Facebook, Instagram y sus funciones de stories y estados. Este tipo de contenido tiene la

capacidad de transmitir emociones y provocar distintas sensaciones en quienes lo ven.

Asimismo, Martin et al. (2023) sefialan que diversos programas de la television
informan actualmente utilizando la plataforma de TikTok para dar a conocer hechos empleando
el lenguaje propio que se desarrolld en esta red social. Ademas, destacan que el valor de los
videos radica en su capacidad para ilustrar y explicar conceptos que, en ocasiones, pueden

resultar complejos.

2.3.1.2.1 Tipo de edicién. Segun Peralta (2020) desde que comenz6 la pandemia, las
redes sociales transformaron la manera en que se comparte la informacion. Actualmente se
emplean mas los videos editados y los clips cortos en plataformas como TikTok, Facebook e
Instagram. Estas nuevas formas de comunicacion se han integrado en la vida cotidiana de las

personas y crearon maneras innovadoras de interactuar entre si.

2.3.2.2 Enfoque informativo. Al mencionar enfoque informativo se alude a la manera
en que se presenta la informacion y al tipo de contenido que se comunica, ya sea en forma de

noticia, reportaje, articulo de opinion, analisis. Aqui también se identifica la temética del
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contenido, que puede ser de corte politico, social, cultural, econémico, actualidad o de

espectaculos por mencionar algunos.

En ese sentido, Carridén Lopez y Gallarday Quifiones (2020) describen al tratamiento
informativo como la forma en la que se presenta la noticia en los diversos medios de

comunicacion y las veces que es tocado un mismo tema.

Segun Abanto y Zegarra (2017) los medios de comunicacion se encargan de presentar
la realidad al publico de una manera especifica. Esto responde a la toma de decisiones
editoriales que siguen la linea de la empresa periodistica, la perspectiva de los periodistas y
editores. Concluye afirmando que cada medio o profesional desarrolla su propio enfoque al

investigar, interpretar y dar a conocer los acontecimientos.

Segin Amado (2001), el tratamiento informativo abarca desde la informacion difundida
por la prensa, acciones de difusion o promocionales que lleva a cabo una empresa, hasta las
investigaciones desarrolladas por los periodistas y puedan involucrar a una institucion. Este
tratamiento incluye enfoques informativos que se otorgan a un tema en los diferentes medios,
considerando aspectos como la cantidad de notas publicadas, los enfoques adaptados y temas
abordados.

Van Dijk (1990) refiere que la noticia debe tomarse como un discurso periodistico que
cuenta con estructuras textuales definidas que tienen como objetivo informar sobre hechos de
manera clara y coherente a las personas. Ademas, este enfoque une diferentes perspectivas de

la linguistica textual, anlisis narrativo y retorica.

McCombs y Shaw (1972) argumentan que los medios de comunicacién cumplen un rol
determinante en como el pablico percibe la importancia de los temas que aparecen en la agenda
informativa. La teoria plantea que los medios no dictan lo que las personas deben pensar, pero
si dirigen su atencién hacia determinados asuntos al decidir cuéles se difundiran y con qué
frecuencia se cubriran. De esta manera la seleccion y priorizacion de los contenidos
informativos ayudan a que algunos temas se vuelvan mas relevantes en la opinion publica y

sean las principales preocupaciones de la sociedad (Rodriguez Diaz, 2004).

2.3.1.2.1 Elementos multimedia. Segin Salaverria y Cores (2005), los elementos
multimedia en los medios digitales son la combinacion de diferentes formatos informativos
tales como texto, imagen, audio, video y graficos interactivos, todos dentro de un mismo

producto informativo.
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2.3.1.2.2 Geénero periodistico. Segun Salaverria y Cores (2005), los géneros
periodisticos son maneras de presentar la informacion de acuerdo con los estandares
establecidos en el periodismo y el tipo de medio utilizado, ya sea prensa, television o internet.
Estos géneros siguen ciertos estilos que facilitan la comprension tanto para el periodista como
para el lector sobre el tipo de contenido que se esta tratando. Salaverria y Cores (2005) los
clasifican en tres categorias: informativos, que exponen hechos de forma objetiva;
interpretativos, que combinan datos con analisis; y de opinion, que reflejan criterios personales

o institucionales.

2.3.1.2.3 Tematica. Rodriguez-Carcela (2011) sefiala que la informacion sobre sucesos
es una rama del periodismo definida por la tematica de hechos que comunica, enfocandose
principalmente en eventos negativos como delitos, accidentes de trafico o desastres naturales.
Este tipo de periodismo capta la atencion del pablico debido al impacto que tienen las noticias
y se apoya en fuentes especificas, como las policiales, judiciales o de emergencias. En ese
sentido, la autora también refiere que el tratamiento de estas noticias requiere una gran

responsabilidad profesional y ética para evitar caer en el morbo.

2.3.1.2.4 Hecho periodistico. Lorenzo (2018) describe el hecho periodistico como un

acontecimiento que tiene relevancia para el publico o la sociedad en general.

2.3.2.3 Estilo narrativo Quiroga (2022) plantea que las narrativas periodisticas que se
emplean en redes sociales se caracterizan por ser breves, ya que buscan condensar contenidos
noticiosos que muchas veces pueden ser complejos, para ello utilizan formatos cortos, pocas
palabras o videos de un minuto. una serie de placas o en videos de un minuto. Este estilo ha
transformado el ecosistema de los medios de comunicacion y modifico de forma notable la
manera en que las personas se informaban en la década de 90 en comparacion con como lo
hacen en la actualidad. El acceso a las noticias definitivamente ha cambiado. En este sentido,
las redes sociales no solo funcionan como plataformas de acceso y distribucion de contenidos
informativos, sino que también cumplen un papel como filtros, seleccionando, a través de

algoritmos, qué noticias llegan a los usuarios.

Koval (2023) sefiala que actualmente existen nuevas narrativas empleadas en el
periodismo y que estas varian segun el género y la intencion informativa que se busca
transmitir. Explica que cada formato utiliza distintas estrategias para captar audiencia. Ademas,

destaca que el nuevo periodismo incorporo técnicas tomadas de la ficcion, como crear escenas,
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usar recursos para mantener la atencion del pablico, incluir didlogos en vez de citas, cambiar

el punto de vista, desarrollar personajes y describir con mayor detalle.

Garcia-Avilés y Herrera Damas (2020) refieren que, actualmente, se emplean nuevos
formatos en los medios para contar historias de manera creativa e innovadora. Definen el
formato narrativo como la manera en que un equipo de periodistas organiza el contenido
utilizando estructuras especificas que logran conectar con la audiencia. También mencionan
los formatos interactivos, que combinan diferentes recursos narrativos y presentan varias
caracteristicas que permiten explorar un tema desde mdaltiples niveles y perspectivas,
afiadiendo diversidad al recrear ambientes y presentar a los protagonistas. Ademas, cuenta con
una estructura flexible que se adapta a las decisiones del usuario. Fomentan la participacion al
integrar contribuciones como iméagenes, textos o comentarios, y se basan en la colaboracion de
equipos formados por periodistas, disefiadores, programadores y editores. Por ultimo, su
difusion se lleva a cabo a través de diversos canales, incluyendo redes sociales, publicaciones,

videos, animaciones, dispositivos maviles y proyectos transmedia.

2.3.2.3.1 Lenguaje y estilo. Quiroga (2022) menciona que actualmente el periodista ha
dejado de lado el uso de lenguaje tan serio y formal. Ahora, se comunica de una manera mas
cercana, al punto de tomarse como si fuera un amigo que entiende el tema y lo explica de forma

sencilla, clara y breve.
2.4 Definicién de términos basicos
2.4.1 Periodismo digital

Salaverria (2019) sostiene que el periodismo digital se ha consolidado como un campo
en constante evolucion. Sin embargo, aun enfrenta diversos desafios, tanto metodoldgicos
como tematicos, que deberan abordar en el futuro. Ademas, esta forma de periodismo abarca
todas las practicas periodisticas que aprovechan las tecnologias digitales.

2.4.2 Redes sociales

Campos-Freire et al. (2016) describen las redes sociales como plataformas de la Web
2.0 que facilitan la conexion entre personas y organizaciones a traves de perfiles digitales.
Afirma que las redes permiten el intercambiar contenidos, conversaciones y transforman tanto

la produccion como el consumo de informacion.

2.4.3 TikTok
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Barreto Coello y Rivera Prado (2021) refieren que TikTok es una red social de origen
chino que gand popularidad entre adolescentes y jovenes durante el confinamiento por la
pandemia del COVID-19.

2.4.4 Creador de contenido

Allca Lozano y Huaman Ufiunco (2022) plantean que un creador de contenido es una
figura que entrega informacion relevante a una audiencia interesada en ampliar sus
conocimientos. A medida que la comunicacion digital evoluciona y surgen nuevas formas de
consumir contenidos breves, precisos y entretenidos, plataformas como TikTok se consolidan

como espacios clave para la difusion de informacion audiovisual.



29

2.4.5 Instagram

Figuereo-Benitez et al. (2021) definen Instagram como una red social que se centra en
permitir a los usuarios compartir imagenes y videos. La plataforma cambié la manera en que
los usuarios interactlan, permite una comunicacion a través de publicaciones, historias,
hashtags, comentarios, grupos, mensajes directos y “me gusta”. Al principio estaba dirigida a
un publico joven y no profesional, con el tiempo capto la atencion de adultos, profesionales,

partidos politicos, instituciones y organizaciones.
2.4.6 Viralidad

Sarmiento Guede et al. (2017) afirman que la viralizacién abarca desde la
comunicacion de boca a boca hasta el marketing viral. Destacan que hay varios factores clave
que influyen en la difusion viral de un mensaje de marca en redes sociales, como emociones,

influencers, contenido, manera en que se ejecuta y medios que se utilizan.
2.4.7 Like

Segun Lavilla (2017), los “likes” son una forma en que los usuarios expresan un gusto
y aprobacion hacia fotos, cuentas de marcas, estados, articulos, productos y entre otros. Es una
sefial de aceptacién personal.

2.4.8 Compartir

Para Canton-Correa y Alberich-Pascual (2019) compartir no es un acto insignificante.
Aunque a primera vista pueda parecer que solo se trata de conservar un momento agradable,
capturar algo espontaneo o compartirlo con otros, en realidad hay una complejidad mas
profunda ya que quien publica en redes esta moldeando su identidad a través de las imagenes

que difunde.
2.4.9 Plataformas digitales

Mendoza (2021), afirma que las plataformas digitales funcionan como instrumentos

virtuales que facilitan tanto la exploracion como la distribucién de contenidos en la red.
2.4.10 Cibermedios

Jaime Nizama y Rios Pablo (2022) describen los cibermedios como aquellos que
utilizan Internet como su principal plataforma para compartir contenidos periodisticos. Estos
medios integran tres elementos clave del periodismo digital: hipertexto, multimedia e

interactividad.
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CAPITULO IlII

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Las categorias
3.1.1 Identificacion de las categorias y su definicion

Segun Gaunt (1992), citado en Garcia Borrero (2020), el contenido periodistico es la
informacion que los periodistas seleccionan, verifican y comunican al publico, siguiendo
determinados criterios como el interés, actualidad y relevancia. Ademas, destaca la funcion que
tiene el periodista como un intermediario profesional que utiliza ciertos principios para decidir

qué se convierte en noticia.

Gomez-Pifieiro y Corbacho-Valencia (2025) destacan que internet y las redes sociales
revolucionaron la forma en que se transmite y recibe informacion, superando incluso a los
medios tradicionales y convirtiendo a las redes en la principal fuente de informacion para las
personas. Por esta razon afirma que es fundamental adaptar y reajustar las estructuras existentes
para mantenerse vigentes. En este sentido, también sefialan que TikTok ha transformado la
I6gica de la television con formatos de videos breves y virales, lo que obliga a los creadores de
television a idear segmentos mas cortos y atractivos que puedan competir con el ritmo de la
plataforma. Los clips de programas de television, al ser compartidos en TikTok, logran una

rapida viralizacion que amplia su visibilidad y alcance.

Desde el punto de vista de Cerna (2019), el enfoque informativo es la manera en que
un medio de comunicacion organiza, presenta y prioriza la informacion de una noticia.
Describe que este enfoque abarca varios elementos tales como: los temas que se eligen y los
que se omiten, el angulo del cual se aborda el hecho, las fuentes utilizadas, la posicién que

ocupa la noticia dentro del medio y el tipo de lenguaje que se emplea.

Garrido Barragan (2020) sostiene que el estilo narrativo es la forma en que el periodista
cuenta hechos reales utilizando técnicas literarias como descripciones, dialogos y diversas
perspectivas. Afirma que este enfoque forma parte del Periodismo Narrativo o Literario, que
combina la informacidn con recursos del relato para crear relatos mas creativos. A diferencia
del periodismo tradicional, no se ajusta a estructuras rigidas como la pirdmide invertida y
adopta un formato mas libre. Garrido también sefiala que incluye el punto de vista personal del
periodista, lo que otorga al texto un tono mas cercano que ayuda a la audiencia a comprender

la realidad.
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Segun Peschiera Chanamé (2018), la estrategia de viralizacion se define como el
conjunto de acciones que permiten que una noticia se difunda de manera masiva en redes
sociales y otros medios digitales. Sefiala que un contenido se vuelve viral cuando alcanza un
numero elevado de visualizaciones y compartidos en poco tiempo, impulsado por la interaccion
de los usuarios y por las caracteristicas propias del periodismo digital, como la inmediatez, la

interactividad y la multimedialidad.
3.1.2 Operacionalizacion de las categoria y subcategorias
Tabla 1 Matriz de operacionalizacion de la categoria

Matriz de operacionalizacién de la categoria

Categoria Subcategoria items/criterios
Contenido periodistico ~Formato de videos Tipo de edicion
Elementos multimedia
Enfoque informativo Género periodistico
Tematica
Hecho periodistico
Estilo narrativo Lenguaje y estilo

Estrategia de viralizacion  Uso de hashtags
Agenda mediatica

3.2 Meétodos de investigacion

El método que se ha adoptado en esta investigacion es el método inductivo, conocido
por su caracter subjetivo y la capacidad para facilitar la interpretacion de la realidad. Segun
Hernandez Sampieri et al. (2014) este método no se basa en teorias preestablecidas, sino que
se fundamenta en la observacion de aquello que presentan caracteristicas de interés, para

luego analizarlos y construir conceptos a partir de ellos.
3.3 Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.3.2 Tipo de investigacion

El tipo de investigacion sera aplicada debido a que, segun Hernandez Sampieri et al.
(2014), al buscar resolver problemas practicos especificos, tiene como fin el conocimiento para
mejorar una situacion en concreto. Por lo antes mencionado, seria importante analizar como es
que el contenido periodistico influye en la red social TikTok, especificamente partiendo de la
cuenta de “El Chico de las Noticias” a cargo del creador de contenido Cristhian Palomino, para
ofrecer nuevas formas y mas efectivas de dar a conocer noticias a un pablico mas joven, que

suele estar mas presente en los medios digitales que en los tradicionales.
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3.3.2 Nivel de investigacion

Se aplicé el nivel hermeneUtico ya que, segin Mejias (2023), este permite interpretar y
sustentar cientificamente dichas interpretaciones, basdndose en la estructura de la realidad para

asi convencer que la interpretacion, tiene un compacto fundamento en la verdad y la realidad.
3.3.3 Disefio de investigacion

La investigacion tiene como disefio el estudio de caso, basandose en lo sefialado por
Yin (2003), quien argumenta que este permite analizar un fenémeno actual en su contexto real,
especialmente cuando no se pueden separar claramente ambos elementos. En este caso, el
objetivo es analizar y comprender en profundidad lo que seria el fenémeno de El Chico de las
Noticias en TikTok.

3.4  Poblacién y muestra
3.4.1 Poblacion

La poblacion de la presente investigacion son los videos de contenido periodistico
publicados en la cuenta de El Chico de las Noticias en la plataforma de TikTok. Segun datos
disponibles del portal web HypeAuditor (2025) hasta diciembre de 2024, la cuenta habia
registrado aproximadamente 1,753 publicaciones. Considerando que el creador continla
publicando de forma constante, se estima que para mayo de 2025 la cifra total asciende a
alrededor de 1,850 videos. Sin embargo, los 286 publicados de enero a abril del 2025
conforman la poblacién potencial de esta investigacion.

3.4.2 Muestra

Desde la creacién de la cuenta en el 2020 se publican diariamente aproximadamente
cuatro videos al dia. Sin embargo, desde el 2021 el creador de contenido se dedica a realizar
contenido informativo, social y comercial debido al incremento de su popularidad. Es por ello
que la muestra de la presente investigacion fue tomada en base a los siguientes criterios: quince
videos de contenido periodistico variado que incluye actualidad nacional e internacional,
politica, economia y policial; el mayor nimero de visualizaciones, en un rango de 2 a 9
millones; publicados durante los meses de enero a abril del 2025 en la red social TikTok
extraidas de la cuenta de EI Chico de las Noticias.
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N° Nombre y fecha de video Enlace

1 Policia de civil mata a cuidador de carros — 07/01/2025 (4,1 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7457071754997976325

2 Bono de escolaridad 2025 - 13/01/2025 (2,9 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7459402852847439110

3 Hallan restos de docente desaparecida - 15/01/2025 (8,7 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7460221502932225286

4 Prohiben colorante rojo N° 3 en Estados Unidos - 20/01/2025 (3,6 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7462020302835404037
Colapsa puente de Chancay en pleno trayecto de bus interprovincial - 14/02/2025 ] ] o

5 . https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7471264576416402693
(2,6 millones) // SEGUIDORES REPORTAN
Padres enfrentados ante fallecimiento de pequefia que quedd al cuidado de ) ] o

6 ) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7473589908192431366
adolescente - 20/02/2025 (3,1 millones)
Horas de horror en Trujillo tras colapso de techo en Real Plaza - 21/02/2024 (6,1 ) ) o

7 ) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7474085039618182406
millones)

8 Nueva modalidad de estafa — 03/03/2025 (4,8 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/74776886456636 73605
Lo que no pueden exigir o prohibir colegios particulares Per( 2025 - 14/03/2025 (3,4 ) ] o

9 i https://www:.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7481825935793130758
millones)
Madre denuncia que ataban de pies y manos a su pequefia en el colegio - 27/03/2025 ] ] L

10 . https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7486377390302678327
(5,8 millones)

11 Ciclo cero para universidades — 07/04/2025 (4,8 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7490632363316268293

12 Sujeto agrede a trabajadora que entregaba pedido - 09/04/2025 (7,3 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7491387333749558583

13 Aprueban retiro de CTS — 16/04/2025 (3 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7494138195723029766

14 Desafiliacion de partidos serd gratis - 24/04/2025 (4,1 millones) https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7496756959954210054
Tension y desconcierto a plena luz del dia en hospital Rebagliati - 24/04/2025 (9,5 ) ) o

15 https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7497043028083821829

millones)

Nota: Elaboracidn propia, 2025
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35 Técnicas e instrumentos cualitativos de recoleccion de datos

3.5.1 Técnicas

La técnica utilizada sera la observacion ya que, segun Hernandez et al (2014) esta
técnica para recolectar datos se emplea para un registro sistematico, confiable y valido de
conductas y situaciones observables, usando un sistema estructurado de categorias y

subcategorias.

3.5.2 Instrumentos

El instrumento por utilizar serd la ficha de observacion, esta herramienta permite
registrar de forma ordenada y a detalle los hechos observados en el entorno del fendmeno
estudiado. En ese sentido, Hernandez, R. et al (2014) afirma que la ficha facilita la
sistematizacion de comportamientos, situaciones o interacciones. Su uso es clave ya que

permite recopilar informacion util para un posterior andlisis.

3.5.2.1 Validez del instrumento

Tabla 3 Validacion de juicio de expertos

Validacion de juicio de expertos

N° de Orden Apellidos y Nombres Puntaje Valoracion
1° Mg. Aguilar Culquicondor, Juan Carlos 50 Valido, aplicar
2° Dr. Garay Pefia, Luis Edilberto 47 Vélido, aplicar
3° Dr. Serrato Sanchez, Segundo 40 Valido, precisar

Nota: Elaboracion propia 2025

De acuerdo con los resultados presentados en la tabla anterior, los expertos revisaron
el instrumento y le dieron una calificacion que aprueba la aplicacion, respalda su validez para

ser utilizado en la presente investigacion.
3.6  Técnicas de procesamiento de datos

La informacion que se recolecte de la realidad mediante los instrumentos sera procesara
con el programa ATLAS.ti en su version 9. Este software ayudara a hacer una triangulacion
con la teoria. Con este proceso, se podran crear mapas semanticos que formaran parte de los

resultados que necesarios para la investigacion.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

4.1  Descripcion de resultados
4.1.1 Segun contenido periodistico

Segun el analisis del anexo 4, el contenido periodistico evidencia que el creador de El
Chico de las Noticias adapta su produccién a los formatos y dindmicas propias de TikTok,
priorizando la inmediatez y el impacto visual. Esto coincide con lo sefialado por Ledn et al.
(2018) quienes sostienen que el periodismo digital aprovecha herramientas tecnolégicas para
ofrecer contenidos accesibles y de consumo rapido. Asimismo, Puente (2019) menciona que la
labor periodistica en entornos digitales mantiene principios como la investigacion y la
precision, pero replantea su presentacion para ajustarse a las audiencias actuales. En este caso,
la estrategia de EI Chico de las Noticias evidencia un conocimiento claro del comportamiento
de la audiencia en TikTok, donde el estimulo visual y la rapidez son esenciales para captar la
atencion, logrando un equilibrio entre la fidelidad a los principios periodisticos y una narrativa
adaptada a las exigencias del consumo digital actual.

De acuerdo con Rodriguez-Martinez et al. (2012) la presencia del medio en redes
sociales refleja la integracion de practicas de la Web 2.0 para mejorar la visibilidad y la
interaccion con los usuarios. Sin embargo, se observa que la citacion de fuentes y la
profundizacién del contexto son aspectos poco frecuentes, lo que respalda la advertencia de
Diaz Flores (2017) respecto a como el periodismo digital transforma la forma de difundir y

presentar la informacion.
4.1.2 Segun formato de video

Como se aprecia en el anexo 5, en el analisis del formato de video, se observa que los
recursos visuales empleados son de corta duracién. Esto concuerda con lo sefialado por Herrera
(2021), quien afirma que “el formato de los videos cortos se consolidd6 como un formato
permanente, especialmente popular entre jovenes de 16 a 30 anos”. Este patron se evidencia en
la plataforma TikTok del usuario periodistico EI Chico de las Noticias, donde predominan

videos breves con ritmo &gil, lo que favorece un consumo rapido del contenido.

Asimismo, se identifica un uso frecuente de efectos visuales atractivos y transiciones

dinamicas, reforzando lo planteado por Zufiga (2023) y Martin et al. (2023) quienes destacan
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que este tipo de recursos busca captar la atencion y hacer mas dindmica la experiencia del

espectador.

Otro elemento relevante es la inclusion de textos faciles de leer, alineado con Quiroga
(2022), quien describe que los periodistas actuales comunican informacion de forma directa y

cercana, “como si fueran un amigo que explica el tema de forma clara y breve”.

Finalmente, en muchas publicaciones el creador de contenido no aparece en camara,
optando por una estrategia centrada en narracion visual, placas informativas y voz en off. Esto
se ajusta a lo descrito por Peralta (2020) y Martin et al. (2023), quienes sefialan que este
enfoque responde a la naturaleza del consumo rapido y predominantemente visual

caracteristico de TikTok.
4.1.3 Segun enfoque informativo

En cuanto al analisis del anexo 6, el enfoque informativo, Carrion y Gallarday (2021)
sefialan que se trata de la manera y frecuencia con la que un medio aborda un tema,
considerando no solo el tipo de contenido, como noticias o reportajes, sino también el tono, la
claridad y la estructura del mensaje. Por su parte, Abanto y Zegarra (2017) destacan que las
decisiones editoriales influyen en como se presenta la realidad, lo que se refleja en el material
analizado, donde en algunos de los videos publicados por El Chico de las Noticias priorizan
datos concretos, mientras que otros buscan inmediatez o impacto visual. Ademas, Van Dijk
(1990) subraya que las noticias deben ser un discurso claro y coherente, algo evidente en los
textos directos y la l6gica de las publicaciones.

En relacion con los elementos multimedia, se considerd el uso de texto, imagenes,
audio, videos y gréaficos interactivos en las publicaciones de EI Chico de las Noticias, lo que,
segun Salaverria y Cores (2005), combinan diversos formatos para enriquecer el producto
informativo, en las publicaciones se incluyen subtitulos, imagenes de apoyo y recursos sonoros
para mejorar la comprension y captar la atencién. Asimismo, en términos de género
periodistico, Salaverria y Cores (2005) clasifican el contenido en informativo, interpretativo u
opinativo, segun su proposito de exponer hechos, analizarlos 0 expresar una opinion, en el
material analizado se identifican ejemplos de cada tipo, desde noticias rapidas hasta piezas con

mayor contexto.
4.1.4 Segun estilo narrativo

En relacion con el andlisis del anexo 7, el estilo narrativo, Quiroga (2022) destaca que

las narrativas periodisticas en redes sociales se distinguen por su brevedad, logrando sintetizar
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informacidn compleja en formatos cortos y directos, 1o que se observa en el material analizado
a traves de resumenes claros y concisos, el uso de técnicas narrativas como inicios atractivos,
desarrollos &giles y cierres puntuales, junto con elementos visuales y sonoros que captan la
atencion del publico. Por su parte, Koval (2023) agrega que el periodismo actual incorpora
recursos de la ficcion, como escenas, dialogos o cambios de perspectiva, para mantener el
interés, en las publicaciones se aprecia esta influencia cuando se registran cambios de ritmo o

un personaje que involucre mas al espectador.

En cuanto al lenguaje y estilo, Quiroga (2022) sefiala que los periodistas tienden a dejar
atras el tono estrictamente formal para adoptar uno mas cercano, como si fueran “un amigo
explicando el tema”; esto se refleja en piezas que combinan un lenguaje formal para transmitir
seriedad, un tono cotidiano para acercarse a la audiencia, textos claros superpuestos en los
videos, una estructura narrativa con inicio, desarrollo y cierre, y la inclusion de contexto o
explicaciones breves. Estos hallazgos coinciden con lo planteado por Herrera (2021) y Puente
(2019), quienes enfatizan que el periodismo digital debe adaptar su tono y formato a la

audiencia, manteniendo siempre claridad y rigor.
4.1.5 Segun estrategia de viralizacion

En relacion con el anexo 8, el uso de redes sociales, Herrera (2021) sefiala que
plataformas como TikTok captan la atencion mediante recursos como hashtags, sonidos
virales, videos cortos y herramientas de edicion, los cuales forman una estrategia para lograr
la viralizacion del material. Esto se observa en la figura 5, donde las fichas muestran un uso
constante de estos elementos para aumentar la visibilidad, con videos que integran tendencias,
ediciones rapidas y atractivas para mantener la atencion del pablico. Ademas, los hashtags son
fundamentales para facilitar que los videos sean descubiertos y aparezcan en secciones de
tendencias. En este sentido, Martin (2024) destaca que los hashtags mejoran el posicionamiento
y el alcance, lo que se traduce en mas vistas e interacciones, utilizando en el material analizado
hashtags generales como #noticias o #Ultimahora, hashtags especificos relacionados con el
tema y combinaciones de hashtags virales y de nicho para llegar a diversas audiencias. Por otro
lado, Canddn Mena (2012) explica que la agenda mediatica define qué temas se consideran
relevantes y como se prioriza su difusién. La figura 5 muestra que algunos videos se alinean
con temas de gran interés social o tendencias mediaticas, priorizando noticias de impacto
inmediato y conectando con las conversaciones publicas, lo que demuestra una seleccién

estratégica de temas para maximizar el alcance y la viralidad.
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CAPITULO V

DISCUSION

Los resultados de esta investigacion permiten comprender como el creador de
contenido EI Chico de las Noticias adapta y presenta material periodistico en TikTok en
funcion de las subcategorias de analisis establecidas: formato de video, enfoque informativo,

estilo narrativo y estrategia de viralizacion.

En cuanto al formato de video, se constata que el creador emplea producciones de corta
duracion, en su mayoria inferiores a un minuto, priorizando un ritmo &gil y el uso de recursos
visuales llamativos. Estos hallazgos coinciden con lo expuesto por Herrera (2021) y Zufiga
(2023), quienes destacan que este formato se ha consolidado como una tendencia estable entre
los usuarios jovenes. Asimismo, se aprecia el uso frecuente de textos claros, transiciones
dindmicas y efectos visuales atractivos, en concordancia con lo sefialado por Martin et al.
(2023) sobre la capacidad de estos recursos para mantener la atencion del espectador. No
obstante, en algunos casos la brevedad limita la profundizacion y el contexto de los hechos, lo

que puede afectar la comprension integral de la informacién.

Respecto al enfoque informativo, se confirma lo planteado por Carrién Lopez et al.
(2020) y Abanto y Zegarra (2017) sobre la influencia de las decisiones editoriales en la
presentacion de la realidad. La mayoria de los videos analizados pertenecen al género
informativo y abordan principalmente temas de actualidad nacional, con especial énfasis en el
ambito policial. Este patrén refleja lo descrito por Canddén Mena (2012) sobre la agenda
mediatica, donde se priorizan asuntos de alto interés social y coyuntura inmediata. Sin
embargo, se detecta una escasa mencion de fuentes y una contextualizacion limitada, lo que
coincide con las advertencias de Diaz Flores (2017) sobre los riesgos de privilegiar la

inmediatez sobre la profundidad.

En cuanto al estilo narrativo, los resultados respaldan lo expuesto por Quiroga (2022),
quien afirma que los periodistas digitales adoptan un lenguaje cercano y comprensible sin
perder la formalidad necesaria para transmitir credibilidad. Se reconoce una estructura
narrativa definida con inicio, desarrollo y cierre, junto con recursos que permiten sintetizar
informacidn compleja en tiempos reducidos. En algunos casos, se incorporan elementos que
generan mayor conexion con la audiencia, tal como describe Koval (2023), como cambios de

ritmo o detalles que humanizan la informacion.
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Sobre la estrategia de viralizacion, se ratifica lo sefialado por Herrera (2021) y Martin
(2024) acerca de que el uso de hashtags, sonidos virales y recursos audiovisuales en tendencia
incrementa la visibilidad del contenido. En este caso, se combinan hashtags generales,
especificos y propios de la cuenta, lo que favorece su posicionamiento. Ademas, la eleccion de
temas responde a criterios de coyuntura y alto interés social, coherentes con lo planteado por
Candon (2012) sobre la agenda mediatica. Si bien esta estrategia potencia las posibilidades de
viralidad, también plantea desafios respecto al equilibrio entre atraer audiencia y mantener los

principios periodisticos tradicionales.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

6.1.1 Se concluye que los tipos de videos de contenido periodistico difundidos por El
Chico de las Noticias en TikTok presenta las caracteristicas propias del periodismo digital, ya
que se adapta a las dinamicas de inmediatez y brevedad de la plataforma. Los recursos
utilizados, como la duracion corta, la edicion dindmica y el uso de elementos visuales y
sonoros, permiten mantener la atencion del publico, priorizando datos concretos y una
presentacion &gil que facilita la comprensién del mensaje informativo. También cabe
mencionar que el creador de contenido consigue altos niveles de interaccion sin grandes
recursos técnicos, lo que refuerza la idea de que el ingenio narrativo puede suplir la
infraestructura mediatica y demuestra que TikTok se ha convertido en un espacio relevante

para la circulacion de noticias.

6.1.2 Se concluye que el enfoque informativo de los videos analizados se orienta
principalmente a la presentacién clara y concisa de hechos de relevancia social, politica y
econdmica nacional e internacional. Este enfoque responde a la necesidad de las audiencias
actuales de acceder a informacion rapida y confiable en un entorno digital, logrando asi mostrar
a El Chico de las Noticias como una fuente alternativa a los medios tradicionales de
comunicacion. Ademas, el comunicador difunde temas que responden mas a criterios de

impacto social y viralidad.

6.1.3 Se concluye que el estilo narrativo empleado en los contenidos combina técnicas
de sintesis informativa con estrategias narrativas propias del entorno digital. Ademas, se
identificé el uso de inicios atractivos, desarrollos directos y cierres puntuales, complementados
con recursos como textos superpuestos, imagenes de apoyo y efectos de transicion que
incrementan la interaccion y resultan mas sencillos de recordar por la audiencia ya que
predomina un estilo directo, sin abandonar la formalidad minima necesaria para mantener la
credibilidad.

6.1.4 Se concluye que la estrategia de viralizacion utilizada se sostiene en el uso de
hashtags en tendencia, videos cortos y ediciones llamativas, lo que favorece la difusion y el

alcance de los contenidos. Estas practicas contribuyen a que las publicaciones logren altos
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niveles de visualizacion y posicionamiento dentro de la red social, consolidando una

comunidad activa en torno al creador de contenido.

6.1.5 Se concluye que el formato, enfoque, estilo narrativo y estrategia de viralizacion
es parte de un modelo de comunicacion periodistica digital que responde a los habitos de
consumo informativo de los usuarios de la red social TikTok. De este modo, El Chico de las
Noticias se considera como un referente de como el periodismo puede adaptarse a las I6gicas
y demandas de las audiencias digitales actuales. Del mismo modo, se confirma que un creador
independiente puede convertirse en un actor clave en la circulacion de noticias, posicionando
a las redes sociales no solo como complemento de los medios tradicionales, sino como espacio

principal de informacién.
6.2  Recomendaciones

6.2.1 Se recomienda que los periodistas y creadores de contenido sigan explorando
formatos audiovisuales breves y dinamicos que se adapten a las caracteristicas de plataformas
como TikTok. También se sugiere incluir recursos visuales y narrativos que capten la atencién
del pablico, sin perder de vista la claridad del mensaje informativo. Esto ayudara a aprovechar
al méximo las oportunidades que ofrecen los formatos digitales para la difusion de noticias.

6.2.2 Se sugiere fortalecer la contextualizacion de los hechos y la mencion de fuentes
en los contenidos periodisticos que se comparten en redes sociales. Esto no solo mejorara la
calidad informativa del material publicado, sino que también garantizard que la informacion,
aunque sea breve, respete los principios de veracidad y responsabilidad fundamentales del

periodismo.

6.2.3 Se aconseja que los creadores de contenido periodistico sigan desarrollando
estrategias de sintesis informativa que permitan explicar hechos complejos de manera clara y
comprensible. Igualmente, se sugiere mantener estructuras narrativas bien organizadas que
incluyan un inicio, desarrollo y cierre, para facilitar la comprensién de la noticia por parte de

las audiencias digitales.

6.2.4 Se recomienda usar de manera responsable las herramientas de viralizacion que
ofrece TikTok, como hashtags, tendencias y recursos audiovisuales atractivos sin comprometer

la rigurosidad periodistica.

6.2.5 Finalmente, se sugiere que futuras investigaciones sigan analizando el papel de
los creadores de contenido periodistico en plataformas digitales y su influencia en la forma en

que las audiencias consumen informacion.
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Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de
enero a abril, Lima, 2025

Problemas Objetivos Categorias Sub . Indicadores | Metodologia
categorias
General General Duracién del | Enfoque:
¢Como se representa | Analizar los tipos de Formato de video Cualitativo
el contenido presentacion de videos Tipo de
periodistico en el contenido edicion Tipo:
caso “El Chico de las | periodistico en el Contenido Elementos | Aplicada
Noticias” en TikTok | caso “El Chico de las | periodistico multimedia
de enero a abril, Noticias” en TikTok Tipo de Alcance:
Lima, 2025? de enero a abril, Enfoque contenido | Descriptivo
Lima, 2025. informativo Temética correlacional
Especificos Profundidad
¢Como es el formato | Especificos de Disefio:
de los videos de Analizar el formato informacion | Estudio de caso
contenido de los videos de Tono
periodistico en el contenido Estilo Lenguaje | Técnicas:
caso “El Chico de las | periodistico en el narrativo Observacion
Noticias” en TikTok | caso “El Chico de las
de enero a abril, Noticias” en TikTok Instrumentos:
Lima, 2025? de enero a abril, Estrategia Uso de Ficha de
Lima, 2025. de hashtags | gbservacion
¢Cual es el enfoque viralizacion Age_zn@a
informativo de los mediatica

videos de contenido
periodistico en el
caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok
de enero a abril,
Lima, 2025?

¢Como es el estilo
narrativo de los
videos de contenido
periodistico en el
caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok
de enero a abril,
Lima, 2025?

¢Cual es la estrategia
de viralizacién de los
videos de contenido
periodistico en el
caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok
de enero a abril,
Lima, 2025?

Analizar el enfoque
informativo de los
videos de contenido
periodistico en el
caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok
de enero a abril,
Lima, 2025.

Analizar el estilo
narrativo de los
videos de contenido
periodistico en el
caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok
de enero a abril,
Lima, 2025.

Analizar la estrategia
de viralizacién de los
videos de contenido
periodistico en el
caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok
de enero a abril,
Lima, 2025.

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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Anexo 2. Instrumento de recoleccion de datos

FICHA DE OBSERVACION N° 001

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Policia de civil arremete mortalmente contra cuidador de carros por pedirle propina Fecha de publicacién: 07/01/2025
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7457071754997976325
Sub Indicadores items Si | No Observacion
categoria
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura | X Video corto que se adecua a la plataforma.
video edicion menos de 3 minutos.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. | X Texto claro y facil de leer para los usuarios.
La publicacion muestra la fecha de emisidn del suceso noticioso. X Se muestra la fecha de emision del hecho.
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer X Efectos que hacen el video mas dinamico. Se utiliza
cambios de elementos. un efecto borroso que cubre el acto de violencia.
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y X Transiciones para que aparezca el presentador. Zoom
extractos de videos complementarios. para identificar al agresor y la victima.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la X Texto presente acompafiando la narracién.
narracion del creador de contenido.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencién X | Melodia acorde al suceso.

informativo | multimedia | del usuario respecto al hecho noticioso.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el | x Se utilizaron videos e imégenes para complementar la
material informativo. noticia.

Género El contenido de la publicacion es una noticia. X Noticia de actualidad y policial al tratarse de una
periodistico autoridad cometiendo un crimen.
El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X Presenta resumen concreto del hecho al inicio y luego
desarrolla la informacion.

El presentador brinda su opinién en el material publicado. X
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Sub Indicadores items Si | N Observacion
categoria 0
Tematica El contenido del video es de actualidad nacional. X Noticia de Trujillo.
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X Contenido policial, es un hecho delictivo, relacionado
con la seguridad ciudadana.
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un X Brinda contexto. Menciona qué, como, cuando y donde
mejor entendimiento de la informacién. se dieron los hechos.
En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de X Denuncia de ciudadanos con evidencia en video de los
informacién empleadas. hechos.
Estilo Lenguajey | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X El presentador usa un tono formal para comunicarse.
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcéstico al presentar la X
informacién.
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los X El presentador usa un lenguaje formal al hablar.
hechos.
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los | X
usuarios.
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor X Hay una estructura narrativa: inicio, desarrollo y cierre.
entendimiento (inicio, desarrollo, cierre).
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X Usa el hashtag #tiktokinforma
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X Usa el hashtag #tiktokinformativo
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Usa un hashtag propio.
Agenda El tema gue se presenta es de coyuntura. X Tema de actualidad.
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”™). X Finaliza el video con “Pasa la voz”.

Nota: Elaboracion propia 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 002

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril,

Lima, 2025”

Video: Bono de escolaridad 2025
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7459402852847439110

Fecha de publicacién: 13/01/2025

Sub Indicadores items Si | No Observacion
categoria
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de X Video corto que se adecua a la plataforma.
video edicion 3 minutos.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X Texto claro y facil de leer para los usuarios.
La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso. X Se muestra la fecha de emision del hecho.
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de X Efectos para la aparicion de imagenes del
elementos. decreto.
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de X
videos complementarios.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del X
creador de contenido.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del usuario | x El volumen de la masica a la mitad del video
informativo | multimedia | respecto al hecho noticioso. estaba mas alto a comparacion del resto.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material X Usa imagenes del decreto y a quienes les
informativo. corresponde el bono.
Género El contenido de la publicacion es una noticia. X El contenido del video es una noticia.

periodistico | El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X Presenta resumen concreto del hecho al inicio

y luego desarrolla la informacién.

El presentador brinda su opinién en el material publicado. X



https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7459402852847439110
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Sub Indicadores Items Si | No Observacion
categoria
Tematica | El contenido del video es de actualidad nacional. X Noticia a nivel nacional porque se trata de un
bono que beneficia a trabajadores estatales.
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X Es una noticia de economia.
El contenido del video es policial. X
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interées publico. X

periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor X Brinda contexto y detalle de a quienes podran
entendimiento de la informacion. acceder al bono.
En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de informacién X Menciona la fuente de informacion.

empleadas.

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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FICHA DE OBSERVACION N° 003
Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico
Video: Hallan restos de docente desaparecida Fecha de publicacién: 15/01/2025
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7460221502932225286
Sub Indicadores items Si | No Observacion
categoria
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos | X El video no dura ni medio minuto, muy corto
video edicién de 3 minutos. para un caso tan sonado.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X Texto claro y facil de leer para los usuarios.
La publicacion muestra la fecha de emision del suceso noticioso. X Se muestra la fecha de emision del hecho.
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de X | No se usaron efectos visuales.
elementos.
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y X | No se usaron transiciones.
extractos de videos complementarios.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del X No se colocé el fondo en las letras para hacer
creador de contenido. notar el texto.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencién del X | No se utilizé musica.
informativo multimedia | usuario respecto al hecho noticioso.
En la publicacién se utilizan imagenes y videos que complementan el X | Solo se colocé la foto de la victima.
material informativo.
Tematica El contenido del video es de actualidad nacional. X Noticia a nivel nacional.
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X Presenta un crimen.
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor X Se pudo dar méas informacion.
entendimiento de la informacion.
En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de informacién X | No se menciona que las autoridades
empleadas. confirmaron lo encontrado.
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Sub Indicadores Items Si | No Observacion
categoria
Estilo Lenguajey | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X El presentador usa un tono formal para
narrativo estilo comunicarse.
El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los X
usuarios.
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor X Hay una estructura narrativa: inicio,
entendimiento (inicio, desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X Usa el hashtag #tiktokinforma
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X Usa el hashtag #tiktokinformativo
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Usa un hashtag de su cuenta
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | EI material publicado se vincula con temas en tendencia. X Diversos medios estaban a la expectativa en
el caso.
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”™). X Finaliza el video con “Pasa la voz”

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 004
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Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Prohiben colorante rojo N° 3 en Estados Unidos
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7462020302835404037

Fecha de publicacion: 20/01/2025

Subcategoria

Indicadores

items

Si

No

Observacion

Formato de
video

Tipo de
edicion

El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de
3 minutos.

X

Video corto que se adecua a la plataforma

En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar.

La publicacion muestra la fecha de emision del suceso noticioso.

Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”).

En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de
elementos.

XXX [X

En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos
de videos complementarios.

El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del
creador de contenido.

Enfoque
informativo

Elementos
multimedia

La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del
usuario respecto al hecho noticioso.

Se utiliza una melodia segun el tema, pero no
se escucha mucho.

En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material
informativo.

Género
periodistico

El contenido de la publicacion es una noticia.

El video es una noticia.

El material publicado es una entrevista.

La publicacion es un reportaje.

Ampliacién de una noticia, toca diferentes
puntos.

El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia.

El presentador brinda su opinion en el material publicado.

Tematica

El contenido del video es de actualidad nacional.

El contenido del video es de actualidad internacional.

El contenido del video es de politica.

El contenido del video es de economia.

Es una noticia de economia. Puede afectar a
los comercios.

El contenido del video es policial.
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor X
entendimiento de la informacion.
En el material difundido se citan o0 mencionan las fuentes de informacién X Menciona la fuente de informacion.
empleadas.
El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X
Estilo Lenquaie El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X Usa un lenguaje formal para presentar la
- guage y noticia.
narrativo estilo - - — - - -

En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor X
entendimiento (inicio, desarrollo, cierre).
La publicacion presenta hashtags en tendencia. X Se utilizaron cuatro hashtags en tendencia por

Uso de la noticia.

. hashtags La publicacion usa hashtags generales. X Se utilizaron hashtags generales.
Estrategia de licacid hash Ichi I — 166 hash -
viralizacion La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnaoticias). X Se emple6 hashtag propio.

El tema que se presenta es de coyuntura. X
Agenda - - - -
mediatica El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (‘“Pasa la voz”). X Finaliza el video con “Pasa la voz”

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 005
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Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Colapsa puente de Chancay en pleno trayecto de bus interprovincial
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7460221502932225286

Fecha de publicacién: 15/01/2025

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 minutos. X Video corto que se adecula a
video edicién la plataforma.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X Texto claro y facil de leer
para los usuarios.
La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso. X
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X | Se utiliz6 la categoria
“Seguidores reportan”.
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos. X
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de videos X
complementarios.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafan la narracion del creador de contenido. | x
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del usuario respecto al X | No se utiliz6 musica de
informativo multimedia | hecho noticioso. fondo.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material informativo. X | Se usaron videos para
complementar la noticia.
Género El contenido de la publicacion es una noticia. X Es una noticia.
periodistico El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X
El presentador brinda su opinién en el material publicado. X
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Temética | El contenido del video es de actualidad nacional. X Noticia de interés nacional.
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X Noticia policial.
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor entendimiento de la X Brinda contexto. Menciona
informacion. qué, cdmo, cuando y dénde
se dieron los hechos.
En el material difundido se citan o0 mencionan las fuentes de informacién empleadas. X
Estilo Lenguajey | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcéstico al presentar la informacion. X
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento (inicio, X Hay una estructura narrativa:
desarrollo, cierre). inicio, desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X Se usaron dos hashtags en
viralizacion hashtags tendencia.
La publicacion usa hashtags generales. X Se utilizaron hashtags
generales.
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Se emple6 hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”). X Finaliza el video con “Pasa
la voz”.

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 006

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Padres enfrentados ante fallecimiento de pequefia que quedo al cuidado de adolescente
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7473589908192431366

Fecha de publicacion: 20/02/2025

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 minutos. x | El video dura mas tiempo del que suele
video edicion tener su contenido.

En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X Texto claro y facil de leer para los
usuarios.

La publicacion muestra la fecha de emision del suceso noticioso. X

Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante™). X

En la edicidn del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos. X

En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de videos X

complementarios.

El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracién del creador de contenido. X

Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del usuario respecto al hecho X
informativo multimedia | noticioso.

En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material informativo. X Se usan videos de declaraciones de los

involucrados.
Género El contenido de la publicacidn es una noticia. X Es una noticia.
periodistico | EI material publicado es una entrevista. X Declaraciones de los padres sobre los

hechos.

La publicacién es un reportaje. X

El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X

El presentador brinda su opinion en el material publicado. X

Temética El contenido del video es de actualidad nacional. X Noticia a nivel nacional.

El contenido del video es de actualidad internacional. X

El contenido del video es de politica. X

El contenido del video es de economia. X

El contenido del video es policial. X

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X Noticia a nivel nacional.
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor entendimiento de la X

informacion.

En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de informacion empleadas. X Se menciona la fuente, pero no se nota, se
utilizaron letras blancas sin fondo en una
imagen clara.

Estilo Lenguajey | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X

El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos.

En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X

La publicacién presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento (inicio, X Hay una estructura narrativa: inicio,

desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.

Estrategia de Uso de La publicacidn presenta hashtags en tendencia. X
viralizacion hashtags La publicacién usa hashtags generales. X
La publicacién usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Se empled hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura.
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 007

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en TikTok de enero a abril, Lima, 2025
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Horas de horror en Trujillo tras colapso de techo en Real Plaza
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7474085039618182406

Fecha de publicacién: 21/02/2025

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 minutos. X Video corto que se adecta a la
video edicién plataforma.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X Texto claro y facil de leer para
los usuarios.
La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso. X Se muestra la fecha de emision
del hecho.
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos. X
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de videos X
complementarios.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de X
contenido.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacién distrae la atencién del usuario respecto al X
informativo multimedia | hecho noticioso.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material informativo. X Se usan videos para
complementar la noticia.
Género El contenido de la publicacion es una noticia. X Es una noticia.
periodistico | El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X
El presentador brinda su opinién en el material publicado. X

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Horas de horror en Trujillo tras colapso de techo en Real Plaza
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7474085039618182406

Fecha de publicacién: 21/02/2025

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Tematica | EIl contenido del video es de actualidad nacional. X Es una noticia de interés
nacional.
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X Noticia de interés publico.
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor entendimiento de X Brinda contexto. Menciona qué,
la informacion. cémo, cuando y dénde se dieron
los hechos.
En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de informacién empleadas. X
Estilo Lenguaje y | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento (inicio, X Hay una estructura narrativa:
desarrollo, cierre). inicio, desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X Se usaron dos hashtags en
viralizacion hashtags tendencia.
La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Se empleo hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”). X Finaliza el video con “Pasa la

t3)

voz

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 008
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Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Nueva modalidad de estafa
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7477688645663673605

Fecha de publicacién: 03/03/2025

Subcategoria

Indicadores

Items

Si

No

Observacion

Formato de
video

Tipo de
edicion

El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 minutos.

Video corto que se adecuta a la
plataforma.

En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar.

La publicacion muestra la fecha de emision del suceso noticioso.

Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”).

En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos.

X | X | X | X

En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de videos
complementarios.

El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de
contenido.

Enfoque
informativo

Elementos
multimedia

La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del usuario respecto al
hecho noticioso.

En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material informativo.

Se utilizé una imagen referencial
que se mantuvo desde el inicio.

Género
periodistico

El contenido de la publicacion es una noticia.

El material publicado es una entrevista.

La publicacion es un reportaje.

El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia.

El presentador brinda su opinion en el material publicado.

El presentador da su opinion
sobre utilizar ese talento para
cosas positivas.

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Tematica | El contenido del video es de actualidad nacional. X
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor entendimiento de | x Brinda contexto sobre el
la informacion. incremento de casos de estafa
por Yape.
En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de informacion empleadas. X
Estilo Lenguajey | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia.
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X Uso de tono sarcéstico sobre la
creatividad de los delincuentes.
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X Lenguaje comprensible en el
copy como descripcion al video
sobre el suceso.
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento (inicio, X
desarrollo, cierre).
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Se empleo hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | EI material publicado se vincula con temas en tendencia. X Tema en tendencia ante el
aumento de casos de estafa en
billetera digital.
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 009
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Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Lo que no pueden exigir o prohibir colegios particulares Per( 2025
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7481825935793130758

Fecha de publicacion: 14/03/2025

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 X Video corto que se adecua a la
video edicién minutos. plataforma.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X Texto claro y facil de leer para los
usuarios.
La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso. X
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos. X Se usan efectos visuales al hacer
cambios de personajes.
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de X
videos complementarios.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de | x
contenido.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del usuario X
informativo multimedia | respecto al hecho noticioso.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material X
informativo.
Género El contenido de la publicacion es una noticia. X
periodistico | El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X
El presentador brinda su opinién en el material publicado. X Brinda su opinién al hacer el cambio de

“personaje”.

Nota: Elaboracion propia, 2025.




CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Lo que no pueden exigir o prohibir colegios particulares Per( 2025
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7481825935793130758

Fecha de publicacion: 14/03/2025

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Tematica | El contenido del video es de actualidad nacional. X
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor X
entendimiento de la informacion.
En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de informacién empleadas. X | No menciona ni coloca ningun tipo de
fuente.
Estilo Lenguaje y | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X Al hacer el cambio de “personaje” es
narrativo estilo un tono informal.
El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X Usa tono sarcastico para apelar al
humor.
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento Hay una estructura narrativa: inicio,
(inicio, desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Se empleo hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | EI material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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FICHA DE OBSERVACION N° 010

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Madre denuncia que ataban de pies y manos a su pequefia en el colegio Fecha de publicacién: 27/03/2025
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7486377390302678327
Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 x | El video dura més tiempo del que
video edicion minutos. suele emplear en su contenido,
pasan los cuatro minutos.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X
La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso. X
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X | Se utiliz6 “Seguidores reportan”.
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos. X Se utiliza un efecto borroso que
cubre el rostro de la menor.
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de X Se utilizan transiciones para el
videos complementarios. cambio a las declaraciones de la
madre.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de | x
contenido.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del usuario X
informativo multimedia | respecto al hecho noticioso.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material X Se usan videos con declaraciones de
informativo. la madre y evidencias de la menor.
Género El contenido de la publicacién es una noticia. X
periodistico | El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia.
El presentador brinda su opinion en el material publicado. X El presentador da su opinion sobre
la falta de justicia.

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Tematica El contenido del video es de actualidad nacional. X De interés nacional luego de ser
difundido por el creador de
contenido.
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor X
entendimiento de la informacion.
En el material difundido se citan o0 mencionan las fuentes de informacién empleadas. | x
Estilo Lenguajey | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X Usa tono formal.
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento X Hay una estructura narrativa: inicio,
(inicio, desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X | Usa hashtags en tendencia.
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X Usa hashtags generales.
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Usa hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz™). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 011

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Ciclo cero para universidades
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7490632363316268293

Fecha de publicacién: 07/04/2025

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 minutos. X Video corto que se adecua a la
video edicién plataforma.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X
La publicacion muestra la fecha de emisidn del suceso noticioso. X
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”™). X
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos. X
En la publicacién se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de videos X Se utilizaron videos pata
complementarios. complementar la noticia.
Material de baja calidad.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de X
contenido.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacidn distrae la atencién del usuario respecto al X
informativo multimedia | hecho noticioso.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material informativo. | x
Género El contenido de la publicacion es una noticia. X
periodistico | El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X
El presentador brinda su opinién en el material publicado. X El presentador da su opinién
sobre el sistema educativo de
otros paises y la autonomia
universitaria.
Tematica | El contenido del video es de actualidad nacional. X
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X



https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7490632363316268293
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor entendimiento de | x
la informacion.
En el material difundido se citan o0 mencionan las fuentes de informacién empleadas. X
Estilo Lenguaje y | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcéstico al presentar la informacion. X Se usa el sarcasmo al mencionar
el sistema educativo que hay en
Per( a comparacion del
extranjero.
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento (inicio, | x Hay una estructura narrativa:
desarrollo, cierre). inicio, desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Se empleo hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”™). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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FICHA DE OBSERVACION N° 012
Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Sujeto agrede a trabajadora que entregaba pedido Fecha de publicacion: 09/04/2025
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7491387333749558583
Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 X | El material dura mas de tres minutos.
video edicion minutos. Declaraciones extensas.
En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar. X
La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso. X
Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”). X
En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos. X
En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de X | Se usan videos de la declaracion de la
videos complementarios. victima.
El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de X
contenido.
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencién del usuario X
informativo multimedia | respecto al hecho noticioso.
En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material X Se utilizaron videos con declaraciones
informativo. de la victima.
Género El contenido de la publicacion es una noticia. X
periodistico | El material publicado es una entrevista. X
La publicacion es un reportaje. X
El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X
El presentador brinda su opinién en el material publicado. X El presentador da su opinion sobre la
liberacidn del agresor.
Temética | El contenido del video es de actualidad nacional. X
El contenido del video es de actualidad internacional. X
El contenido del video es de politica. X
El contenido del video es de economia. X
El contenido del video es policial. X
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor X
entendimiento de la informacion.
En el material difundido se citan o0 mencionan las fuentes de informacién empleadas. X Menciona las fuentes. Declaraciones,
videos y documentacion brindados
por la victima.



https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7491387333749558583
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Estilo Lenguaje y | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X Uso de tono sarcastico al mencionar la
liberacion del agresor.
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X Al mencionar que se liber6 al agresor
utiliz6 un tono informal
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento X Hay una estructura narrativa: inicio,
(inicio, desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnaoticias). X Se empleo hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X La denuncia se viralizo en TikTok,
usuarios etiquetaron multiples veces al
creador de contenido.
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Aprueban retiro de CTS

Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7494138195723029766

Fecha de publicacion: 16/04/2025

Subcategoria

Indicadores

items

Si

No

Observacion

Formato de
video

Tipo de
edicion

El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3
minutos.

X

Video corto que se adecua a la
plataforma.

En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar.

La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso.

Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante™).

En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos.

X | X[ X[ X

En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de videos
complementarios.

El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de
contenido.

No se utiliz6 texto para acompafiar
la narracion del presentador.

Enfoque
informativo

Elementos
multimedia

La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencién del usuario respecto
al hecho noticioso.

En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material
informativo.

Se usa la imagen de la votacion de
los congresistas para complementar
la noticia.

Género

El contenido de la publicacion es una noticia.

periodistico

El material publicado es una entrevista.

La publicacion es un reportaje.

El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia.

El presentador brinda su opinién en el material publicado.

Temaética

El contenido del video es de actualidad nacional.

El contenido del video es de actualidad internacional.

El contenido del video es de politica.

El contenido del video es de economia.

El contenido del video es policial.
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor entendimiento X
de la informacion.
En el material difundido se citan o0 mencionan las fuentes de informacién empleadas. X
Estilo Lenguaje y | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios.
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento X Hay una estructura narrativa: inicio,
(inicio, desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnoticias). X Se empled hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz™). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.



FICHA DE OBSERVACION N° 014

Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025

CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Desafiliacion de partidos sera gratis Fecha de publicacion: 24/04/2025

Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7496756959954210054

Subcategoria | Indicadores Items Si | No

Observacion

Formato de Tipo de El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3 X
video edicion minutos.

Video corto que se adecua a la
plataforma.

En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar.

La publicacion muestra la fecha de emision del suceso noticioso.

Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante”).

X | X | X | X

En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de elementos.

Se da pase a videos complementarios
de la noticia

En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de X
videos complementarios.

El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del creador de X
contenido.

Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencién del usuario X
informativo multimedia | respecto al hecho noticioso.

No hay musica de fondo

En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material X
informativo.

Género El contenido de la publicacion es una noticia. X

periodistico | El material publicado es una entrevista. X

La publicacion es un reportaje. X

El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia. X

El presentador brinda su opinion en el material publicado. X

Tematica El contenido del video es de actualidad nacional. X

El contenido del video es de actualidad internacional. X

El contenido del video es de politica. X

El contenido del video es de economia. X

El contenido del video es policial. X
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores items Si | No Observacion
Enfoque Elementos | La musica de fondo que acompafia la publicacion distrae la atencion del usuario X | No hay musica de fondo
informativo multimedia | respecto al hecho noticioso.
El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor entendimiento X Hay una estructura narrativa: inicio,
(inicio, desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X
viralizacion hashtags La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnaoticias). X Se empleo hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz”). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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Titulo: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en TikTok de enero a abril, Lima, 2025
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Video: Tension y desconcierto a plena luz del dia en hospital Rebagliati
Enlace: https://www.tiktok.com/@elchicodelasnoticias/video/7497043028083821829

Fecha de publicacion: 24/04/2025

Subcategoria

Indicadores

Items

Si

No

Observacion

Formato de
video

Tipo de
edicion

El material publicado en la cuenta de “El Chico de las Noticias” dura menos de 3
minutos.

X

Video corto que se adecUa a la plataforma.

En el video se usan textos para indicar el titular del hecho a informar.

La publicacion muestra la fecha de emisién del suceso noticioso.

Se aprecia la categoria del video (“Ultimo minuto” e “Importante™).

En la edicion del video se utilizan efectos visuales para hacer cambios de
elementos.

XX | X [X

Efectos que hacen el video mas dinamico.
Se utiliza un efecto borroso que cubre el
acto.

En la publicacion se usan transiciones para el cambio de imagenes y extractos de
videos complementarios.

El video es inclusivo utilizando subtitulos que acompafian la narracion del
creador de contenido.

Enfoque
informativo

Elementos
multimedia

La musica de fondo que acompafia la publicacidn distrae la atencién del usuario
respecto al hecho noticioso.

No se utiliza musica de fondo.

En la publicacion se utilizan imagenes y videos que complementan el material
informativo.

Género
periodistico

El contenido de la publicacion es una noticia.

El material publicado es una entrevista.

La publicacion es un reportaje.

El contenido se presenta a modo de resumen de una noticia.

El presentador brinda su opinién en el material publicado.

x

Da su opinidn sobre la salud mental.

Temética

El contenido del video es de actualidad nacional.

El contenido del video es de actualidad internacional.

El contenido del video es de politica.

El contenido del video es de economia.

El contenido del video es policial.

XX [ X [X
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR LA CATEGORIA: Contenido periodistico

Subcategoria | Indicadores Items Si | No Observacion
Hecho El video aborda hechos de actualidad y de interés publico. X
periodistico | En el video publicado se proporciona el contexto necesario para un mejor X
entendimiento de la informacion.
En el material difundido se citan o mencionan las fuentes de informacion X
empleadas.
Estilo Lenguaje y | El presentador utiliza un tono formal para comunicar la noticia. X
narrativo estilo El creador de contenido usa un tono sarcastico al presentar la informacion. X
El presentador emplea un lenguaje formal para dar a conocer los hechos. X
En el material publicado se utiliza un lenguaje comprensible para los usuarios. X
La publicacion presenta una estructura narrativa clara para un mejor X Hay una estructura narrativa: inicio,
entendimiento (inicio, desarrollo, cierre). desarrollo y cierre.
Estrategia de Uso de La publicacion presenta hashtags en tendencia. X
viralizacién hashtags La publicacion usa hashtags generales. X
La publicacion usa un hashtag de su cuenta (#elchicodelasnaoticias). X Se empled hashtag propio.
Agenda El tema que se presenta es de coyuntura. X
mediatica | El material publicado se vincula con temas en tendencia. X Se vincula a temas en tendencia, salud
mental.
El creador de contenido busca difundir su contenido (“Pasa la voz™). X

Nota: Elaboracion propia, 2025.



82

Anexo 3. Ficha de validacion del instrumento de investigacién

\\\\\\\\
S 2

UNIVERSIDAD (0 8) 83

S e

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS
I. DATOS GENERALES
1.1  Apellidos y nombres del experto: Garay Pefia, Luis Edilberto
1.2 Grado académico: Doctor en Educacion
1.3  Cargo e instituciéon donde labora: Docente investigador UIBM
1.4  Titulo de la investigacion: ““Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias™ en
TikTok de enero a abril, Lima, 2025
1.5  Autor del instrumento: Ancajima Otero, Monica Sofia
1.6 Nombre del instrumento: Ficha de observacion
1.7 Criterios de aplicabilidad:
1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2) De 11 a 20 (No valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Valido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

I 1.Muy poco I 2. Poco ] 3. Regular I 4. Aceptable [ 5. Muy aceptable

II. ASPECTOS A EVALUAR

Puntuacion
INDICADORES CRITERIOS 1 > 3 4 5

1. CLARIDAD {Esta formulac.io el instrumento con un X
enguaje apropiado

2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta X
observables.

3. ACTUALIDAD E_l instrumento se adecua al avance de la X
ciencia y tecnologia.

4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X
Son suficientes en cantidad y calidad las X

5. SUFICIENCIA 57 .
proposiciones que conforman el instrumento.

6. INTENCIONALISMO g(tisglil:do para valorar los aspectos del X

7 CONSISTENCIA B.asaQO en el aspecto‘ teor.l’co cientifico de las X
ciencias de la comunicacion.

8. COHERENCIA I-I_ay goherepmg entre , las  variables, X
dimensiones, indicadores e items.

9. METODOLOGIA ;a esgatggna responde al propdsito de la X
investigacion.

10. CONVENIENCIA Genera nuevas pauta's para la investigacion y X
construccion de teorias

Sub Total 12 35

Total 47

PROMEDIO DE VALORACION: 47
OPINION DE APLICABILIDAD: VALIDO, APLICAR

Jestis Maria, 25 de junio de 2025

Luis Edilberto Garay Pefia
DNI: 06705891
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JUICIO DE EXPERTOS

I. DATOS GENERALES

1.1
1.2
1.3
1.4

1.5
1.6
1.7

Apellidos y nombres del experto: Aguilar Culquicondor, Juan Carlos

Grado académico Magister en Auditoria Contable y Financiera

Cargo e institucion donde labora Docente universitario UCV / UIBM

Titulo de la investigacién: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las
Noticias” en TikTok de enero a abril, Lima, 2025”

Autor del instrumento: Ancajima Otero, Moénica Sofia

Nombre del instrumento: Ficha de observacion

Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2) De 11 a 20 (No valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4)De 31 a 40 (Valido, precisar)

5) De 41 a 50 (vélido, aplicar)

| 1.Muy poco | 2. Poco | 3. Regular ] 4. Aceptable | 5. Muy aceptable

II. ASPECTOS A EVALUAR

INDICADORES CRITERIOS 3 P““";“"’“ —T %

1. CLARIDAD Esta formulac.io el instrumento con un X
lenguaje apropiado

>, OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta X
observables.

3. ACTUALIDAD El instrumento se adecta al avance de la X
ciencia y tecnologia.

4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X

5. SUFICIENCIA Son sqﬁpwntes en cantidad y calidad las X
proposiciones que conforman el instrumento.

6. INTENCIONALISMO Adecpado para valorar los aspectos del X
estudio.

7 CONSISTENCIA Basado en el aspecto tCOI"l’CO cientifico de las X
ciencias de la comunicacion.

8. COHERENCIA H_ay Foherepm:a enftre ’ las  variables, X
dimensiones, indicadores e items.

9. METODOLOGIA La esFrategna responde al propodsito de la X
investigacion.

10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion y X
construccion de teorias

Sub Total 50

Total 50

PROMEDIO DE VALORACION: 50
OPINION DE APLICABILIDAD: VALIDO, APLICAR

Jesus Maria, 01/07/2025

Juan Carlos Aguilar Culquicondor
DNI: 09567956
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JAIME

BAUSATE

Y MEZA

UNIVERSIDAD Ul%

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS
I. DATOS GENERALES

1.1  Apellidos y nombres del experto: Serrato Sanchez, Segundo

1.2 Grado académico: Doctor en Administracion

1.3 Cargo e institucion donde labora: Docente universitario UCAL

1.4  Titulo de la investigacion: “Analisis del contenido periodistico en el caso “El Chico de las Noticias” en

TikTok de enero a abril, Lima, 2025

1.5  Autor del instrumento: Ancajima Otero, Monica Sofia

1.6 Nombre del instrumento: Ficha de observacion

1.7  Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2) De 11 a 20 (No valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Valido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)
l 1.Muy poco ] 2. Poco I 3. Regular [ 4. Aceptable I 5. Muy aceptable I
II. ASPECTOS A EVALUAR
INDICADORES CRITERIOS Eontuaglén
1 2 3 4 5
1. CLARIDAD Esta formulaqo el instrumento con un X
lenguaje apropiado
> OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta X
observables.
3. ACTUALIDAD El instrumento se adectia al avance de la X
ciencia y tecnologia.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X
5. SUFICIENCIA Son sqﬁcwntes en cantidad ¥ calidad las X
proposiciones que conforman el instrumento.
6. INTENCIONALISMO Adec1_1ado para valorar los aspectos del X:
estudio.
7. CONSISTENCIA B.asa(?o enel aspecto' teor‘l’co cientifico de las X
ciencias de la comunicacion.
8. COHERENCIA Hay poherepmg entre las  variables, X
dimensiones, indicadores e items.
9. METODOLOGIA pa es_trate_gla responde al proposito de la X
investigacion.
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pauta's para la investigacion y X
construccion de teorias
Sub Total 40
Total 40

PROMEDIO DE VALORACION: 40
OPINION DE APLICABILIDAD: VALIDO, PRECISAR

Jesus Maria, 27 de junio de 2025
/)

N L v
‘:})’Vl G\ "\‘\ LA

Segundo Serrato Sanchez
DNI: 07565051
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Anexo 4. Resultados de contenido periodistico

| | C.1.3. ESTILO NARRATIVO ‘

‘ ‘ C.1.2. ENFOQUE INFORMATIVO |

| | C.1. Contenido periodistico

‘ ‘ C.1.1. FORMATO DE VIDEO ‘

C.1.4. ESTRATEGIA DE
VIRALIZACION

Nota: Elaboracion propia, 2025.



86

Anexo 5. Resultados de formato de video

Nota: Elaboracién propia, 2025.



Nota:

Anexo 6. Resultados de enfoque informativo

Elaboracién propia, 2025.
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Nota: Elaboracion propia, 2025.

Anexo 7. Resultados de estilo narrativo
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Anexo 8. Resultados estrategia de viralizacion

Nota: Elaboracidn propia, 2025.
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