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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objetivo determinar la influencia del contenido de los
medios digitales en la transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025. Se desarroll6 bajo un
enfoque cuantitativo, es de tipo aplicada, de nivel causal y disefio no experimental de corte
transversal. La muestra fue de 164 jovenes entre 18 y 25 afios, seleccionados mediante
muestreo probabilistico, a quienes se aplic una encuesta validada por juicio de expertos y
procesada con el software SPSS.

Los resultados evidencian que existe una influencia significativa del contenido digital en la
transculturacion de la ola coreana (R = 0,616). Asimismo, se encontrd correlacion en sus
dimensiones: tipo de contenido (R = 0,592), formato (R = 0,528) y medio digital (R = 0,663).
Se concluye que los medios digitales no solo difunden el fenémeno de la ola coreana, sino que

también promueven nuevas formas de identidad cultural en los jévenes limefios.

Palabras clave: Ola coreana, contenido, medios digitales, jovenes.



ABSTRACT

The research aimed to determine the influence of digital media content on the transculturation
of the Korean Wave in Lima, 2025. It was conducted using a quantitative approach, applied
type, causal level, and a non-experimental, cross-sectional design. The sample consisted of 164
young people between the ages of 18 and 25, selected through probabilistic sampling. A survey

validated by expert judgment was applied and processed using SPSS software.

The results show that there is a significant influence of digital content on the transculturation
of the Korean Wave (R = 0.616). Likewise, a correlation was found in its dimensions: type of
content (R = 0.592), format (R = 0.528), and digital medium (R = 0.663). It is concluded that
digital media not only disseminate the Korean Wave phenomenon but also promote new forms

of cultural identity among young people in Lima.

Keywords: Korean wave, content, digital media.
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INTRODUCCION

La presente investigacion aborda el fendmeno de la transculturacion de la ola coreana
en Lima, un proceso cultural que ha adquirido gran relevancia en los dltimos afios debido a la
influencia de los medios digitales. El estudio se plantea desde la necesidad de comprender
cémo el contenido digital influye en la adopcion de elementos culturales foraneos y de qué

manera este proceso impacta en la identidad y en las dindmicas sociales.

Con ello, se busca aportar al campo de la comunicacion y de las ciencias sociales,
ofreciendo evidencias que permitan entender mejor el rol de los medios digitales en la

configuracién de fendmenos culturales contemporaneos.

En relacion con los resultados, se evidencié que el contenido de los medios digitales
influye de manera significativa en la transculturacion de la ola coreana en Lima. Asimismo, se
identificd que aspectos como el tipo de contenido, el formato y el medio digital utilizado
también presentan una influencia relevante en este proceso, lo que demuestra que la exposicion

constante a estos contenidos favorece la adopcion de practicas culturales extranjeras.

En el primer capitulo se presenta la estructura inicial de la investigacion, expone la
realidad problematica, la formulacion del problema, los objetivos, la justificaciéon y las

limitaciones del estudio.

En el segundo capitulo se desarrolla el marco tedrico, el cual incluye los antecedentes
nacionales e internacionales, el marco histérico y conceptual, las bases tedricas que sustentan

la investigacion y la definicion de términos basicos.

En el tercer capitulo se expone la metodologia de la investigacién, abarcando el
enfoque, tipo, nivel y disefio, asi como la poblacion, muestra, técnicas e instrumentos de

recoleccion de datos y el procedimiento de anélisis.

En el cuarto capitulo se aborda la interpretacion de los resultados obtenidos con el

programa SPSS.

En el quinto capitulo se desarrolla la discusion con los resultados presentados,

integrando su analisis con los antecedentes y las bases teoricas de la investigacion.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1  Descripcion del problema

En la ultima década, la industria del entretenimiento en el Peru ha experimentado una
transformacion radical, en gran parte impulsada por el crecimiento y la diversificacion del
contenido de los medios digitales. Plataformas de streaming, redes sociales y otros medios
digitales, asi como los tradicionales, han alterado de manera considerable la manera en que las
personas acceden, consumen Yy comparten contenido, tanto informativo como de
entretenimiento. Esta transformacion no solo ha alterado los patrones de consumo de las
personas, sino que también ha permitido el acceso a contenidos de culturas extranjeras,
facilitando su integracion en la vida cotidiana de los consumidores locales (Vargas & Park,
2015).

El crecimiento de usuarios de redes sociales en Perud ha sido exponencial en los Gltimos
afios. Segun Statista (como se citd en eBiz Per(, 2025) el pais cuenta con aproximadamente
30.2 millones de usuarios activos. Este aumento significativo ha impulsado la expansion del
acceso a internet, dando disponibilidad para consumir diversos contenidos nacionales e

internacionales.

En esta Ultima década las plataformas digitales han experimentado un auge
considerable, con una gran cantidad de peruanos que se adaptan no solo para interactuar entre
si, sino también consumir y entablar conexion con las nuevas tendencias y nuevos contenidos

informativos.

A medida que los peruanos sigan consumiendo este tipo de contenidos y accedan a
diversos tipos de informacion, han contribuido al cambio radical en lo cultural y en el
entretenimiento. La conectividad y busqueda de nuevo material digital ha contribuido al

cambio en los habitos interculturales y de entretenimiento.

Uno de los fendbmenos mas significativos de esta transformacion es la transculturacion
de la ola coreana, también conocida como Hallyu, un movimiento cultural que ha cruzado
fronteras geograficas y ha encontrado un espacio relevante en paises como Per(, modificando

el panorama cultural de manera muy considerable.
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En el marco del avance tecnoldgico, el contenido de los medios digitales se renueva
constantemente, lo que ha facilitado la expansion de nuevas tendencias, modas y formas de
consumo. En este contexto ola coreana como fuente del entretenimiento, se establecié en el
pais por sefial abierta por el comienzo del 2000 (Dennit, 2020), su popularidad creci6 de manera
sostenida durante la Gltima década, alcanzando un fuerte impacto en medios digitales y
tradicionales. Este auge de la ola coreana no solo se ha limitado al consumo de contenido, sino
que ha generado un proceso de transculturacion, entendido como la integracién y

transformacion de elementos culturales extranjeros dentro de la cultura local.

Choi y Maliangkay (2014) explican que, debido a la reproduccién rapida y a la gran
expansion mediante las plataformas de comunicacion masiva en la actualidad, los
consumidores internacionales también tienen interés en la musica, peliculas, comida, productos
de belleza y moda de Corea. Lo cual la ola coreana ha captado la atencion y el interés de
numerosos jovenes y adolescentes quienes, con el cambio e innovaciones de los medios de
comunicacion tradicionales, optaron por usar dispositivos moviles y computadoras con nuevas
plataformas de informacidn para explorar y sumergirse en nuevos contenidos, adaptandolos a

su propio contexto cultural.

Sin embargo, a pesar del crecimiento de este fendmeno, hay pocas investigaciones que
analicen en profundidad como el contenido de los medios digitales influye en la experiencia de
los jovenes, especialmente en términos de la transculturacion de la Hallyu. Aunque el
contenido desarrollado ha facilitado el acceso a una infinita diversidad de material visual y

lector, se carece de estudios que profundicen en como influye.

Por lo tanto, el presente estudio tuvo como objetivo llenar este vacio en la investigacion,
explorando cémo el contenido de los medios digitales influye en la transculturacion de la ola
coreana en Lima, para comprender los factores especificos que hacen que estos contenidos sean

atractivos para el publico.
1.2 Formulacion del problema
1.2.1 Problema general

¢Como influye el contenido de los medios digitales en la transculturacion de la ola

coreana en los jovenes de 18 — 25 afios, Lima, 2025?
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1.2.2 Problemas especificos

¢ Como influye el tipo de contenido de los medios digitales en la transculturacién de la

ola coreana en Lima, 2025?

¢Coémo influye el formato del contenido de los medios digitales en la transculturacion

de la ola coreana en Lima, 2025?

¢ Como influye el medio del contenido de los medios digitales en la transculturacion de

la ola coreana en Lima, 2025?
1.3 Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general

Determinar la influencia del contenido de los medios digitales en la transculturacion de

la ola coreana, Lima, 2025.
1.3.2  Objetivos especificos

Determinar la influencia del tipo de contenido de los medios digitales en la

transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.

Determinar la influencia del formato del contenido de los medios digitales en la
transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.

Determinar la influencia del medio digital en la transculturacion de la ola coreana en
Lima, 2025.

1.4 Justificacién de la investigacion
1.4.1 Tebrica

Esta investigacion se centr6 en determinar como el contenido de los medios digitales
influyd en el proceso de transculturacién de la ola coreana en Lima, un fendmeno cultural cada
vez mas popular entre jovenes y adolescentes, difundido a través de plataformas digitales que

brindaron acceso a una amplia cantidad de contenido informativo y de entretenimiento.

El propdsito de esta investigacion fue establecer el papel del contenido de los medios
digitales como elemento clave en el proceso de transculturacién, identificando los contenidos
mas influyentes y el impacto que generaron en la identidad cultural limefia. Asimismo, se busco

identificar como los medios digitales influyeron en la forma en que los adolescentes y jovenes
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percibieron y adoptaron la ola coreana, asi como las transformaciones en sus habitos y

comportamientos.

Desde el enfoque tedrico de la transculturacion propuesto por Fernando Ortiz, se
entendié que el contacto entre culturas no implicd Unicamente la adopcién de elementos
externos, sino un proceso dinamico de transformacion cultural que involucro la resignificacion
de préacticas e identidades (Ortiz, 1940). En este marco, y desde una perspectiva
comunicacional, los medios digitales fueron concebidos como espacios de mediacién
simbdlica en los cuales el contenido no solo se difundio, sino que también influyé en la
construccién de significados y en la interaccién entre la cultura global y la cultura local. En
este sentido, Jesus Martin-Barbero (1987) sostiene que los procesos de comunicacion no actlian
de manera directa sobre los individuos, sino que estdn mediados por factores culturales y
sociales que influyen en la interpretacion de los contenidos.

1.4.2 Metodologica

Para estudiar la influencia del contenido de los medios digitales en la transculturacién
de la ola coreana en Lima, se empleara un enfoque cuantitativo, ya que permite comprender a
fondo las percepciones, actitudes y experiencias de los jovenes y adolescentes hacia este
fendmeno cultural mediante el uso del contenido de los diversos medios. Este enfoque es
adecuado para explorar las motivaciones y los cambios en la identidad cultural, aspectos que

no pueden ser facilmente cuantificados.
1.4.3 Practica

Los resultados de esta investigacion beneficiaran a las personas interesadas en conocer
mas sobre la ola coreana, la transculturacion y la influencia de un contenido, cOmo es que se
viene expandiendo cada dia mas y cémo los distintos medios digitales estdn en cambio
constante y ayudan en el crecimiento de esta ola.

1.5  Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Temporal

Esta investigacion se realizo en el afio 2025 y el instrumento se aplico en mayo.
1.5.2 Espacial

El estudio se centré en las zonas urbanas donde existe una mayor influencia de
plataformas digitales y donde las interacciones en linea y el consumo de contenidos culturales

extranjeros son mas comunes.



1.5.3 Social

Personas involucradas, hombres y mujeres de 18 hasta los 25 afios.

16
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CAPITULO 1

MARCO TEORICO

2.1 Marco historico

Segun Palomino (2025), los medios digitales son los espacios en los cuales se genera
la comunicacion y el intercambio de informacion entre usuarios y productores de contenido
digital, tales como los proporcionados por empresas, bloggers o medios de comunicacion,
permitiendo que una cultura musical o de entretenimiento tenga relacion e influencia en el

conocimiento o hallazgo de nuevas tendencias o actividades.

Por lo general, esto se relaciona con la globalizacion, la economia y el aumento de los
medios digitales en todos estos afios. Su éxito por todo el mundo y también por Per( y
principalmente en Lima, se debe a la gran influencia de los medios digitales y cémo los jovenes
usan las redes sociales principalmente como fuente de entretenimiento para hacer que las series

coreanas sigan en constante crecimiento.

Hay una gran diferencia respecto de los fans de la década de 1990 quienes no tenian los
mismos contenidos de los medios digitales o de comunicacién tradicional como los fans de la
actualidad. La gran influencia que tienen los medios digitales es que permiten que la

informacidn existente en todo el mundo sea compartida.

Se debe entender que la que la transculturacion es un proceso complejo que implica la
interaccion, transformacion e integracion de elementos culturales entre distintas sociedades.
En este sentido, Canclini (1990) sefiala que, en los contextos contemporaneos, las culturas no
solo se transfieren, sino que se reconfiguran mediante procesos de hibridacion cultural,
generando nuevas formas de identidad. Bajo esta perspectiva, la transculturacion de la ola
coreana en Lima involucra la adopcidn e integracion de elementos culturales coreanos en la
vida cotidiana de los jovenes. Este fenémeno ha sido impulsado, en gran parte, por los medios
digitales, que permiten el acceso inmediato y masivo a contenidos como el K-pop, los K-
dramas, la gastronomia y la moda coreana. Asimismo, Ortiz (1940) sefiala que la
transculturacion es un proceso dinamico que se desarrolla a partir del contacto entre culturas,

el cual, en la actualidad, se ve potenciado por los medios de comunicacion.

En Lima, este cambio se ha observado a raiz del consumo de los diversos contenidos

como la mausica, la cual se ha convertido en la razon principal de referencia para muchos
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jévenes; al mismo tiempo, las redes sociales, ayudaron de manera significativa para que los
jovenes y adolescentes limefios se conecten con otros seguidores de diferentes paises, dando

inicio a una comunidad intercultural que comparten los mismos intereses.

Se conocen varias versiones sobre la definicion de la ola coreana en todo el mundo,
cada pais se expresa de forma diferente y el Perl no es ajena a esta. Vargas y Park (2015)
toman como referencia la definicion de Kim y Ryo (2007) para explicar lo que es la ola coreana
y sus diversas expresiones. Lo definen como un medio de entretenimiento generado en su pais

de origen, Corea del Sur, una definicién méas concreta y fécil de entender.
2.2  Antecedentes de la investigacion
2.2.1 Antecedentes nacionales

Caamafio (2020), en su tesis para optar por el titulo profesional de ciencias de la
comunicacion, investigd el éxito del hallyu en Lima Metropolitana, examinando cémo los
medios digitales han influido en el éxito de la ola coreana entre los jovenes de Lima. Para llevar
a cabo su investigacion realizo entrevistas y encuestas sobre cdmo los jovenes consumen estas
tendencias y como se relacionan con ellas, especificando las précticas sociales vinculadas a la
ola coreana, su experiencia en la busqueda de nuevas tendencias y su desarrollo personal y
mental a partir de estas. Los resultados evidenciaron que los medios digitales desempefian un
papel fundamental en la difusion del Hallyu, influyendo directamente en la adopcion de

contenidos culturales coreanos y en las précticas sociales de los jovenes limefios.

La investigacion de Pachas (2020) tiene como objetivo estudiar la transculturacion del
anime, y la construccion de la identidad de la comunidad otaku en Lima, donde explica cémo
la globalizacion ha tenido impacto en diversos aspectos alrededor del mundo. Un claro ejemplo
de esta convergencia cultural es el anime, el cual ha generado un impacto significativo y
continlia expandiéndose. El proposito principal fue analizar el proceso de transculturacion del
anime Naruto en las nuevas generaciones dentro de la comunidad otaku de Lima desde el afio
2000 hasta la actualidad. Se determiné que el consumo de anime no solo implica la adopcidn
de elementos culturales extranjeros, sino también su reinterpretacion, contribuyendo a la

construccion de identidades juveniles en contextos locales.

La investigacion de Manrique (2025) analiz6 el consumo de productos culturales del
Hallyu, como K-dramas, K-pop y otros contenidos asociados, en jovenes entre 15 y 29 afios.
El estudio examino las formas de consumo, los valores identificados por los jovenes y las

dinamicas colectivas generadas a partir de estos contenidos, tales como grupos de baile,
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reuniones tematicas y comunidades de fans. Asimismo, explord la influencia de estos productos
culturales en la construccion de la identidad y la posible presencia de procesos de hibridacion
cultural. Los resultados evidenciaron que el consumo de contenidos del Hallyu, difundidos
principalmente a través de medios digitales, promueve la adopcion y reinterpretacion de
elementos culturales coreanos, generando procesos de hibridacion cultural que influyen en la

identidad y en las practicas sociales de los jovenes.

La investigacion de Alvarado (2024) tuvo como objetivo analizar la transformacion del
espacio publico a partir de las interacciones socioculturales de la ola coreana en los principales
distritos de Lima, explorando cémo el fendomeno del K-pop ha modificado la dinamica del
espacio publico en la Alameda 28 de Julio. Asimismo, buscé6 comprender como estas
interacciones afectan la relacién entre el espacio publico, los derechos culturales y la identidad
de las personas, ademas del rol de los medios de comunicacion en las expresiones culturales
urbanas. En ese sentido, se evidencié que la ola coreana ha generado nuevas formas de
apropiacion del espacio publico, donde los jovenes expresan su identidad cultural influenciados

por contenidos mediaticos globales.

Cruz (2021) en su investigacion tuvo como objetivo analizar el tratamiento periodistico
de la revista Asian World como promotora del Hallyu en el pais, explicando cémo los medios
de comunicacidn influyen en la formacion de opiniones mediante portadas, titulares e imagenes
que motivan al lector a profundizar en determinados temas. Revistas especializadas como la
mencionada, que han cubierto el K-pop y los dramas coreanos desde 2012, han sido clave en
la difusion de este fendmeno. De este modo, se establecid que el tratamiento informativo y la
linea editorial de los medios influyen significativamente en la construccion de la opinion

publica y en el interés por la cultura coreana.
2.2.2 Antecedentes internacionales

Rodriguez (2020) en su investigacion tuvo como objetivo estudiar el fenémeno de los
fans del K-Pop y la interaccion parasocial en Espafia. Este estudio abordé un enfoque
multidisciplinario, combinando cultura internacional, musica y fendmenos de fandom,
incorporando el concepto de interaccion parasocial (PSI). Asimismo, exploré el impacto del
K-Pop en redes sociales, especificamente en Instagram, desde la perspectiva de los
consumidores espafoles. Los resultados evidenciaron que la interaccion parasocial fortalece el
vinculo emocional entre los fans y los artistas, influyendo en sus practicas de consumo digital

y en su nivel de involucramiento con el contenido.
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Vargas-Barraza et al. (2021) en el articulo El éxito comercial del "K-Drama™: lecciones
para aprender, examinaron los factores clave detras del éxito de la industria cultural surcoreana
(Hallyu), con énfasis en los K-Dramas. A través de una metodologia documental, analizaron
los origenes, evolucion y situacion actual de estas producciones. Se identifico que el éxito de
los K-Dramas se debe a la combinacién de estrategias narrativas, calidad de produccion y su
difusion a través de plataformas digitales, lo que ha permitido su posicionamiento a nivel

global.

Lozano (2021) en su tesis titulada Evolucion de la industria del entretenimiento
surcoreano Y la ola coreana (Hallyu) en Colombia a través del soft power, analizé el impacto
cultural, econémico e internacional de este fendmeno en el contexto colombiano. La
investigacién describe como la expansion del Hallyu ha sido adoptada en Colombia y paises
vecinos, especialmente entre los jovenes. Los hallazgos demostraron que el Hallyu, impulsado
por estrategias de soft power y medios de difusion, influye en las preferencias culturales y en

el consumo de productos coreanos en el pablico juvenil.

Bretdn Vega (2024) en su investigacion titulada El impacto del Hallyu en México: Un
andlisis integral de su influencia cultural y social, analiz6 la expansion de la ola coreana en el
contexto mexicano, destacando su influencia en &mbitos como la musica, los dramas, la moda
y la gastronomia. Asimismo, explordé cémo este fendmeno ha impactado en las preferencias
culturales y en la formacion de vinculos sociales. En ese sentido, se evidencio que el Hallyu
influye significativamente en los habitos de consumo cultural y en la construccion de lazos

sociales entre los jovenes, consolidandose como un fendmeno global con impacto local.

Guevara y Pérez (2020) en su proyecto de investigacion Manifestacion social de la
cultura Hallyu y su influencia en la formacion integral de los jovenes de la ciudad de
Bucaramanga, analizaron el rol de los medios de comunicacion en la difusion de este fendmeno
cultural. Explican que los medios influyen en la construccion de opiniones a través de portadas,
titulares e imagenes, generando interés y discusién en la sociedad. Asimismo, destacan el papel
de revistas especializadas dirigidas a nichos especificos. De este modo, se establecio que los
medios de comunicacion influyen de manera significativa en la difusion del Hallyu y en la

formacion de percepciones y opiniones en los jovenes.
2.3 Bases tedricas

2.3.1 Bases teoricas de la variable Contenido de los medios digitales
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2.3.1.1 Teorias y enfoques teoricos. Coe Educacion Superior (2021) sostiene a los
medios digitales como espacios dentro de la internet donde se pueden dar intercambios de
informacion y contenido entre los productores de contenidos digitales y los usuarios que
consumen o consultan dichos medios. Los espacios dentro de los medios digitales se utilizan
por sitios de noticias, empresas que buscan difundir sus productos y servicios, también las
personas que comparten su vida 0 momentos impactantes, mas conocidos como bloggers, es

decir personas aficionadas por comunicar y compartir experiencias.

En tanto Hotmart (2023) asegura que un medio digital es cualquier comunicacion
realizada a través de Internet, y considera que las mas populares dentro de los medios digitales
son Instagram o Facebook. Considera que los medios digitales tienen un tipo de comunicacion
y contenidos divulgados para atraer a mas publico y a personas que tengan interés en adquirir
un producto o servicio que se quiera promocionar. También refuerza el concepto de que un
medio digital no es lo mismo que un medio tradicional. Dicho autor cree que los medios
digitales existen desde la década de 1970, cuando Internet y los primeros e-mails comenzaron
a difundirse por el mundo. La gran diferencia que tienen los medios digitales con los
tradicionales son las respuestas rapidas, la posibilidad de realizar busquedas con mayor detalle,

y la posibilidad de compartir los datos obtenidos.

Segun Educacién - Secretaria de Educaciéon Publica de México (2020), los medios
digitales son parte del intercambio de informacion y conocimiento haciendo uso de las
herramientas digitales, puestas a disposicion de la humanidad gracias a la investigacion y al
desarrollo tecnolégico, citando a Luis Assardo en el sentido que la comunicacién digital ahora
ocurre en un contexto multinivel y multicanal. Esto se refiere a la factibilidad de comunicarse
por diferentes vias al mismo tiempo y enviar diversos significados en un mismo mensaje. Las
reglas son distintas, las audiencias no necesariamente definidas como tradicionalmente se
consideraba. Las tecnologias disponibles y la evolucion del tipo de mensajes han creado nuevas
reglas. Los medios digitales influyen en la comunicacion tradicional y esta ayudaria a

perfeccionar lo que se quiere buscar en la sociedad.

De acuerdo con Carolina. (s.f.), los medios digitales pueden entenderse como espacios
dindmicos en los que se desarrolla la comunicacion y el intercambio de informacién entre
diferentes actores. Estos no se limitan Gnicamente a empresas o portales de noticias, sino que
también abarcan a productores independientes como los bloggers y a los propios usuarios,
quienes participan de manera activa en la generacion y circulacion de contenidos. De esta

manera, los medios digitales no solo cumplen la funcién de difundir informacion, sino que
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también se convierten en escenarios de interaccion y construccion colectiva, donde se articulan

diversas voces y perspectivas en un mismo entorno virtual.

Los medios digitales se entienden como aquellos formatos y soportes que hacen posible
la creacion, difusion, transformacion y conservacion de informacién en multiples dispositivos
electronicos. Entre ellos se incluyen imagenes, videos, videojuegos, paginas web, sitios en
linea, redes sociales, bases de datos, audios y libros electrénicos. De acuerdo con Acosta
(2025), estos medios no solo ofrecen nuevas formas de comunicacién, sino que también se
constituyen como espacios de acceso al conocimiento y de interaccion entre usuarios. En esa
linea, el contenido que circula en los medios digitales adquiere un rol central, pues es a través
de él que se generan experiencias interactivas, se fortalece la participacion activa de las

audiencias y se construyen comunidades virtuales con intereses compartidos.

En este contexto, desde una perspectiva comunicacional, el contenido de los medios
digitales puede ser comprendido a partir de la teoria de las mediaciones propuesta por Martin-
Barbero (1987), quien sostiene que los procesos de comunicacion no se producen de manera
directa entre emisor y receptor, sino que estan mediados por factores culturales, sociales y
tecnoldgicos que influyen en la interpretacion de los contenidos. En ese sentido, los medios
digitales no solo transmiten informacién, sino que funcionan como espacios de mediacion en
los que los contenidos son reinterpretados y resignificados por las audiencias segun su contexto

social y cultural.

Asimismo, se incorpora el enfoque de la recepcidn activa desarrollado por Hall (1997),
quien plantea que las audiencias no son receptores pasivos, sino sujetos activos que interpretan
los mensajes mediaticos y les otorgan significados propios. Este enfoque permite comprender
coémo los jovenes no solo consumen contenidos digitales, sino que también los apropian,

reinterpretan y los integran en sus précticas culturales.

2.3.1.2 Importancia. Los contenidos de los medios digitales juegan un papel
fundamental en la sociedad moderna, ya que son una de las principales fuentes de informacion,
entretenimiento y comunicacion. Ademas, permiten una mayor interactividad y accesibilidad,
lo que facilita la participacion de los usuarios en procesos de comunicacion. En un mundo cada
vez mas interconectado, estos contenidos son esenciales para el intercambio cultural y la

creacion de una esfera publica digital.

2.3.1.3 Caracteristicas. La caracteristica mas importante sobre los contenidos de los
medios digitales es la inmediatez para obtener la informacion y el internet que ayuda a que
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estos trabajen de una manera eficaz y rapida. El tiempo de espera, a comparacion de los medios
tradicionales, es mucho menor ya que, gracias a la tecnologia se puede recuperar informacion
de forma inmediata, siendo innecesario esperar hasta el dia siguiente para estar actualizados

sobre la actualidad o temas de interés que queramos investigar.

La caracteristica mas relacionada al proyecto de investigacion es el aumento o
ampliacion de la audiencia. Gracias a las nuevas tendencias y aplicaciones es mas facil llegar
a méas personas 0 a un publico en especifico para promocionar o elevar un producto, una
herramienta, arte o entretenimiento. Los medios digitales permiten que el mundo esté
conectado y que las personas puedan saber lo que esta pasando, esto permite que las personas
puedan conocer nuevas cosas como cultura, musica, paisajes, paises o simplemente distraerse,

mientras los mismos medios digitales explican sobre un tema de interés

Los medios digitales dan contenido y algunas personas producen contenido para
compartir con otros que estén interesadas en lo mismo. Las redes mas utilizadas para compartir
contenido son Tiktok, Youtube, Instagram y Twitter. Toda informacion puede ser informativa
como entretenida, se trata de utilizar la tecnologia de los medios digitales para hacer que la
informacion sea la més factible y sencilla de entender para todas las personas que quieran usar

las redes sociales.
2.3.1.4 Dimensiones

2.3.1.4.1 Contenido. Para Villegas (2020) el contenido digital se refiere a cualquier
tipo de informacién que se puede ver o compartir a través de medios digitales, ya sea en sitios

web, redes sociales u otras plataformas en linea.

2.3.1.4.2 Multimedialidad. Para Scolari (2020) la multimedialidad se refiere a la
integracion de diversos formatos de comunicacion, como texto, audio, video e imagenes, en un
mismo entorno digital, con el propésito de enriquecer la experiencia del usuario y facilitar la

comprension de la informacion.

2.3.1.4.3 Medio. Para Scolari (2020) el medio se entiende como el canal o plataforma
a traves del cual se produce, distribuye y circula la informacion hacia una audiencia. En el
entorno digital, los medios han evolucionado hacia espacios interactivos que permiten la

participacion activa de usuarios y la circulacion de contenidos en multiples formatos.

2.3.2 Bases tedricas de la variable transculturacion de la ola coreana.
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2.3.2.1 Teorias y enfoques teoricos. La transculturacion es un concepto que describe
el proceso de intercambio y adaptacion de elementos culturales entre diferentes grupos, lo que

puede resultar en la transformacion o la fusion de las culturas involucradas.

Uno de los pioneros en usar el concepto de transculturacion es Ortiz (1940), quien
define la transculturacién como un proceso en el que los individuos de una cultura adoptan
elementos de otra, lo que provoca la creacion de nuevas formas culturales, ademas que la
transculturacion no es simplemente una adaptacion pasiva, sino que implica la creacién activa

de nuevas identidades culturales.

En tanto, segin Rama (1982), la transculturacion constituye un proceso activo en el que
una cultura toma elementos provenientes de otra y los transforma segin sus propias
condiciones y significados. Este proceso incluye la adopcion de elementos culturales nuevos

sin perder completamente los anteriores.

Garcia (1990) sefiala en "Culturas Hibridas" que la transculturacion no es un proceso
lineal, sino dindmico y heterogéneo, en el que las culturas se mezclan y modifican
constantemente. En su definicién, la transculturacion implica la coexistencia de diversas

influencias culturales que dan lugar a nuevas formas de expresion.

En este sentido, la transculturacion puede comprenderse, en la actualidad, como un
proceso influido por las dinamicas de la globalizacion y la expansion de los medios digitales,
los cuales han intensificado el intercambio cultural entre distintas sociedades. Estos procesos
no solo facilitan la difusion de contenidos culturales a escala global, sino que también permiten

su reinterpretacion en contextos locales.

Desde un enfoque contemporaneo, Jin et al. (2021) sefialan que los flujos culturales
transnacionales se ven potenciados por el desarrollo de las plataformas digitales, las cuales
permiten la circulacion constante de productos culturales mas alla de sus contextos de origen.
En este escenario, las audiencias desempefian un rol activo en la apropiacién, resignificacién y
adaptacion de dichos contenidos. De esta manera, la transculturacion deja de entenderse como
un proceso unidireccional y pasa a concebirse como una dindmica interactiva, en la que
intervienen mdaltiples actores y factores, como los medios de comunicacion, las tecnologias

digitales y las practicas sociales de los usuarios.

2.3.2.2 Importancia. La transculturacion es un proceso clave en el mundo
globalizado, ya que facilita la interaccion entre diversas culturas, generando nuevas formas de

identidad y expresion cultural. A traves de este fendmeno, las culturas no solo se influencian
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mutuamente, sino que se adaptan, integran y transforman, lo que fomenta la diversidad y la
innovacion. Ademas, la transculturacion contribuye a la construccion de una sociedad mas
inclusiva, donde las identidades hibridas surgen, permitiendo que las culturas se enriquezcan y

evolucionen, sin perder su esencia.

2.3.2.3 Caracteristicas. La transculturacion se caracteriza por su naturaleza dindmica
y compleja, ya que no implica una simple absorcion de una cultura por otra, sino un proceso
de intercambio mutuo en el que ambas partes se transforman. Este fendmeno permite la
creacion de una cultura hibrida, que combina elementos de las culturas en contacto, resultando
en nuevas formas de expresion, costumbres y tradiciones que no son ni completamente

autoctonas ni totalmente extranjeras.

Una caracteristica fundamental de la transculturacion es la adaptacién de elementos
culturales. A medida que las culturas se entrelazan, las personas adoptan practicas, costumbres
y valores de otras culturas, pero también preservan y reinterpretan sus propias tradiciones. Esto
contribuye al empoderamiento cultural, ya que los grupos pueden enriquecer sus identidades
sin perder su conexion con sus raices. Segun Garcia (1990) los procesos de intercambio cultural
en contextos contemporaneos no implican una sustitucion total, sino la formacién de culturas

hibridas, producto de la interaccion entre lo local y lo global.
2.3.2.4 Dimensiones

2.3.2.4.1 Elementos culturales. Scolari (2020) sostiene que, en el entorno digital, los
elementos culturales circulan a través de multiples plataformas, donde son reinterpretados y
resignificados por los usuarios, lo que evidencia su caracter dinamico en la sociedad

contemporanea.

2.3.2.4.2 Aceptacion social. Gallego y Tarazona (2021) definen la aceptacion social
como un proceso mediante el cual la sociedad construye percepciones y niveles de confianza

frente a determinados fendmenos, a partir del didlogo, la participacion y la interaccion social.

2.3.2.4.3 Transformacion cultural. La transformacién cultural en el contexto digital
se refiere al proceso mediante el cual se modifican los valores, creencias y comportamientos
para adaptarse a la era digital. En ese sentido, Larrea (2024) sefiala que este proceso no solo
implica la adopcidn de tecnologias, sino también cambios profundos en la mentalidad y en las

formas de organizacion y accion.



26

2.4 Definicion de términos basicos
2.4.1 Hallyu

El Hallyu es un proceso donde los jovenes integran valores, moda y comportamientos

coreanos en su vida diaria a través de comunidades en linea (Breton, 2024).
2.4.2 Redes sociales

Son sitios o0 espacios de exhibicion digital que han transformado la comunicacion en un
flujo constante de informacion que prioriza la visibilidad y el "me gusta” sobre la reflexion
profunda. (Martin, 2022).

2.4.3 Medios digitales

Son entornos tecnoldgicos que permiten la circulacion, creacién e interaccion con

diversos tipos de contenido en linea. (Palomino, 2025).
2.4.4 Consumo cultural

Es una practica mediante la cual las personas seleccionan y utilizan elementos

culturales como musica, series 0 moda en su vida cotidiana (Garcia 1995).
2.4.5 Identidad cultural

Es un conjunto de valores y practicas que conceptualizan a un grupo social, y que se

transforman con el contacto cultural mediante medios digitales (Hall, 1997)
2.4.6 Transculturacion

Proceso mediante el cual una cultura adopta caracteristicas de otra, dando una
transformacion mutua que puede incluir pérdida, mezcla o incorporacion de elementos
culturales (Ortiz, 1940).

2.4.7 Cultura

La cultura abarca los valores, creencias, costumbres, arte y conocimiento compartidos
por los miembros de una sociedad. Segun Kroeber y Kluckhohn (1952), es el conjunto de
conocimientos, creencias, arte, moral, derecho y costumbres adquiridos por el ser humano

como parte de la sociedad.

2.4.8 Cultura popular
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Storey (2009) define la cultura popular como la produccion cultural creada por las
masas, a menudo relacionada con la musica, el cine y la television, que es consumida por un

publico amplio.
2.4.9 Cultura global

Segun Appadurai (1996), la cultura global se refiere a la circulacion transnacional de
ideas, practicas y productos culturales a través de medios de comunicacion, que contribuyen a

la creacion de una “cultura global” compartida.
2.4.10 Cultura mediética

Segun Kellner (2003), la cultura mediética se refiere al conjunto de imagenes, mensajes
y valores que los medios de comunicacion, especialmente los digitales, difunden y que moldean

la forma en que las personas perciben el mundo.
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CAPITULO 111

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1  Hipdtesis de la investigacion
3.1.1. Hipdtesis general

Existe influencia significativa del contenido de los medios digitales en la

transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.
3.1.2. Hipotesis especificas

Existe una influencia significativa del tipo de contenido de los medios digitales en la

transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.

Existe una influencia significativa del formato del contenido de los medios digitales en
la transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.

Existe una influencia significativa del medio digital utilizado en la transculturacién de

la ola coreana en Lima, 2025.
3.2  Variables de investigacion

Para los propdsitos de la presente investigacion se empled la variable dependiente
contenido de los medios digitales, y la variable independiente transculturacion de la ola

coreana.
3.2.1 ldentificacion y definicion

3.2.1.1 Medios digitales. Los medios digitales son plataformas y herramientas basadas
en tecnologia que permiten crear, compartir y consumir contenido en linea, como redes
sociales, sitios web, blogs y aplicaciones. Segun Palomino (2025), los medios digitales son

espacios que permiten la comunicacion y el intercambio de informacidn en entornos virtuales.

3.2.1.2 Transculturacion de la ola coreana. La transculturacion de la ola coreana hace
referencia al proceso mediante el cual los elementos culturales de Corea del Sur, como el K-
pop, los K-dramas y la moda, son adoptados y adaptados por otras culturas, en este caso, la
limefia. Segun Ortiz (1940), la transculturacion es el intercambio mutuo de elementos

culturales entre diferentes grupos, resultando en la creacion de nuevas formas culturales.
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3.2.2.1 Medios digitales. Los medios digitales son las plataformas y herramientas en

linea que se usan para crear, compartir y consumir contenido, como redes sociales, sitios web

y aplicaciones, que permiten estar conectados e informados al instante, sin importar la

distancia.

3.2.2.2 Transculturacion. La transculturacion es el proceso en el que diferentes

culturas se mezclan e influyen mutuamente, adaptando y transformando elementos de cada una.

Es una forma de intercambio cultural en la que las tradiciones y costumbres de un grupo se

integran y modifican por el contacto con otras culturas.

Tabla 1

Matriz de Operacionalizacion de la variable 1

Variable 1: Contenido de los medios digitales

Dimensiones Indicadores items Escala de Niveles y indice
medicion rangos
Tipo de contenido Informativo 1-2  Escala ordinal
Entretenimiento 3-4  Siempre =5
Educativo Casi siempre =4
Formato de Videos A veces =3 Bueno 34-45
contenido Iméagenes Casinunca =2 Regular 22-33
Multimedia Nunca =1 Malo 09-21
Medio Redes sociales

Plataformas web

Contenido de audio

digital

Nota: Elaboracion propia 2025.
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Tabla 2

Matriz de Operacionalizacion de la variable 2

Variable 2: Transculturacion de la ola coreana

. Escala de Niveles y .
Dimensiones Indicadores Items Indice
medicion rangos

Elementos Identificacion cultural Escala ordinal
culturales Adaptacion de valores Siempre =5

Cambio en gustos Casi siempre=4  Bueno 34 - 45
Aceptacion Integracion en el entorno social A veces =3 Regular22-33
social Grado de aceptacion Casinunca =2 Malo09-21

Apertura a la cultura coreana Nunca =1

Transformacion  Costumbres

cultural Impacto en la sociedad

Adopcién de nuevas practicas

Nota: Elaboracion propia 2025.

3.3  Métodos de investigacion

Este proyecto de investigacion utilizé el método hipotético-deductivo, el cual parte de
la formulacion de hipotesis basadas en teorias previas. En este sentido, Creswell y Creswell
(2022) sefialan que el enfoque cuantitativo se basa en la comprobacidon de teorias a través de la
recoleccion y analisis de datos, lo que permite contrastar hipotesis y explicar los fendmenos de

estudio.
3.4  Tipo, nivel y disefio de investigacion
3.4.1 Tipo

La investigacion es de tipo aplicada porque tiene como objetivo resolver problemas
especificos a través de la investigacion y poner en préctica los resultados obtenidos en
situaciones reales. Segun Hernandez Sampieri et al. (2014), este tipo de investigacion se enfoca
en encontrar soluciones practicas y concretas a problemas que requieren un conocimiento

especializado.
3.4.2 Nivel

Causal, porque no solo describe el fendmeno, sino que también busca entender qué
factores o causas lo estan influenciando. Segin Hernandez Sampieri et al. (2014), este tipo de
investigacion ayuda a identificar las relaciones de causa y efecto entre las variables que

intervienen en el fendmeno.
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3.4.3 Disefio

El disefio de esta investigacion es no experimental y transversal, ya que se observa el
fendmeno tal como ocurre en su contexto sin intervenir ni manipular las variables, y se realiza
en un solo momento en el tiempo. Segun lo sefialado por De acuerdo con Hernandez, Fernandez
y Baptista (2010, p. 149), la investigacion no experimental comprende aquellos estudios en los
que no se realiza una manipulacion intencional de las variables, sino que se limitan a observar

los fendmenos tal como ocurren en su entorno natural para luego ser analizados.
3.5  Poblacion y muestra
3.5.1 Poblacion

Conjunto total de individuos que tienen caracteristicas comunes y que son objeto de
estudio. Segun Arias (2006) define poblacion a un conjunto “finito” o “infinito” de elementos

0 personas con atributos comunes para concluir una investigacion.

Para esta investigacion, la poblacion esta conformada por 280 personas aficionadas a la
ola coreana, cuyas edades oscilan entre los 18 y 25 afos, que asistieron al festival Alameda 28
de Julio, ubicado en el distrito de Cercado de Lima. La estimacion de la poblacidn se establecio
tomando como referencia la afluencia registrada en un dia sabado en un horario especifico,

segun informacidon proporcionada por el personal de seguridad del evento
3.5.2 Muestra

La muestra es un subconjunto de la poblacion que se selecciona para participar en una
investigacion. Para determinar el tamafio de la muestra se utilizé la formula para poblaciones
finitas, considerando un nivel de confianza del 95% (Z = 1.96), un margen de error del 5% (e

=0.05) y una proporcién esperada de 0.5.

Al reemplazar los valores en la férmula, se obtuvo un tamafio muestral de
aproximadamente 162 personas, el cual fue redondeado a 164 encuestados, con el fin de

garantizar una mayor precision en los resultados.
3.5.3 Muestreo

Para esta investigacion, se utilizard el muestro probabilistico aleatorio simple. Segin
Hernandez Sampieri et al. (20214) este método es util cuando se quiere garantizar que todos

los elementos tengan la misma oportunidad de ser seleccionados.
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3.6 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.6.1 Técnicas

Para esta investigacion se utiliz6 como técnica la encuesta. Segun Malhotra (2004)
sefiala que las encuestas son entrevistas realizadas a un gran nimero de personas mediante el
uso de un cuestionario previamente estructurado, la encuesta es una de las herramientas mas
utilizadas para obtener datos directos de los sujetos de estudio, permitiendo obtener

informacidn relevante de manera estructurada y sistematica.
3.6.2 Instrumentos
Para esta investigacion se utilizé el cuestionario.
3.6.2.1 Validez del instrumento
Tabla 3

Validacion de juicio de expertos

N°Ord  Apellidosy nombres Puntaje Valoracion

1 Aguilar Culquicondor, Juan Carlos 50 Valido, aplicar
2 Garay Pefia, Luis Edilberto 48 Valido, aplicar
3 Serrato Sanchez, Segundo 40 Valido, precisar

Nota: Elaboracion propia 2025.

3.6.2.2 Confiabilidad del instrumento
Tabla 4

Confiabilidad de la variable Contenido de los medios digitales

Alfa de Cronbach N de elementos

,750 9

Nota: Elaboracion propia 2025.

En latabla 4 de estadisticas de fiabilidad de la variable contenido de los medios digitales
aplicado a la prueba piloto, se puede observar que el coeficiente de confiabilidad, segun el Alfa
de Cronbach, es de 0,750 equivalente a fuerte confiabilidad. Por lo tanto, esta prueba se puede

aplicar a la muestra de estudio.
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Tabla b

Confiabilidad de la variable Transculturacion de la ola coreana

Alfa de Cronbach N de elementos

, 759 9
Nota: Elaboracién propia 2025.

En la tabla 5 de estadisticas de fiabilidad de la variable transculturacion de la ola
coreana aplicado a la prueba piloto, se puede observar que el coeficiente de confiabilidad,
segun el Alfa de Cronbach es de 0,759 equivalente a una fuerte confiabilidad. Por lo tanto, esta

prueba se puede aplicar a la muestra de estudio.
3.6.2.3 Validez cualitativa o rigor cientifico

Para asegurarnos de que los resultados de la investigacion sean confiables y claros, se
aplicaron los criterios de rigor cientifico de Guba y Lincoln (1985). La credibilidad se logr6
revisando las encuestas para que las preguntas fueran entendidas correctamente por los

participantes.
3.7  Técnicas de procesamiento de datos

Para el procesamiento y andlisis de los datos recolectados se utilizard el software
estadistico SPSS (Statistical Package for the Social Sciences), una herramienta reconocida por
su eficacia en el manejo de datos cuantitativos. Segun Hernandez Sampieri et al. (2014), el uso
de programas estadisticos como SPSS facilita la organizacidn, el analisis y la interpretacion de
grandes volimenes de datos, permitiendo aplicar técnicas descriptivas, correlacionales y

pruebas estadisticas para validar las hipotesis de investigacion.
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CAPITULO IV
RESULTADOS
4.1  Resultados descriptivos
Tabla 6
Variable contenido medios digitales
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vélido Bueno 101 61.6 61.6 61.6
Malo 15 9.1 9.1 70.7
Regular 48 29,3 29.3 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracion propia, 2025.

De la tabla 6 se observa que un 61.6% de encuestados indica que se tiene un buen
manejo de la variable contenido de los medios digitales, mientras que un 29.3% indican que se
presenta un regular uso del contenido de los medios digitales. Asimismo, el 9.1% indica que

tiene un mal uso del contenido de los medios digitales.

Tabla 7
Dimension 1
Frecuencia Porcentaje Porcentaje véalido Porcentaje acumulado
Viélido Bueno 91 55.5 55.5 55.5
Malo 12 7.3 7.3 62.8
Regular 61 37.2 37.2 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracion propia, 2025.

De la tabla 7 se observa que un 55.5% de encuestados indica que se tiene un buen
manejo de la dimension tipo de contenido, mientras que un 37.2% indica que se presenta un
regular uso del tipo de contenido. Asimismo, un 7.3% indica que tiene un mal uso del tipo de
contenido. Estos resultados se explican a partir de los indicadores evaluados, tales como el
contenido informativo, de entretenimiento y educativo. En ese sentido, se evidencia que los
contenidos de entretenimiento presentan mayor aceptacion entre los usuarios, debido a su

caracter dindmico y atractivo.
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Tabla 8
Dimension 2
Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje valido  Porcentaje acumulado
Vélido Bueno 113 68.9 68.9 68.9
Malo 7 4.3 4.3 73.2
Regular 44 26.8 26.8 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracion propia, 2025.

De la tabla 8 se observa que un 68.9% de encuestados indica que se tiene un buen
manejo de la dimension formato del contenido, mientras que un 26.8% indica que se presenta
un regular uso del formato del contenido. Asimismo, un 4.3% indica que tiene un mal uso del
formato del contenido. Estos resultados se explican a partir de los indicadores evaluados, como
el uso de videos, imagenes y multimedia. En ese sentido, se evidencia una mayor preferencia
por los contenidos en formato de video, debido a su caracter dindmico y capacidad para captar

la atencion de los usuarios.

Tabla9
Dimension 3
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vélido  Bueno 72 43.9 43.9 43.9
Malo 19 11.6 11.6 55.5
Regular 73 44.5 44.5 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracion propia, 2025.

De la tabla 9 se observa que un 43.9% de encuestados indica que se tiene un buen
manejo de la dimension medio, mientras que un 44.5% indica que se presenta un regular uso
del medio. Asimismo, un 11.6% indica que tiene un mal uso del medio. Estos resultados se
explican a partir de los indicadores evaluados, como el uso de redes sociales, plataformas web
y contenido de audio digital. En ese sentido, se evidencia que las redes sociales constituyen el
principal medio de difusion y consumo de contenidos relacionados con la ola coreana, debido

a su accesibilidad e interaccién constante.
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Tabla 10
Variable 2
Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje valido  Porcentaje acumulado
Vélido Bueno 95 57.9 57.9 57.9
Malo 22 134 134 71.3
Regular 47 28.7 28.7 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracion propia, 2025.

De la tabla 10 se observa que un 57.9% de encuestados indica que se tiene un buen
manejo de la variable transculturacién de la ola coreana, mientras que un 28.7% indica que se

presenta un regular manejo de la variable. Asimismo, un 13.4% indica que tiene un mal uso.

Tabla 11
Dimension 1
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido  Porcentaje acumulado
Valido Bueno 67 40,9 40,9 40,9
Malo 19 11,6 11,6 52,4
Regular 78 47,6 47,6 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracion propia, 2025.

De la tabla 11 se observa que un 40.9% de encuestados indica que se tiene un buen
manejo de la dimension elementos culturales, mientras que un 47.6% indica que se presenta un
regular manejo de la variable. Asimismo, un 11.6% indica que tiene un mal uso. Estos
resultados se explican a partir de los indicadores evaluados, tales como los valores, la
identificacion cultural, la adaptacién de valores y el cambio de preferencias. En ese sentido, se
evidencia que los encuestados muestran un proceso progresivo de identificacion con elementos
culturales de la ola coreana, reflejado en la adopcion de nuevos valores y en la modificacién

de sus preferencias culturales

Tabla 12

Dimensién 2
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Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido  Porcentaje acumulado

Vélido Bueno 96 58.5 58,59 58,5
Malo 14 8,5 55 67,1
Regular 54 32,9 32,9 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracién propia, 2025.

De la tabla 12 se observa que un 58.5% de encuestados indica que se tiene un buen
manejo de la dimension aceptacion cultural, mientras que un 32.9% indica que se presenta un
regular manejo de la variable. Asimismo, un 8.5% indica que tiene un mal uso. Estos resultados
se explican a partir de los indicadores evaluados, como la integracién en el entorno social, el
grado de aceptacion y la apertura hacia la cultura coreana. En ese sentido, se evidencia que los
encuestados muestran una disposicion favorable para incorporar elementos de la cultura

coreana en su vida cotidiana, reflejandose en su aceptacion dentro de sus entornos sociales.

Tabla 13
Dimension 3
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido
Malo 26 15,9 15,9 15,9
Regular 138 84,1 84,1 100.0
Total 164 100.0 100.0

Nota: Elaboracion propia, 2025.

De la tabla 13 se observa que un 84.1% de encuestados indica que se tiene un buen manejo de
la dimension transformacion cultural, mientras que un 15.9% indica que tiene un mal uso. Estos
resultados se explican a partir de los indicadores evaluados, como las costumbres, el impacto
en la sociedad y la adopcidén de nuevas practicas. En ese sentido, se evidencia que los
encuestados han incorporado diversas manifestaciones de la cultura coreana en sus habitos

cotidianos, lo que refleja cambios en sus costumbres y en su forma de interaccion social.

4.2 Pruebas de normalidad

4.2.1 Variable 1
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Tabla 14

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig. Estadistico gl Sig.
V1 ,140 164 ,000 ,929 164 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Nota: Elaboracién propia, 2025.

A partir de la tabla 11 se observa que el p-valor es 0,000, el cual es menor que el nivel
de significancia establecido (o = 0,05). Dado que p < a, se rechaza la hipotesis nula (Ho). Esto

indica que los datos no siguen una distribucion normal.
4.2.2 Variable 2
Tabla 15

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico al Sig. Estadistico al Sig.
V2 ,159 164 ,000 ,941 164 ,000

a. Correccién de significacion de Lilliefors
Nota: Elaboracion propia, 2025.

A partir de la tabla 12 se observa que el p-valor es 0,000, el cual es menor que el nivel
de significancia establecido (o = 0,05). Dado que p < a, se rechaza la hipdtesis nula (Ho). Esto

indica que los datos no siguen una distribucion normal.
4.3  Contrastacién de hipotesis
4.3.1 Prueba de hipotesis general

Segun la hipotesis de investigacion:

Hi: Existe influencia significativa del contenido de los medios digitales en la
transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025

Ho: No existe influencia significativa del contenido de los medios digitales en la

transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.
Tabla 16

Resumen del modelo
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R cuadrado  Error estdndar de la
Modelo R R cuadrado ] ) y
ajustado estimacion
1 6162 ,380 ,376 ,569
a. Predictores: (Constante), VARSUMAL1

Nota: Elaboracién propia, 2025.

Para determinar la causalidad entre las dos variables se ha realizado la prueba
estadistica de regresion lineal simple obteniendo como resultados que el factor de Regresion
es 0,616.

Considerando la tabla de decision cuyos valores son: > > <+
Si+0.40 <R <=£0.70 existe una correlacion significativa

Respecto al analisis de los resultados, en el presente caso el valor de R es 0,616, lo que
indica que existe una correlacion significativa, por lo que se rechaza la hipotesis nula y se

acepta la hipotesis planteada.
4.3.2 Prueba de hipotesis especifica 1
Considerando la hipotesis especifica planteada:

Hi: Existe una influencia significativa del tipo de contenido de los medios digitales en

la transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.

Ho: No existe una influencia significativa del tipo de contenido de los medios digitales

en la transculturacién de la ola coreana en Lima, 2025.

Tabla 17

Resumen del modelo

R cuadrado Error estdndar de la
Modelo R R cuadrado ] ) -
ajustado estimacion
1 ,5922 ,350 ,346 ,582
a. Predictores: (Constante), DIMSUMA1

Nota: Elaboracion propia, 2025.

Con este resultado se observa que R es 0,592, y segun la tabla de interpretacion si el
valor de regresion es, Si £ 0.40 < R <=+ (.70 existe correlacion significativa. Por lo que se

expresa que se acepta la hipotesis especifica planteada y se rechaza la hipotesis especifica nula.

4.3.3 Prueba de hipotesis especifica 2
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Considerando la hipétesis especifica planteada:

Hi: Existe una influencia significativa del formato del contenido de los medios digitales

en la transculturacién de la ola coreana en Lima, 2025.

Ho: No existe una influencia significativa del formato del contenido de los medios

digitales en la transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.
Tabla 18

Resumen del modelo

R cuadrado Error estandar de la
Modelo R R cuadrado . . B
ajustado estimacion
1 ,5282 ,279 274 ,613

a. Predictores: (Constante), DIMSUMA2

Nota: Elaboracion propia, 2025.

Con este resultado se observa que R es 0,528, y segun la tabla de interpretacion si el
valor de regresion es Si + 0.40 <R <+ (.70 existe una correlacion significativa, por lo que se

expresa que se acepta la hipotesis especifica planteada y se rechaza la hipotesis especifica nula.
4.3.4 Prueba de hipotesis especifica 3
Considerando la hipotesis especifica planteada:

Hi: Existe una influencia significativa del medio digital utilizado en la transculturacién

de la ola coreana en Lima, 2025.

Ho: No existe una influencia significativa del medio digital utilizado en la

transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025.
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Tabla 14

Resumen del modelo

] Error estandar de la
Modelo R R cuadrado R cuadrado ajustado . N
estimacion
1 ,663? ,440 437 ,540
a. Predictores: (Constante), DIMSUMAS3

Nota: Elaboracion propia, 2025.

Con este resultado se observa que R es 0,663, y segun la tabla de interpretacion si el
valor de regresion es Si + 0.40 <R <+ (.70 existe una correlacion significativa, por lo que se

acepta la hipotesis especifica planteada y se rechaza la hip6tesis especifica nula.
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CAPITULO V

DISCUSION

En este capitulo se exponen y analizan los resultados obtenidos en la investigacion,
estableciendo su sustento cientifico y su relevancia como base para futuros estudios. Asimismo,
se resalta su contribucion al campo educativo y a las ciencias de la comunicacion, considerando

su pertinencia en contextos sociales similares.

En el presente estudio se analizd la influencia del contenido de los medios digitales en
la transculturacion de la ola coreana en jovenes de Lima, evidencidndose una correlacion
significativa (R = 0,616), lo que confirma la hipotesis general planteada. Este resultado permite
afirmar que los medios digitales no solo cumplen una funcion informativa o de entretenimiento,
sino que actlian como agentes activos en los procesos de transformacion cultural, facilitando

la adopcion y reinterpretacion de elementos culturales extranjeros en contextos locales.

Estos hallazgos guardan estrecha relacién con los antecedentes nacionales revisados.
En primer lugar, coinciden con lo planteado por Caamafio (2020), quien identificé que los
medios digitales desempefian un rol fundamental en la difusion del Hallyu en Lima, influyendo
directamente en las practicas sociales de los jovenes. En ese sentido, la presente investigacion
no solo reafirma dicho planteamiento, sino que lo amplia al demostrar cuantitativamente el
grado de relacion existente entre ambas variables, evidenciando que esta influencia no es

aislada, sino sistematica y medible.

Asimismo, los resultados también se relacionan con lo expuesto por Manrique (2025),
quien sostiene que el consumo de productos culturales coreanos promueve procesos de
hibridacion cultural en los jovenes. En concordancia con ello, los datos obtenidos muestran
que los encuestados no se limitan a consumir contenido, sino que incorporan elementos como
la masica, la moda o el lenguaje en su vida cotidiana, lo que refleja un proceso activo de
construccién de identidad cultural. Esto evidencia que la transculturacién no es un fenémeno
superficial, sino un proceso profundo que impacta en la forma en que los jovenes se perciben

a si mismos y a su entorno.

En la misma linea, Pachas (2020), al estudiar la transculturacion del anime en la
comunidad “otaku”, concluye que los consumidores reinterpretan los contenidos extranjeros
segun su contexto cultural. Este planteamiento coincide directamente con los resultados de la

presente investigacion, ya que se observa que los jovenes limefios no adoptan de manera pasiva
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la cultura coreana, sino que la adaptan y resignifican, integrandola con elementos propios de
su realidad social. De esta manera, se refuerza la idea de que la transculturacion implica un

proceso dindmico de intercambio cultural y no una simple imposicion cultural externa.

Por otro lado, los resultados también encuentran respaldo en lo planteado por Alvarado
(2024), quien sefiala que la ola coreana ha generado nuevas formas de apropiacion del espacio
publico en Lima. En este sentido, la investigacion evidencia que la influencia de los medios
digitales trasciende el ambito virtual, manifestdndose también en practicas sociales y espacios
fisicos donde los jovenes expresan su afinidad con la cultura coreana. Esto demuestra que la
transculturacion no se limita al consumo individual, sino que se proyecta hacia la interaccion

social y colectiva.

De igual manera, Cruz (2021) destaca el papel de los medios de comunicacion en la
construccion del interés por la cultura coreana a través del tratamiento informativo. Este
enfoque se ve reflejado en los resultados obtenidos, donde el contenido digital influye
significativamente en la percepcidn y aceptacion de la ola coreana, evidenciando que la forma
en que se presenta la informacion condiciona la manera en que los jovenes la interpretan y

adoptan.

En cuanto a los antecedentes internacionales, los resultados también presentan
coincidencias relevantes. Rodriguez (2020) sefiala que la interaccidén parasocial en redes
sociales fortalece el vinculo emocional entre los fans y los artistas de K-pop, lo que incrementa
su nivel de involucramiento cultural. Este aspecto se refleja en la presente investigacién, donde
el consumo constante de contenido digital favorece una mayor identificacién con la cultura

coreana, generando un sentido de pertenencia entre los jovenes.

Asimismo, Vargas-Barraza et al. (2021) explican que el éxito global del Hallyu se debe
en gran medida a su difusion a través de plataformas digitales y al uso de formatos atractivos
como los contenidos audiovisuales. Este planteamiento coincide con los resultados obtenidos
en la dimension formato (R = 0,528), donde se evidencia una preferencia significativa por los
contenidos en video, lo que demuestra que la forma en que se presenta el contenido influye

directamente en su impacto cultural.

En esa misma linea, Lozano (2021) sostiene que el Hallyu, impulsado por estrategias
de soft power y medios digitales, influye en las preferencias culturales de los jévenes en
contextos latinoamericanos. Este hallazgo se relaciona con los resultados de la investigacion,

ya que se evidencia que los medios digitales no solo difunden contenido, sino que también
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orientan los gustos, comportamientos y valores de los jovenes limefios, consolidando la cultura

coreana como una referencia cultural relevante.

Por su parte, Breton Vega (2024) concluye que la ola coreana influye en los habitos de
consumo cultural y en la formacidn de vinculos sociales entre jovenes. Este planteamiento se
ve reflejado en los resultados del estudio, donde se observa que los jovenes no solo consumen
contenido, sino que también participan en comunidades, eventos y dinamicas sociales

relacionadas con el Hallyu, lo que refuerza su integracion cultural.

Finalmente, Guevara y Pérez (2020) destacan que los medios de comunicacion influyen
en la construccidn de opiniones y percepciones culturales. Este enfoque respalda los resultados
obtenidos, ya que se evidencia que el contenido digital no solo transmite informacién, sino que
también moldea la forma en que los jovenes interpretan la cultura coreana y la integran en su

vida cotidiana.

En relacion con las dimensiones analizadas, se identifico que el medio digital presenta
la mayor influencia (R = 0,663), lo que permite afirmar que las plataformas digitales
constituyen el principal canal de difusion y apropiacion cultural. Este resultado evidencia que
no solo importa el contenido en si, sino también el entorno en el que se consume, caracterizado

por la interactividad, la inmediatez y la posibilidad de participacion activa.

En conjunto, los resultados permiten concluir que la transculturacion de la ola coreana
en Lima es un proceso complejo, dindmico y multidimensional, en el que los medios digitales
desempefian un rol central. Los jévenes no son receptores pasivos, sino actores activos que
reinterpretan, adaptan y resignifican los contenidos, generando nuevas formas de identidad
cultural que combinan elementos globales y locales. Este proceso confirma que la
globalizacién cultural, mediada por los entornos digitales, no implica una pérdida de identidad,
sino la construccidn de identidades hibridas en constante transformacion.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

6.1.1 En relacion con el objetivo general de la investigacion, se concluye que el
contenido de los medios digitales influye de manera significativa en la transculturacion de la
ola coreana en jovenes de Lima, 2025. Este resultado se sustenta en el coeficiente de
correlacion obtenido (R = 0,616), el cual, segun los criterios establecidos en la investigacion
(+ 0,40 < R < £ 0,70), indica la existencia de una correlacion significativa entre ambas
variables. En ese sentido, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis de investigacion.
Asimismo, este resultado se refuerza con los datos descriptivos, donde el 61,6% de los
encuestados califico el contenido de los medios digitales en un nivel “bueno”, mientras que el

57,9% valoré la transculturacion de la ola coreana en el mismo nivel.

6.1.2 Respecto al primer objetivo especifico, se concluye que el tipo de contenido de
los medios digitales influye significativamente en la transculturacion de la ola coreana en Lima,
2025, dado que se obtuvo un coeficiente de correlacion de R = 0,592. Este valor se encuentra
dentro del rango de correlacion significativa, lo que permite aceptar la hipotesis especifica
planteada. Ademas, los resultados descriptivos evidencian que el 55,5% de los encuestados
califico esta dimension en un nivel “bueno”, lo que indica una valoracion favorable del tipo de

contenido.

6.1.3 En relacién con el segundo objetivo especifico, se concluye que el formato del
contenido de los medios digitales influye significativamente en la transculturacion de la ola
coreana en Lima, 2025, sustentado en el coeficiente de correlacion de R = 0,528. Este resultado
confirma la existencia de una relacion significativa entre ambas variables, permitiendo aceptar
la hipdtesis especifica correspondiente. Asimismo, el 68,9% de los encuestados califico el
formato del contenido en un nivel “bueno”, evidenciando una alta valoracion de esta

dimension.

6.1.4 Respecto al tercer objetivo especifico, se concluye que el medio digital utilizado
influye significativamente en la transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025, siendo la
dimension con mayor nivel de correlacion (R = 0,663). Este resultado permite aceptar la

hipotesis especifica planteada. En cuanto a los resultados descriptivos, el 43,9% de los



46

encuestados califico el medio digital en un nivel “bueno” y el 44,5% en un nivel “regular”, lo

que indica una percepcion mayoritariamente favorable.

6.1.5 Finalmente, se concluye que, en funcion de los resultados obtenidos, ambas
variables presentan niveles predominantemente favorables dentro de la poblacion estudiada, lo
que evidencia la existencia de una relacion significativa entre el contenido de los medios

digitales y la transculturacién de la ola coreana en Lima, 2025.

6.2 Recomendaciones

6.2.1 Desde el punto de vista metodoldgico se recomienda que futuras investigaciones
consideren un disefio longitudinal o mixto, que permita observar la evolucion del fendmeno en
el tiempo y complementar los datos cuantitativos con entrevistas. Esta estrategia aportaria un
mayor nivel de comprension al explorar no solo la correlacion estadistica, sino también los

significados, emociones y experiencias asociadas a la transculturacién de la ola coreana.

6.2.2. Asimismo, se recomienda ampliar el &mbito geografico de estudio a otras
regiones del pais, con el proposito de contrastar los resultados obtenidos en Lima, donde el
61,6% de los encuestados valoro el contenido de los medios digitales en un nivel “bueno” y el

57,9% hizo lo mismo con la transculturacion.

6.2.3 En el &mbito académico, se recomienda a las escuelas profesionales de periodismo
incorporar en su formacion contenidos relacionados con el andlisis critico de los medios
digitales, dado que los resultados evidencian su influencia significativa en la percepcion

cultural de los jovenes.

6.2.4 Finalmente, se recomienda a los jovenes desarrollar un consumo critico de los
contenidos digitales, considerando que existe una relacién significativa entre el contenido de
los medios digitales y la transculturacién, lo que implica que dichos contenidos pueden influir

en la adopcion de elementos culturales.
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ANEXOS

Anexo 1. Matriz de consistencia

Problema

Objetivos

Hipotesis

Variables

Dimensiones

Metodologia de investigacion

General

General

General

Variable X

Dimension X

¢Como influye el
contenido de los medios
digitales en la
transculturacion de la
ola coreana, Lima,
2025?

Determinar el contenido
de los medios digitales
en la transculturacién de
la ola coreana, Lima,
2025.

Existe influencia
significativa del contenido
de los medios digitales en

la transculturacion de la

ola coreana en Lima, 2025.

Contenido de los

medios digitales

Tipo de contenido
Formato de contenido
Medio

Especificos

Especificos

Especificos

Variable Y

Variable X

¢Como influye el tipo
de contenido de los
medios digitales en la
transculturacion de la
ola coreana en Lima,
20257

¢Coémo influyen el
formato del contenido
de los medios digitales
en la transculturacién de

la ola coreana en las

Determinar la influencia
del tipo de contenido de
los medios digitales en
la transculturacion de la
ola coreana en Lima,
2025.

Determinar la influencia
del formato del
contenido de los medios
digitales en la

transculturacion de la

Existe una influencia
significativa del tipo de
contenido de los medios
digitales en la
transculturacion de la ola

coreana en Lima, 2025.

Existe una influencia
significativa del formato
del contenido de los
medios digitales en la
transculturacion de la ola

coreana en Lima, 2025.

Transculturacion de

la ola coreana

Elementos culturales
Aceptacion social
Transformacion

cultural

A. Método y disefio de la
investigacion
Nivel: Casual
Disefio: No  experimental vy
transversal

B. Universo y muestra:

Universo o poblacion: Fans de la ola
coreana situados en el evento K-Pop
Fest

Muestra: 322

C. Unidad de anélisis

D. Técnica e instrumento de
recoleccion de datos:

Técnica: Encuesta

Instrumento: Cuestionario

E. Procesamiento de andlisis de datos:

SPSS
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costumbres en Lima,
2025?

¢Como influye el medio
del contenido de los
medios digitales en la
transculturacion de la
ola coreana en Lima,
2025?

ola coreana en Lima,
2025.

Determinar la influencia
del medio del contenido
de los medios digitales
en la transculturacién de
la ola coreana en Lima,
2025

Existe una influencia
significativa del medio
digital utilizado en la
transculturacion de la ola

coreana en Lima, 2025.

Nota: Elaboracion propia, 2025.




Anexo 2. Instrumento de recoleccion de datos
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CUESTIONARIO PARA EVALUAR VARIABLE Contenido de los medios digitales

Opciones para marcar: 1) Nunca, 2) Casi hunca, 3) A veces, 4) Casi siempre, 5) Siempre

Dimensiones | Indicadores Items 11213 5
Informativo Con qué frecuencia consumes contenido informativo
en los medios digitales sobre la ola coreana
Ti Entretenimiento | Normalmente prefieres consumir contenido de
Ipo dc_a entretenimiento de la cultura coreana en los medios
contenido diai
igitales
Educativo Sueles acceder a contenido educativo sobre la ola
coreana en los medios digitales.
Videos Ves videos relacionados con la cultura coreana en
medios digitales
Iméagenes Consumes contenido visual (como imégenes, memes
Formato del o fanarts) relacionados con la cultura coreana en
contenido plataformas digitales
Multimedia Qué tanto prefieres consumir contenido multimedia
relacionado con la cultura coreana (videos musicales,
series, peliculas, reels, etcétera)
Redes sociales | Usas plataformas digitales para consumir contenido
relacionado con la cultura coreana
Plataformas Consumes contenido web (revistas, comics, articulos)
Medio web relacionado con la cultura coreana
Contenido de Prefieres consumir contenido de audio digital
audio digital relacionado con la cultura coreana (como podcasts,
entrevistas, programas radiales, etcétera)
Nota: Elaboracion propia, 2025.
CUESTIONARIO PARA EVALUAR VARIABLE Transculturacion de la ola coreana
Opciones para marcar: 1) Nunca, 2) Casi nunca, 3) A veces, 4) Casi siempre, 5) Siempre
Dimensiones Indicadores Items 1123 5
Elementos Identificacion Te identificas con los valores de la cultura
culturales cultural coreana (como el respeto, orden)

Adaptacion de
valores

Adoptas valores de la cultura coreana en tu vida
(como estandares de belleza)

Cambio en
preferencias

Han cambiado tus preferencias de
entretenimiento debido a la influencia de la
cultura coreana

Aceptacion
cultural

Integracion en el
entorno social

Consideras aceptada la cultura coreana dentro de
tu circulo social

Grado de
aceptacion

Estas dispuesto a aceptar nuevas influencias
culturales coreanas en tu vida personal

Aperturaa la
cultura coreana

Estas abierto a participar en actividades
relacionadas con la cultura coreana

Transformacion
cultural

nuevas practicas

Costumbres Consideras que las costumbres coreanas han
influido en tu vida diaria

Impacto en la consideras fuerte el impacto de la ola coreana en

sociedad tu vida personal

Adopcidn de Estés dispuesto a adoptar nuevas practicas de la

cultura coreana en tu vida diaria

Nota: Elaboracion propia, 2025.



Anexo 3. Fichas de validacion del instrumento de investigacion

IR JAIME

umvmmmue; BAUSATE

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

Y  MEZA

JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES
1.1 Apellidos y nombres del experto: Aguilar Culquicéndor, Juan Carlos

1.2 Grado académico: Magister en Auditoria Contable y Financiera
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1.3 Cargo e institucion donde labora: Docente Universitario UCV — Ex docente JBM

1.4 Titulo de la investigacion: “Influencia del contenido de los medios digitales en la
transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025”

1.5 Autor del instrumento: Francis Karin Lagos Mata

1.6 Nombre del instrumento: Cuestionario

1.7 Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no valido, reformular)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

2) De 11 a 20 (no valido, modificar)
4) De 31 a 40 (vélido, precisar)

| 1.Muypoco | 2.Poco | 3.Regular | 4. Aceptable | 5. Muy aceptable |
I1. ASPECTOS A EVALUAR
Puntuacién
INDICADORES CRITERIOS 11213145
1. CLARIDAD Esté formulado el instrumento con un lenguaje apropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta observables. X
3. ACTUALIDAD El mstrgmento se adeclia al avance de la ciencia y X
tecnologia.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacién légica. X
Son suficientes en cantidad y calidad las proposiciones que X
5. SUFICIENCIA conforman el instrumento.
6. INTENCIONALISMO | Adecuado para valorar los aspectos del estudio.
7 CONSISTENCIA Basado en el_a}specto tedrico cientifico de las ciencias de
la comunicacién.
Hay coherencia entre las variables, dimensiones, X
8. COHERENCIA indicadores e items.
9. METODOLOGIA La estrategia responde al prop6sito de la investigacion.
10. CONVENIENCIA Genera,nuevas pautas para la investigacion y construccion
de teorias
Sub Total 50
Total 50

PROMEDIO DE VALORACION 50
OPINION DE APLICABILIDAD Valido, aplicar

Jesus Maria, 19 de Junio de 2025

{

%z

Aguilar Culguicondor Juan C.

DNI 09567956
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UNIVERSIDAD A8l 8% BAUSATE

S v MEZA

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

JUICIO DE EXPERTOS

l. DATOS GENERALES
1.1 Apellidos y nombres del experto: Serrato Sanchez, Segundo
1.2 Grado académico: Doctor en Administracion
1.3 Cargo e institucién donde labora: UNIVERSIDAD UCAL

1.4 Titulo de la investigacion: Influencia del contenido de los medios digitales en la

transculturacion de la ola coreana, Lima, 2025

1.5
1.6

Autor del instrumento: Francis Karin Lagos Mata
Nombre del instrumento: Cuestionario

1.7 Criterios de aplicabilidad:

1) De 01 a 10 (no vélido, reformular)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

2) De 11 a 20 (no valido, modificar)
4) De 31 a 40 (valido, precisar)
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| 1.Muy poco | 2. Poco | 3. Regular | 4. Aceptable | 5. Muy aceptable
I1. ASPECTOS A EVALUAR
Puntuacién
INDICADORES CRITERIOS 112131415
1. CLARIDAD Esta formulado el instrumento con un lenguaje apropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta observables. X
3. ACTUAL IDAD El mstru,mento se adecta al avance de la ciencia y X
tecnologia.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion Idgica. X
Son suficientes en cantidad y calidad las proposiciones X
5. SUFICIENCIA que conforman el instrumento.
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio. X
7 CONSISTENCIA Basado en el ia,specto tedrico cientifico de las ciencias de X
la comunicacidn.
Hay coherencia entre las variables, dimensiones, X
8. COHERENCIA indicadores e items.
9. METODOLOGIA La estrategia responde al prop6sito de la investigacion. X
Genera nuevas pautas para la investigacion y X
10. CONVENIENCIA construccién de teorias
Sub Total 40
Total 40

PROMEDIO DE VALORACION 40
OPINION DE APLICABILIDAD Vilido, precisar

JesUs Maria, 27 de junio de 2025

4l

-

4

QE"N ,_.-:-.:.- C;mm S\

Serrato Sanchez Segundo
DNI 07565051
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JAIMI

UNIVERSIDAD BAUSATE

Y MEZA

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

JUICIO DE EXPERTOS

l. DATOS GENERALES
1.1 Apellidos y nombres del experto: Garay Pefia, Luis Edilberto
1.2 Grado académico: Doctor en Educacion
1.3 Cargo e institucion donde labora: Docente Universitario UCV — Ex docente JBM
1.4 Titulo de la investigacion: “Influencia del contenido de los medios digitales en la

transculturacion de la ola coreana en Lima, 2025”

1.5 Autor del instrumento: Francis Karin Lagos Mata
1.6 Nombre del instrumento: Cuestionario
1.7 Criterios de aplicabilidad:
1) De 01 a 10 (no valido, reformular)  2) De 11 a 20 (no valido, modificar)
3) De 21 a 30 (véalido, mejorar) 4) De 31 a 40 (valido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)
| .Muypoco | 2.Poco |3.Regular | 4. Aceptable | 5. Muy aceptable |
I1. ASPECTOS A EVALUAR
Puntuacién
INDICADORES CRITERIOS 112131405
1. CLARIDAD Est4 formulado el instrumento con un lenguaje apropiado X
2. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta observables. X
El instrumento se adectia al avance de la ciencia y X
3. ACTUALIDAD tecnologia,
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion ldgica. X
Son suficientes en cantidad y calidad las proposiciones que X
5. SUFICIENCIA conforman el instrumento.
6. INTENCIONALISMO | Adecuado para valorar los aspectos del estudio. X
Basado en el aspecto tedrico cientifico de las ciencias de la X
7. CONSISTENCIA comunicacion.
Hay coherencia entre las variables, dimensiones, X
8. COHERENCIA indicadores e items.
9. METODOLOGIA La estrategia responde al propdsito de la investigacion. X
10. CONVENIENCIA Genera}nuevas pautas para la investigacién y construccion X
de teorias
Sub Total 8 | 40
Total 48

PROMEDIO DE VALORACION 48
OPINION DE APLICABILIDAD Vélido, aplicar

JesUs Maria, 21 de junio de 2025

__/%—_— ;fj e

— -~

Garay Pefia, Luis E.
DNI 09567956



