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RESUMEN

La presente investigacion analiza el tratamiento periodistico de la informacion cultural en el
segmento “Luces” del diario EI Comercio en la edicion impresa. Enero — abril, Lima, 2025, y
se utiliz6 una metodologia cualitativa de nivel hermenéutico con un disefio de estudio de caso.
Se comprobaron los contenidos culturales del segmento “Luces” del Diario E1 Comercio en su
edicion impresa, con una muestra de 10 articulos de contenido cultural de los dias sbados y
domingos, de los meses de enero a abril del 2025. Se utiliz6 la técnica de observacion y como
instrumento la ficha de observacion con preguntas, que tuvo un proceso de validacion por
expertos. Entre los resultados se pudo observar que el tratamiento periodistico no solo se trata
de informar, sino que también contextualiza, analiza e interpreta con el objetivo de elevar el
nivel de comprension de la cultura en lo social, que ayude al lector a comprender la noticia de
una manera clara y culta, esto debido a que siguen una linea editorial que los hacen reconocidos
por informar, contar las noticias y opinar sin ambiguedad ni subjetividades, siempre con
precision y rigurosidad, y justamente eso es lo que exige un adecuado tratamiento periodistico

en el aspecto cultural.

Palabras clave: Tratamiento periodistico, contenido cultural, géneros periodisticos, vulgar
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ABSTRACT

This research analyzes the journalistic treatment of cultural information in the "Luces" section
of the El Comercio newspaper in its print edition. January—April, Lima, 2025. In this case, the
methodology applicated was hermeneutic methodology with a case study design was used. The
cultural content of the "Luces" section of the EI Comercio newspaper in its print edition was
examined using a sample of 10 articles with cultural content published on Saturdays and
Sundays, from January to April 2025. The observation technique was used, and the instrument
was an observation checklist with questions, which underwent a validation process by experts.
Among the results, it was observed that journalistic treatment is not only about informing, but
also contextualizing, analyzing, and interpreting with the aim of raising the level of
understanding of culture in the social sphere, helping the reader to understand the news in a
clear and cultured way. This is because they follow an editorial line that makes them recognized
for informing, telling the news, and giving opinions without ambiguity or subjectivity, always
with precision and rigor, and that is precisely what adequate journalistic treatment in the cultural

aspect demands.

Keywords: Journalistic treatment, cultural content, journalistic genres, vulgar
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INTRODUCCION

El periodismo constituye una actividad fundamental dentro de la sociedad, debido a que
cumple la funcion de informar, interpretar y contextualizar los acontecimientos de interés
publico; a través de los distintos medios de comunicacion, la ciudadania accede diariamente a
informacion relacionada con ambitos politicos, econémicos, sociales, cientificos y culturales,
lo que convierte al periodismo en un actor relevante para la formacién de la opinion publica 'y

la construccidn del conocimiento sobre la realidad (Ayala, 2011).

En los ultimos afos, el ejercicio periodistico ha experimentado importantes
transformaciones como consecuencia del desarrollo de las tecnologias digitales, las redes
sociales y las nuevas formas de consumo informativo, factores que han modificado la manera

en que se producen, distribuyen y consumen los contenidos periodisticos (Huamani, 2020).

Dentro de este escenario, el periodismo cultural desempefia un papel importante al
difundir, preservar y promover las diferentes manifestaciones culturales de una sociedad; a
diferencia de otras especialidades periodisticas, este campo no se limita a informar sobre hechos
relacionados con el arte, la literatura, la musica, el cine o el patrimonio, sino que también busca
contextualizar estos acontecimientos, promover la reflexion y contribuir al fortalecimiento de
la identidad cultural; por ende, la calidad con la que se presentan estos contenidos influye
directamente en la comprension y valoracién que los lectores desarrollan sobre la cultura
(Marafion et al., 2023).

En este contexto, el tratamiento periodistico adquiere especial relevancia ya que
comprende el conjunto de decisiones editoriales que intervienen en la elaboracién de una
informacion, desde la seleccion de los acontecimientos hasta la manera en que son organizados,
redactados y presentados al publico; aspectos como el lenguaje periodistico, el estilo de
redaccion y el empleo de los diferentes géneros periodisticos permiten construir contenidos
claros, precisos y contextualizados, favoreciendo una mejor interpretacion de la informacion

por parte de la audiencia (Poblador et al., 2025).

Entre los medios de comunicacion peruanos, el diario EI Comercio ha mantenido una
trayectoria reconocida dentro del periodismo nacional, destacando el segmento Luces como
uno de los principales espacios dedicados a la difusion de informacién cultural donde sus

publicaciones abordan acontecimientos relacionados con la literatura, el cine, las artes
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escenicas, la masica, las exposiciones y otras expresiones culturales, convirtiéndose en un
referente del periodismo cultural en el pais; es por ello que, resulta pertinente examinar el
tratamiento periodistico desarrollado en este espacio especializado para comprender las

caracteristicas que predominan en la construccion de sus contenidos (NUfiez, 1995).

En ese sentido, la presente investigacion tuvo como objetivo analizar el tratamiento
periodistico de la informacion cultural en el segmento Luces del diario EI Comercio en su
edicion impresa durante el periodo comprendido entre enero y abril de 2025. Para alcanzar
dicho propdsito, el estudio se orientd a identificar las caracteristicas del lenguaje periodistico,
describir el estilo de redaccion y clasificar los géneros periodisticos presentes en los articulos
analizados, con la finalidad de comprender cdmo estos elementos contribuyen al tratamiento de

la informacidn cultural.

Finalmente, este estudio busca contribuir al fortalecimiento del periodismo cultural
como area de especializacion dentro de las ciencias de la comunicacion, aportando una
aproximacion académica al andlisis del tratamiento periodistico de la informacion cultural;
asimismo, se espera que los resultados sirvan como referencia para futuras investigaciones
relacionadas con el periodismo cultural y fomenten el desarrollo de practicas periodisticas
orientadas a una cobertura rigurosa, contextualizada y comprometida con la difusion de la

cultura.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Descripcion del problema

El valor de un tratamiento periodistico adecuado con el contenido cultural de los medios
de difusion radica en como estos cumplen con una funcion crucial, tanto en la informacion de
la opinidn publica como en la preservacion de la identidad cultural, que se refleja en la calidad
del tipo de cobertura en las reacciones de las personas que lo ven. Aqui se observa la relacion
entre el manejo informativo y el contenido cultural en los medios noticiosos en el Per( ya que

la cultura es un factor fundamental dentro de la labor periodistica.

Huamani (2020) sostiene que el periodismo cultural cumple una funcion que va mas
alld de informar, ya que también analiza, interpreta y contextualiza los acontecimientos
vinculados con la cultura, favoreciendo una mayor comprension y valoracion de las
manifestaciones culturales por parte de la sociedad; no obstante, sefiala que en el Perl la
difusion de los contenidos culturales aun enfrenta limitaciones debido al escaso espacio y
tratamiento que reciben dentro de los medios de comunicacion, lo que reduce su alcance e

impacto en la poblacion.

Es por ello que, el periodismo cultural permite comprender la importancia del
tratamiento periodistico en la difusion de los contenidos culturales; es por ende que, se busca
analizar como el segmento Luces del diario EI Comercio presenta la informacion cultural a
través de su lenguaje periodistico, el estilo de redaccion y los géneros periodisticos empleados,
considerando que estos elementos influyen en la manera en que los lectores acceden, interpretan

y valoran las manifestaciones culturales.

La cultura es un componente fundamental de la identidad de una sociedad y desempefia
un papel esencial en el desarrollo de la realidad comunitaria; cuando los medios de
comunicacion la representan, pueden influir significativamente en la percepcion publica, ya que
intervienen en la valoracion e interpretacion de las diversas manifestaciones culturales, asi
como en la promocién de la diversidad y la comprension intercultural. Desde los medios de
comunicacion televisivos, como TV Peru hasta la prensa escrita con el diario EI Comercio, por
ejemplo, todos tienen una responsabilidad sustancial al ofrecer informacién precisa y al difundir

expresiones culturales provenientes del entorno artistico nacional.
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En el presente trabajo de investigacion se plantea el andlisis entre el tratamiento
periodistico y el contenido cultural en el segmento “Luces” del Diario EI Comercio, cuyo
objetivo es evaluar el tipo de cobertura que se realiza a las noticias de indole cultural, exponer
la calidad, el lenguaje y su claridad. La tesis se enfoca en la fundamentacion teorica y en la
realizacion de un andlisis detallado para determinar como ambas variables se relacionan y de
qué manera esto pueden contribuir a la opinion y apreciacion de la cultura por parte de su

poblacién y la sociedad en general.

El manejo periodistico que realizan cuando hablan sobre cultura en los medios limefios
esta inmerso en una problematica internacional que afecta a numerosos medios de difusion en
el mundo; puesto que, ante la escasa cobertura, la superficialidad del contenido y la priorizacion
de temas sobrevalorados han logrado que exista un sentimiento de indiferencia hacia el

patrimonio nacional (Atarama-Rojas & Rivera-Ahumada, 2017).

En los dltimos afios, el periodismo ha experimentado importantes transformaciones
como consecuencia del avance de las tecnologias digitales, las redes sociales y el desarrollo de
herramientas basadas en inteligencia artificial, las cuales han modificado las dinamicas de
produccidn, distribucién y consumo de la informacidn; en este escenario se ha visto involucrado
al periodismo cultural, debido a que debe adaptarse a las nuevas formas de narrar, presentar y
difundir los contenidos culturales para responder a las demandas de audiencias cada vez méas
digitales; asimismo, la era de las comunicaciones y el desarrollo de la cibercultura han
transformado las practicas comunicativas y culturales propias de la sociedad contemporanea
(Ayala, 2011).

En este contexto, el periodismo cultural atraviesa un proceso de transformacion que
exige mantener el equilibrio entre la innovacion en los formatos de difusion y el tratamiento
responsable de la informacion cultural; si bien las nuevas tecnologias han ampliado las
posibilidades para acercar la cultura a un mayor nimero de personas, también han modificado
las formas de producir y presentar los contenidos periodisticos; es por ello que, resulta
pertinente analizar el tratamiento de la informacion cultural desarrollado en medios
especializados, como el segmento Luces del diario EI Comercio, con el propésito de
comprender las caracteristicas del lenguaje periodistico, el estilo de redaccion y los géneros

periodisticos empleados en la cobertura de contenidos culturales.

Otro desafio importante que enfrenta la prensa escrita peruana y su contenido cultural,

asi como los medios internacionales, es la influencia de intereses politicos y econdmicos en la
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manera en que se brinda la difusion cultural, puesto que estas empresas saben que su publico
objetivo se siente més atraido por noticias morbosas y que llamen més la atencion como

escandalos de famosos y demas.

Donde los medios informativos pueden verse presionados para promover ciertas
agendas politicas o intereses econémicos, lo que puede distorsionar la calidad y la objetividad
de la cobertura cultural; asi surge la preocupacion de que la comunicacion cultural no se

considere de forma imparcial y concreta, sino que se vea sesgada por factores externos.

Ahora bien, en el contexto de la globalizacion donde la informacién fluye rapidamente
a nivel internacional, es fundamental analizar como el tratamiento periodistico aborda el
contenido cultural desde una perspectiva global, donde los medios informativos asumen la
obligacion de servir como vinculos culturales y promover la comprension entre diferentes
comunidades y naciones. Por lo tanto, es esencial que los medios se esfuercen por superar los
desafios y que proporcionen una cobertura cultural mas objetiva, profunda y equilibrada, que
refleje la riqueza y variedad de manifestaciones culturales en el mundo sin verse influenciados

por intereses externos que puedan socavar su integridad periodistica.

A nivel internacional, la difusion cultural es un tema importante en la actualidad, y su
relacion puede abordarse desde diferentes perspectivas. Un ejemplo de ello es la tesis de Barrera
(2015), quien habla sobre el disefio y desarrollo de un modelo editorial para una revista cultural
orientada al contexto sociocultural de la ciudad de Puebla en México. Su trabajo explora la
interrelacion que existe entre el periodismo cultural, el arte y cémo se ve reflejada en la sociedad
donde se plantea un formato de magazine. El resultado de la investigacion incluye el
establecimiento de un fundamento conceptual que busca dar cobertura al patrimonio cultural y

contribuir a resolver los desafios comunicativos propios del entorno.

De igual manera, se destaca la importancia de la moral informativa, asi como la
participacion social de los medios de difusion. En cuanto a las practicas periodisticas, se
menciona la necesidad de elevar los estandares de calidad en el ejercicio del periodismo cultural
y de fomentar la formacion de nuevos medios especializados; este perfeccionamiento no solo
implica una mejora en la técnica, sino también un compromiso ético con la representacion
cultural existente, la pluralidad de voces y la responsabilidad social de informar con rigor y
sensibilidad asi como la exigencia de perfeccionar el nivel del periodismo cultural y la

formacion de nuevos medios de periodismo.
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Por otro lado, la crisis que enfrenta el periodismo cultural es un tema recurrente en el
mundo de la escritura; puesto que se sefiala que las mass media y las técnicas de vanguardia de
la comunicacién estan transformado las nuevas tecnologias, y los medios de comunicacién
masiva estan cambiando la manera en que las personas consumen cultura, provocando que la
participacion de los diferentes grupos sociales en el &mbito publico tradicional se vuelva cada

vez mas dispersa, fragmentada y limitada.

De esta manera, segun Girardi (2021) en su tesis el periodismo cultural y su vinculacion
con el mercado, realiza un estudio sobre las decisiones cotidianas y las formaciones mediaticas
en la manufactura cultural impresa chilena, donde lo mé&s importante radica en el
descubrimiento a partir de su investigacion, Girardi destaca un sentimiento de descontento
expresado por varios periodistas respecto al estado actual del periodismo cultural en Chile, lo
que sugiere que hay preocupaciones y percepciones negativas dentro de la comunidad
periodistica especializada en cultura, y se le atribuya esta responsabilidad a la formacion de los
corresponsales, influenciadas en la percepcion de la cultura en los diarios, ademas afiade que
estas practicas podrian afectar la construccién de la seccién cultural y por ende, la percepcion

publica de la cultura en Chile.

Ahora con respecto a la situacion de la sociedad mundial para la evolucion y el impacto
que tiene en la difusion de la identidad cultural, Nederveen (2009), indica que la contribucion
universal ha incrementado el contenido informativo, y es uno de los principales puntos en las
relaciones internacionales, ya que promueve el aumento financiero, patrimonial, social y
académico en los paises. La agenda de cooperacion internacional yace en hacer que las naciones

crezcan a nivel cultural y se enrolen en el mundo digital acortando las brechas.

Poniendo el foco en el periodismo cultural extranjero, existen programas televisivos que
buscan promover una igualdad formativa y difundir la riqueza patrimonial de la nacion. Segln
el informe de la Asociacién Mexicana de Entidades de Informacion (AMEI), la television
peruana cuenta con programas que abordan temas culturales, como la historia, la musica, la

gastronomia y las tradiciones del pais.

Es por ello, que la transmisién de la identidad cultural mediante los programas de
television y otros medios de difusion puede ser una influencia positiva para sociedad, donde la
difusion de la identidad cultural puede fomentar la atencion por la pluralidad cultural, la

valoracion de las tradiciones y costumbres de la nacion, y el reforzamiento de una identidad
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patrio, lo que podria facilitar el avance de una comunidad mas inclusiva, de trato facil y
respetuosa de la diversidad cultural.

La relacion del tratamiento periodistico con el contenido cultural en los medios
informativos plantea un desafio importante a nivel nacional en Perd. Nufiez (1995, pp. 205)
sefiala que el rol del periodista se construye en constante interaccion con los hechos sociales,
ya que su labor no se limita solo a informar, sino a hacerlo de manera responsable y
estructurada; es por ello que para lograrlo, debe manejar con criterio los medios y herramientas
comunicativas disponibles, organizando la informacién manteniendo una légica temporal o
espacial coherente y continuando con la autenticidad, la equidad, la diversidad y la precision, y
que, al mismo tiempo, se refleje en él un estilo propio que aporte originalidad y relevancia al

mensaje.

Nufiez (1995) pone como ejemplo a uno de los mas emblematicos e importantes medios
de informacién del pais como lo es el diario EI Comercio, puesto que tiene un alcance
considerable y ejerce una influencia notable tanto en la construccion de las opiniones publicas

como en la emision de la noticia cultural en la sociedad peruana.

En el contexto nacional, se observa una creciente preocupacion por la calidad
informativa de las publicaciones culturales, tanto en los diarios La Republica como EI Comercio
que son los medios que mas informacién cultural presentan a comparacién de otros diarios.
Ademas, se plantea la incognita sobre si otros diarios comparten la misma preocupacion por la
calidad informativa en sus publicaciones culturales o si siguen una tendencia similar de enfoque
frivolo y propagandistico, la interconexion entre la prensa, y la comunidad peruana es un

elemento esencial para entender el problema.

La forma en que los medios interactian con su audiencia y como responden a la
representacion cultural que ofrecen influye en la percepcion publica de la cultura en el Pera y
en la elaboracion de la identidad formativa del pais donde la escasa profundidad en la cobertura
cultural podria contribuir a una percepcién reduccionista de la cultura peruana y, en dltima
instancia, tener un impacto en la manera en que la comunidad valora y aprecia su patrimonio

cultural.

El problema radica en la manera en que estos medios abordan y reflejan esta realidad
local en su cobertura cultural, donde se requiere una evaluacion profunda de como estos diarios
cubren y presentan los eventos culturales locales, como festivales, exposiciones, conciertos y

otras manifestaciones artisticas que tienen lugar en la comunidad. Ademas, es esencial analizar
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como la cobertura cultural de aquellos diarios contribuye a la promocion y apreciacion de la
cultura local, si estos eventos estan siendo utilizados como una oportunidad para promover la
atencion y la contribucion de la comunidad en su propia cultura o se limitan a servir como
triviales notas de entretenimiento sin una consecuencia notable en la valoracion del patrimonio

cultural regional.

El modo en que EI Comercio afronta la cultura local no solo afecta a la percepcion
publica que se tiene de la identidad cultural local, sino que también puede tener implicaciones
en la proteccion, en la divulgacion de las herencias y en las manifestaciones artisticas locales.
Este problema, a nivel local, merece un analisis exhaustivo para comprender la dinamica entre
el periodismo cultural y la comunidad, asi como localizar campos de desarrollo en la cobertura

cultural, lo cual pueden enriquecer la vida cultural y la apreciacion de la identidad local.

Para entender al periodismo cultural en Per( es fundamental analizar diversos aspectos
que influyen en este campo informativo. El periodismo cultural, al estar ligado a la prensa
escrita, ha experimentado una banalizacién y un enfoque hacia el show mediatico en la prensa
escrita peruana, lo que ha impactado la calidad de los contenidos culturales donde se busca
destacar la importancia del periodismo cultural en la vida social, desde su evolucién donde
estaban ligados al conocimiento, literatura y habilidad hasta su transformacion hacia un margen
tematico mas extenso y diverso, el cual abarca desde eventos culturales hasta entretenimiento

y espectaculo (Atarama-Rojas & Rivera-Ahumada, 2017).

Este estudio se enfoca en la relacion del contenido en el diario EI Comercio con el
propdsito de demostrar como los contenidos culturales se han visto desplazados por temas de
entretenimiento, chismes y eventos periodisticos. Por esta razén es que la consecuencia de este
reemplazo se percibe como una contribucién a la percepcién desfavorable del entretenimiento
periodistico y la trivializacion de la real difusion cultural. De la investigacidn se concluye que,
a pesar de que la prensa nacional en el Per( aborda temas de cultura y entretenimiento, la gran
parte de ellos, especialmente La Republica y Per(2l, tienden a priorizar los contenidos
informativos relacionados con el espectaculo y la politica, desencadenando asi que pasen a un
segundo plano hechos culturales de verdadera relevancia informativa. Esta tendencia
contribuye a una difusién de informacion superficial, refritos y productos de baja calidad,
alejandose del papel fundamental que deberia desempefiar el periodismo cultural. No obstante,
se destaca la excepcion de EI Comercio que, a pesar de compartir algunos indicadores con los
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demés diarios, demuestra un mayor compromiso con el verdadero periodismo cultural,

especialmente en su edicion impresa (Atarama-Rojas & Rivera-Ahumada, 2017).

En el contexto local, el tratamiento periodistico del contenido cultural en los diarios de
Lima, plantea un problema significativo que merece atencion y analisis detallado. Para Lopez
(2000) el origen de la comunicacion local esta vinculada a la comunicacion cercana, abordando
los contextos mas inmediatos en términos fisicos, econdmicos, sociales y psicoldgicos. Tanto
los diarios EI Comercio como La Republica son dos de los diarios mas importantes de Lima, y
estos desempefian un papel crucial como prensa de difusion local a la hora de presentar la vida
cultural de la comunidad, lo que incluye festividades, expresiones artisticas y manifestaciones
tradicionales que caracterizan la identidad cultural de la localidad. Es asi que, la cobertura
periodistica de temas culturales en los medios locales en el Per( ha sido objeto de criticas y

debates en los Gltimos afios.

Es por ello que la percepcion y valoracion de la cultura que se puede apreciar en la
seccion de Luces del diario EI Comercio, es un aspecto importante a considerar en la
investigacion sobre la relacion del tratamiento informativo con el contenido cultural. Segun
Palomino (2022) los diarios impresos producen cada dia menos informacién de enfoque
cultural; en otros términos, la prensa cambia sus contenidos segin lo que mas le interese a su
publico, cambiando la transcendencia de la cultura asuntos de entretenimiento, lo cual puede

afectar la percepcion y valoracion de la cultura por parte de los estudiantes.
1.2 Formulacion del problema
1.2.1 Problema general

¢ Cudles son las caracteristicas del tratamiento periodistico de la informacion cultural en

el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa. Enero — abril, Lima, 2025?
1.2.2 Problemas especificos

¢ Cuales son las caracteristicas del lenguaje periodistico de la informacion cultural en el

segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la edicién impresa. Enero — abril, Lima, 2025?

¢De qué manera se manifiesta el estilo de redaccion en la informacion cultural en el

segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa. Enero — abril, Lima, 2025?

¢ Cuales son las caracteristica de los géneros periodisticos de la informacion cultural en

el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa. Enero — abril, Lima, 2025?
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1.3 Objetivos de la investigacion
1.3.1 Objetivo general

Identificar las caracteristicas del tratamiento periodistico de la informacion cultural en

el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa. Enero — abril, Lima, 2025.
1.3.2 Objetivos especificos

Describir las caracteristicas del lenguaje periodistico de la informacion cultural en el

segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la edicién impresa. Enero — abril, Lima, 2025

Identificar las caracteristicas del estilo de redaccién de la informacién cultural en el

segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa. Enero — abril, Lima, 2025.

Clasificar los géneros periodisticos de la informacion cultural en el segmento “Luces”

del diario EI Comercio en la edicion impresa. Enero — abril, Lima, 2025.
1.4 Justificacion de la investigacion
1.4.1 Tebrica

Esta investigacion se basa la necesidad de ampliar el conocimiento sobre el tratamiento
periodistico de la informacién cultural en medios masivos, en especifico en el suplemento
“Luces” del diario EI Comercio. EIl estudio busca aportar el entendimiento del desarrollo del
periodismo cultural en el Per(, evidenciando asi codmo se estructura y jerarquiza la informacion

cultural en un medio de gran alcance.

Ademas, permite reflexionar sobre la evolucion del periodismo cultural frente al
contexto actual, donde los contenidos de entretenimiento y farandula suelen desplazar o
reemplazar temas de valor cultural; es por ello que ambas variables permiten analizar las
dindmicas editoriales y discursivas que configuran la agenda mediatica cultural. De esta
manera, se contribuye al campo de la comunicacion y el periodismo al rescatar la importancia
de promover contenidos culturales como herramienta de desarrollo social y construccion de

ciudadania (Huamani, 2020).
1.4.2 Metodologica

Esta investigacion proporcionard una nueva herramienta metodoldgica que podra ser

empleada por futuros investigadores.
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1.4.3 Préctica

El presente trabajo aportard como informacion para nuevos proyectos y estudios
relacionados con el tratamiento periodistico, y también puede ser una fuente para ampliar los
conocimientos de escolares, estudiantes o publico en general, ya que esta investigacion fue

elaborada con propo6sitos académicos.
1.5 Delimitacion de la investigacion
1.5.1. Temporal
Esta investigacion se esta realizando en el afio 2025.
1.5.2 Espacial

Son articulos del suplemento del Diario El Comercio del segmento “Luces”, que se

publicaron de enero a marzo.
1.5.3 Social

Poder difundir el tratamiento periodistico en el ambito cultural para que asi se pueda

mantener y conservar la identidad cultural.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1 Marco historico

Esta claro que la globalizacion ha fortalecido la interconexion de los paises y ha creado
vinculos politicos, econémicos y sociales, por lo que las personas tienen cada vez mas la
necesidad de comprender los acontecimientos que tienen lugar fuera de sus fronteras, porque
estos sucesos pueden afectar sus vidas. Hay que reconocer que la principal conexion con estos
hechos radica en la labor de la prensa y de los medios de difusion, que son los encargados de
brindar la informacion relevante, por ello, es fundamental investigar con detalle como se pueden
procesar noticias relacionadas con acontecimientos sociales, ambientales, politicos, culturales

y econdémicos con impacto global.

En este contexto, se ofrecen métodos especificos en relacion al tratamiento periodistico
del contenido cultural del diario EI Comercio de Lima, sin embargo, el procesamiento de
noticias, tanto en el pasado como en la era moderna, juega un papel vital en los medios. Este
papel también se aplica a los portales, que han pasado a ser una de las plataformas méas usadas
y favoritas de las personas. Los portales de noticias permiten a las personas informarse sobre
temas de actualidad de la sociedad sin tener que buscar periddicos impresos en la calle, pero en

este contexto es necesario estudiar la posicion del periodismo en los diarios de Lima.

El tratamiento periodistico procura el ordenamiento de la noticia con informacion
noticiable mediante el cual el periodista cumple una funcion determinada para la articulada
difusion de las noticias o primicias. El periodista supervisa la produccion de la redaccion o lo
televisado. Se le da un carécter explicativo de los hechos que se emiten en la noticia, asi como
las opiniones vertidas (Baca, 2023).

Por otro lado, el periodismo implica una responsabilidad ética en la forma en que se
construyen y difunden las noticias, ya que los medios deben procurar una cobertura objetiva y
equilibrada de los hechos; no obstante, en la préactica, el tratamiento de la informacion puede
estar condicionado por intereses o enfoques particulares, lo que influye en la manera en que el

publico interpreta la realidad (Gonzélez, 2024).
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Asimismo, el tratamiento periodistico puede entenderse como un proceso mediante el
cual los medios seleccionan, organizan y presentan la informacién, otorgandole un determinado
enfoque y sentido para el publico. En ese sentido, no se trata solo de transmitir los hechos, sino
también de coOmo estos son construidos y contextualizados dentro del discurso informativo
(Mamani & Pérez, 2022).

Sin embargo, también se menciona que existen diversos estudios evidencian que este
tratamiento puede variar segun el tipo de medio, ya que mientras algunos priorizan enfoques
vinculados al poder o refuerzan ciertos estereotipos, otros buscan profundizar en las causas y
consecuencias de los hechos, generando espacios de analisis y discusion en la sociedad
(Gonzalez, 2024)

Ademas, el tratamiento periodistico no se limita Unicamente a la difusién de
informacidn, sino que implica una funcion mas amplia dentro de los medios de comunicacién
ya que estos actlian como agentes que organizan, seleccionan y jerarquizan los contenidos que

serén presentados al publico (Ruiz, 2024).

Siendo asi que, se entiende que el periodista no solo transmite los hechos, sino que
también interviene en su construccion a través del enfoque, el lenguaje y la estructura narrativa
empleada, lo cual influye directamente en la interpretacion que realiza la audiencia sobre la

realidad informativa

Los periddicos de actualidad tienen una larga trayectoria y tienen un aporte importante
en la divulgacion de informacién cultural, convirtiéndose en un punto de referencia para los
lectores en materia de noticias y analisis relacionados con la cultura, ya sea literatura, cine, arte,
musica o cualquier otra expresion cultural. La interseccion del procesamiento de noticias y la
cultura incluye examinar como se seleccionan, presentan y contextualizan los temas culturales

en este medio, asi como su impacto en las percepciones culturales de los lectores.

Asimismo, la cultura juega un papel esencial en el ejercicio del periodismo, es mas, la
cobertura surgid como una estructura patrimonial que pretendia enriquecer la percepcion

publica, priorizando su mision educativa sobre la mera transmision de datos (Ramirez, 2020).

El periodismo cultural puede entenderse como una especialidad del periodismo que se
encarga de difundir, analizar y valorar los hechos, productos y manifestaciones culturales a
través de los medios de comunicacion; en ese sentido, no se limita inicamente a informar sobre

eventos culturales, sino que también busca interpretarlos y darles un contexto que permita al
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publico comprender su significado dentro de la sociedad (Instituto de Gestion Cultural y
Artistica, 2026).

En ese sentido, el periodismo cultural cumple un rol fundamental en la sociedad ya que
actia como un intermediario entre la produccién cultural y el publico, permitiendo visibilizar

contenidos que de otra manera podrian pasar desapercibidos.

El marco teorico de la presente tesis se enfoca en la importancia del contenido cultural
en el diario EI Comercio, y en la percepcion y apreciacion de la cultura por parte de los
estudiantes. Para abordar esta investigacion se consideran varios aspectos tedricos
fundamentales que proporcionan un sélido fundamento para el anélisis de la cobertura cultural

en este medio de comunicacion.

La cultura constituye un elemento fundamental en la construccion de la identidad de
una sociedad ya que a través de sus manifestaciones se configuran significados, valores y
formas de representacion social. Es por ello que, los medios de comunicacion, especialmente
aquellos dedicados a la difusion cultural, cumplen un rol clave ya que al visibilizar y posicionar
contenidos que contribuyen a la formacién de una imagen cultural en el contexto peruano
(Villegas, 2024).

Asimismo, el reconocimiento del arte del Per( antiguo como expresion artistica ha
permitido fortalecer la identidad cultural, al integrarse en los procesos de produccién y difusién

cultural en el pais

Por otro lado, respecto a la difusién de la cultura a través del periodismo, se reconoce
que este cumple un papel fundamental en la interpretacién y visibilizacion de las
manifestaciones culturales dentro de la sociedad; por lo que, no solo se permite informar sobre
hechos culturales, sino también comprender cdmo una comunidad construye su identidad y se

proyecta frente a otros contextos (Esquiaqui et al., 2022).

Asimismo, el periodismo cultural facilita el analisis de las dinamicas sociales y
culturales, contribuyendo a que los contenidos culturales sean mas accesibles y significativos
para el publico, especialmente en un entorno donde la digitalizacion ha transformado la

circulacién de la informacién

La mundializacién ha modificado la manera cémo se aborda la cultura. En un contexto
globalizado, es esencial analizar como los diarios se enfrentan al desafio de representar la

cultura desde una perspectiva global. Los medios informativos tienen la obligacion de promover
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la comprension entre diferentes comunidades y naciones, lo que requiere una cobertura mas

objetiva y equilibrada que refleje la diversidad cultural sin influencias externas.

La prensa escrita ejecuta una mision clave en la representacion de la vida cultural de la
comunidad, es esencial evaluar como el periodico cubre y presenta los eventos culturales
locales, y si contribuye a la promocion y apreciacion de la cultura local. Esta dimension local
es esencial para comprender como la cultura se percibe y valora en un contexto cercano a los
lectores y cOmo se resalta la interaccion entre la prensa escrita y la sociedad peruana como un
componente esencial para comprender el problema. La forma en que el medio interactda con su
audiencia y cdmo esta responde influye directamente en la percepcion publica de la cultura en
Per( y del desarrollo de la personalidad cultural nacional.

2.2 Antecedentes tedricos
2.2.1 Antecedentes nacionales

La investigacion de Mendoza & Temoche (2020) para optar el grado en la UNP, tiene
como objetivo “Analizar el tratamiento periodistico de las noticias del diario EI Tiempo, version
impresa, sobre el coronavirus entre los meses marzo — abril, 2020”. Para ello utilizaron un
enfoque cualitativo, ademas el estudio es de tipo basico, con un disefio hermenéutico. Se aplic
la técnica de observacion y su instrumento fue la ficha de observacion. La muestra estuvo
constituida por noticias de indole regional (14 diarios) de los 31 diarios impresos; teniendo
como resultado que, para representar las noticias, se han empleado técnicas tradicionales como
la piramide invertida que anticipa en la primera parte las noticias mas transcendentales mientras
que al final se colocan las noticias irrelevantes. Los autores llegaron a la conclusion de que las
entradillas se identifican por ser factibles y entendibles, y se determino que las noticias tienen

titulares agrupados por categorias.

La investigacion de Aguilar (2023) se fija como objetivo analizar el “Tratamiento
periodistico de las noticias sobre migrantes venezolanos en diario Trome, version impresa,
enero-febrero, Lima, 2022”. El estudio es cualitativo Yy descriptivo, ya que verifica, extrapola,
intercala, evalla y representa las noticias acerca del tratamiento informativo; asimismo, es de
tipo basico. Para este procedimiento se empleé la técnica de entrevista, y la guia de entrevista
como instrumento, llegando a la conclusién de que el tratamiento informativo en las noticias
acerca de temas de migrantes venezolanos tiende a generar contenidos amarillistas,

sensacionalistas y fija posiciones xenofdbicas al ser vinculadas con temas de crimen,
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inseguridad ciudadana. Como consecuencia el lector tiene una premisa negativa sobre las

personas de la mencionada nacionalidad.

Séenz (2024) en su investigacion “Tratamiento informativo sobre La sexualizacion
femenina en los periodicos peruanos Extra y E1 Chino en 2000 y 2023”, utiliz6 una metodologia
cualitativa, usando el método inductivo y la observacion como técnica para la investigacion.
Asimismo, se analizaron los diarios Extra y El Chino, teniendo como muestra 31 diarios de El
Chino y 21 diarios de Extra. En los resultados se demostré un tratamiento periodistico enfocado
en sexualizar a la mujer, principalmente en aspectos tales como la lengua usada con notas que
hacen uso de una terminologia coloquial cargado de jergas, apodos y comentario populares.
También se observo que en el texto hubo una menor cantidad de lenguaje vulgar degradante
para la mujer y alusivo al morbo de orientacion sexual, aunque dicho rasgo se observa
principalmente en las fotografias, donde se comprueba la violencia a la intimidad, concurrencia
al morbo y apariencia de tematizacion caracteristica (sexual o de violencia). Como conclusion,
el tratamiento periodistico sexualiza a la mujer, ya sea en la redaccion como en las imagenes.
Por otra parte, el tipo de articulo que mas se usa son las noticias informativas como subgénero,

lo que reduce la variedad de produccién informativa.

Farfan (2021), en su tesis titulada “Caracteristicas del tratamiento informativo sobre
violencia de género en el diario El Popular”, compara la manera en que los periédicos limefios
gestionan las informaciones relacionadas al maltrato de género, para lo cual emplea un enfoque
cualitativo y un nivel descriptivo usando una muestra de 12 articulos. La herramienta utilizada
es un documento para la recopilacién de informacion, resultando que la prensa tratd de
nacionalizar la coaccion al mostrar imagenes del acontecimiento dejando en evidencia que este
medio de informacién simplemente usé fuentes policiales, narrando los acontecimientos sin
hacer alguna aclaracion o sin indagar a profundidad la situacion. Estos expedientes contribuyen

al estudio del tema, ya que permiten ¥ conocer qué se hace con los titulares y las fotografias.

La investigacion de Tasayco (2022) para optar el titulo de licenciada en comunicacion
y periodismo en la UPN, titulada “Analisis del tratamiento informativo de las noticias de
portada sobre el COVID-19 en el diario El Comercio durante el primer trimestre del 20207,
tuvo como metodologia un enfoque cualitativo, para analizar las coberturas de los meses de
enero, febrero y marzo del diario EI Comercio. Se constatd que el diario tiene un enfoque
intencional desde la presentacion de los datos formulados, llevando a cabo la funcion de
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comunicar, pero también tratando de persuadir al publico. La informacion no favorecio a

ninguna opinion de caracter politico, sino que buscaba dar a conocer la situacion a la poblacion.
2.2.2 Antecedentes internacionales

Calderdn & Guerrero (2020), en su trabajo de investigacion “Analisis del tratamiento
informativo de los medios impresos Diario Correo y Opinion sobre la COVID-19 periodo de
marzo-abril 2020, tiene como objetivo analizar el tratamiento de las noticias sobre la pandemia
en ambos medios entre marzo y abril del afio 2020. La metodologia empleada es de dos
enfoques, tanto cualitativa como cuantitativa. Se eligieron dos medios, se analizaron sus
articulos, asi como los géneros periodisticos que utilizaron. Acto seguido se realiz6 un analisis
de contenido mediante fichas de contenidos y entrevistas semiestructuradas, y se identificé que
en los dos medios prima el manejo del género noticioso, a partir de los reportajes y de lenguaje
de opinion, y se llegd a la conclusion de que la investigacién emplea el recurso de datos veraces
brindados por organizaciones oficiales debido a que utilizan como fuentes a instituciones
gubernamentales como ministerios, y testimonios de la Organizaciéon Mundial de la Salud
(OMS).

En la investigacion de Jalil (2020) se plantea como objetivo el analisis del tratamiento
periodistico del caso Gil Pereg en Diario Uno. EI método de estudio fue cuantitativo, la
naturaleza de la investigacion es descriptiva y el modelo es no experimental dado a que analizan
y comprueban distintos puntos de vista. Las investigaciones determinaron que los titulares
varian en tamafio, con una cifra de 3 a 13 palabras, utilizando una muestra consiste de 137
notas. Los implementos usados han sido la tabla Idgica tedrica, la prueba de contenido y el
manual de temas (audiencia formal); para las fotografias se empled una imagen, la que se
considera favorable porque contribuye a profundizar las informaciones y se utilizaron
infografias solo en dos ocasiones. Se llegd a la conclusion, que existe un fuerte vinculo een

entre el titulo y el grafico que se uso en el Diario Uno.

Lara & Tafur (2020), en su tesis titulada “Analisis de contexto periodistico en el
tratamiento informativo del periddico digital EI Comercio en el Caso Anahi”, tiene como
objetivo analizar el método de comunicacion del diario. Sus titulares a veces tienen la estructura
de notas, y utilizan recursos graficos como imagenes, aun cuando las fotografias se repiten en
diferentes noticias. El diario no aplica los mismos criterios en las diversas noticias, pese a ser
el diario de mayor aprobacion en Ecuador. Los autores utilizaron una metodologia cualitativa,

con un instrumento que emplea tablas técnicas, teniendo como resultado que el diario El
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Comercio de Ecuador usa un estilo informativo comdn en sus difusiones y noticias, que es

entendible por los usuarios.

La investigacion de Mila-Maldonado & Soengas-Pérez (2021) tiene como objetivo
analizar el comportamiento mediatico del diario digital EI Mercurio en torno al brote pandémico
del COVID-19. Utilizo una metodologia cuantitativa, descriptivo, correlacional y exploratorio,
y empled la técnica de analisis de contenido para comprender el comportamiento del diario en
el desarrollo de la crisis sanitaria por la propagacién del COVID-19 en Chile. Se utiliz6 como
instrumento la recopilacion de informacion, obteniéndose los siguientes resultados: se constato
que la hipétesis de la investigacién fue aprobada, y el Diario EI Mercurio se desempefia como
un emisor acerca de noticias cientificas vinculadas al COVID-19. Los autores concluyeron que
el diario destacd porque incluyd con prevalencia las noticias sobre la pandemia, indicando asi

la relevancia de los temas de coyuntura y no limitdndose solamente a informar.

Rosique-Cedillo & Crisdstomo-Flores (2022), en su investigacion titulada “Andlisis del
tratamiento informativo de la COVID-19 por Television Espafiola (TVEL)”, tienen como
objetivo analizar la difusion informativa realizado por la television espafiola. Para ello
utilizaron un enfoque cualitativo para comprobar si se ha informado minuciosamente los
esquemas éticos del periodismo, respetando los limites del tipo de estilo. La muestra son las
informaciones difundidas por el mencionado medio de comunicacion entre los meses de febrero
y junio del afio 2020 en el sudoeste de Europa. Los resultados demuestran que no se abordo la
informacidn por el sensacionalismo, sino que el diario trato de ser esclarecedor en cuanto a las
medidas adoptadas por las autoridades para evitar que la pandemia se masificara. Por lo
consiguiente, la informacion testimonial fue la mas usada en las notas de TVE1, pese a que la

informacion de expertos tendria que a ver sido lo mas relevante en este escenario.
2.3 Bases tedricas
2.3.1 Bases teoricas del tratamiento periodistico

El tratamiento informativo puede entenderse como la manera en que los medios
seleccionan, organizan y presentan los contenidos al publico, lo cual influye directamente en la
profundidad y calidad de la informacion difundida; en ese sentido, no siempre se desarrolla un
analisis riguroso de los hechos ya que en muchos casos la informacion cultural es presentada
de forma general y superficial, priorizando la inmediatez y el entretenimiento por encima de la

interpretacion y el andlisis critico (Poblador et al., 2025).
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El tratamiento periodistico consiste, por lo general, en la narracion o afirmacion de los
hechos impresos o audiovisuales, segin el uso que haga una persona en particular. Se puede
definir como los medios de difusion tratan la noticia de acuerdo con sus normas de contenido y
criterio. De este modo, segun la relevancia de una determinada informacion, el medio de
comunicacion tomara la decision sobre el tipo de letra, escala, localizacion y propagacion
(Abanto & Zegarra, 2017).

Fernandez (2010) agrega que el tratamiento de la informacion sobre temas culturales es
muy deficiente, la mayor parte de la prensa escrita no le da mucho espacio a este tipo de
difusion, aunque en la version multimedia se presenta informacion cultural en los Gltimos
meses, en este caso los cronogramas culturales y las labores que llevan a cabo los lugares

culturales de la localidad.

Marafién et al. (2023) sostienen que los diarios nacionales cumplen una funcién
fundamental en la difusion de informacion de interés pablico ya que informan sobre los
principales acontecimientos politicos, sociales y culturales de la actualidad; asimismo, sefialan
que el tratamiento periodistico empleado en la construccion de las noticias influye en la manera
en que la audiencia interpreta y comprende los hechos, debido a que los medios de
comunicacion presentan determinados enfoques o marcos que orientan la percepcion de la

realidad.

De esta manera, esto permite comprender la importancia del tratamiento periodistico en
la construccidn y difusion de la informacidn cultural; por consiguiente, se busca analizar como
el segmento Luces del diario EI Comercio presenta los contenidos culturales mediante el
lenguaje periodistico, el estilo de redaccion y los géneros periodisticos, considerando que estos
elementos influyen en la forma en que los lectores interpretan y valoran las manifestaciones

culturales.

Séenz (2024) indica que el tratamiento informativo presente en la difusion escrita sigue
una trayectoria fisioldgica en los medios de informacion masivos puesto que, en el proceso de
redaccion es trabajado de manera minuciosa porque debe de dar luces de veracidad. De acuerdo
a lo postulado en el marco de la informacién se coincide en que el tratamiento noticioso es la
manera como el medio impreso elabora los acontecimientos periodisticos; a menudo se obvian
graficos o se distorsiona la comunicacion debido a que se involucran con el personaje o las

personas implicadas.
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Por su parte, Posligua & Ramirez (2025) mencionan que la elaboracion de diferentes
criterios, como eventos, fuentes, noticias, cantidad y géneros informativos, conforman la
expresion mediatica definitiva. Al ser utilizados y distribuidos, ayudan con la elaboracién de
una expresion que facilite. La finalidad del proceso no solo es comunicar, sino preparar y
planificar la noticia de forma que permita la percepcion e integracion entre el publico

beneficiario, ejerciendo asi una funcion primordial de los medios informativos en la localidad.

Respecto a esto, Mamani & Pérez (2022) agregan que el tratamiento periodistico en los
medios de difusion ha variado, sobre todo en la comunidad donde la opinion ocupa un lugar
central. En la actualidad se presentan diferentes canales de comunicacion nacionales que
prueban el papel de la informacion como elemento clave en la formacién de opiniones publicas

a través del mejoramiento de una critica esencial a partir de la comunidad.
2.3.1 Teoriasy enfoques tedricos

2.3.1.1Teoria de la agenda setting. La agenda setting es una de las principales
corrientes de estudio en la comunicacion, la cual sostiene que los medios de comunicacion
influyen en la opinion publica al seleccionar y jerarquizar los temas que consideran relevantes;
en ese sentido, no solo informan sobre los hechos, sino que también determinan qué asuntos
deben ser percibidos como importantes por la sociedad. Segun Castillo (2021), esta funcién
implica la responsabilidad de difundir informacion veraz y confiable que contribuya a la

formacion de una opinion publica informada.

En ese sentido, la teoria de la agenda setting respalda la presente investigacion al
explicar que los medios de comunicacion no solo transmiten informacion, sino que también
establecen cuéles son los temas que adquieren mayor relevancia para la sociedad; desde esta
perspectiva, el estudio permite comprender como el segmento Luces del diario EI Comercio

selecciona, organiza y presenta los contenidos culturales mediante su tratamiento periodistico.

Asimismo, esta teoria permite comprender como los medios organizan y estructuran los
contenidos informativos, influyendo en la forma en que el pablico interpreta la realidad; sin
embargo, diversos autores sefialan que este proceso no es completamente objetivo, ya que las
decisiones sobre qué temas priorizar y como abordarlos pueden estar influenciadas por factores

editoriales, sociales o econémicos (McCombs & Evatt, 1995).

A partir de esto, se comprende que la seleccion y jerarquizacion de la informacion

responde a decisiones editoriales que influyen en la manera en que el publico interpreta los
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acontecimientos; es de esta manera, que, la investigacion analiza como el tratamiento de la
informacion cultural puede reflejar dichas decisiones en el lenguaje periodistico, el estilo de

redaccion y los géneros periodisticos utilizados.

En esa linea, Mufiiz (2018) sostiene que la construccion de la agenda no depende
unicamente de los medios, sino también de la interaccion con otras fuentes, como instituciones,
actores sociales y el propio publico, lo que evidencia un proceso dindmico en la configuracion

de los temas de interés.

La agenda publica es la importancia o calificacion que el publico otorga a
establecidos elementos de las noticias durante un transcurso de tiempo. Hay dos
clases de investigacion de agenda que permiten comprender la agenda publica: a)
la investigacion jerarquica, que se centra en los temas que el pablico considera que
son los méas importantes que conforman la agenda publica, y b) analisis centrales en
los que se miden uno o varios temas de la agenda de investigacion durante un largo

lapso de tiempo (Rodriguez, 2004).

Bajo este enfoque, la agenda informativa se construye a partir de la interaccién entre los
medios y diversos actores sociales; por consiguiente, esta teoria permite comprender que el
tratamiento de la informacion cultural también esta condicionado por la relacion que los medios
mantienen con instituciones, gestores culturales y otras fuentes vinculadas al ambito de la

cultura.

Sin embargo, Koziner (2013) cree que la solucién de problemas politicos implica no
solo la divulgacién de informacion, sino también la presentacién de un contrato, lo cual es
crucial para que los medios no interfieran con la difusion de noticias por parte del gobierno.
Las fuentes son relaciones complementarias con los medios, participantes que proporcionan
datos como miembros de un grupo o departamento importante para el tema, incluso si parecen
distantes del tema. Por otra parte, el proceso actual de adquisicion de recursos para programas
mediaticos aprovecha el nivel politico, cultural y econémico de los participantes (Zunino,
2018).

En el ambito del periodismo cultural, esta teoria resulta fundamental, ya que permite
analizar como los medios priorizan ciertos contenidos culturales dentro de su agenda
informativa; no obstante, es importante considerar que, en algunos casos, se puede dar mayor
visibilidad a temas superficiales o comerciales, lo que limita el desarrollo de un anélisis cultural

maés profundo.
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2.3.1.2 Teoria del framing. Para Sadaba (2008), los principios del encuadre han ganado
prominencia en los estudios de medios durante los Gltimos 25 afios. Koziner (2013) lo define
desde una perspectiva psicoldgica como una herramienta que puede distinguir informacion.
Para ello, se utilizan marcos para comprender los limites de un objeto y distinguirlo de otros
objetos. En términos de popularidad, ha habido un aumento significativo en la investigacion

sobre estudios tedricos y empiricos de programas de periodismo.

Desde esta perspectiva, la teoria del framing respalda la investigacion debido a que
permite comprender en la manera en que los medios presentan los acontecimientos culturales y
cémo influye en la interpretacion que realizan los lectores; es en ese sentido, que el estudio
analiza como el segmento Luces del diario EI Comercio construye y comunica los contenidos

culturales mediante el tratamiento periodistico empleado.

Por otro lado, Reese et al. (2001) a su vez proporciona una de las formulaciones mas
detalladas de los encuadres, como “principios 0rganicos que son socialmente transmitido y que
permanecen en el transcurso del tiempo, que acttan de manera moderado para planificar el

entorno de la sociedad de una forma apreciable” (p. 11).

Sin embargo, las formulaciones que ponen mayor énfasis en la teoria del framing son
las mencionadas por Tankard (2001, citado en Reese et al., 2001) “[...] un encuadre es el
planteamiento primordial del material informativo que proporciona el panorama y que plantea
de que trata el tema por medio del recurso de la decision, el enfoque, la derogacion y la

produccion” (p. 3).

Aruguete (2011) afirma: “Es dificil encontrar una especificacion precisa de la teoria de
marcos, por lo que se define como una extension de la idea de un plano de trabajo hasta que

emerge otro plano de conceptos de palabras”.

De esta manera, la teoria del framing constituye un fundamento para la presente
investigacion, debido a que explica como los medios seleccionan, organizan y presentan la
informacion mediante determinados enfoques que influyen en la percepcion del publico; bajo
este planteamiento, el estudio analiza el tratamiento de la informacion cultural desarrollado por
el segmento Luces del diario EI Comercio, considerando el lenguaje periodistico, el estilo de

redaccion y los géneros periodisticos utilizados para construir los contenidos culturales.
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2.4 Importancia

El manejo informativo es un aporte indispensable, pues tiene la trascendencia en mandar
la informacién de la noticia y las actividades al publico. Koziner (2013) menciona que “Es la
forma en la cual los centros seleccionan el material, lo transforman en grabaciones y texto, lo
ponen sobre la pagina y lo hacen circular. Se trata de un mecanismo disefiado especialmente

para analizar diferentes estilos de comunicacion”.
2.4.1 Informacion precisa

El tratamiento de la informacidn debe ofrecer a su publico una informacion de calidad.
Esto es crucial para que la comunidad esté correctamente informada y pueda decidir con
fundamento. Segun Sé&nchez & Zlfiga (2011) una informacion es “[...] una coleccion de
sucesos sin tratar que ejecuta acontecimientos que tienen lugar en las instituciones o ambientes
materiales antes de ser planificados y clasificados de manera que la gente pueda comprenderlos

y emplearlos”.
2.4.2 Agenda publica

Es un conjunto de medidas a través de una serie de cuestiones o temas publicos que se
ubican, obtienen un enfoque méas amplio y se desplazan a partir de las decisiones del estado a

través de diferentes enfoques y medidas oficiales para su importancia.

Asi mismo, “[...] una programacién no es otra cosa que un listado de asuntos que se
tienen que realizar, que se garantiza, que se esfuerzan, situacion en los que se debe trabajar”
(Alzate, 2017). Los centros de informacion ejercen un rol principal en la elaboracion de las
medidas publicas al resaltar las noticias y los acontecimientos concretos. La manera en que se
transmiten las noticias incide en la opinién que tiene la poblacidn respecto a la relevancia de

estos temas.
2.4.3 Etica

Es una cuestién individual que cada uno debe decidir en funcidn de sus circunstancias
o valores. El raciocinio moral esta apareciendo en el ambito colectivo, cultural, politico y

econdémico, pero a partir de una perspectiva muy especifica.

Es una preocupacién que va a influir a muchas personas y que se puede convertir en
una necesidad si se reparte. La ética, en todos sus aspectos, es fundamental en este proceso. la

responsabilidad ética garantiza que estos medios de comunicacion estén siempre relacionados
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con su audiencia, lo que convierte al periodismo en una herramienta para comprender el mundo
(Manfredi, 2005).

2.4.4 Honestidad

Segun Bonilla et al. (2011) la honestidad engloba el concepto natural humano que la
rodea como la sinceridad, la sencillez y la flexibilidad, y por lo que no se relaciona con actos
delictivos como el hurto, ya que incluso esta relacionada con la conservacion de los medios con
que se realiza el trabajo, ya sean estos materiales o intangibles, como ejemplo, el periodo. El
escritor también cree que una persona justa es “una integridad, que no da lugar en su existencia

a la dobles, la mentira, o al fraude” (p. 191).

La responsabilidad comprende la transmision de mensajes directos o los indirectos. La
transmision de iméagenes provoca que la imagen evolucione y se distorsione, mientras que los
problemas de la imagen suelen desenfocar la presion ética sobre la toma de decisiones; sin
embargo, es posible que algunas sean de caracter financiero, econémico o politico, pero las

soluciones éticas suelen ser poco frecuentes.
2.5  Caracteristicas
2.5.1 Contexto

Las informaciones se transmiten en un entorno que permite a la audiencia comprender
perfectamente los sucesos y los temas. Segun Kroeber & Kluckhohon (1952), la definicién de
contexto social es un intento de definir un concepto con varios significados. No obstante,
proponen una definicién que se puede usar sin importar el lugar. Por ende, el entorno cultural
es el modo de vida y estilo de vida que posee una nacién, se refiere a la forma de actuar, percibir

y realizar de un conjunto especifico de personas.
2.5.2 Verificacion

Son procedimientos frecuentes entre los periodistas. Cabe destacar que hace tiempo que
la prensa resalta la importancia de esta etapa critica del proceso. Ante esta situacion, se observa
una creciente necesidad de verificacion de informacion y adquisicién de conocimientos para

luchar més eficazmente contra el fraude.

Torrealba et al. (2021) menciona que en la narrativa periodistica la contratacién de la
informacidn es una de las citas mas frecuentes, aungque no muy precisas. Se muestra la necesidad

de comprobar, pero las sugerencias sobre la manera de hacerlo practicamente no pasan de dos
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estrategias: la primera se refiere a la necesidad de verificar los acontecimientos
(denominaciones, cifras, lugares) vy, la otra se dirige a la fuente (su indole, su diversidad, su

independencia) y a la comprobacion por medio de la atribucion.
2.5.3 Transparencia informativa

Manfredi (2010) sostiene que la transparencia informativa implica ofrecer a los
ciudadanos una serie de elementos, documentos y otro tipo de modelos para los ciudadanos que
expliquen y demuestren el actuar de los gobiernos, los regimenes, sus protagonistas, entidades
y costumbres. En la perspectiva de la transparencia informativa, los agentes de las instituciones
otorgan a los ciudadanos un trato justo, lo que quiere decir que estos pueden obtener toda la
informacion que deseen y desempefien las actividades de un organismo, un gobierno o una
institucién puablica.

En cambio, Cunill (2006) sostiene que la transparencia no es sélo cuestion de cuanta
informacion publique una determinada autoridad, sino que ademas debe ser completa, ya que
la informacién publicada crea una relacion de interaccion con las entidades y los particulares.
Ademas, la transparencia puede entenderse como una plataforma en donde fluye la informacién,
en el sentido de que puede conocerse la economia, la cultura, la sociedad y las politicas
gubernamentales de la manera mas accesible, siempre y cuando todo el mundo asi lo desee. La

informacion, sin embargo, también tiene que cumplir unos parametros basicos.
2.6 Categorias

Es importante considerar las categorias del tratamiento periodistico para comprender de

gué manera se presentan y se contextualizan las noticias.
2.6.1. Lenguaje periodistico

El lenguaje periodistico se caracteriza por presentar rasgos propios que lo diferencian
de otros tipos de discurso, ya que cumple una funcién informativa y comunicativa orientada a
la difusion de contenidos a través de los medios de comunicacidn; en ese sentido, se entiende
como una forma de expresion que busca transmitir hechos de manera clara, precisa y

comprensible para el pablico (Villanueva, 2019).

Asimismo, este tipo de lenguaje se aproxima al uso cotidiano del habla, pero mantiene
un nivel de formalidad que permite garantizar la comprension del mensaje sin perder

rigurosidad informativa; por ello, suele emplear estructuras sencillas, un vocabulario accesible
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y una redaccion fluida, lo que facilita la interpretacion de los contenidos por parte de los
receptores (Cravero, 2017).

Siendo asi que, el lenguaje periodistico debe priorizar la claridad, la precision y la
objetividad, evitando ambigiiedades y asegurando que la informacidn sea transmitida de manera
directa y verificable; ademas, distinguen diferentes niveles de lenguaje, como el coloquial, culto
y vulgar, los cuales permiten analizar el grado de formalidad y rigurosidad en la construccion

de los mensajes periodisticos (Zavala & Corona, 2010).

En el ambito del periodismo cultural, el analisis del lenguaje periodistico resulta
fundamental ya que permite evaluar cdbmo se presentan los contenidos culturales y si estos
mantienen un equilibrio entre la especializacion y la accesibilidad, contribuyendo asi a una

mejor comprension por parte del pablico.

2.6.1.1 Coloquial. De acuerdo con Sdenz (2024) es donde se emplean palabras de uso
comun que son reconocibles por el lector y quien las asimila como si se tratara de un diélogo.
Para (2023) el lenguaje coloquial se refiere al lenguaje empleado en la comunicacion verbal, y
constituye la primera modalidad de lenguaje cominmente empleada por las personas, utilizada

frecuentemente en la escritura de notas de estilo mas juvenil.

2.6.1.2 Culto. Representa a una persona que tiene una gran precision en todos los
sentidos. Generalmente, esto conlleva un elevado grado de comprension y control sobre las
normas del idioma (Lagos, 2023). Su vocabulario es bastante variado, se pueden notar aspectos

abstractos y ornamentales en su forma de hablar, y es un modo de comunicacién formal.

2.6.1.3 Vulgar. Lo vulgar no solamente se manifiesta en el vocabulario, sino también
en el contenido y en la representacion grafica. Como sefiala Guerra (2022), una de las
caracteristicas fundamentales del periodismo sensacionalista es la vulgaridad, ya que este
comportamiento no busca proporcionar informacién de alta calidad y con un vocabulario

apropiado, ya que su objetivo se centra en obtener beneficios econémicos.

De acuerdo con Rodriguez (2022), a veces se utilizan palabras que se comprenden en

un contexto local pero que se ven como inadecuadas en otras realidades o contextos culturales.



39

2.6.2. Estilo de redaccién

Utilizar, ensayar, creencia, estilo, formas de redactar o pronunciar, no en lo que
concierne la estructura fundamental y perenne del lenguaje, sino a la casualidad, voluble y
representativo del modo de conformar, uniendo y conectando las frases, los enunciados y

expresiones para manifestar los conceptos.

Garantizar la buena expresion del autor se presenta en la claridad de sus palabras y la
riqueza de sus ideas, ‘el estilo periodistico ha de expresar con transparencia y nitidez” (Lemos,
1992). En algunos casos, el estilo se ve como un distintivo del medio, ademas de la integridad

y la veracidad gramatical del lenguaje empleado exclusivamente por los periodistas.

Los periodistas requieren precisar métodos para divulgar la informacién recopilada. El
lenguaje periodistico se manifiesta a través de los elementos que emplea para representar la
sociedad a sus lectores. “La forma incluye los objetos rotulados de forma habitual y prototipo
y el aspecto visual de una comunicacion; y adicionalmente comprende métodos de ilustracion,

estilos de reportaje y diagrama de flujo” (Séenz, 2024).

2.6.2.1 Informativo. De acuerdo con Lemos (1992) se alcanza el estilo informativo

mediante una expresion tranquila y objetiva, pero enérgica, de los acontecimientos.

En la narracién no se debe utilizar la perspectiva personal a menos que el caso lo
requiera, pero no utilizando los pronombres “yo” o “nosotros”. El estilo informativo se

desarrolla de manera més efectiva cuando se narra en tercera persona.

2.6.2.2 Editorializante. Este método posibilita que los medios de comunicacion
expresen su punto de vista sobre un asunto especifico bajo sus politicas claras y definidas.
Poseen un limite para hacerse presentes (Quiroz, 2023). De acuerdo con Séaenz (2024), en el
editorializante el autor proporciona datos, sin embargo, ya hace juicios de valor, orientando la

percepcion de los lectores de acuerdo con su modo de pensar.

2.6.2.3 Ameno. Se centra mas en divertir al lector, con el objetivo de hacer una critica
de la noticia que se encuentra en plena actualidad. Asimismo, expresa que “los contenidos de
entrenamiento intentan generar una variedad de emociones en concurrente, desde la sorpresa o

el sentimiento hasta la emocion y el entretenimiento” (Tuquerres, 2019).



40

2.6.3 Géneros periodisticos

Los géneros periodisticos constituyen formas de organizacién del discurso informativo
que permiten estructurar y presentar los contenidos en los medios de comunicacion; en ese
sentido, cada género responde a una finalidad especifica, ya sea informar, interpretar o emitir

opinion sobre los hechos de interés publico (Séenz, 2024).

En el &mbito del periodismo, se reconocen tres grandes tipos de géneros: informativo,
interpretativo y de opinidn, los cuales se diferencian por el tratamiento que se le da a la

informacidn y el grado de andlisis que incorporan en su desarrollo.

2.6.3.1 Género informativo. Segun la teoria de Moreno (2007), género informativo es
un concepto habitualmente asociado a diferentes generos, donde la redaccion se ordena
basandose en funcion de la manera y el contenido, los cuales disponen de normas especificas y
ciertas caracteristicas linglisticas distintivas. En dicho contexto, el periodismo clasico, a lo
largo de la época XIX, ha establecido tres niveles: la cobertura de informacion, la prensa

doctrinal y el periodismo explicativo.

Los articulos informativos constituyen las diversas formas en que los medios escritos
presentan los hechos ya que dependiendo del género empleado, la informacién adquiere un
determinado enfoque y nivel de elaboracion; es por ello, la manera en que se estructura y

expresa el contenido influye directamente en la comprension del mensaje por parte del lector.

Asimismo, Martinez (2012) sefiala que el género informativo se caracteriza por
presentar los hechos de manera objetiva, clara y organizada, priorizando la veracidad y la
actualidad de la informacion; en ese sentido, este tipo de género busca transmitir los
acontecimientos sin incorporar juicios de valor, permitiendo que el pablico construya su propia

interpretacion a partir de los datos presentados.

En consecuencia, la informacidon se configura como una construccion basada en hechos
relevantes, los cuales son seleccionados y organizados de acuerdo con criterios periodisticos

que permiten dar sentido y coherencia a la noticia.

2.6.3.2 Género interpretativo. Se caracteriza por profundizar en los hechos
informativos, ya que no solo presenta los acontecimientos, sino que también busca explicar su
significado, contexto y relevancia dentro de la realidad; en ese sentido, combina la informacion

con elementos de analisis que permiten comprender mejor lo que ocurre en la actualidad.
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Asimismo, este tipo de género articula la informacién con la interpretacion, lo que da
lugar a contenidos mas elaborados, como reportajes, cronicas o analisis periodisticos, en los
que se integran datos, explicaciones y perspectivas que enriquecen la comprension del tema

abordado.

El propdsito central del género interpretativo consiste en ofrecer al publico una vision
amplia e integral de los hechos, facilitando la construccion de una opinion informada a partir

de la contextualizacion de la informacion.

Gabino (2002) sefiala que el género interpretativo se caracteriza por su naturaleza
dinamica, ya que se adapta a los cambios del entorno informativo, manteniendo como objetivo

principal la descripcion y explicacion de los hechos de manera clara y fundamentada.

2.6.3.3 Género de opinidn. Se caracteriza por expresar valoraciones, juicios y posturas
frente a temas de interés publico, con la finalidad de influir en la percepcion y reflexion del
publico; en ese sentido, a diferencia del género informativo, no se limita a presentar hechos,

sino que incorpora interpretaciones y argumentos que buscan orientar la opinion social.

El articulo de opinion constituye una de sus principales manifestaciones, destacandose
por la diversidad de formas y contenidos que puede adoptar, ya que permite desarrollar ideas,
analisis y comentarios sobre la realidad actual. Segun Moreno (2007), este tipo de género se
construye a partir de la reflexion sobre hechos de interés general, presentados de manera
argumentada y con un tratamiento detallado.

Asimismo, una de sus caracteristicas principales es que suele estar firmado por el autor,
lo que implica una responsabilidad directa sobre las ideas expuestas; siendo asi que, su
proposito no solo es informar, sino también generar debate, posicionamientos y construccion

de opinién dentro de la sociedad.

En el &mbito del periodismo cultural, el género de opinidn resulta fundamental, ya que
permite ampliar el analisis de los contenidos culturales y promover una mirada critica sobre los
mismos; sin embargo, su ausencia o limitada presencia puede restringir la pluralidad de

perspectivas y el desarrollo de un debate cultural méas profundo.

2.7  Definicidon de términos béasicos

2.7.1 Sensacionalismo

El sensacionalismo se caracteriza por una definicion exagerada y, con ello, distorsionar

determinados acontecimientos con la finalidad de provocar un efecto emocional (Ortiz, 2017).
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2.7.2 Tratamiento periodistico

Se trata de la manera en como el periodismo, los medios informativos y los organismos
vinculan, innovan, presentan y ordenan las primicias y acontecimientos que informan a la
audiencia. "La distribucion de la comunicacion y su tratamiento tendrian que considerar las
reglas de la verdad, diversidad, igualdad, fiabilidad, importancia y utilidad y presentar
singularidad y elegancia propio” (Saavedra, 2022).

2.7.3 Géneros periodisticos

Los géneros informativos son las diferentes formas o maneras en que los periddicos
pueden formular la informacién. Dependiendo del tipo de género elegido, la comunicacion
recibira un determinado enfoque y elaboracion. Estan organizados de tal manera que tanto los
editores como los usuarios puedan identificarlos. Los géneros periodisticos contribuyen al
publico de lectores a distinguir un estilo de otro tipograficamente, poniendo como ejemplo,

emplear la cursiva para titulares de opinion (Villanueva, 2019).
2.7.4 Contenido cultural

Abarca la cultura general como el cine, television, musica, arte, entre otros. La cultura
es una Importancia emblematica, de la magnitud creativa y de la valoracion cultural que

provienen de las identidades patrimoniales que los emiten (Molano, 2007).
2.7.5 Etica

Es un conjunto de cddigos morales que rigen el comportamiento humano en el nuevo
contexto de la historia. Es un conjunto de principios éticos y de relaciones que los profesionales

deben mantener con los clientes, la sociedad o las instituciones donde trabajan (Mougan, 2018).
2.7.6 Agenda setting

Es una profundizacion y reforma del papel convencional de los medios informativos en
la creacién de la agenda, que se basa en la importancia de fuentes externas, otros medios de
difusion y el pablico (Mufiz, 2018).

2.7.7 Vulgar

Uno de los primordiales rasgos del periodismo sensacionalista es el uso de palabras
vulgares, estas palabras son utilizadas de cierto modo en un contexto local, pero que se

consideran inapropiadas en el &mbito cultural (Rodriguez, 2022).
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2.7.8 Morbo

El morbo se podria considerar como una téctica del sensacionalismo qué es capaz de
generar un impacto en los receptores. En ella se involucra la intimidad y la privacidad de los
individuos (Ortiz, 2017).

2.7.9 Coloquial

Se refiere al uso de palabras en un entorno de confianza y amigable, como si fuera una

platica entre dos individuos (Rodriguez, 2022).
2.7.10 Lenguaje periodistico

Se distingue por la busqueda de un alto nivel de transparencia expositiva. Su propdsito
es lograr un tipo de informacion diferente de la que se logra con el lenguaje comun, pero distinto

a la expresion estrictamente lirico (Martinez Rebollo, 2012).



CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1  Categorias

3.1.1 Identificacion y definicion de las categorias
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3.1.1.1 Tratamiento periodistico. El tratamiento informativo se caracteriza por la

presentacion completa de todos los datos relacionados con un hecho o suceso. En este enfoque,

la jerarquizacion de los elementos del acontecimiento es fundamental, bajo el propdsito de

captar el interés de la lectura proporcionandole los aspectos mas relevantes del suceso, sin

permitir la insercion de opiniones (Rodriguez, 2024).
3.1.2 Operacionalizacion de las categorias y subcategorias
Tabla 1

Matriz de operacionalizacion de las categorias

Variable 1: Tratamiento periodistico

Categorias Subcategorias
Coloquial
Lenguaje periodistico Culto
Vulgar
Informativo
Estilo de redaccién Editorializante
Ameno
Informativo
Géneros periodisticos Interpretativo

Opinidn

Criterios
1,2
34

5
6,7
8,9
10

11,12
13,14
15,16

Nota: Elaboracion propia, 2025.

3.2 Métodos de investigacion

El método de investigacion para el estudio es método inductivo debido a que, se

fundamenta en la comprobacidn de situaciones especificos con el fin de identificar el orden que

los gobierna (Monroy, 2005).
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3.3  Enfoque, tipo, nivel y disefio de investigacion
3.3.1 Enfoque

El estudio presenta un enfoque cualitativo porque intenta tener una aproximacion
general de las coyunturas sociales para investigarlas, explicarlas e incluirlas a partir del método
de la induccion. Es decir, mediante el conocimiento que tienen las distintas personas involucras
en ella y no mediante deducciones, teniendo como fundamento las hipdtesis presentadas por el

investigador externo (Sanchez & Murillo, 2021).
3.3.2 Tipo

El tipo de estudio es basica ya que como menciona Vargas (2009) La investigacién
empleada tiene como nombre “investigacion practica o empirica”, que se determina por querer
encontrar la realizacion o manejando los conocimientos obtenidos, a su vez que se alcanzan
otros, posteriormente la continuacion de un proceso Yy estructurar la empirica basada en la

investigacion.
3.3.3 Nivel

La investigacion presenta un nivel hermenéutico, porque se determina en organizar,
demostrar, procesar y, ademas, esclarecer aquello que se quiere comunicar. Planteamientos que
necesitan de un intérprete, que ademas viene acompafiado de un conjunto de saberes y
habilidades que desarrollan visidon singular, requisito fundamental en una investigacién

cualitativa (Massimo, 2013).

Siendo asi que, para esta investigacion, este nivel permite orientar a la interpretacion y
comprension de los contenidos periodisticos, permitiendo analizar el tratamiento de la
informacion cultural en el segmento “Luces” del diario EI Comercio. Es por ello que, este nivel
facilita examinar el significado, el enfoque y la forma en que se construyen las noticias
culturales, a partir de la interpretacion del lenguaje, el estilo de redaccion y los géneros

periodisticos utilizados.
3.3.4 Disefo

Para esta investigacion se aplico el disefio de estudio de caso debido a que, “busca la
solucion a la situacién interpuesto en el conjunto de analisis el cual podra ser solamente una
persona, un pariente, un conjunto de estudiantes o posiblemente una entidad” (Diaz de Salas et
al., 2011).
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3.4  Poblacion y muestra
3.4.1 Poblacion

La poblacion de esta indagacion es el contenido cultural del segmento “Luces” del
Diario EI Comercio. Segun Ventura-Leon (2017) es una secuencia de series que incorpora

ciertas caracterizaciones el cual se presume analizar.
3.4.2 Muestra

La muestra estuvo conformada por diez articulos periodisticos publicados en el
segmento Luces del diario EI Comercio ya que este conjunto permitié abarcar diferentes
manifestaciones culturales desarrolladas durante el periodo de estudio, entre ellas patrimonio,
literatura, artes visuales, teatro, danza, exposiciones, ferias culturales y reconocimientos
artisticos; asimismo, los articulos seleccionados presentaron diversidad tematica y riqueza
periodistica, lo que hizo posible identificar de manera recurrente las categorias de analisis
establecidas en la investigacion; es por ello que, se considerd que la muestra era suficiente para
cumplir con los objetivos del estudio, sin requerir la incorporacion de un mayor numero de

documentos (Arias-Gomez et al., 2016).

Tabla 2
Muestra

Fecha Titular Manifestacion cultural
Sébado 25 - 01 - 2025 Preservar el legado de Ricardo Palma Patrimonio literario
Domingo 26 — 01 - 2025  Una década de danza y teatro Artes escénicas
Domingo 02 — 02 - 2025  Una gran oferta artistica con una fiesta frente al mar Artes visuales
Domingo 09 — 02 - 2025  El espacio donde lo fisico se encuentra con lo virtual Teatro contemporaneo
Domingo 23 - 02 - 2025  Nuevas perspectivas para el Shakespeare mas clésico Teatro
Sébado 08 — 03 - 2025 El arte femenino como lenguaje y reivindicacion Exposicion artistica
Domingo 16 — 03 - 2025  Ellos son las leyendas de los premios luces Reconocimiento cultural
Domingo 16 — 03 - 2025  Un espacio para articular el arte en el Per( Feria de arte
Sébado 22 - 03 — 2025 Kusimayo anuncia nueva edicion de la feria Arte Feliz Arte con impacto social
Domingo 06 — 04 — 2025 La identidad artistica peruana luce en Paris Arte peruano

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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4.4.2 Muestreo

Para la seleccion de la muestra se empled un muestreo no probabilistico por criterio,
debido a que los articulos no fueron elegidos de manera aleatoria, sino considerando
previamente caracteristicas especificas relacionadas con los objetivos de la investigacion; en
ese sentido, se seleccionaron Unicamente aquellos articulos que pertenecian al segmento Luces
del diario EI Comercio en su edicién impresa, publicados entre enero y abril de 2025, cuyo
contenido abordaba manifestaciones culturales y presentaba suficiente informacion periodistica
para analizar el tratamiento de la informacion cultural; por ende, este tipo de muestreo permitid
reunir documentos pertinentes y coherentes con las categorias de andlisis propuestas,
favoreciendo un estudio profundo del fenémeno investigado (Herndndez et al., 2014).

Para la presente investigacion se seleccionaron diez articulos publicados en el segmento
Luces del diario EI Comercio, correspondientes a las ediciones impresas de los meses de enero
a abril de 2025; esta cantidad fue determinada a partir de criterios de pertinencia, diversidad
temaética y suficiencia analitica, debido a que los textos elegidos permitieron abordar distintas
manifestaciones culturales, como la literatura, el patrimonio, las artes visuales, el teatro, la
danza, las exposiciones, las ferias artisticas, los reconocimientos culturales y la identidad

artistica peruana.
Los criterios empleados para la seleccion de los articulos se presentan en la Tabla 3:

Tabla 3:

Aspectos considerados para la conformacién de la muestra

Aspecto considerado Justificacion
Delimitacion temporal Comprende publicaciones entre enero y abril de 2025.
Diversidad tematica Incluye distintas manifestaciones culturales presentes en el suplemento Luces.

Diversidad periodistica Reune diferentes géneros periodisticos que permiten analizar las notas periodisticas.

Calidad informativa Todos los textos presentan desarrollo periodistico suficiente para el andlisis.

] ) . Los documentos responden directamente al objetivo de investigacién y a las
Pertinencia metodoldgica i o
categorias de analisis.

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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4.4.21. Criterios:

La seleccion de los articulos se realizé aplicando los criterios de inclusion y exclusion

establecidos para la presente investigacion.
4.4.2.1.1. Criterio de inclusion

Tabla 4:

Criterio de Inclusion

N°  Criterio de inclusion Justificacion
1 Pertenecer al segmento “Luces” del diario El Permite delimitar el objeto de estudio dentro de
Comercio en su edicion impresa. una seccion especifica del medio analizado.
. . . Responde a la delimitacion temporal establecida
2  Haber sido publicados entre enero y abril de 2025. PO L P
en la investigacion.
Contener informacion cultural (arte, cine, S .
. gy : . Asegura la relaciéon directa con la variable de
3 literatura, muasica u otras manifestaciones X
estudio.
culturales).
Presentar contenido periodistico desarrollado . . - .
. . . -~ Permite realizar un analisis mas profundo del
4 (reportajes, entrevistas, perfiles, cronicas u otros . e
) o tratamiento periodistico.
géneros periodisticos).
. . S .. Garantiza coherencia con el enfoque
Estar disponibles en la edicion impresa del diario . .
5 metodolégico del estudio, el cual se centra en el

El Comercio.

andlisis de medios impresos y no digitales.

Nota: Elaboracion propia, 2025.

4.4.2.1.2. Criterio de exclusion:

Tabla 5;:

Criterio de exclusién

N°  Criterio de exclusion Justificacion

1  Articulos que no pertenezcan al segmento “Luces” No corresponden al objeto de estudio, por lo que su
del diario EI Comercio. inclusion afectaria la coherencia del anélisis.

2  Publicaciones fuera del periodo enero — abril de No cumplen con la delimitacién temporal
2025. establecida en la investigacion.

3  Contenidos no relacionados con informacion No se vinculan con la variable de estudio.
cultural.

4  Notas breves, agendas culturales, publicidad o No presentan un desarrollo periodistico suficiente
contenido promocional. gue permita analizar el tratamiento informativo.

5  Articulos repetidos o duplicados. Evitar la redundancia y asegurar la diversidad de la

muestra analizada.

Nota: Elaboracion propia, 2025.
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35 Técnicas e Instrumentos cualitativos de recoleccion de informacion
3.5.1 Técnicas

En la presente investigacion se aplicara la técnica de observacion porque consiste en
“involucrar adentrarse a fondo en las circunstancias sociales y conservar una participacion

proactiva y una deliberacion persistente” (Piza et al., 2019).
3.5.2 Instrumentos

El instrumento por el cual se optd es una ficha de observacion debido a que inserta una
relacién de interrogantes o grados que puedan afadir datos de poblacion, conductas

demostrables, situacion, dia y hora y distintos puntos importantes (Medina et al., 2023).
3.5.2.1. Validez del instrumento

Tabla 6

Validacion de juicio de expertos

N° de Ord Apellidos y Nombres Puntaje Valoracion
1 Mg. Juan Carlos, Aguilar Culquicondor 50 Vélido, aplicar
2 Mg. Rita Maria Pefia Espinoza 45 Vaélido, aplicar
3 Dr. Serrato Sanchez, Segundo 40 Vaélido, aplicar

Nota: Elaboracion propia, 2025.

Como se puede observar en la tabla 3, la ficha de observacion que pertenece parte del
estudio ha sido evaluado por tres expertos, con una valoracion de Valido — Aplicar para emplear

en el trabajo de investigacion.
3.6 Técnicas de procesamiento de datos

Los datos que se extraen de la realidad a través de los instrumentos se procesaran
mediante el programa ATLAS.ti en su version 9, que permitira calcular la informacion que
mostrard mapas semanticos que forman parte de los resultados que se requieren para esta

investigacion.

Asimismo, el uso del software ATLAS.ti permitira organizar, codificar y analizar de
manera sistematica la informacion obtenida de los articulos periodisticos, facilitando la
identificacion de categorias, patrones y relaciones entre los datos; de esta manera, se fortalece
el rigor del analisis cualitativo, ya que posibilita una interpretacion mas ordenada y coherente

de los contenidos.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1  Descripcion de los resultados
4.1.1 Segun el tratamiento informativo

Como se evidencia en el anexo 4 sobre la categoria tratamiento periodistico de las diez
fichas observadas contienen informacion luego del proceso de recoleccién de datos. Este
proceso es la base para lo interpretativo en lo periodistico considerado como elemento clave en
la formacidn de opinion, no solo en lo politico, social, policial o econémico; tal como lo refiere
Huamani (2020), el periodismo cultural no solo toma en consideracion lo informativo como
parte de su proceso de informar, sino que también contextualiza, analiza e interpreta con el
objetivo de elevar el nivel de comprensién de la cultura en lo social. Del andlisis de los 10
articulos del suplemento del diario EI Comercio se comprueba que los periodistas, redactores y
jefes de informacion no solo se limitan a informar, tal como lo refiere la literatura, sino que
incluye una redaccién contextualizadora en todas los articulos analizados y esto sirve para que
las noticias de indole cultural sean interpretadas con la mayor objetividad posible y que ayude
al lector a comprender la noticia de una manera clara y culta, mas adn, tratandose de

informacion cultural.

En lo que concierne a los géneros periodisticos resaltan los géneros de opinion,
interpretativo e informativo, tres elementos claves en todo proceso de generacion de noticias en
el que predomina la objetividad, basada en la experiencia y opiniones de las entrevistas. El
género interpretativo incluye diferentes puntos de vista, difunde el fondo del hecho desde el
punto de partida de la concrecién que adopta la critica para ofrecer una informacion general del
evento. Segun Mejias & Couldry (2019), en varios paises de la region la cultura se ha
transformado en util y es difundida con gran relevancia por los medios de comunicacién ya que
tiene el valor de guia a la ciudadania, tal como lo refiere la Asociacion Mexicana de Entidades
de Informacién (AMEI). En el caso de la cultura la television peruana cuenta con programas
que abordan temas culturales, como la historia, la mdsica, la gastronomia y las tradiciones del
pais; estos programas buscan promover la identidad cultural de los peruanos y difundir la
diversidad cultural del pais. Sobre el particular, a través del estudio realizado del suplemento
del diario EI Comercio, el género interpretativo presenta mas arraigo en las notas que se

informan, puesto que los géneros de opinion e informacion también tienen relevancia, pero no
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con mayor fuerza a diferencia del interpretativo; esto es de gran significancia en el trabajo
periodistico porque los periodistas son formados de manera profesional para un adecuado
tratamiento de la informacion porque la cultura, el arte, la pintura, literatura, danza, teatro, asi

lo exige.

Sobre el indicador género de opinion de acuerdo a las diez fichas analizadas, es
concebida como la forma de persuadir a la opinion puablica para adoptar una determinada
postura sobre un tema en especial; la manera intencional de generar opinion social y que forma
parte del periodismo de opinion, y del tratamiento periodistico para generar contenido
periodistico. Ya lo manifestaron Mendoza & Temoche (2020) que, para el tratamiento de una
noticia informativa, interpretativa o de opinion se emplean técnicas tradicionales como la
piramide invertida que considera lo mas importante en la primera parte, mientras que al final
van los datos menos relevantes. Sobre el lenguaje periodistico dichos autores consideran que es
un tipo de expresién informativa y comunicativa y empleada en la comunicacién verbal con

rasgos distintivos de ideacion con lenguaje formal y claro.

Los estilos de redaccion, de acuerdo a la red semantica, son una forma de expresar con
trasparencia y nitidez, en un lenguaje coloquial apropiado para el contexto de la publicacion.
De manera concluyente, la suma de todos los elementos constitutivos del tratamiento
periodistico hace que la noticia sea narrada y contada desde un enfoque del periodismo objetivo,
formal y ético. Para Tasayco (2022) existe un enfoque intencional con la inclusion de datos con
la funcién de comunicar, pero también de persuadir al pablico. En relacion a esas posturas, el
tratamiento periodistico que le dan o deben dar los periodistas a las noticias, no solo pasa por
considerar los procesos que se deben cumplir para que la ciudadania se informe de los hechos
noticiosos mas importantes de un determinado territorio, sino que lo deben hacer conforme a
un lenguaje formal sin la pérdida de la perspectiva hacia la verdad. La ética y credibilidad es
dos dimensiones importantes que todo hombre o mujer de prensa no debe dejar de lado. Las
formas y modos como se cuentan las noticias requieren de verdad, ética y credibilidad, porque
no solo es informar o dar a conocer algo, es la contribucion profesional que hace el periodismo
a la sociedad para una vivencia en democracia con respeto a las leyes y la legalidad. A decir de
Manfredi (2010) el periodismo requiere de una infraestructura ética para garantizar al publico

que se esta salvaguardando su derecho a una informacion verdadera y honesta.
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4.1.2 Segun el lenguaje periodistico

El lenguaje periodistico, segun los diez articulos analizados, se relaciona con el lenguaje
coloquial, culto y vulgar; el culto es un vocabulario variado, representa precision en todos los
sentidos, entendible, certero y exacto. Acorde a la realidad observada, el lenguaje periodistico
de los articulos se relaciona, en su gran mayoria, con un lenguaje culto al emplear un
vocabulario claro y preciso al momento de la redaccion. Otro de los aspectos que resalta con
notoriedad es que casi en la totalidad de los articulos hay precision y objetividad con los datos
y la informacion vertida, situacion que los aleja en su totalidad de un lenguaje periodistico
vulgar o coloquial e informal. Segin Lagos (2023) conlleva un elevado grado de comprension
y control sobre las normas del idioma. El indicador vulgar se centra en la obtencion de
beneficios econdmicos, tiene caracteristicas del periodismo sensacionalista. Guerra (2022)
refiere que una de las caracteristicas fundamentales del periodismo sensacionalista es la
vulgaridad, ya que este comportamiento no busca proporcionar informacién de alta calidad y
con un vocabulario apropiado, su objetivo se centra en obtener beneficios econémicos; mientras
que el indicador coloquial parece formal, propio de un articulo periodistico y se esfuerza por
ser claro y accesible usando notas de estilo mas juvenil. Canani (2023) afiade que el lenguaje
coloquial es empleado en la comunicacion verbal, y constituye la primera modalidad de
lenguaje cominmente empleada por las personas. Empero, no todos los diarios, medios escritos
o digitales cumplen con esta regla. Reyes (2024) en el estudio que realiz6 de un diario digital
de circulacion nacional, evidencié que las noticias cumplen con las caracteristicas del
periodismo digital, pero presentan deficiencias en su redaccion que estan relacionadas con los

elementos basicos del lenguaje periodistico.

En el caso del segmento Luces hace uso de un lenguaje formal o culto como parte de la
esencia misma del diario al que pertenece. En consecuencia, en la totalidad de las noticias
culturales que se difundieron en los articulos de este segmento se evidencia un lenguaje
periodistico culto porque los temas tratados sugieren un elevado nivel de conocimiento con

respecto a la cultura, el arte, cine, lectura y otros.
4.1.3 Segun el estilo de redaccion

En relacién al estilo de redaccion, que a su vez se subdivide en informativo y
editorializante de acuerdo al mapa de analisis, que implica analizar qué es el lenguaje formal,
que busca objetividad y sentido de los hechos. Por el lado del indicador editorializante, no hay

una argumentacion extensa, es informativo, se dan datos y hace juicios de valor, se centra en la
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presentacion de los hechos, se exponen puntos de vista sobre un asunto especifico. Sobre ello
afiade Rojas (2024) que en los libros de estilo televisivos y radiofonicos se recomienda a los
periodistas soluciones de estilo de tipo alterna en el plano léxico semantico. Sobre el estilo de
redaccion también se pone de manifiesto como una critica a la noticia actual de modo ameno y
que se centra en divertir al lector, también se expresa con transparencia y nitidez siendo
necesario que los periodistas determinen métodos para divulgar la informacion recopilada. Ello
se manifiesta a través de los elementos que se emplean para representar la sociedad a sus
lectores, que incluye metodos de ilustracion, estilos de reportaje y diagrama de flujo. La teoria

indica que es la conformacion y conexion de enunciados que manifiestan conceptos.

En laredaccion, de acuerdo con Lemos (1992), se alcanza el estilo informativo mediante
una expresion tranquila y objetiva, pero enérgica de los acontecimientos. En lo que respecta al
editorializante, este método abre la posibilidad para que los medios de comunicacidn expresen
su punto de vista sobre un asunto especifico bajo sus politicas claras y definidas (Quiroz, 2023).
Sobre este tdpico se puede inferir luego del analisis de los articulos analizados, que el estilo de
redaccion en los articulos analizados resalta con mayor asiduidad lo informativo y ameno, mas
que informacién que incluya editoriales. Es decir, en lo que concierne al estilo de redaccion
predomina el informativo y ameno y en un tercer nivel se encuentra el editorializante; se evitan
ambiguedades en los articulos, y se busca que la lectura se disfruta mas y que contenga pocas
opiniones sesgadas. El lector que gusta de este tipo de noticias es un lector que sabe y reconoce
que en el mundo de lo cultural hay una vasta informacion que fluye, no solo en lo impreso, sino
con mayor predominancia en el periodismo digital, es por ello que a través de la informacion
tratada en el medio de comunicacion analizado, el lector se confia en que las noticias ocurridas
durante la semana y de mayor preponderancia a nivel local, regional, nacional y mundial se
informaran por el segmento Luces, porque los periodistas a cargo de este notable trabajo las
procesan de tal manera que mantengan a los lectores especializados no solo informados, sino

que los ayuden a generar una posicion critica sobre los aspectos que les interesan.
4.1.4 Segun el género periodistico

En relacion con los géneros periodisticos, se considera al informativo, interpretativo y
de opinion, cada una de ellos con sus propias caracteristicas vinculadas a los arboles de codigos
anteriores. En el informativo predomina la objetividad para transmitir un mensaje en base a un
grupo de secuencias y que informan sobre eventos recientes. Segun Martinez Albertos (2012)

este género es un concepto habitualmente asociado a diferentes géneros, donde la redaccion



54

parte del contenido y dispone de normas especificas y ciertas caracteristicas linguisticas
distintivas.

El contenido dispone de normas especificas y ciertas caracteristicas linglisticas
distintivas. En dicho contexto, el periodismo clasico, a lo largo del siglo XIX, ha establecido
tres niveles: la cobertura de informacion, la prensa doctrinal y el periodismo explicativo. El

género de opinidn pretender influir en la opinién publica.

En ese orden de ideas, el periodismo interpretativo ofrece una descripcion de la
iniciativa que incluye varios puntos de vista y profundidad en el andlisis. La interpretacion
corrobora la opinién con la informacién y a partir de esta combinacion nace la critica, los
reportes representativos y los interrogatorios. Es un expediente absoluto que describe los hechos
de la forma mas encomiable posible, es decir, ubicandolos en la situacion de los
acontecimientos de ahora, de los antepasados, de antes para darle propdsito al dia, asi como la
explicaciobn mas adecuada de los sucesos del momento en el sentido de perspectiva
interpretativa exacta. Esto se refiere a cuando un lector o receptor del hecho noticioso obtiene
claves de lo relatado, y realiza una explicacion digerible y sencilla de los hechos con mayor
nivel de profundidad con sentido social. No es escribir simplemente las cosas que sucedieron,
sino la clave del por que ocurrieron los hechos. Aclara el sentido de las noticias que hace uso
de datos con el Gnico objetivo de ubicar el acontecimiento en el debido contexto. Tanto la teoria
como los antecedentes de investigacion analizados previamente son las bases fundamentales
para concluir que los géneros periodisticos que predominan en los diez articulos analizados son
el interpretativo, luego el informativo y en un tercer nivel el de opinidn. Luego de poner énfasis
en los datos informativos con objetividad y precision, se pasa a un segundo nivel para ofrecer
un analisis mucho mas profundo y contextualizado de los hechos narrados para, finalmente,
verter opinion para fundamentar y convencer. Solo 3 personas en el apartado de opinién
expresaron y argumentaron opinién al momento de considerar una noticia para el suplemento

Luces.
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CAPITULO V
DISCUSION

Segun los resultados obtenidos en base a los objetivos de la investigacion sobre el
andlisis de las categorias se aprecia que el tratamiento periodistico del segmento Luces es
formal, respeta el idioma con un adecuado estilo de redaccion, utiliza técnicas tradicionales de
redaccion y se inclina mas por el género periodistico interpretativo. Este resultado es
coincidente con los resultados de Mendoza & Temoche (2020) que al analizar 14 diarios
impresos en las noticias se emplearon técnicas tradicionales de redaccion como la pirdmide
invertida y que las entradillas son factibles y entendibles. En contraposicion a lo hallado en el
estudio, Sdenz (2024) efectué una investigacion sobre el tratamiento informativo sobre la
sexualizacion en periddicos impresos Extra y EI Chino donde evidencio que el tratamiento esta
enfocado en sexualizar a la mujer con uso del lenguaje vulgar o coloquial, cargados de jergas,
apodos y comentarios populares con morbo a la orientacién sexual que no solo se observa en el
texto de redaccion, sino en las fotografias donde hay violencia a la intimidad y la relacion
sexualidad-violencia. En ese sentido, se evidencia que los segmentos o diarios de corte
informativo formal, cultural y artistico como el segmento Luces desde su creacién, han sabido
mantener una linea de tratamiento periodistico acorde con lo que indica la doctrina, la teoria
sobre el periodismo que el lector o espectador espera recibir de los medios de comunicacion y
los periodistas los hechos noticiosos narrados de una manera entendible con un nivel de
interpretacion y con datos objetivos, alejados de lo vulgar o coloquial; a diferencia de los
medios periodisticos impresos que difunden noticias meramente informativas del espectaculo,
la farandula y el deportivo se inclinan mas por un tratamiento periodistico poco serio, mas
coloquial y hasta a veces con el uso de jergas, para tener una mejor llegada o preferencia en el
peruano de a pie, que se sienta identificado con las formas y modos de redaccién de acuerdo a

los valores y cultura que comparten mutuamente.

Con respecto al analisis del lenguaje periodistico sobre la informacion cultural del
segmento “Luces” del diario EI Comercio se evidencia que el lenguaje periodistico atafie a lo
coloquial, culto y vulgar, esto coincide con Lagos (2023) porgue lo culto conlleva un elevado
grado de comprension y control sobre las normas del idioma. El segmento estudiado considera
al nivel culto como su lenguaje periodistico por excelencia, ya que el contenido que generan es

para un determinado publico que comprende y entiende las formas y modos en que se presenta
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una nota informativa que habla sobre cultura, teatro, moda, cine o television. “Luces” es un
espacio especializado que trata temas de interés de un determinado publico que se mantiene fiel
al segmento por la forma en que cuenta la noticia. Hay un aspecto de no coincidencia con Guerra
(2025) porque del andlisis realizado se desprende que una de las caracteristicas fundamentales
del periodismo es el sensacionalista y lo vulgar, ya que este comportamiento no busca
proporcionar informacion de alta calidad y con un vocabulario apropiado, ya que su objetivo se
centra en obtener beneficios econdmicos. Para reforzar las coincidencias, Villanueva (2019)
sostiene que el lenguaje periodistico es reconocido por las ideas y expresion que lo diferencian
de otros géneros. Es un tipo de expresion informativa y comunicativa utilizada en la mayoria
de medios impresos y digitales utilizadas por periodistas que disefian los mensajes que se

propagan a través de los medios de difusién globales.

El lenguaje periodistico es la forma de expresion de los periodistas en los medios de
comunicacion para que los ciudadanos se mantengan informados sobre diversos topicos de su
interés, deben ser concisos, claros y precisos a la hora de transmitir informacion para su mayor
nivel de comprensidn. Es asi que en las caratulas del segmento Luces observadas se evidencid
una clara intencion de mantener informados de manera formal a los ciudadanos con un alto
nivel de analisis e interpretacion que se transmiten con datos objetivos de la coyuntura artistica,
cultural y de literatura, siempre con la formalidad periodistica que caracteriza al diario El

Comercio.

En cuanto al estilo de redaccion, se maneja un estilo informativo y editorializante, este
ultimo es un lenguaje formal, con mayor apego a la objetividad que le da sentido a los hechos
noticiosos que se difunden por los distintos medios de comunicacion. El estilo de redaccion es
innato en todo redactor o periodista que hace gala de la pluma para expresar sus ideas,
emociones y pensamientos con un determinado vocabulario que acompafie ritmo del texto y
otros elementos de estilo. Es asi que el segmento “Luces” del diario EI Comercio trae a colacion
una mixtura entre lo informativo y lo editorializante, en el primero con datos meramente
obtenidos de los hechos noticiosos, y en el segundo, con afiadidos de interpretacion y opinion
sobre el quehacer cultural en Lima y otras regiones del pais. Lo evidenciado coincide con Rojas
(2024) al aseverar que no solo se editorializa en segmentos como el analizado, sino también en
los libros de estilo, en la television y la radio por lo que se recomienda a los periodistas
soluciones de estilo de tipo alterna en el plano Iéxico semantico. Hay que tener bien el claro y

cuidado el significado de las palabras y las relaciones que tienen una con otra dentro de un
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idioma, situacion poco similar cuando se trata de informacion o datos cientificos, que no busca
una editorializarian, solo buscan informar. En adicion a ello, Mila-Maldonado & Soengas-Pérez
(2021) concluyeron que al ser un emisor de las noticias cientificas de temas de COVID-19,
prevalecen las noticias sobre la pandemia, con relevancia de los temas médicos referidos a ese
topico, pero limitandose solo a informar. Los periodistas requieren precisar métodos para
divulgar la informacién recopilada. El lenguaje periodistico se manifiesta a través de los
elementos que emplea para representar la sociedad a sus lectores; la forma incluye los objetos
rotulados de forma habitual y prototipo y el aspecto visual de una comunicacion. Ademas,
comprende métodos de ilustracion, estilos de reportaje y diagrama de flujo; todo ello es una
representacion periodistica de las noticias que estan de forma adecuada a un diario bajo una

estructura delineada.

Los géneros periodisticos son considerados estilos para generar informacion y opinion,
cada género tiene su estilo, estructura y proposito. Las caratulas analizadas se vinculan a lo
informativo, interpretativo y de opinion; en lo informativo, se narran los incidentes de interés
noticioso, predominancia de la objetividad, transmite un mensaje en base a un grupo de
secuencias y no presenta opinion. Concerniente al género interpretativo, hay una difusion con
mediano nivel de profundidad, con la inclusion de diferentes puntos de vista, esto coincide con
Fidel (2005) quien afirma que los géneros tienen diferentes formas que se utilizan para
transformar y preparar la comunicacion antes de ser evaluada. Ello coincide con lo investigado
por Calderdn (2020) al identificar que en el Correo prima el manejo del género noticioso, es
decir el informativo y el de opinion, a partir de los reportajes y se llego a la conclusién que la
investigacion emplea el recurso de datos veraces proporcionados por organizaciones oficiales,

debido a que utilizan datos de instituciones gubernamentales y no gubernamentales.

En esta investigacion se considera que las respuestas a los objetivos planteados fue la
adecuada, sin embargo, el empleo de la técnica de observacion no fue suficiente pudiéndose
utilizar para proximas investigaciones entrevistas semi estructuradas a profundidad a
profesionales del periodismo de diversos medios de comunicacion escritos y digitales para que
plasmen su experiencia sobre los suplementos culturales digitales que son trabajados por
diversos medios que hace poco eran impresos pero que, con el cambio de las nuevas
tecnologias, han virado a lo digital alimentando de informacién digital preferentemente a sus

suscriptores.
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En esta investigacion la principal limitacion ha sido el uso del programa Atlas.Ti, ya
que al ser un software novedoso no estuvo al alcance de los investigadores, se requirié mayor
tiempo poder conocer, practicar y hacer uso que se aplica en estudios cualitativos. A pesar de
ello se han elaborado redes semanticas para relacionar las bases tedricas con la recoleccion de

datos obtenidos en el trabajo de campo.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

6.1.1. Se concluy6 que el tratamiento periodistico de la informacion cultural en el segmento
Luces del diario EI Comercio se caracteriza por un proceso de elaboracion basado en la
rigurosidad, la verificacion de la informacion, la precision en la redaccion y la contextualizacion
de los hechos culturales; estos elementos contribuyen a fortalecer la calidad informativa de las

publicaciones y consolidan al medio como un referente del periodismo cultural.

6.1.2. Se concluyd que el lenguaje periodistico utilizado en el segmento Luces es
predominantemente culto, claro, preciso y formal, empleando terminologia especializada y
recursos de contextualizacion que favorecen la comprension de los contenidos culturales; no
obstante, el uso frecuente de términos técnicos puede representar una limitacion para lectores

con menor conocimiento del ambito cultural.

6.1.3. Se concluyo que el estilo de redaccion predominante en el segmento Luces es informativo
e interpretativo, caracterizado por la claridad, coherencia y contextualizacién de los
acontecimientos culturales; asimismo, se identificd un uso moderado de recursos estilisticos

que enriguecen la narrativa sin afectar la objetividad de la informacion.

6.1.4. Se concluyd que los géneros periodisticos predominantes en el segmento Luces son la
noticia, la entrevista, la cronica y el reportaje, con mayor presencia de los géneros informativo
e interpretativo; por ende, esta combinacién permite desarrollar contenidos culturales con
mayor profundidad; sin embargo, se identificd una menor presencia de géneros de opinién, lo

que limita la diversidad de perspectivas y el analisis critico de los acontecimientos culturales.
6.2  Recomendaciones

6.2.1. Respecto al objetivo general, se recomienda a las universidades que fortalezcan la
ensefianza del periodismo cultural mediante el anlisis de casos relacionados con el tratamiento
periodistico de la informacion cultural, utilizando investigaciones como la presente para
promover el desarrollo de competencias en redaccion, analisis e interpretacion de contenidos

culturales, asi como incentivar futuras investigaciones en esta especialidad.

6.2.2. Respecto al objetivo especifico 1, se recomienda al equipo editorial del segmento Luces

del diario EI Comercio complementar el uso del lenguaje periodistico especializado con
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recursos explicativos cuando se aborden contenidos de mayor complejidad, a fin de facilitar la
comprension de los temas culturales por parte de lectores no especializados sin afectar el rigor

informativo.

6.2.3. Respecto al objetivo especifico 2, se recomienda a periodistas y editores de medios
especializados mantener un estilo de redaccion que priorice la contextualizacion, la
interpretacion y el analisis de los acontecimientos culturales, considerando que estos elementos

fortalecen la comprension de los contenidos y enriquecen la experiencia del lector.

6.2.4. Respecto al objetivo especifico 3, se recomienda a futuros investigadores desarrollar
estudios comparativos sobre los géneros periodisticos empleados en otros suplementos o
secciones culturales de medios nacionales e internacionales, con el propdsito de ampliar el

conocimiento sobre las estrategias de cobertura y difusion de la informacion cultural.
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20257

ESPECIFICO

¢Cudles son las caracteristicas del
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impresa. Enero — abril, Lima, 2025?
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segmento “Luces” del diario El
Comercio.

Muestra: 10 articulos del segmento
“Luces”.

C.- UNIDAD DE ANALISIS

D.- TECNICAJE INSTRUMENTO DE
RECOLECCION DE DATOS:

Técnica: Observacién
Instrumento: Ficha de Observacion

E.- PROCESAMIENTO DE ANALISIS
DE DATOS:

e ATLASI

Nota: Elaboracion propia, 2025.




73

Anexo 2. Instrumentos de recoleccion de datos

a. Guia de observacion N°1

Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacién cultural en el segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la edicion impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacion

29/06/2025

Fecha

| Sébado 25/01/25 |

Titular | Preservar el legado de Ricardo Palma | Medio | EIComercio

Unidad
tematica

Tratamiento
periodistico

Sub
categoria

Indicador Preguntas o items Si | No Observaciones

Lenguaje
periodistico

1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico |X
objetivo
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la

publicacion

Cologuial .EI lenguaje coloquial generalmente no es apropiado

para publicaciones periodisticas formales.

3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices
semanticos
4.El lenguaje culto facilita la comprension del tema tratado

Culto

X

5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la

Vulgar publicacién

No se usa lenguaje vulgar en una publicacién
periodistica profesional.

6. La informacidn se presenta de manera objetiva y precisa X
7.La informacion se presenta de forma clara y concisa,

evitando ambigliedad

Informativo

Estilo de
redaccion

8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado Como es una publicacién informativa, no se expresa
una opinién
Como es una publicacién informativa, no se expresa
una opinién

Editorializante

9.La opinidn se argumenta de forma convincente y bien
fundamentada

10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprension

Ameno y disfrute de la lectura

Géneros
periodisticos

11.Se prioriza la objetividad y la precisién en la presentacién
de los hechos

12.Se verifica la informacion antes de su publicacion para
asegurar su veracidad

Informativo

13.Se ofrece un analisis profundo y contextualizado de los
hechos
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado

Interpretativo




Opiniodn

15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y
aporta valor al lector.
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Esto no es una caracteristica de un texto informativo o
interpretativo

16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien
fundamentada, ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

Esto se aplica solo a textos de opinion, no a los
informativos o interpretativos.

on propia, 2025.



b. Guia de observacion N°2
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Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacion cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Fecha [26/01/25 | Titular | Una década de danza y teatro | Medio |EI Comercio
Um,d"."d Suld . Indicador Preguntas o items Si | No Observaciones
temética | categoria
1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el pablico El lenguaje parece formal, propio de un articulo
Coloquial objetivo periodistico.
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la No se observa lenguaje coloquial
publicacién
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices X
periodistico semanticos
Tratamiento
periodistico 4.El lenguaje culto facilita la comprensidn del tema tratado X
Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion No se observa lenguaje inapropiado u ofensivo
Informativo  |6.La informacion se presenta de manera objetiva y precisa X
7.La informacidn se presenta de forma clara y concisa, evitando |X
ambigiedad
Estilo de 8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado El articulo es principalmente informativo, no da una
redaccion  |Editorializante opinion.
9.La opinidn se argumenta de forma convincente y bien No hay una opinién editorial presente.
fundamentada
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprension y |X
disfrute de la lectura
Informativo  |11.Se prioriza la objetividad y la precisién en la presentacion de [X
los hechos
12.Se verifica la informacion antes de su publicacion para X
Géneros asegurar su veracidad
periodisticos |Interpretativo |13.Se ofrece un analisis profundo y contextualizado de los Este articulo ofrece una descripcién general, no un
hechos analisis profundo.
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado Este articulo presenta principalmente la perspectiva
del festival.




Opinion

15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y
aporta valor al lector.

Este articulo es principalmente informativo, no
expresa una opinion.
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16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien
fundamentada, ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

No hay argumentos ni opiniones expresados en el
articulo

Nota: Elaboracidn propia, 2025.




c. Guia de Observacion N°3

77

Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacidn cultural en el segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la ediciéon impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Fecha [02/02/25 | Titular _ |Una gran oferta artistica con una fiesta frente al mar | Medio |El Comercio
Um,d"."d Suld . Indicador Preguntas o items Si | No Observaciones
temética | categoria
1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico objetivo El lenguaje utilizado es informal y accesible
Coloquial para el pablico objetivo.
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion El lenguaje coloquial es apropiado para el
contexto de la publicacion
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices seméanticos X
periodistico
Tratamiento 4.El lenguaje culto facilita la comprension del tema tratado X
periodistico Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion . No hay lenguaje inapropiado
6.La informacion se presenta de manera objetiva y precisa X
Informativo  |7.La informacion se presenta de forma clara y concisa, evitando X
ambigiedad
8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado El articulo es principalmente informativo, no
Estilo de Editorializante expresa una opinion sobre la subasta en si.
redaccion 9.La opinidn se argumenta de forma convincente y bien fundamentada No hay una opinion editorial presente
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprensién y disfrute | X
de la lectura
11.Se prioriza la objetividad y la precision en la presentacién de los X
Informativo  |hechos
12.Se verifica la informacion antes de su publicacién para asegurar su |X
veracidad
Géneros 13.Se ofrece un analisis profundo y contextualizado de los hechos Este articulo ofrece una descripcién general
periodisticos |Interpretativo del evento, no un analisis profundo.
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado Principalmente se presenta la perspectiva de
MALI.
15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor al No se expresa una opinion explicita, aunque
Opiniodn lector. se destaca la importancia de la subasta para
el museo
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16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien fundamentada, No se argumenta una opinion
ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

Nota: Elaboracidn propia, 2025.

d. Guia de Observacion N°4

Titulo de la investigacion

Andlisis del tratamiento periodistico de la informacion cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicioén impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacion

29/06/2025

Fecha [09/02/25

‘ Titular ‘EI espacio donde lo fisico se encuentra con lo virtual Medio  |EI Comercio




Nota: Elaboracion propia, 2025.

e. Guia de Observacion N°5

79

Titulo de la investigacion

Anadlisis del tratamiento periodistico de la informacion cultural en el segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la edicion impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Un',d"."d S5 . Indicador Preguntas o items Si | No Observaciones
temética | categoria
Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico objetivo El lenguaje es formal, propio de un articulo
periodistico
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion No se utiliza lenguaje coloquial
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semanticos X
Tratamiento periodistico - — —
periodistico 4.El quguaje culto fa(_:lll_ta la comprension d_el tema tratad_o _ X _ _ _
Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion No se utiliza lenguaje inapropiado.
6. La informacidn se presenta de manera objetiva y precisa X
Informativo  |7.La informacién se presenta de forma clara y concisa, evitando X
ambiguedad
8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado El articulo es principalmente informativo; no
Estilo de Editorializante hay opinidn explicita sobre el espectaculo
redaccion 9.La opinidn se argumenta de forma convincente y bien fundamentada No hay una opinidn editorial presente.
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprensién y disfrute | X
de la lectura
11.Se prioriza la objetividad y la precision en la presentacion de los X
Informativo  |hechos
12.Se verifica la informacion antes de su publicacién para asegurar su |X
Géneros veracidad
periodisticos |Interpretativo |13.Se ofrece un analisis profundo y contextualizado de los hechos X
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X

Opinién

15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor al
lector.

No se expresa una opinién explicita sobre el
espectaculo, pero se transmite el valor
artistico y la innovacion

16.Se argumenta la opinidn de forma convincente y bien fundamentada,
ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

No se argumente una opinién en el sentido
tradicional; se describe el espectaculo y su
concepto.
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Fecha

23/02/25

Titular

Nuevas perspectivas para el Shakespeare mas clasico

Medio |[El Comercio |

Nota: Elaboracidn propia, 2025.

tl:;]git?ga catiggria Indicador Preguntas o items Si| No Observaciones
1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico objetivo El lenguaje es formal, propio de un articulo
Coloquial periodistico.
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion No se utiliza lenguaje coloquial
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semanticos X
Tratamiento periodistico - — —
periodistico 4.El Ier}guaje culto faglll_ta la comprension d_el tema tratad_o _ X _ _ _
Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion No hay lenguaje inapropiado u ofensivo
6.La informacion se presenta de manera objetiva y precisa X
Informativo 7.La informacion se presenta de forma clara y concisa, evitando X
ambigliedad
Estilo de 8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado El articulo es principalmente informativo; no
redaccion Editorializante hay opinidn explicita sobre la obra o la direccion
9.La opinién se argumenta de forma convincente y bien fundamentada No hay una opinion editorial presente
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprension y X
disfrute de la lectura
Géneros 11.Se prioriza la objetividad y la precision en la presentacién de los X
periodisticos |Informativo hechos
12.Se verifica la informacion antes de su publicacion para asegurar su |X
veracidad
Interpretativo  {13.Se ofrece un anélisis profundo y contextualizado de los hechos X
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X
15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor Se expresa la opinidn del director sobre la obra
Opinién al lector. y su vigencia.
16.Se argumenta la opinidn de forma convincente y bien fundamentada, [X
ofreciendo ejemplos y datos que la respalden




f. Guia de observacion N°6
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Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacion cultural en el segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la edicién impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Fecha [08/03/25 | Titular __ |El arte femenino como lenguaje y reivindicacién | Medio  |El Comercio
Unidad Sub . . . .
temética | categoria Indicador Preguntas o items Si| No Observaciones
Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico objetivo |X
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion |X
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semanticos X
periodistico
. 4.El lenguaje culto facilita la comprensidn del tema tratado El lenguaje no es culto, es mas bien coloquial y
Tratamiento accesible
periodistico o — - - — - -
Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion El lenguaje es apropiado
Informativo  |6. La informacion se presenta de manera objetiva y precisa X
7.La informacion se presenta de forma clara y concisa, evitando X
ambiguedad
Estilo de 8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado X
redaccion Editorializante 9.La opinidn se argumenta de forma convincente y bien fundamentada No hay una argumentacidn extensa o formal de
una opinidn, se presenta mas bien opiniones de
manera anecdotica
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprensién y X
disfrute de la lectura
11.Se prioriza la objetividad y la precision en la presentacién de los Predomina la objetividad, sin embargo, hay
Informativo  |hechos elementos subjetivos, como las entrevistas, 1o
que dificultan una clasificacion definitiva.
. 12.Se verifica la informacion antes de su publicacién para asegurar su |X
Géneros .
periodisticos veracidad — - - AT -
13.Se ofrece un analisis profundo y contextualizado de los hechos La profundidad del analisis es relativa, pero se
Interpretativo contextualiza dentro del panorama del
entretenimiento peruano.
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X




Opiniodn

15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor
al lector.

X
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16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien
fundamentada, ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

Si bien se ofrecen ejemplos, la argumentacion
no es exhaustiva no formal, méas bien se basa en
la experiencia y las opiniones de las entrevistas.

Nota: Elaboracién propia, 2025.




g. Guia de observaciéon N°7
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Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacién cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Fecha |16/03/25 Titular Ellos son las leyendas de los premios Luces Medio  |EI Comercio
Um,d‘r."d S . Indicador Preguntas o items Si| No Observaciones
temética | categoria
Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico objetivo X
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion X
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semanticos X
periodistico
4.El lenguaje culto facilita la comprensidn del tema tratado No es culto, porque es un lenguaje
. periodistico, para el pablico amplio.
Tratamiento — — - - —— — - -
periodistico Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion No hay [enguaje inapropiado u ofensivo
en el articulo
6.La informacion se presenta de manera objetiva y precisa X
Informativo  |7.La informacion se presenta de forma clara y concisa, evitando ambigtiedad  [X
Estilo de 8. expresa una opinidn clara y concisa sobre el tema tratado X
redaccion  |Editorializante |9.La opinion se argumenta de forma convincente y bien fundamentada .Se centra en la presentacién de hechos,
no en la argumentacién de opiniones.
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprension y disfrute de la [X
lectura
Geéneros 11.Se prioriza la objetividad y la precision en la presentacién de los hechos X
periodisticos |Informativo  |12.Se verifica la informacion antes de su publicacion para asegurar su X
veracidad
Interpretativo |13.Se ofrece un andlisis profundo y contextualizado de los hechos X
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X Si, porque incluye diferentes puntos de
vistas.
Opiniodn 15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor al X
lector.
16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien fundamentada, X
ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

Nota: Elaboracion propia, 2025.



h. Guia de observacién 8
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Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacién cultural en el segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la edicion impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Fecha |16/03/25 Titular Un espacio para articular el arte en el Peru Medio  [ElI Comercio
Um,d"."d S . Indicador Preguntas o items Si| No Observaciones
temética categoria
Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el piblico objetivo X
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion .EI lenguaje no es coloquial, es formal y
objetivo
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semanticos X
Tratamiento |periodistico
periodistico 4.El lenguaje culto facilita la comprension del tema tratado
Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacién - El lenguaje es formal y respetuoso
6.La informacion se presenta de manera objetiva y precisa X
Informativo 7.La informacion se presenta de forma clara y concisa, evitando ambigiiedad |X
Estilo de Editorializante |8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado X
redaccion 9.La opinidn se argumenta de forma convincente y bien fundamentada X
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprension y disfrute de |X
la lectura
Informativo 11.Se prioriza la objetividad y la precision en la presentacion de los hechos |X
12.Se verifica la informacién antes de su publicacion para asegurar su X
Géneros veracidad
periodisticos |Interpretativo |13.Se ofrece un anélisis profundo y contextualizado de los hechos X
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X
Opinidn 15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor al X
lector.
16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien fundamentada, X
ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

Nota: Elaboracion propia, 2025.




i. Guia de observaciéon 9
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Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacidn cultural en el segmento “Luces” del diario E1 Comercio en la edicion impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Fecha [22/03/25 | Titular _[Kusimayo anuncia nueva edicién de la feria arte feliz | Medio |EI Comercio
Unidad Sub . .
tematica | categoria mETEReEy AEES O s Si| No Observaciones
Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico objetivo [X
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion [X
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semanticos X
. periodistico
Tratamiento - — — - - -
periodistico 4.El Ier)guaje culto fa(.:I|I.ta la co_mprensmn d_el tema tratad_o _ El Ienguajfe no es cult_o, es coloquial y accesible
Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion El lenguaje es apropiado y respetuoso.
Informativo 6. La informacién se presenta de manera objetiva y precisa X
7.La informacion se presenta de forma clara y concisa, evitando X
ambigiedad
Estilo de 8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado No se expresa una opinidn explicita sobre el tema,
redaccion Editorializante sino que se presenta informacion objetiva sobre la
feria y la iniciativa social.
9.La opinién se argumenta de forma convincente y bien fundamentada No hay una argumentacién extensa o formal de
una opinion.
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprension y X
disfrute de la lectura
11.Se prioriza la objetividad y la precisién en la presentacion de los X
Informativo hechos
12.Se verifica la informacion antes de su publicacién para asegurar su |X
veracidad
Géneros 13.Se ofrece un andlisis profundo y contextualizado de los hechos El articulo ofrece una descripcidn de la iniciativa,
periodisticos |Interpretativo pero no un analisis profundo.
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado Se presenta principalmente la perspectiva de los
organizadores de la feria
15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor |X

Opinidn

al lector.

16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien fundamentada,
ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

No hay una argumentacion formal de la opinion,
sino una descripcion de la iniciativa y sus
beneficios.




Nota: Elaboracion propia, 2025.
Guia de observacion 10
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Titulo de la investigacion

Analisis del tratamiento periodistico de la informacién cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edicion impresa.
Enero — abril, Lima, 2025.

Fecha de la aplicacién 29/06/2025
Fecha ‘06/04/25 Titular La identidad artistica peruana se luce en Paris Medio  [ElI Comercio
Um,d"."d Sl . Indicador Preguntas o items Si| No Observaciones
teméatica | categoria
Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el publico objetivo El lenguaje es formal, aunque se esfuerza por
ser claro y accesible para un publico amplio.
2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicacion El lenguaje no es coloquial; es formal y
objetivo
Lenguaje Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semanticos X
Tratamiento periodistico - — —
periodistico 4.El Ier)guaje culto faglll_ta la comprension d_el tema tratad_o _ X _
Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicacion El lenguaje es formal y respetuoso
Informativo  |6. La informacion se presenta de manera objetiva y precisa X
7.La informacion se presenta de forma clara y concisa, evitando X
ambigiedad
Estilo de 8.Se expresa una opinion clara y concisa sobre el tema tratado X
redaccion Editorializante |9.La opinién se argumenta de forma convincente y bien fundamentada No hay una argumentacion extensa o formal
de una opinidn, sino de una descripcion de la
exposicidn y sus caracteristicas
Ameno 10.Se utilizan recursos estilisticos que facilitan la comprensién y disfrute | X
de la lectura
Geéneros Informativo  [11.Se prioriza la objetividad y la precision en la presentacion de los X
periodisticos hechos
12.Se verifica la informacion antes de su publicacién para asegurar su |X
veracidad
Interpretativo |13.Se ofrece un andlisis profundo y contextualizado de los hechos El articulo ofrece una descripcion de la
exposicidn, pero no un anlisis profundo
14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado Se presenta principalmente la perspectiva del
curador sobre la exposicion
Opinién 15.Se expresa una opinion relevante para el tema tratado y aporta valor al |X

lector.
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16.Se argumenta la opinién de forma convincente y bien fundamentada,
ofreciendo ejemplos y datos que la respalden

No hay una argumentacion formal de la
opinién, sino una descripcion de la
exposicion y sus caracteristicas.

Nota: Elaboracién propia, 2025.
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Anexo 3. Fichas de validaciéon de instrumentos

A
UNIVERSIDAD :~.l ‘1}' BAUSATE

Y MEZA

FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS

L DATOS GENERALES

1.1 Apellidos y nombres del experto: PENA ESPINOZA, RITA MARIA
1.2 Grado académico: Magister en Educacion Teorias y Practica Educativa
1.3 Cargo e institucion donde labora: UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA
1.4 Titulo de la investigacion: Analisis del tratamiento periodistico de la informacién cultural en el segmento “Luces™
del diario E1 Comercio en la edicion impresa. Enero - Abril, Lima, 2025.
1.5 Autor del instrumento: Luz Sainy Retamozo Cerron
1.6 Nombre del instrumento: Guia de Observacién
1.7 Criterios de aplicabilidad:
1) De 01 a 10 (no valido, reformular)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

2)De 11 a 20 (No valido, modificar)
4) De 31 a 40 (Valido, precisar)

1.Muy poco ] 2. Poco | 3. Regular ] 4. Aceptable I 5. Muy aceptable
IL. ASPECTOS A EVALUAR
INDICADORES CRITERIOS Eumtncty
1 2 3 4 5
1. CLARIDAD Esta _formulado el instrumento con un lenguaje X
apropiado
- - N X X
3. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta
observables.
2 = - =— X
3. ACTUALIDAD El ulslmlmemo se adecfia al avance de la ciencia y
tecnologia.
4, ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X
5. SUFICIENCIA 5911 _su_ﬁcnentes en canuda_d y calidad las X
proposiciones que conforman el instrumento.
X
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio.
7. CONSISTENCIA Basado en ell asp_gcto tedrico cientifico de las ciencias
de la comunicacion.
8. COHERENCILA Hay coheren(_:la entre las variables, dimensiones, X
indicadores e items.
9. METODOLOGIA La eAs.traAh_ag:ia responde al proposito de la X
mvestigacion.
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pfa‘utas para la investigacion y
construccion de teorias
Sub Total 20 25
Total 45

PROMEDIO DE VALORACION: 45
OPINION DE APLICABILIDAD: Valido - Aplicar

Jesis Maria, 21 de junio de 2025

Pefia Espinoza, Rita Maria

DNI: 10334989



FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES

1.1 Apellidos y nombres del experto: AGUILAR CULQUICONDOR, JUAN CARLOS

JAIMI

i BAUSATE

Y MEZA

UNIVERSIDAD §

JUICIO DE EXPERTOS

1.2 Grado académico: Magister en Auditoria Contable y Financiera

1.3 Cargo e institucién donde labora: UNIVERSIDAD JAIME BAUSATE Y MEZA - UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
1.4 Titulo de la investigacion: Anilisis del tratamiento periodistico de la informacion cultural en el segmento “Luces™

del diario E1 Comercio en la edicién impresa. Enero - Abril, Lima, 2025.
1.5 Autor del instrumento: Luz Sainy Retamozo Cerron
1.6 Nombre del instrumento: Guia de Observacion

1.7 Criterios de aplicabilidad:
1) De 01 a 10 (no valido, reformular)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar)

5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

2)De 11 a 20 (No valido, modificar)
4) De 31 a 40 (Vilido, precisar)

1.Muy poco l 2. Poco | 3. Regular ] 4. Aceptable [ 5. Muy aceptable
IL. ASPECTOS AEVALUAR
Puntuaciéon
INDICADORES CRITERIOS 3 3
1. CLARIDAD Esta _fommlado el instrumento con un lenguaje p.¢
apropiado
; . - - X
3. OBJETIVIDAD El instumento evidencia recojo de conducta
observables
: . N T X
3. ACTUALIDAD El mstm.mcuto se adectia al avance de la ciencia y
tecnologia.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion légica. X
5. SUFICIENCIA Sn:m f.:u_ficlentes en cm\.tlda_d y calidad las X
proposiciones que conforman el instrumento.
X
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio.
7. CONSISTENCIA Basado en ell asp.g?cto tedrico cientifico de las ciencias
de la comunicacion.
8. COHERENCIA Hay coherenc’:la entre las vanables, dimensiones, X
indicadores e items.
. i Hsi X
9. METODOLOGIA La estrategia responde al proposito de la
investigacion.
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pautas para la investigacion y
construccion de teorias
Sub Total 50
Total 50

PROMEDIO DE VALORACION: 50
OPINION DE APLICABILIDAD: Aplicable

Jestis Maria, 23 de junio de 2025

"

A -H'J ,;J
Wit L7

Aguilar Culquicondor, Juan Carlos

DNI: 09567956
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FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
JUICIO DE EXPERTOS

I. DATOS GENERALES

1.1 Apellidos y nombres del experto: SERRATO SANCHEZ, SEGUNDO BONIFACIO
1.2 Grado académico: Magister en Gestion Publica - Doctor en Administracion
1.3 Cargo e instituciéon donde labora: UNIVERSIDAD NACIONAL DE INGENIERIA
1.4 Titulo de la investigacién: Anilisis del tratamiento periodistico de la informacién cultural en el segmento “Luces”
del diario E1 Comercio en la edicion impresa. Enero - Abril, Lima, 2025,
1.5 Autor del instrumento: Luz Sainy Retamozo Cerron
1.6 Nombre del instrumento: Guia de Observacién
1.7 Criterios de aplicabilidad:
1) De 01 a 10 (no valido, reformular) 2)De 11 a 20 (No valido, modificar)
3) De 21 a 30 (valido, mejorar) 4) De 31 a 40 (Valido, precisar)
5) De 41 a 50 (valido, aplicar)

1.Muy poco I 2. Poco | 3. Regular ] 4. Aceptable [ 5. Muy aceptable

II. ASPECTOS AEVALUAR

Puntuacién
INDICADORES CRITERIOS 1 3 3 1 s
1. CLARIDAD Estd _formulado el instrumento con un lenguaje X
apropiado
- - N - X
3. OBJETIVIDAD El instrumento evidencia recojo de conducta
observables.
3 = N = X
3. ACTUALIDAD El ulstru_mcuto se adectia al avance de la ciencia y
tecnologia.
4. ORGANIZACION El instrumento tiene una organizacion logica. X
5. SUFICIENCIA 5911 _su_ﬁctentes en canuda_d y calidad las X
proposiciones que conforman el instrumento.
X
6. INTENCIONALISMO Adecuado para valorar los aspectos del estudio.
7. CONSISTENCIA Basado en e} asp_?cto tedrico cientifico de las ciencias
de la comunicacion.
8. COHERENCIA Hay coherengla entre las variables, dimensiones, X
indicadores e items.
. i Ssil X
9. METODOLOGIA La gstm_tggla responde al proposito de la
mvesfigacion.
10. CONVENIENCIA Genera nuevas pa:utas para la investigacion y
construccion de teorias
Sub Total 40
Total 40

PROMEDIO DE VALORACION: 40
OPINION DE APLICABILIDAD: Vilido

Jesis Maria, 19 de junio de 2025

Serrato Sanchez, Segundo Bonifacio

DNI: 07565051



Anexo 4. Casos de estudio
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Sabado 25 de enerodel 2025

CULTURA | SEI DIGITALIZARAN IMPORTANTES ARCHIVOS

Preservar el legado
de Ricardo Palma

Losdocumentos hist6ricos del escritor
fueron entregados porlaUniversidad
Ricardo PalmaalaCajadelas Letras
delInstituto Cervantes en Madrid.

LUCES @

manuscritos, correspondencia y
otros textos de gran valor litera-
rio-allnstituto Cervantes, paraser
guardados ensu Cajade las Letras.

—Protegerellegado—
Alolargodelosafios, laCajadelas
Letrassehaconvertidoenunsin-

G;u,m\wmw :;;megwndell’l-
- cifico, Ricardo Palma emprendié
T - x blabaiedndetleos

B g @ ey ardid,

s 2

literarios, ademésde simbolizarla
colaboracién cultural entre Esparia
y'l‘os paises dehabla hispana. En

ai por laBil
tecario, RicardoPalma esunade  cional del Pert, el ‘Bibli
ig 4 PREFRTH 1 <t

de1 800cajas
deseguridad,algunasdelascuales

PR

o Rnodoe

peruanadelsigloXIX. Du-
5 % okl
e tiss

yis

I W s

torias del dfaa diaenobrascomo  darlamemoriadel s, laUniver-

yer”y' Ima (URP) preser-

peruanas”.

1eta

Gourmet




ESCENARIOS

DOMINGO 26 -01 - 25

FESTIVAL TEMPORADA ALTA

Unadécadade danzay teatro

Elimperdible encuentro escénico regresa
conespectaculosinéditos parael Perti. Va
del12defebreroal 18 de marzo.

ALFONSORIVADENEYRA

Diezafhos no se cumplen todos los
dias. Este 2025 se desarrolla el dé-
riodel Festival Inter-
nacional de Teatroy DanzaTempo-
radaAlta, organizado porlaAlian-
za Francesa de Lima con el apoyo
de otras instituciones locales e in-
ternacionales. Un hito que busca
compartir con el piiblico peruano
pm-w.\\rnu\cunawnlumml?’:mas
que, deotromodo, no tendriaasu
disposicion, 148
“Es practicamente la tnica

La obrainaugural serd “Acqua
Alta - Noir d'encre (Tinta negra)”,
especticulodedanzadelacompa-
fifa francesa Adrien M & Claire B,
quepodraverseel 12y 13 defebre-
ro. Esta obra cuenta la historia de
una mujer, un hombre y una casa
“Unavida cotidianaabsurday lle-
nadediscordiahastaquelavidase
hunde”, sefialaron los cread

“El espectdculoinaugural cuen-
tatodaunanarrativa, todauna his-
toria visual con artistas en escena,
perotambiénesinmersivo, Esmuy
estéticoy el piblico estd metidoen
esas proyecciones de arte digital”,
comentasobre laobraFrédéricRo-
binel, director general delaAlianza
Francesa. Losartistas de lacompa-
fila que monta la obra son especia-
listasnosoloenarte digital, sinoen
danzaycirco. Eslaprimeravezque
vienena Américadel Sur.
~Propuestasdiversas—

desdeFsnaf

A Neonrd la

delaobradurantesupresentacién
enFrancia,

Sepams ;

oportunidad que tenemos dever
espectdiculos que vienen de fue-
ra, salvo cosas muy comerciales”,
cuentaaEl ComercioKarin Elmo-
re, directorade AsuntosCulturales
delaAlianzaFrancesa

Anuncia
en la Vifieta

Gourmet

) FONOAVISOS

do o (01)708-9999

= foncavisosécomercio.com.pe

cabo enel TeatroNOS delaPUCP
(Av.Camino Real 1037, San sidro)
yelteatrode laAllanzaFrancesa
(Av. Arequipa 4595, Miraflores)
Entradas alaventa enJoinnus.

obra de teatro*1 :‘ bras delos

o g
"

AW ot

TTMPORADA ATA

otros”, dirigida por Laia Alberch
conactuaciénde Roger Tomns; “No
sabemos nada del campo”, crea-
uﬁ'gd'\rﬁtuémkdﬁudm Serrahi-
maUrgell;y“Cometa”, espectidculo
mdc danza creado por Nora

, CONCEptoycol de

e reografia

De Suiza llegardn las presen-
taciones de danza “Fantasia”, co-
fi; deRuth

da("Acqua Alta”, enla foto), Espaita, Sutza, ialia, Japén, Chile y el Penil.

Childs, y “How a falling star litup.
the purple sky”, de Jeremy Nedd.
De Jap6n llega “El drbol al revés
(sakasano ki)", coreografiaein-
terpretacion musical del artista
Hisashi Watanabe. De Italia, “In-
fierno”, adaptaciéndelacompanifa
Kinkaleridela“Divi

Dante Alighieri; y de Chile laobra
teatral “Subterrdneo”, dramatur-
giadeBenito Escobarcondireccion
deLuisUreta.

Por el lado del Per se exhibird
“Los tres cantos del gallo” de fralo
Panfichiy Mdnica Vergara, apre-

8 y perfor

dia”de

PARALOBAMANTES DE LAS CARNES

SANBORIA
AV PRIV AYERRADST

DAS ALCOHOLICAS E

EXCESD ES DAKIND

127y28 de feb

ONDE EL SAB
ENCIENDE LA MAGIA

El Parrillero d
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ARTE | SUBASTA DE VERANO DEL MALI

Unagran oferta

artis

ticaconuna
afrente al mar

ElMuseodeArte de Lima regresacon
supujaveraniegaen Asia, Habra obras
tradicionales, coloniales y contempordneas.

ANGELNAVARRO

Tras varios afios de ausencia de

bidoalapandemia, la Subasta de
Verano del Museo de Arte de Li-
ma (MALD vuelve con fuerza. Este
evento, que conjuga la promocién
delarte peruano con larecauda.

basta regresara para cumplir con
lamision de recaudar fondos, pero

Grandiversidad

Esta edicidn reunied obras de ar
tistas clave del indigenismo como
José Sabogaly.Julfa Codesido, cuya
produccion fue fundamental en ln
construceidn de una identidad vi:
sunl pervana. También estardn pre.
sentes exponentes delarte amazd:
nico como Olinda Silvano, Rolddn
Pinedo, Lastenia Canayo Garcla y
Emely Delina Cauper Panduro, cu
yas piezas plasman la cosmovision
desuscomunidades

Elarte contempordnes, por su
parte, tendrd una representacién
destacadacon figurascomo Sandra
Gamarra, reconocida por su enfo-
que criticoy multidisciplinario. La
seleccion de obras busca generar

1Al A

portanteesquelagente " rsascorrientes
reseenel patr yestilos, ampliando el aleance del
riyenlareafirmacidndelotradi-  arteperuanodentroyfueradel pafs

cional’, afirma ArmandoAndrade,
del comité de subastas del MALL
Lanuevaedicionse llevardaca

La subasta se transmitird en I+
nea para compradores de ciuda-
descomoMadrid, Londres, Miami

boenlaplaya del Golf, enelbal- yNueva York, tal como se hizoen e culminard con una fiestay coctel

cionde fondos paralosy neariode Asia, dsde 60 edici jores. Lacontinui-  Eldato enunambiente
educativosy de conservacidndel  divid disti gor dadd F lavirtuali- corado. La donacién para partici-
museo, retomasulugarenelcalen-  artetradicional, colonial,moderno  dadsedebeal ! d E abo parenel de USS:
dario cultural conunapropuesta  y C Jad, h los Jolf, persona,
queequilibralohistéricoylocon- - este afio la subasta se transmitird 30 poredicién, cifraqy 6 Asia,elviemes. lasub:
tempordneo. Ancén, i dog jasalaincl d 730pmEj yque servirdn parael

“Siempre b P Asil d d. ticipar il malipe. de miltiple
blicos. Era fund quelasu- lapuja Como es tradicion, la noche de lainstitucion. —m

Tahnivo pars ssripanees

Vive el festival de
musica Aperol Sprit:
Live frentealmar

Ademas, aprende a pmpargrel erol Spritz

8 de febrero /2 PM

Lugar:

El Comercio (desde nuestra sede te
llevaremos a Punta Roc

Cupos:

3 suscriptores + 1 acompanante c/u

EXPEREENGIA

PRIME

PARALOBMANTES DE LAS GARNES
BN
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Doningm 9 de febirerded 2025

ESCENARIOS | “ACQUA ALTA'

Conversamos conunodelos creadores de
esteinnovador espectdculo francés, que
inaugurael festival Temporada Alta.

Il espacio dondelo fisico se
encuentracon lo virtual

LUCES @ *

~Formas miltiples—
“En realidad, ‘Acqua alta’son tres
experienciasal mismo tempo”, ex-
plicaMondotendidlogocon El Co-
mereio.Laprimernesel especticu-
lo"tradicional”sobre el escenario;
lasegunda es una: txp!ﬂ!?dl in-

Forma
partedela
fuerzade
ventas

de Jardines
delaPaz

. ]ptouller@jar:ine‘s;pe

tﬁﬂu m— © A tan Berpa SUC N TI0

o se han esp pl mersiva,
JVAN CATLOS FANGACTO Jas posil esquelagrifica,la |
— logladigitaly ity
“Yosoy: | P realizar ol chmaray pecial,
caymalabarista”, dice el francés  d ! n  creaimd
Adrien Mondot parap Lima: "Acquaalta’, 1 g
“Dura h dudédesi i de la décis | 1 } s Ao fe = -
% . dicion de la Al R 1. vero  di fa diink £ A
e & W 4 V L
! .Peroen  Eltitulod énhacedi-  desdedife devista, porAdrienyCl
Imeg diarcdmose la solturaycomodidad. “Nos g p—

6 d 1 1 da trabajarconlofisico,conelmun-  dnicamentelosdias 2y 13 defe-
contarhi 4 e Ry ) 1i doreal. con ) dela brern, enel TeatroNOS PUCP (Av.
movimiento®,explica. idtico. La Ita'inun: poreal; 1 I, sas.Yquels digit: -‘ C 1077,

D a el xS R 7o M g ot e mocaps
TR b

Jacodo acodo con Claire Bardain- dal yoblig y dellibro, i i e ver

ne, doragrificay habi abuscar p

cx:xmgmln.Ynmbns, i di ver peque-  “Cuand 1, y

ltidisci ias, y fios™, explicael artista. nectan”, AZrega. e—

’
s

§ FONOAVISOS

01)708-9999
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ESCENARIOS

Nuevas per:
Shakespeare mas cla

"HAMLET”

vuelve alas tablas estaobrasobre la
venganzay lacorrupeién. Conversamos con
sudirector, Jean Pierre Gamarra,

ANGELNAVARIO

Afinales del siglo XVIeinic josdel

crucijada. 1sabel lenvejeciasinun
he ro claro, las conspiraciones
politicasestabana lnordendel dia
yelfantasmadelai ilidad
acechabalacorona. Enese clima
deincertidumbre, William Shakes-
pearcescribio "Hamlet", inspirado

tiene su vigencin? “La historia la
convirtid en un mito efectivo, con
muchas perspectivas desde lag
cunlesse puede trabajar. Ademis,

pectivas parael

CcoO

Meghan Markle. Sin embargo, la
obrano gira entorno a esta idea.
“Aquitenemos o un hijo de mo-
narca victima de las injusticias de
quienes, se supone, deberfan ser
susseres mis cercanos, Esalgo que
nos pasa atodos. Hablar de ‘Ha
miet’ es hablar de cémo todos he
mossidovictimasdelasdecisiones
denuestros padres, demis de la
eternaluchacontraellosy susdeci.

enrelatos medievales, f

for dolosenunr la
angustia humana.

Han pasado masde 400 anosy
1a obra sigue siendo fundamental
enel teatroactual. ¢Porqué man-

Anuncia
en la Vineta

) FONOAVISOS

1(01)708-9999

mercio.c

mantieneun q slones”, 1 b

stemprese repite: el conflicto fami: g

liar”, explica Jean Pierre Gamarra A .

enentrevistacon El Comercio, “Laobranofue concebida comoun o VYépez.
En csmmu-n|uumd6n.eldllmlt~ textoinaccesible. Con el tiempo, el

tor presta mayor atencién allado  peso de la tradicion la convirtid -

mashumanodel principe Hamlet,  un cldsi, Hidtd Tt iben = pama S::’l;deiln (Mon;v:eChTa)haumr-

8 20 como un joven  prensible par: & trono. casado con

cnsun;\(umlcmt sk lu : P o Ap "“"Iﬂm.pem;n 4 mmld:t.cen;udh(p;mu
l £ Vex- o Hamlet 1

pidid parte. Paraello,toma  plica G: b g A :“‘.’). P engan

comoreferencialahistoriadel prin- dc"‘l {amlet”. del1al22 de marzo 'u.:' B Ofeha (e oy

cipe Enrique, hijo de la princesa ,Ha- Horacio (Marfa Grazia Gamarra)

Diana, quien decididalejarse dela miet (Fernando Luque) regresan y Laertes (Oscar Yépez) quedan

A D yd que sutio envueltosen el desastre. em

realeza britd

DESCUBRE Y DISFRUTA

{PRUEBA NUESTROS

COCTELES REFRESCA
E INNOVADORES!

NTES

DE ESTE 2

1 DE FEBRERO

%
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Sabado 8 de marmo del 2025

PREMIO
LUCES
173 E

GIANELLANEYRA Y ANI ALVA HELFER

Unadupla que promete

i i Conoce a

todos los
candidatos
y vota por
tu favorito.

Conversamos conlas mujeres detras del ‘boom’ de

SONIADEL
AGUTLA

basadaenun personajeiconicodel Per.

Loque comenzécomounacolabora-
ciénen “Medias hermanas™ (2021)
setransformdenunasdlidasociedad
creativa. Tras el éxito de “Soltera,
casada, viuda, divorciada” (2023),
GianellaNeyrayAniAlvaHelferpre-
paranelestrenodesusecuelaysuin-
cursidnenelteatrocon“Unasemana
nadamads”. Perosupasion porseguir
creandonosedetiene.

“Mds alld de su talento, Anies
alguien con quien es fécil trabajar.
Ambas somos ‘workaholics'y apa-
sionadas por contar historias, asi
que nos enganchamos muy bien.
Desde entonces, no hemos parado
decrear”, comentaNeyra.

Ani destaca laimportancia de
compartirlamismaenergia: “Cuan-
dounosejuntaconalguienparaha-
cerun proyecto o unasociedad;lo
mdsimportante estener ¢l mismo
nivelde fuegoyentusiasmo. Enmis
peliculas, intento que todos se con-
tagien de esa pasion. Yosuelodor-
mirpocoyaveceslemandoideasa
Gianellaalasdosdelamafana.Y
lopeoresque meresponde [rie].
Trabajarconellaesunlujo. Esuna
gran profesionalyamiga, ytiene
muybuen ojoparalaedicién”.

Elrotundo éxito de “Solte-

ra, casada, viuda, divorciada”
(quesuperéelmillndeespec-
tadores en su primera sema-
na) diopasoa unasecuela. Esta
nuevaentrega, quellegardalosci-
nesel17deabril, levbasuelencoa
desafiarnuevos escenarios, como
lanievede Chile. Gran parte del
rodaje se realizé en ese pais, en el
centrodeskiEl Colorado.

-y
EXPOSICION | “SOMBRA DE LAS AMAZONIAS"

“Ellacreael
caminoyyo

Neyrasobresu
trabajo con Alva
Helfer.

El arte femenino como
lenguaje yreivindicacion

Lareconocidaartista

peruana KAY presenta
sunuevaperformance
enlaAlianza Francesa.

= Vivi6 en Iquitos desde su nifiez
hasta suadolescencia, donde co-
noci6 las leyendas locales. Ya de
SIS Ty e RS d

Zevallos, mas conocida como KAY
(asf, en mayiisculas), es unaartis-
tamultidisciplinariaque havivido
entre Américay Europa; radicada
en Francia desde hace unos afios,

delfin de rio que segiin losrelatos
orales se convierte en hombre pa-
raseduciry secuestrar mujeres,
incluyendo menoresde edad. Las
caracteristicas que se atribuyena
esteani breson lasde un

vuelve al Pert para p su
tltima performance, “Sombra de
h s (Orribee Aa Amai

cauchero. KAY protagonizaacom-
Aadad:

nies)”, puesta en escena que clau-
surard el festival de teatro Tempo-

pafiandesde Francia.
“Este proyecto nacié comouna
dedibui 4

l:i doy, convertida en artista, expone

elmensajeinherente de violencia
que se transmite a las nifias. Kay

radaAl porlaAlian-
zaFrancesadeLima.

Laobra gira en torno al mito
amazénico del bufeo colorado, el

q vol-
vieron esculturas hechas en cau-
cho”, cuenta KAY a El Comercio
desde Francia, dfasantes de pre-

“Soltera, casada, viuda, divorciada”. Entre sus proximos
proyectosdestacan una tragicomediayunaproduccion

Productoray directora exploran
coproducdiones conotros paises. El

“Lo importante era que la his
toria tuviera continuidad. En esta
segunda parte, entenderemos por
qué los personajes son como son.
Exploramosheridasdelainfancia,
perocon humor. Hablamosde la
menopausia, familias ensambla
das, el volver a enamorarse, la so.
d yelnidovacio”, explica Ani
)

agostodelafio pasado, al finalizar
las grabaciones en el centro de ski
ElColorado, laasistente de produc-
ci6én Fabiola Flores Herndndez su-
frié un accidente fatal. La noticia
conmocionéatodoslosinvolucra-
dosen el proyecto. Consultada so-
breeli d

p hecho,Giane-
1L 1id: “Ne .

“valosdias

-
dimos poner nuestro comunicado
yllevar todo de una manerabien
privada. Primero, porque hayunte-
malegaldetrdsquesehamanejado
enChile,ytambiénporquesiempre
creemosquedetrdsdetodoestohay
sereshumanos. Por eso decidimos
nohablarmasdeltema”, dijo.

—Delapantallaalastablas—
Esteafio,ambasincursionanenel
teatrojuntascon “Unasemanana-
damds”. “Siempre he dirigido cine
ytelevisién, peroesto es completa-
mentedistintoyaceptéel reto”, in-
dicaAni. Gianella, guiendebutaco-
moproductorateatral, sefiala: “Nos
mueve contar historias. Cuando lef
estaobra, me imaginé el teatrolle-
noderisas. Sentique Aniteniaque
dirigirla porque noscomplementa-
mosbien:ellacreaenelcaminoyyo
ordenolaspiezas”.

Laactrizy productorarevelaque
susiguiente peliculaserd una tragi-
comediaque protagonizardy que,
sitodomarchabien, comenzarda
rodarse entre junio yjuliode este
aio. Peronoeseltinicoproyectoen
agenda. Para finales del 2025 pre-
paranotra peliculay, mirandoal
futuro, eneneroofebrero del 2026
esperaniniciar su produccién més
ambiciosa: la historia de un perso-
naje peruano muy querido, conun
relato fascinante que requerird ju-
garcon lineastemporales.. wm

sentarse en Lima. El uso del cau-
choesdeliberado; essumanerade
utilizar el material que fue explo-
tadodelaselva peruana para criti-
car el proceso extractivo que trajo
incontables pérdidas humanasy
cuyas consecuencias se sienten al
diadehoy.

Consuobra, laartistatambién
cuestionaelestereotipodela“cha-
rapacaliente”, que consisteenatri-
buirconductas sexuales alas mu-
Jjeresamazoénicas. El fondo de esta
problemdtica fue la ‘exotizacién’
que vienedesde la colonia, lo cual
seincrement6 en [quitos particu-
larmente por serun puerto fluvial.

Las obras de KAY han sido ex-

15,16, 17y18de marzoalas8 p.m.enla
AllanzaFrancesa.

p laBienal de LaHabana,
laCuadrienal de Praga, entre otros
lugares destacados. we
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RECONOCIMIENTO ESPECIAL

Ellosson

leyendasdelos
Premios Luces

Paraconmemorarlos 20 aios
del galardon, reconocemosla

trayectoriay el aporte inspirador
deestas figuras claves del medio.

Alolargodeestos 20 afios de los Pr Luces,
hay figuras que nos han acompaiiado constante-
mente, ¢ p hasidoclaveencada

dek b 1
lardén: lasletras, esesod elane,

lamiisica, lasartesvisuales, la lc]c’\ményl:;moda.
Esporesoque, enestaedicion tanespecial, en-
LA oL

PremiosLuces, d 0 d

grupodeper

[nm:cl(alcnlu',lapaslényc]mmpmmisﬂpormn-
tenervivalallama delarteylacul 1P

—Aporteinvaluable—
Enelrubrodelasletras, ;c6mo no reconoceral
méslaureadode nuestrosautores? EINobel Ma-
rio Vargas Llosa recibe este trofeo especial por
suaportedecisivoeincomparablealaliteratura
universal. Y qué duda cabe: al entregdrselo, el
honoresnuestro.

Susana Baca, vozicénica de nuestra musica,

d d

i d.

najes. Tra uncomplejo probl desa-
Tud, L d

acabadelanzar undiscoyalistaun documental.

unpremio, esun homenaje al corazén”, nos dice
emocionadaal recibirlanoticia.
E del ltrofe

elc mbard, creadord
1 } Laciudadylospe
b ‘0"Caidosdelcielo”,yunod
: Bele Aiatend
deHollywood, nimasnimenos.
Juan Acevedoesel del

lasartes

visuales: unode nuestros mayores historietistas,

ypadrede ‘El Cuy’, estambién un artistaque ha
bid h :

yhacer
.Qu iento, ademds,
sirvacomounareivindicacién.
Enl; é linva-
) deTeresaRalli actris echicad

: directora, yunadelasfundadorasdel grupo Yu-

yachkani, uno de los mas activosy coherentes 8
deh A f il

: delaartista Ester Ventura, queelevo y mﬁnéia 1
1 SRS

Nacid: 4

elPeri,
suvincul pod “Nunca
fost h

las

.

.. Q@
EscaneaelcédigoQRy

votapor tus nominados
tavoritos:

Em

e ") unos
afosaeste Diario.

Y por ultimo, pero no menos importante,
nuestro tributo por partida doble auna pareja
ic6nica delatelevisién: Luis Angel Pinascoy
SoniaOquend ARG

fundadoras de Yuyachkani,

café eatroyestdn a puertasde celebrar S0afios
derelac folacacs =

3.Elarte grificoy el humor

blesy: ds dio. El rec

mésque merecido, w

Domingg 16 de marzo del 2025

—Nosacercamos al derre delos
PremiosLucesynopuedes dejar
pasarlaoportunidad de votar portus
candidatos preferidos. Son 35 cate-
gorfas, perotupuedes votar solo en
tusfavoritas silo deseas. Recuerda
queesmuy sencillo: ingresaalaweb
deElComercioybuscaelbotonde
losPremiosLuces, oescaneael c6-
digo QR enestapagina Parahacerto,
solodebesregistrarte de formagra-
tuita(no esnecesario ser suscriptor).
Ademds, tenen cuentaque cadaper-
sonapuede votar solounavez. ¢ Aun
noteconvences?Puesterecordamos
quealvotar entrasalsorteodeunpa-
sajedobleaMadrid Tienes solohasta
elldeabril {Unete aestagranfiestal

elgalardén de El Comercio consy
gradaysuvez.
G.&u\leﬁnmm*
lajoyeriay lamoda en el Pery,
7.Mvmm.khum:
Francisco Lombardi.

4

97



DOMINGO 16 - 03 - 25

..

singo 16 de marzo del 202

FERIA | PINTALIMA 2025

Un espacio paraarticular el arte en el Peru

Laduodécimaediciéndelaferia llega
con nue\'aldenomlnucidn. peroelmismo
compromisodedifusiényencuentro,

ALFONSORIVADENEYRA
Este 2025 vuelve Pinta Lima (an
pinta PArC), la tinica feria de
contemporaneodel Perti. Pa
s, secciones dedicadas a pro.
r alento emergente y mas
singularidades para destacar el
acional y, sobre todo, hacer
dialogue con el contexto glo-
sucambiode nombre, el
ntocumple 12afiosratificando
npromiso en posicionarala
ital del Perticomounepicentro
arte contemporéneo latinoa-
mericano

“Pintatiene 12 afos de trayec-
toria y de tradicién con un reco-
rrido muy sélido en tratar de de-
mostrar la riqueza del arte con-
temporéaneo en Lima hacia fuera,
generando intercambios con ar-
tistas, galerias, curadoresy colec-
cionistasinternacionales”, explica
aElComerciolrene Gelfman, cu-

GOURMET

(‘ FONOAVISOS

Jeurca et d 708-9999

Anuncia en la Viieta

Gourmet

G FONOAVISOS

e tarwrc # (01)708-9999
T hemsavnonrcomercs compe

radora global del evento. “La idea
estransformar Lima en una plaza
dearte contemporaneo. Creoque
eseesel fuertequetienelaferiay
eselobjetivoque se estd cumplien.
do"

En suseccién principal, Pinta
Lima recibird a galerias de varias
ciudadesdelmundo, comoAcacia
(Cuba), Collectio (Chile), Depar
tamento 112 (Argentina), Salén
Comunal (Colombia) yVAG (Esta-
dos Unidos), entre otras, ademds
delasgaleriasperuanasBLOCArt,
Crisis, Galeria del Paseo, Marissi
Campos, Martin Yepez y La Gale-
riade SanIsidro.

Miradas di-

AL

bl

Laotra parte de Pinta Limaesla
seccién Next, con curaduria de
Emiliano Valdéz, donde coexis.

tirdn proyectos emergentes. Asi

mismo, en laseccién Radar, cura-
da por Florencia Portocarrero, se
exhibirdn obras comprometidas

conp actuales. Es

as secciones buscan desarrollar
un didlogo entre curadores, ga

leristas y artistas. *[Next] esuna
seccion interesante Porqus
con el mercadoy elarte,
tando, ‘agiorndndose’. Antes uno
pensabaquelo emergente estaba

PaRRitLA

ol

< Mucuo MAs Que uNa Pamitta

;CUAL ES TU FAVORITO?

MUSICA EN VIVO
Tox

JUEVES

@ cosodor | @ ol_gsador
Q 3722590 © 924057588

mnavera 679 - San Borja

Av. P

Q) /restauranteciasador
0 reservas@aiasadorcom

* __Bcsvo @ )

Sepamas

—PintaUma2025 sellevard
acabodel 242127 de abriten
laCasaPrado (Av. 28 de Julio
878, Miraflores).Entradas ala
ventaen Joinnus.

Jr. Bernardo
Monteagudo 200
Orrantia del Mar,

San Isidro

\ 2640188 264.3284

1.-Cultura

directamente relacionado con lo
joven; hoy el arte permite pensar
que lacarrera puede empezar en
diferentesmomentosde tuvida”,
sostiene Gelfman
+Cémohacambiadoelarte pe
ruano en los tltimos afios? Gelf
manafirmaquese profesionalizé:
“Creo que el arte peruano es muy
solido, tiene un mercado en Es.
paiia muy interesado en ese tipo
deobrayde coleccién. Lomismo
sucede con Estados Unidos. De-
muestra que es un arte que estd
profesionalizado y que toma lo
propio, lotradicional, paradarle
como unawvueltade tuercaconlo
contempordneo”

“El mercado estd en un mo-

mento complejo a escala mun
dial. Noestd en gran crecimiento
COmo estuvo en un momento en
que se hablé de una burbuja. Es
importante que los coleccionis-
tas peruanos acompanen a la fe-
riayespecialmente alas galerias
peruanas comprando en el Perti,
apoyando el arte peruano. Esim.
portante entender que estasferias
Sonun punto de encuentro, y que
esnecesarioqueesténenlaagen:
daporqueespeligrosoperderlas”,
finalizala curadora. ——

CRIOLLO
DE LIMA

N

Av. La Floresta 124
esquina con Av. Primavera
Chacarilla del Estanque,
San Borja
. 372-6868 3727288

f | Restaurante José Antonio

© | 10sentoniorestaurante

Wwy

joseantonio.com.pe
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ARTE | PIEZAS DE MAS DE 35 ARTISTAS

Kusimayo anuncia nueva

ediciondelaferiaAr

-Aunaferiaconlacual

Enmayoserealiz
financiardn unade sus iniciativas sociales
en Puno.Aquilosdetalles.

como sociedad civil, tenemos una

ALFONSORIVADRNEYRA mspuns.:luh Queremos hacer
ey unadiferencia”,contda El Comer-

cioJoaquindelaPiedra,unodelos

El arte también puede servir para
fundadores.

ayudara los mds necesitados. Eso

esloque laorganizaciénsin fines
de lucro Kusimayo sabe desde su
fundaciénenel 2008,afioenelque
también lanzaron la primera edi
cién de su feria Arte Feliz, donde
recopilaron piezas dediversosar-
tistas peruanos paravenderlasyasf

Participanenlaferialosartistas
Anyde la Piedra, Julius Sobrino,
Micaela Aljovin, Joaquin Liéba-
na, Nani Cirdenas, Cesar Cutipa,
Melissalarranaga,JeroGonzalez,
Kristie Arias, VanessaKarin, Jaime
Higa, AlbertoCasari, IshmaelRan-

gen us
iniciativasdeapoyo, enestecaso,a
nifios de las comunidades rurales

dall, D yNatalia

te Feliz

senandinocon

lliclla, mantode
nasushi

el que lasmujere
jos en la espalda y que simboliza
el vincu
nera

prulu'cmn,uvnlcu('u‘m
loinquebrantable entr
ciones. Asf, el evento busca rendir
también homenajealafuerzadela
mujerandina

Con laferia, Kusimayo financia
el programa Miles de Suefios, que
beneficiaa550nifosdehastacinco
aiosde edad en mds de 45 comu-
nidades rurales de Puno. El pro-
grama aporta desayunos diarios
paralos menores, titiles de aseo,

tilosde hi

Qabmdo 22 de marzo de) 2025

que beneficia aS50ni-

50, ! 20SConto-

cocina, gas, agua,
talleres para madres, talleres para
profesores, muebles adecuados
einfraestructura. El objetivo del

dos los involucrados: las mamds
estanacargodeprepararlosdesa-
yunos, el colegiopertenece alaco-
munidad, yel profesorycurriculo

dePuno.Acasi -
meraediciéndelaferia, lalaborde

Iguifiz, entre otros. programa es combatir laanemia
! y i6n cronica, ads de son dos porel Estado”, so0s-
—Ar propd i laa escolary tuvo por su parte Laura Fantozzi,
Como novedad para esta edicién motivaralos maestros. también miembro de la organi-
“Kusil ! lespiral  zacion. El

estaorganizacion todavia es nece-
sariaenlaregiéndelsur.“Nosotros,

de Arte Feliz, los artistas partici-
pardn con piezas inspiradasen la

deayudares

de pobreza por un circulo virtuo-

ahora.——

Sepamas

—ArteFeliz2025.0el22
al25demayoenelmuseo
Amano (calle Retiro 160, Mira-
flores).Laentrada es gratuita.
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"@ LUCES

EXPOSICION "DESPERTAR"

[aidentidad artistica

peruanase luce en Paris

Lacapital francesaacogeri estaexhil
artistas nacionales mostraran sus trabajos en diver
Su curador, Julio César Rodrigue

paorsts Cchmn

ncolectivaenlaquedie
s téenicasy estilos.
7, nos damas detalles de esta propuesta.

fomingn 6 de abril del 2025

AGENDA
—

“No quiero otvidar™
Estacbranamalahistoriadeun
hombre que,asus S0 aflos, en-
frenta el devastador dlagnastico
de Alzhelmer temprano, mien-
tras suparefatambién enfrentasu
proploreto
Hoy,alas 8p.m. enel Teatro
Esendia (Av. Grau 069-A, Barran-

co). Entradas en Joinnus.
mids diversoy resistente a cate- —_— e
gorizaciones fdciles. Enfrenta “Tres Marfas yuna -
los supuestos sobre el valor es- Puestaen escena que se cent "
tético, larel i yel " OMpro-
b re- )
1

pordneo,aligual q temo-
dernoanterior,encarnaunafor- Lunes7deabril alas8p.m..en

disti i elCentroC:
historia”, diceeltextocuratorial. (Larco 770, Miraflores). Entradas
“Sucede que el hilo conduc- disponibles enJoinnus.

torquetienen todos los artistas,
apesardesudiversa propuesta
estilisticaoestética, eselarraigo
sobrelapropiacultura, laheren-
cia cultural peruana”, dice Ro-
driguez, quien destacael traba-
jodealgunosde los artistas que
hareunido: como Firbas, cuya
iconografiafloralespropiadela
pinturadela escuela cusquena
delsigloXVIII; Sarria, que hace
abstracciones de figuras huma-
nasquetienenunaremembran-
zaa frisos precolombinos; o la
escultura de Snyder, que evoca
Yaciibinio: Aalaci +

Mike Bahia
Elcantante colombianoregre-

ALFONSO
RIVADENEYRA

Desdeel 10deabrilhastael 11de
Mayo, artistas peruanos tomaran
Paris. Lacapital deFranciaserdes-
cenariode una exposicion colecti-
vaqueevolucionael panoramadel
artenacional. Coneltitulode“Des-
pertar: el nuevodiscurso del arte
peruano contempordneo”, dieci-
séisartistas bajolacuraduriadeJu-
lio César Rodriguezexplorardn la
diversidad delatécnicaycdmoesta
encajacon latradicién nacional, al
mismotiempoqueladesafia.
Participan los peruanos Moisés
Escriba, César Ayll6n, Augusta Sa-
rriaLarco, Angel Surichaqui, Amé-
ricoMaqui, Juan Raiil Machacade
Aquino,JosephFirbas, Héctor Ace-
vedo, LuisaFernandaAylién, Rocio
Snyder, YezzeniaSdnchez, Jacque-
line Rodriguezde Guzmén, Chiara
Chocano, ClaudiaTalavera, Valeria
Gatuy Sara Merel. “Una cues-
tién cominentre todosellos
esqueelartetambiénhasido |
parte del proceso de auto-
rimiento. Esoesalgo } 4
quehainfluenciadoeltraba- ||
Jjoqueestanhaciendo”, expli-
ca RodriguezaEl Comercio
viatelefonica, desde Paris
“Despertar” propone que el
arte contempordneo se ha vuelto

AANRAUMAOUCA

"Amantes”,"Serenata”,"Buscan-
dote", entre otras canciones de su

¢Elarte peruano estd siguiendo orio.

unrumbo? Para Rodriguez, si. Jueves10deabril alas9:30p.m.,

“Hayvariosartistasqueestante- enelCentro de Convendiones de

niendovitrinaporloquehevisto Bamranco. Entradas en Teleticket.

enLimayapesarde que hayin- —_—

Guencindal g

d i yosicreo

o h o4 i )

P i 11 eembargo,

mos, hacia su propiaidentid: ino, difi-

como personas. Con loque han cultandolapuestaenescena.

vivido, iencias, con abril alas8p.m.en

loquehansanado, consusheri- elNuevo Teatro Julieta. Entradas
bidn 1

s, p
enel ADN", sostiene.

“Lode la herencia cultural a
mi me parece muy interesante
porquenosdiferenciadeloque
se hace en otras partes, y hace
tinicoelarteperuano. Esaesuna
expu"sidn que la encontramos

1 foadsatat

cemucho tiempo yaen la gas-
tronomfa, ) la

moda. Yel

yocreo

lugarimportante”, finaliza. we

Eldato

—"Despertar"

del10de abnlal Ve alas10p.
laGaleriaArtivistas (35Rue enLaNoche de Barranco. Entra-
Blanche, Paris, Francia). das disponibles en Joinnus.

4
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Anexo 5. Figura de la descripcion de los resultados

a

Segun el tratamiento informativo

447 83, Transmith un mensaje en
base a un grupo de secuencins in
Bases tebricas
16, clomento lave en la
formacion de opiriones piblicas
través el mefo...in Bases tedricas

35189, narracion de los
Incidentes que da lugar a oz
Ilamades génerss.. in Basss tadrias

= 1415 71485, No se argumentz una

4118 gl oo e
med

RECOLECCION DE DATOS
coferman s
defini

=1242 198, forma portedel

a Ex
destaca por s amplin .. 1 Bes | | g e
tedricas RECOLECCION DE DATOS

124 1 707, Predamina l objetiidad
in

127 1730, 52 besa en ls experiencia
: o

y
T Er Y ——— RECOLECEION DE DATOS

10N DEDATOS

Iy 5233 187 conesponds esencalmente

R nformato gy ) artsamisnts hobtuslquese
tecibe del...in Sases ledricas

241158, su intencian es formar una
opinién sacial in Basestedricas

52341 18,55 la notaredsciadaa
partir el poca base de s
princinsles facto...in Bases tedricas

52401 6 persuacl alos opentes.
paro que tamen dicha postura. in
Bases tadricas

237 191 Ja artica, los re 51161228, cfvece una descripeion
unresmmlvnsv\us\mmngmv\m general. o un ansliss profundes in
in Bases todricas RECOLECCION DE DATOS

= 238 181, Cenen difersntes fomis 298166, 5 ejtiv s centa en
| obtener beneficios ecandricas in
Bases tedricas

1131350, ofvce unn desclpién
genereldel avens n RECOLECCION
05

a -
preperar L. in Bases tebeicas 11301 782, No es e, porque a5 un

792, difusién de fonday s
basa descle el purmo ds partida de
< conereclin...in Bases teérlcas

r RECOLECCION DE DATOS

N ¥
14311218, No hay una
argumentacién formal de s oginian
in RECOLECCION DE DATOS

217 166 una de las caracterisicas |4——a|

fundamentales del periadismo
censacionalis...InBases tedricas

/13411035, Hlenguele e apropiat
i, FCOLECTION D%
0A103

52321 85, La interpratacisn
cemnabiora a o

521215, Debe ser entendibie,
carters, axacts, bien fuido, simple,
Tlxlble ... in Bases tmbricas

1231185, encorgade de buscar by
abjetuidad y o senido de os

221 38 s e s —"
105,

2016593, o hay una

devistos, i

na opinién, se presenta,
RECOLECEION DE DATOS

ST 1302 No hay enguaje
inapropiacle in RECOLECCION DE
DaTOS

135 1 1085, cfrece ra deserpeién
e a et pera o un andlsis
profunco, in RECOLECCION DE
DaTOs

/ Bases tesrias |
! I |
S2met6n b
aindn, e purden naar sectos
absrscto..n Bases dricas

5213161, se refere al engusje
mpleado en s comuricocén verbel
in Bases tedricas

+1720, st seaplca soloa tertos
i apiniér, o a o5 informativos
inca..in DToS

ﬂ\ )
| [S2381 1 encargado da buscar
objeidad el setico delos |
hechos i Bases tedicas

1191663, 6 lenguie -5 o, o5 — —
mis bien coloquial y aceesible in E)211156, un tipo de exprestén
RECOLECCION DE DATOS infarmatia y comunicati, uiizada

por s pr..in Basec teéricas

= 223177, el utor proporcions
dates,sin embarga, ya hace Juidios
da sl in Baces tesrica

1215163, Represents ura gran
prociidn en todos los seatdos in

3110 imerceden n f forma
como opina s personas acarea de
hechas de ... in Bases tebricas
112139, ca peopind
[ —
i RECOLECCION DF DATOS

S131812 So centraen b
preseniacién de hechos no en s
argumentacién de-
N 0 oo

SR04 61 52 Utiza frecuentemente
enla escritura de natas de estlo
s juven...in Bases tedricas

91322, es principaimente
informativo na-expresa una opinidn
2 RECOLECEoN BF AT \

ey

135 11058, presenta Informatisn

objetiva in RECOLECCION BE BATOS
10 6, Se cararteriza por rasgos.

itivos de ideacian y expresian
que bo .. in Bases tosricas

4

/ P
\‘ 2391 94, describe les hechos de la
e i
|| S

116 1 565, No hay una apinién
editorial presente in RECOLECCION
DE DATOS

161527 No se il languaje
coloquialin RECOLECCION DE
DATOS

512415, o forma como un medio de.

1411181, Nahay una
argumantacisn eatensa a formal de
una opinidn
Daros

/ \\ | Besestesrices

‘/ \

1451200, El ariculoes 513177, Como s uma publicacion
crmatio, noda | f  informatl

una opinidn, in RECOLECCION DE ‘opinsdn in RECOLECCION DE DATOS
DaTos ; ‘

,H 171565, e prncipal

in RECOLECCION DE DATOS

2126139, ofrecera su piblico unn
in Bases

tebricas
<
122174, 5 desarrolls de maners

401 135, £l lenguale &5 foml,

S

acceise .. n RECOLECCION DE

tercera person.. I Bases tzdricas

5170 448 Moy uns opinin 52216 e meda decomnicden
astoral presente. in RECOLECCION tomars b decsian obee ) ton e
0E DATOS e, s in Bases tabricas \
L / 51158, kenguaje parece forml, R, Coloquial
S Thmowaspitodois | m; \\ﬂDcR[dnmun ‘ RECOLECCIAN DI DATOS Lex
\ Swerasn

apropiada paael contenta de b
publicacion in RECOLECCION DE
DATDS

ol \
ol e ks / f\\ '\.4.*

S 111443, B artalo s 137 11058, No s expresa una 19770,

121405, 1331804 e
ol in ECOLECCIGN DE RECOLECCION DE DATOS

P
awm erpate ECOCCON RECOLECOICN DE DTS 0 Bases tedieas :
3110, a cabo un papel
‘ determinado de medios

\

= 220171, 32 manitienta straves de
los clementos que emplea para
tepresentar .. in Bases tadricas

E2
2251719, 5e centra mis en divertic R
a ector i Bases tecricas

3 Ameno



b. Segun el lenguaje periodistico

18 1 66, su objetivo se centra en
obtener beneficios econdmicos in
Bases tedricas

1:34 11038, €l lenguaje es apropiado
¥ respetuoso. in RECOLECCION DE

DATOS

:7 1302, No hay lenguaje
inapropiado in RECOLECCION DE

DATOS

:17 11 66, una de las caracteristicas
fundamentales del periodismo
sensacionalist... in Bases tedricas

/

2:16 1l 64, Su vocabulario es bastante
variado, se pueden notar aspectos
abstracto... in Bases tedricas

Culto '(1 415 1 63, Representa una gran
7| precisién en todes los sentidos in

Bases tedricas

/

:30 1 782, No es culto, porque es un
lenguaje periodistico in

RECOLECCION DE DATOS

2:12 1 58, Debe ser entendible,
«certero, exacto, bien fluido, simple,
flexible y... in Bases tedricas

<

5 1 663, El lenguaje no es culto, es
més bien coloquial y accesible in
RECOLECCION DE DATOS

/

2:11 1 56, un tipo de expresion
informativa y comunicativa, utilizada
por las per... in Bases tedricas

sl | S)2:10 156, Se caracteriza por rasgos
Lenguaje P » listintivos de ideacién y expresién

'l

que lo d... in Bases te

icas

=)2:13 1 61, se refiere al lenguaje
empleado en la comunicacion verbal
in Bases tedricas

/

=)2:141 61, se utiliza frecuentemente
en la eseritura de notas de estilo
més juven... in Bases tedricas

[~/

=11:2 139, no es apropiado para
publicaciones periodisticas formales.
in RECOLECCION DE DATOS

1:40 11135, £l lenguaje es formal,
aunque se esfuerza por ser claro y
accesible pa... in RECOLECCION DE
DATOS

= 1:18 1527, Ma se utiliza lengusje
coloquial in RECOLECCION DE
DATOS

N

2 1405, No se utiliza lenguaje
coloquial in RECOLECCION DE
DATOS

N\

1:8 1 284, El lenguaje coloquial es

apropiade para el contexts de la

_._—_/—-——" publicacién in RECOLECCION DE

DATOS

=)1:33 1 894, es formal y objetivo in
RECOLECCION DE DATOS

“R.1.11. Coloquial

:5 1158, El lenguaje parece formal,
propic de un articulo periodistico. in
RECOLECCION DE DATOS
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S2712, organizar piezas de
informacion mediética para influir
en la opinidn p... in Bases tedricas

c. Segun el estilo de redaccion

:311 85, encargado de buscar la
objetividad y el sentido de los
hechos in Bases teoricas

5)2:12 158, Debe ser entendible,
certero, exacto, bien fluido, simple,
flexible y... in Bases tedricas

o

1173, una expresion tranquila y
objetiva, pero enérgica, de los
acontecimien... in Bases tedricas

=12:16 164, Su vocabulario es bastante
variado, se pueden notar aspectos
abstracto... in Bases tedricas

I R.1.2.1. Informativo

2:22 174, se desarrolla de manera
mis efectiva cuando se narra en
tercera person... in Bases tedricas
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R.1.2.3. Ameno

E1:40 11135, El lenguaje es formal,
aungue se esfuerza por ser claro y
accesible pa... in RECOLECCION DE
DATOS

letra, es... in Bases tedricas

2216, el medio de comunicacion
tomara la decisian sobre el tipo de

Y

;

i

:8139, ofrecer a su piiblico una
informacion de calidad in Bases
tedricas

Sy 322, es principalmente
informativo, no expresa una opinién
in RECOLECCION DE DATOS

2:26 179, una critica de la noticia
que se encuentra en plena
actualidad in Bases tedricas

(=13 177, Como es una publicacion

R1.2. Estilo De Redaccidn
informativa, no se expresa una
opinion in RECOLECCION DE DATOS

(E)1:41120, Esto se aplica solo a textos
de apinion, no a los informativos o
itnte... in RECOLECCION DE DATOS

=117 1565, es principalmente
informativo; no hay opinién explicita
in RECOLECCION DE DATOS

(E110 1448, No hay una opinién
editorial presente. in RECOLECCION
DE DATOS

‘\.

(51:45 1200, El articulo es
principalmente informativo, no da
una opinién. in RECOLECCION DE

DATOS

v

(Z12:24 176, expresen su punto de vista
sobre un asunto especifico bajo sus

=111 443, Fl articulo es
principalmente informativo; no hay
opinion explicita in RECOLECCION

DE DATOS

R1.2.2. Editorializante

politic... in Bases tedricas

v

-

£)2:25179, Se centra mas en divertir
al lector in Bases tedricas

—

51219170, ¢l estilo periodistico ha de
expresar con transparencia y nitidez
in Bases tedricas

[Z12:20 171, se manifiesta a través de
los elementos que emplea para
representar la... in Bases tedricas

\

RECOLECCION DE DATOS

/

(12:23 177, el autor proporciona
datos, sin embargo, ya hace juicios
de valor in Bases tedricas

S 1058, No se expresa una
opinién explicita sobre el tema in

=01:20 1693, No hay una
argumentacion extensa o formal de
una opinién, se presenta... in
RECOLECCION DE DATOS

16 11569, No hay una opinion
editorial presente in RECOLECCION
DE DATOS

|
/ [£1:35 11058, presenta informacién

(E)1:311812, Se centraen la
presentacion de hechos, no en la
argumentacion de opin... in
RECOLECCION DE DATOS

objetiva in RECOLECCION DE DATOS

!

:4111181, No hay una

argumentacion extensa o formal de
una opinion in RECOLECCION DE
DATOS
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d. Segun el género periodistico

=12:35 189, es la narracion de los
incidentes que dalugar a los
llamados géneros... in Bases tedricas

2:33 1 87, coresponde esencialmente
al planteamiento habitual que se
recibe de |... in Bases teéricas

R.1.3.1 Informativo

2:34 188, es la nota redactada a
partir de la poca hase de sus
principales facto... in Bases tedricas
:44 1 83, Transmitir un mensaje en
base a un grupo de secuencias in
Bases tedricas
=1:20 1 693, No hay una

(511241707, Predomina la objetividad argumentacién extensa o formal de

in RECOLECCION DE DATOS una apinién, se presenta... in
RECOLECCION DE DATOS
[

Z)2:27 181, estén disefiados para
informar sabre eventos recientes en
los medios im... in Bases tedricas

=)2:28 181, tienen diferentes formas
que se utilizan para transfarmar y
preparar L... in Bases tedricas

=11:44 1 364, No se argumenta una
opinién in RECOLECCION DE DATOS

/ (Z12:6 116, elemento clave en la
2:411 98, su intencion es formar una formacién de apiniones publicas a
opinian social in Bases tedricas través del mejo... in Bases tedricas

(51230183, existe una limitada

conexién en medio del contenido in S01:41120, Esto se aplica solo a textos =12:40 196, persuadir a los oyentes
Bases tedricas — de opinién, na a los infarmativos o para que tomen dicha postura. in
R.1.3. Géneros Periodisticas itnte... in RECOLECCION DE DATOS Bases tedricas
1

S1:27 1730, se basa en la experiencia
y las opiniones de las entrevistas. in
RECOLECCION DE DATOS

231185, encargado de busear la
ohjetividad y el sentido de los
hechos in Bases tedricas

=)2:42 198, forma parte del
periodismo de opinidn v que se

(0115 1 485, No se argumente una
opinion en el sentide tradicional in
RECOLECCION DE DATOS

destaca por su amplia g... in Bases
tedricas

]
27123, organizar piezas de
informacion mediatica para influir
en la apinién p... in Bases tedricas

:4 114, géneros informativos, que
conforman la expresion mediatica
definitivo in Bases tedricas

/1:14 1 242, No hay argumentos ni
opiniones expresados in
RECOLECCION DE DATOS

(511131350, ofrece una descripeién
general del evento in RECOLECCION

DE DATOS
¥ 1 1311 812, Se centra en la Z/2:43 110, interceden en la forma
=11:6 1 228, ofrece una deseripeién =11:43 11218, No hay una presentacion de hechos, no en la came apina |55lPE'5°”55 acarca de
general, no un andlisis profundo. in argumentacion formal de la opinion argumentacién de opin... in hechos de su... in Bases tedricas
RECOLECCION DE DATOS in RECOLECCION DE DATOS RECOLECCION DE DATOS

+
1:26 1 716, La profundidad del =12:32 185, La interpretacién = .
analisis es relativa in RECOLECCION corrobora la opinién con la S/191322, es principalmente
DE DATOS infarmacién in Bases tedricas informativo, no expresa una opinién

in RECOLECCION DE DATOS

J

=)2:371 91, la critica, los reportes
representativos y los interrogatorios.

.’_._______.; in Bases tedricas

Interpretativo

=12:36 191, encargado de busear la
objetividad y el sentido de los

= 1:38 11085, ofrece una descripcién hechos in Bases tedricas

de la iniciativa, pere ne un andlisis
profundo. in RECOLECCION DE
DATOS

=1:32 1839, incluye diferentes puntos
de vistas. in RECOLECCION DE DATOS

52339194, describe los hechos de la
forma més encomiable posible in
Bases teoricas




