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RESUMEN 

 

La presente investigación analiza el tratamiento periodístico de la información cultural en el 

segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025, y 

se utilizó una metodología cualitativa de nivel hermenéutico con un diseño de estudio de caso. 

Se comprobaron los contenidos culturales del segmento “Luces” del Diario El Comercio en su 

edición impresa, con una muestra de 10 artículos de contenido cultural de los días sábados y 

domingos, de los meses de enero a abril del 2025. Se utilizó la técnica de observación y como 

instrumento la ficha de observación con preguntas, que tuvo un proceso de validación por 

expertos. Entre los resultados se pudo observar que el tratamiento periodístico no solo se trata 

de informar, sino que también contextualiza, analiza e interpreta con el objetivo de elevar el 

nivel de comprensión de la cultura en lo social, que ayude al lector a comprender la noticia de 

una manera clara y culta, esto debido a que siguen una línea editorial que los hacen reconocidos 

por informar, contar las noticias y opinar sin ambigüedad ni subjetividades, siempre con 

precisión y rigurosidad, y justamente eso es lo que exige un adecuado tratamiento periodístico 

en el aspecto cultural.  

 

Palabras clave: Tratamiento periodístico, contenido cultural, géneros periodísticos, vulgar 
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ABSTRACT  

 

This research analyzes the journalistic treatment of cultural information in the "Luces" section 

of the El Comercio newspaper in its print edition. January–April, Lima, 2025. In this case, the 

methodology applicated was hermeneutic methodology with a case study design was used. The 

cultural content of the "Luces" section of the El Comercio newspaper in its print edition was 

examined using a sample of 10 articles with cultural content published on Saturdays and 

Sundays, from January to April 2025. The observation technique was used, and the instrument 

was an observation checklist with questions, which underwent a validation process by experts. 

Among the results, it was observed that journalistic treatment is not only about informing, but 

also contextualizing, analyzing, and interpreting with the aim of raising the level of 

understanding of culture in the social sphere, helping the reader to understand the news in a 

clear and cultured way. This is because they follow an editorial line that makes them recognized 

for informing, telling the news, and giving opinions without ambiguity or subjectivity, always 

with precision and rigor, and that is precisely what adequate journalistic treatment in the cultural 

aspect demands. 

 

Keywords: Journalistic treatment, cultural content, journalistic genres, vulgar 
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INTRODUCCIÓN  

 

El periodismo constituye una actividad fundamental dentro de la sociedad, debido a que 

cumple la función de informar, interpretar y contextualizar los acontecimientos de interés 

público; a través de los distintos medios de comunicación, la ciudadanía accede diariamente a 

información relacionada con ámbitos políticos, económicos, sociales, científicos y culturales, 

lo que convierte al periodismo en un actor relevante para la formación de la opinión pública y 

la construcción del conocimiento sobre la realidad (Ayala, 2011).  

En los últimos años, el ejercicio periodístico ha experimentado importantes 

transformaciones como consecuencia del desarrollo de las tecnologías digitales, las redes 

sociales y las nuevas formas de consumo informativo, factores que han modificado la manera 

en que se producen, distribuyen y consumen los contenidos periodísticos (Huamani, 2020). 

Dentro de este escenario, el periodismo cultural desempeña un papel importante al 

difundir, preservar y promover las diferentes manifestaciones culturales de una sociedad; a 

diferencia de otras especialidades periodísticas, este campo no se limita a informar sobre hechos 

relacionados con el arte, la literatura, la música, el cine o el patrimonio, sino que también busca 

contextualizar estos acontecimientos, promover la reflexión y contribuir al fortalecimiento de 

la identidad cultural; por ende, la calidad con la que se presentan estos contenidos influye 

directamente en la comprensión y valoración que los lectores desarrollan sobre la cultura 

(Marañón et al., 2023). 

En este contexto, el tratamiento periodístico adquiere especial relevancia ya que 

comprende el conjunto de decisiones editoriales que intervienen en la elaboración de una 

información, desde la selección de los acontecimientos hasta la manera en que son organizados, 

redactados y presentados al público; aspectos como el lenguaje periodístico, el estilo de 

redacción y el empleo de los diferentes géneros periodísticos permiten construir contenidos 

claros, precisos y contextualizados, favoreciendo una mejor interpretación de la información 

por parte de la audiencia (Poblador et al., 2025). 

Entre los medios de comunicación peruanos, el diario El Comercio ha mantenido una 

trayectoria reconocida dentro del periodismo nacional, destacando el segmento Luces como 

uno de los principales espacios dedicados a la difusión de información cultural donde sus 

publicaciones abordan acontecimientos relacionados con la literatura, el cine, las artes 
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escénicas, la música, las exposiciones y otras expresiones culturales, convirtiéndose en un 

referente del periodismo cultural en el país; es por ello que, resulta pertinente examinar el 

tratamiento periodístico desarrollado en este espacio especializado para comprender las 

características que predominan en la construcción de sus contenidos (Núñez, 1995). 

En ese sentido, la presente investigación tuvo como objetivo analizar el tratamiento 

periodístico de la información cultural en el segmento Luces del diario El Comercio en su 

edición impresa durante el periodo comprendido entre enero y abril de 2025. Para alcanzar 

dicho propósito, el estudio se orientó a identificar las características del lenguaje periodístico, 

describir el estilo de redacción y clasificar los géneros periodísticos presentes en los artículos 

analizados, con la finalidad de comprender cómo estos elementos contribuyen al tratamiento de 

la información cultural. 

Finalmente, este estudio busca contribuir al fortalecimiento del periodismo cultural 

como área de especialización dentro de las ciencias de la comunicación, aportando una 

aproximación académica al análisis del tratamiento periodístico de la información cultural; 

asimismo, se espera que los resultados sirvan como referencia para futuras investigaciones 

relacionadas con el periodismo cultural y fomenten el desarrollo de prácticas periodísticas 

orientadas a una cobertura rigurosa, contextualizada y comprometida con la difusión de la 

cultura. 
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CAPÍTULO I  

PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN 

 

1.1  Descripción del problema  

El valor de un tratamiento periodístico adecuado con el contenido cultural de los medios 

de difusión radica en cómo estos cumplen con una función crucial, tanto en la información de 

la opinión pública como en la preservación de la identidad cultural, que se refleja en la calidad 

del tipo de cobertura en las reacciones de las personas que lo ven. Aquí se observa la relación 

entre el manejo informativo y el contenido cultural en los medios noticiosos en el Perú ya que 

la cultura es un factor fundamental dentro de la labor periodística. 

Huamani (2020) sostiene que el periodismo cultural cumple una función que va más 

allá de informar, ya que también analiza, interpreta y contextualiza los acontecimientos 

vinculados con la cultura, favoreciendo una mayor comprensión y valoración de las 

manifestaciones culturales por parte de la sociedad; no obstante, señala que en el Perú la 

difusión de los contenidos culturales aún enfrenta limitaciones debido al escaso espacio y 

tratamiento que reciben dentro de los medios de comunicación, lo que reduce su alcance e 

impacto en la población. 

Es por ello que, el periodismo cultural permite comprender la importancia del 

tratamiento periodístico en la difusión de los contenidos culturales; es por ende que, se busca 

analizar cómo el segmento Luces del diario El Comercio presenta la información cultural a 

través de su lenguaje periodístico, el estilo de redacción y los géneros periodísticos empleados, 

considerando que estos elementos influyen en la manera en que los lectores acceden, interpretan 

y valoran las manifestaciones culturales. 

La cultura es un componente fundamental de la identidad de una sociedad y desempeña 

un papel esencial en el desarrollo de la realidad comunitaria; cuando los medios de 

comunicación la representan, pueden influir significativamente en la percepción pública, ya que 

intervienen en la valoración e interpretación de las diversas manifestaciones culturales, así 

como en la promoción de la diversidad y la comprensión intercultural. Desde los medios de 

comunicación televisivos, como TV Perú hasta la prensa escrita con el diario El Comercio, por 

ejemplo, todos tienen una responsabilidad sustancial al ofrecer información precisa y al difundir 

expresiones culturales provenientes del entorno artístico nacional. 
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En el presente trabajo de investigación se plantea el análisis entre el tratamiento 

periodístico y el contenido cultural en el segmento “Luces” del Diario El Comercio, cuyo 

objetivo es evaluar el tipo de cobertura que se realiza a las noticias de índole cultural, exponer 

la calidad, el lenguaje y su claridad. La tesis se enfoca en la fundamentación teórica y en la 

realización de un análisis detallado para determinar cómo ambas variables se relacionan y de 

qué manera esto pueden contribuir a la opinión y apreciación de la cultura por parte de su 

población y la sociedad en general. 

El manejo periodístico que realizan cuando hablan sobre cultura en los medios limeños 

está inmerso en una problemática internacional que afecta a numerosos medios de difusión en 

el mundo; puesto que, ante la escasa cobertura, la superficialidad del contenido y la priorización 

de temas sobrevalorados han logrado que exista un sentimiento de indiferencia hacia el 

patrimonio nacional (Atarama-Rojas & Rivera-Ahumada, 2017). 

En los últimos años, el periodismo ha experimentado importantes transformaciones 

como consecuencia del avance de las tecnologías digitales, las redes sociales y el desarrollo de 

herramientas basadas en inteligencia artificial, las cuales han modificado las dinámicas de 

producción, distribución y consumo de la información; en este escenario se ha visto involucrado 

al periodismo cultural, debido a que debe adaptarse a las nuevas formas de narrar, presentar y 

difundir los contenidos culturales para responder a las demandas de audiencias cada vez más 

digitales; asimismo, la era de las comunicaciones y el desarrollo de la cibercultura han 

transformado las prácticas comunicativas y culturales propias de la sociedad contemporánea 

(Ayala, 2011). 

En este contexto, el periodismo cultural atraviesa un proceso de transformación que 

exige mantener el equilibrio entre la innovación en los formatos de difusión y el tratamiento 

responsable de la información cultural; si bien las nuevas tecnologías han ampliado las 

posibilidades para acercar la cultura a un mayor número de personas, también han modificado 

las formas de producir y presentar los contenidos periodísticos; es por ello que, resulta 

pertinente analizar el tratamiento de la información cultural desarrollado en medios 

especializados, como el segmento Luces del diario El Comercio, con el propósito de 

comprender las características del lenguaje periodístico, el estilo de redacción y los géneros 

periodísticos empleados en la cobertura de contenidos culturales. 

Otro desafío importante que enfrenta la prensa escrita peruana y su contenido cultural, 

así como los medios internacionales, es la influencia de intereses políticos y económicos en la 
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manera en que se brinda la difusión cultural, puesto que estas empresas saben que su público 

objetivo se siente más atraído por noticias morbosas y que llamen más la atención como 

escándalos de famosos y demás. 

Donde los medios informativos pueden verse presionados para promover ciertas 

agendas políticas o intereses económicos, lo que puede distorsionar la calidad y la objetividad 

de la cobertura cultural; así surge la preocupación de que la comunicación cultural no se 

considere de forma imparcial y concreta, sino que se vea sesgada por factores externos. 

Ahora bien, en el contexto de la globalización donde la información fluye rápidamente 

a nivel internacional, es fundamental analizar cómo el tratamiento periodístico aborda el 

contenido cultural desde una perspectiva global, donde los medios informativos asumen la 

obligación de servir como vínculos culturales y promover la comprensión entre diferentes 

comunidades y naciones. Por lo tanto, es esencial que los medios se esfuercen por superar los 

desafíos y que proporcionen una cobertura cultural más objetiva, profunda y equilibrada, que 

refleje la riqueza y variedad de manifestaciones culturales en el mundo sin verse influenciados 

por intereses externos que puedan socavar su integridad periodística. 

A nivel internacional, la difusión cultural es un tema importante en la actualidad, y su 

relación puede abordarse desde diferentes perspectivas. Un ejemplo de ello es la tesis de Barrera 

(2015), quien habla sobre el diseño y desarrollo de un modelo editorial para una revista cultural 

orientada al contexto sociocultural de la ciudad de Puebla en México. Su trabajo explora la 

interrelación que existe entre el periodismo cultural, el arte y cómo se ve reflejada en la sociedad 

donde se plantea un formato de magazine. El resultado de la investigación incluye el 

establecimiento de un fundamento conceptual que busca dar cobertura al patrimonio cultural y 

contribuir a resolver los desafíos comunicativos propios del entorno. 

De igual manera, se destaca la importancia de la moral informativa, así como la 

participación social de los medios de difusión. En cuanto a las prácticas periodísticas, se 

menciona la necesidad de elevar los estándares de calidad en el ejercicio del periodismo cultural 

y de fomentar la formación de nuevos medios especializados; este perfeccionamiento no solo 

implica una mejora en la técnica, sino también un compromiso ético con la representación 

cultural existente, la pluralidad de voces y la responsabilidad social de informar con rigor y 

sensibilidad así como la exigencia de perfeccionar el nivel del periodismo cultural y la 

formación de nuevos medios de periodismo. 
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Por otro lado, la crisis que enfrenta el periodismo cultural es un tema recurrente en el 

mundo de la escritura; puesto que se señala que las mass media y las técnicas de vanguardia de 

la comunicación están transformado las nuevas tecnologías, y los medios de comunicación 

masiva están cambiando la manera en que las personas consumen cultura, provocando que la 

participación de los diferentes grupos sociales en el ámbito público tradicional se vuelva cada 

vez más dispersa, fragmentada y limitada. 

De esta manera, según Girardi (2021) en su tesis el periodismo cultural y su vinculación 

con el mercado, realiza un estudio sobre las decisiones cotidianas y las formaciones mediáticas 

en la manufactura cultural impresa chilena, donde lo más importante radica en el 

descubrimiento a partir de su investigación, Girardi destaca un sentimiento de descontento 

expresado por varios periodistas respecto al estado actual del periodismo cultural en Chile, lo 

que sugiere que hay preocupaciones y percepciones negativas dentro de la comunidad 

periodística especializada en cultura, y se le atribuya esta responsabilidad a la formación de los 

corresponsales, influenciadas en la percepción de la cultura en los diarios, además añade que 

estas prácticas podrían afectar la construcción de la sección cultural y por ende, la percepción 

pública de la cultura en Chile. 

Ahora con respecto a la situación de la sociedad mundial para la evolución y el impacto 

que tiene en la difusión de la identidad cultural, Nederveen (2009), indica que la contribución 

universal ha incrementado el contenido informativo, y es uno de los principales puntos en las 

relaciones internacionales, ya que promueve el aumento financiero, patrimonial, social y 

académico en los países. La agenda de cooperación internacional yace en hacer que las naciones 

crezcan a nivel cultural y se enrolen en el mundo digital acortando las brechas.  

Poniendo el foco en el periodismo cultural extranjero, existen programas televisivos que 

buscan promover una igualdad formativa y difundir la riqueza patrimonial de la nación. Según 

el informe de la Asociación Mexicana de Entidades de Información (AMEI), la televisión 

peruana cuenta con programas que abordan temas culturales, como la historia, la música, la 

gastronomía y las tradiciones del país.  

Es por ello, que la transmisión de la identidad cultural mediante los programas de 

televisión y otros medios de difusión puede ser una influencia positiva para sociedad, donde la 

difusión de la identidad cultural puede fomentar la atención por la pluralidad cultural, la 

valoración de las tradiciones y costumbres de la nación, y el reforzamiento de una identidad 
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patrio, lo que podría facilitar el avance de una comunidad más inclusiva, de trato fácil y 

respetuosa de la diversidad cultural. 

La relación del tratamiento periodístico con el contenido cultural en los medios 

informativos plantea un desafío importante a nivel nacional en Perú. Núñez (1995, pp. 205) 

señala que el rol del periodista se construye en constante interacción con los hechos sociales, 

ya que su labor no se limita solo a informar, sino a hacerlo de manera responsable y 

estructurada; es por ello que para lograrlo, debe manejar con criterio los medios y herramientas 

comunicativas disponibles, organizando la información manteniendo una lógica temporal o 

espacial coherente y continuando con la autenticidad, la equidad, la diversidad y la precisión, y 

que, al mismo tiempo, se refleje en él un estilo propio que aporte originalidad y relevancia al 

mensaje. 

Núñez (1995) pone como ejemplo a uno de los más emblemáticos e importantes medios 

de información del país como lo es el diario El Comercio, puesto que tiene un alcance 

considerable y ejerce una influencia notable tanto en la construcción de las opiniones públicas 

como en la emisión de la noticia cultural en la sociedad peruana. 

En el contexto nacional, se observa una creciente preocupación por la calidad 

informativa de las publicaciones culturales, tanto en los diarios La República como El Comercio 

que son los medios que más información cultural presentan a comparación de otros diarios. 

Además, se plantea la incógnita sobre si otros diarios comparten la misma preocupación por la 

calidad informativa en sus publicaciones culturales o si siguen una tendencia similar de enfoque 

frívolo y propagandístico, la interconexión entre la prensa, y la comunidad peruana es un 

elemento esencial para entender el problema. 

La forma en que los medios interactúan con su audiencia y cómo responden a la 

representación cultural que ofrecen influye en la percepción pública de la cultura en el Perú y 

en la elaboración de la identidad formativa del país donde la escasa profundidad en la cobertura 

cultural podría contribuir a una percepción reduccionista de la cultura peruana y, en última 

instancia, tener un impacto en la manera en que la comunidad valora y aprecia su patrimonio 

cultural. 

El problema radica en la manera en que estos medios abordan y reflejan esta realidad 

local en su cobertura cultural, donde se requiere una evaluación profunda de cómo estos diarios 

cubren y presentan los eventos culturales locales, como festivales, exposiciones, conciertos y 

otras manifestaciones artísticas que tienen lugar en la comunidad. Además, es esencial analizar 
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cómo la cobertura cultural de aquellos diarios contribuye a la promoción y apreciación de la 

cultura local, si estos eventos están siendo utilizados como una oportunidad para promover la 

atención y la contribución de la comunidad en su propia cultura o se limitan a servir como 

triviales notas de entretenimiento sin una consecuencia notable en la valoración del patrimonio 

cultural regional. 

El modo en que El Comercio afronta la cultura local no solo afecta a la percepción 

pública que se tiene de la identidad cultural local, sino que también puede tener implicaciones 

en la protección, en la divulgación de las herencias y en las manifestaciones artísticas locales. 

Este problema, a nivel local, merece un análisis exhaustivo para comprender la dinámica entre 

el periodismo cultural y la comunidad, así como localizar campos de desarrollo en la cobertura 

cultural, lo cual pueden enriquecer la vida cultural y la apreciación de la identidad local. 

 Para entender al periodismo cultural en Perú es fundamental analizar diversos aspectos 

que influyen en este campo informativo. El periodismo cultural, al estar ligado a la prensa 

escrita, ha experimentado una banalización y un enfoque hacia el show mediático en la prensa 

escrita peruana, lo que ha impactado la calidad de los contenidos culturales donde se busca 

destacar la importancia del periodismo cultural en la vida social, desde su evolución donde 

estaban ligados al conocimiento, literatura y habilidad hasta su transformación hacia un margen 

temático más extenso y diverso, el cual abarca desde eventos culturales hasta entretenimiento 

y espectáculo (Atarama-Rojas & Rivera-Ahumada, 2017). 

Este estudio se enfoca en la relación del contenido en el diario El Comercio con el 

propósito de demostrar como los contenidos culturales se han visto desplazados por temas de 

entretenimiento, chismes y eventos periodísticos. Por esta razón es que la consecuencia de este 

reemplazo se percibe como una contribución a la percepción desfavorable del entretenimiento 

periodístico y la trivialización de la real difusión cultural. De la investigación se concluye que, 

a pesar de que la prensa nacional en el Perú aborda temas de cultura y entretenimiento, la gran 

parte de ellos, especialmente La República y Perú21, tienden a priorizar los contenidos 

informativos relacionados con el espectáculo y la política, desencadenando así que pasen a un 

segundo plano hechos culturales de verdadera relevancia informativa. Esta tendencia 

contribuye a una difusión de información superficial, refritos y productos de baja calidad, 

alejándose del papel fundamental que debería desempeñar el periodismo cultural. No obstante, 

se destaca la excepción de El Comercio que, a pesar de compartir algunos indicadores con los 
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demás diarios, demuestra un mayor compromiso con el verdadero periodismo cultural, 

especialmente en su edición impresa (Atarama-Rojas & Rivera-Ahumada, 2017). 

 En el contexto local, el tratamiento periodístico del contenido cultural en los diarios de 

Lima, plantea un problema significativo que merece atención y análisis detallado. Para López 

(2000) el origen de la comunicación local está vinculada a la comunicación cercana, abordando 

los contextos más inmediatos en términos físicos, económicos, sociales y psicológicos. Tanto 

los diarios El Comercio como La República son dos de los diarios más importantes de Lima, y 

estos desempeñan un papel crucial como prensa de difusión local a la hora de presentar la vida 

cultural de la comunidad, lo que incluye festividades, expresiones artísticas y manifestaciones 

tradicionales que caracterizan la identidad cultural de la localidad. Es así que, la cobertura 

periodística de temas culturales en los medios locales en el Perú ha sido objeto de críticas y 

debates en los últimos años.  

Es por ello que la percepción y valoración de la cultura que se puede apreciar en la 

sección de Luces del diario El Comercio, es un aspecto importante a considerar en la 

investigación sobre la relación del tratamiento informativo con el contenido cultural. Según 

Palomino (2022) los diarios impresos producen cada día menos información de enfoque 

cultural; en otros términos, la prensa cambia sus contenidos según lo que más le interese a su 

público, cambiando la transcendencia de la cultura asuntos de entretenimiento, lo cual puede 

afectar la percepción y valoración de la cultura por parte de los estudiantes.  

1.2 Formulación del problema 

1.2.1    Problema general 

¿Cuáles son las características del tratamiento periodístico de la información cultural en 

el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025?  

1.2.2    Problemas específicos 

¿Cuáles son las características del lenguaje periodístico de la información cultural en el 

segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025? 

¿De qué manera se manifiesta el estilo de redacción en la información cultural en el 

segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025? 

¿Cuáles son las característica de los géneros periodísticos de la información cultural en 

el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025? 



22 
 

1.3 Objetivos de la investigación  

1.3.1   Objetivo general 

Identificar las características del tratamiento periodístico de la información cultural en 

el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025. 

1.3.2    Objetivos específicos 

Describir las características del lenguaje periodístico de la información cultural en el 

segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025 

Identificar las características del estilo de redacción de la información cultural en el 

segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025. 

Clasificar los géneros periodísticos de la información cultural en el segmento “Luces” 

del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025. 

1.4 Justificación de la investigación 

1.4.1    Teórica 

Esta investigación se basa la necesidad de ampliar el conocimiento sobre el tratamiento 

periodístico de la información cultural en medios masivos, en específico en el suplemento 

“Luces” del diario El Comercio. El estudio busca aportar el entendimiento del desarrollo del 

periodismo cultural en el Perú, evidenciando así cómo se estructura y jerarquiza la información 

cultural en un medio de gran alcance. 

Además, permite reflexionar sobre la evolución del periodismo cultural frente al 

contexto actual, donde los contenidos de entretenimiento y farándula suelen desplazar o 

reemplazar temas de valor cultural; es por ello que ambas variables permiten analizar las 

dinámicas editoriales y discursivas que configuran la agenda mediática cultural. De esta 

manera, se contribuye al campo de la comunicación y el periodismo al rescatar la importancia 

de promover contenidos culturales como herramienta de desarrollo social y construcción de 

ciudadanía (Huamani, 2020). 

1.4.2 Metodológica 

Esta investigación proporcionará una nueva herramienta metodológica que podrá ser 

empleada por futuros investigadores. 
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1.4.3 Práctica 

El presente trabajo aportará como información para nuevos proyectos y estudios 

relacionados con el tratamiento periodístico, y también puede ser una fuente para ampliar los 

conocimientos de escolares, estudiantes o público en general, ya que esta investigación fue 

elaborada con propósitos académicos. 

1.5 Delimitación de la investigación 

1.5.1. Temporal 

 Esta investigación se está realizando en el año 2025.  

1.5.2 Espacial 

Son artículos del suplemento del Diario El Comercio del segmento “Luces”, que se 

publicaron de enero a marzo.  

1.5.3 Social     

Poder difundir el tratamiento periodístico en el ámbito cultural para que así se pueda 

mantener y conservar la identidad cultural.  
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CAPÍTULO II 

MARCO TEÓRICO 

 

2.1 Marco histórico  

Está claro que la globalización ha fortalecido la interconexión de los países y ha creado 

vínculos políticos, económicos y sociales, por lo que las personas tienen cada vez más la 

necesidad de comprender los acontecimientos que tienen lugar fuera de sus fronteras, porque 

estos sucesos pueden afectar sus vidas. Hay que reconocer que la principal conexión con estos 

hechos radica en la labor de la prensa y de los medios de difusión, que son los encargados de 

brindar la información relevante, por ello, es fundamental investigar con detalle cómo se pueden 

procesar noticias relacionadas con acontecimientos sociales, ambientales, políticos, culturales 

y económicos con impacto global.  

En este contexto, se ofrecen métodos específicos en relación al tratamiento periodístico 

del contenido cultural del diario El Comercio de Lima, sin embargo, el procesamiento de 

noticias, tanto en el pasado como en la era moderna, juega un papel vital en los medios. Este 

papel también se aplica a los portales, que han pasado a ser una de las plataformas más usadas 

y favoritas de las personas. Los portales de noticias permiten a las personas informarse sobre 

temas de actualidad de la sociedad sin tener que buscar periódicos impresos en la calle, pero en 

este contexto es necesario estudiar la posición del periodismo en los diarios de Lima. 

El tratamiento periodístico procura el ordenamiento de la noticia con información 

noticiable mediante el cual el periodista cumple una función determinada para la articulada 

difusión de las noticias o primicias. El periodista supervisa la producción de la redacción o lo 

televisado. Se le da un carácter explicativo de los hechos que se emiten en la noticia, así como 

las opiniones vertidas (Baca, 2023).    

Por otro lado, el periodismo implica una responsabilidad ética en la forma en que se 

construyen y difunden las noticias, ya que los medios deben procurar una cobertura objetiva y 

equilibrada de los hechos; no obstante, en la práctica, el tratamiento de la información puede 

estar condicionado por intereses o enfoques particulares, lo que influye en la manera en que el 

público interpreta la realidad (González, 2024). 
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Asimismo, el tratamiento periodístico puede entenderse como un proceso mediante el 

cual los medios seleccionan, organizan y presentan la información, otorgándole un determinado 

enfoque y sentido para el público. En ese sentido, no se trata solo de transmitir los hechos, sino 

también de cómo estos son construidos y contextualizados dentro del discurso informativo 

(Mamani & Pérez, 2022).  

Sin embargo, también se menciona que existen diversos estudios evidencian que este 

tratamiento puede variar según el tipo de medio, ya que mientras algunos priorizan enfoques 

vinculados al poder o refuerzan ciertos estereotipos, otros buscan profundizar en las causas y 

consecuencias de los hechos, generando espacios de análisis y discusión en la sociedad 

(González, 2024) 

Además, el tratamiento periodístico no se limita únicamente a la difusión de 

información, sino que implica una función más amplia dentro de los medios de comunicación 

ya que estos actúan como agentes que organizan, seleccionan y jerarquizan los contenidos que 

serán presentados al público (Ruiz, 2024). 

Siendo así que, se entiende que el periodista no solo transmite los hechos, sino que 

también interviene en su construcción a través del enfoque, el lenguaje y la estructura narrativa 

empleada, lo cual influye directamente en la interpretación que realiza la audiencia sobre la 

realidad informativa  

Los periódicos de actualidad tienen una larga trayectoria y tienen un aporte importante 

en la divulgación de información cultural, convirtiéndose en un punto de referencia para los 

lectores en materia de noticias y análisis relacionados con la cultura, ya sea literatura, cine, arte, 

música o cualquier otra expresión cultural. La intersección del procesamiento de noticias y la 

cultura incluye examinar cómo se seleccionan, presentan y contextualizan los temas culturales 

en este medio, así como su impacto en las percepciones culturales de los lectores.  

Asimismo, la cultura juega un papel esencial en el ejercicio del periodismo, es más, la 

cobertura surgió como una estructura patrimonial que pretendía enriquecer la percepción 

pública, priorizando su misión educativa sobre la mera transmisión de datos (Ramírez, 2020).   

El periodismo cultural puede entenderse como una especialidad del periodismo que se 

encarga de difundir, analizar y valorar los hechos, productos y manifestaciones culturales a 

través de los medios de comunicación; en ese sentido, no se limita únicamente a informar sobre 

eventos culturales, sino que también busca interpretarlos y darles un contexto que permita al 
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público comprender su significado dentro de la sociedad (Instituto de Gestión Cultural y 

Artística, 2026). 

En ese sentido, el periodismo cultural cumple un rol fundamental en la sociedad ya que 

actúa como un intermediario entre la producción cultural y el público, permitiendo visibilizar 

contenidos que de otra manera podrían pasar desapercibidos. 

El marco teórico de la presente tesis se enfoca en la importancia del contenido cultural 

en el diario El Comercio, y en la percepción y apreciación de la cultura por parte de los 

estudiantes. Para abordar esta investigación se consideran varios aspectos teóricos 

fundamentales que proporcionan un sólido fundamento para el análisis de la cobertura cultural 

en este medio de comunicación. 

La cultura constituye un elemento fundamental en la construcción de la identidad de 

una sociedad ya que a través de sus manifestaciones se configuran significados, valores y 

formas de representación social. Es por ello que, los medios de comunicación, especialmente 

aquellos dedicados a la difusión cultural, cumplen un rol clave ya que al visibilizar y posicionar 

contenidos que contribuyen a la formación de una imagen cultural en el contexto peruano 

(Villegas, 2024).  

Asimismo, el reconocimiento del arte del Perú antiguo como expresión artística ha 

permitido fortalecer la identidad cultural, al integrarse en los procesos de producción y difusión 

cultural en el país 

Por otro lado, respecto a la difusión de la cultura a través del periodismo, se reconoce 

que este cumple un papel fundamental en la interpretación y visibilización de las 

manifestaciones culturales dentro de la sociedad; por lo que, no solo se permite informar sobre 

hechos culturales, sino también comprender cómo una comunidad construye su identidad y se 

proyecta frente a otros contextos (Esquiaqui et al., 2022).  

Asimismo, el periodismo cultural facilita el análisis de las dinámicas sociales y 

culturales, contribuyendo a que los contenidos culturales sean más accesibles y significativos 

para el público, especialmente en un entorno donde la digitalización ha transformado la 

circulación de la información 

La mundialización ha modificado la manera cómo se aborda la cultura. En un contexto 

globalizado, es esencial analizar cómo los diarios se enfrentan al desafío de representar la 

cultura desde una perspectiva global. Los medios informativos tienen la obligación de promover 
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la comprensión entre diferentes comunidades y naciones, lo que requiere una cobertura más 

objetiva y equilibrada que refleje la diversidad cultural sin influencias externas. 

La prensa escrita ejecuta una misión clave en la representación de la vida cultural de la 

comunidad, es esencial evaluar cómo el periódico cubre y presenta los eventos culturales 

locales, y si contribuye a la promoción y apreciación de la cultura local. Esta dimensión local 

es esencial para comprender cómo la cultura se percibe y valora en un contexto cercano a los 

lectores y cómo se resalta la interacción entre la prensa escrita y la sociedad peruana como un 

componente esencial para comprender el problema. La forma en que el medio interactúa con su 

audiencia y cómo esta responde influye directamente en la percepción pública de la cultura en 

Perú y del desarrollo de la personalidad cultural nacional. 

2.2 Antecedentes teóricos 

2.2.1 Antecedentes nacionales 

La investigación de Mendoza & Temoche (2020) para optar el grado en la UNP, tiene 

como objetivo “Analizar el tratamiento periodístico de las noticias del diario El Tiempo, versión 

impresa, sobre el coronavirus entre los meses marzo – abril, 2020”. Para ello utilizaron un 

enfoque cualitativo, además el estudio es de tipo básico, con un diseño hermenéutico. Se aplicó 

la técnica de observación y su instrumento fue la ficha de observación. La muestra estuvo 

constituida por noticias de índole regional (14 diarios) de los 31 diarios impresos; teniendo 

como resultado que, para representar las noticias, se han empleado técnicas tradicionales como 

la pirámide invertida que anticipa en la primera parte las noticias más transcendentales mientras 

que al final se colocan las noticias irrelevantes. Los autores llegaron a la conclusión de que las 

entradillas se identifican por ser factibles y entendibles, y se determinó que las noticias tienen 

titulares agrupados por categorías.   

La investigación de Aguilar (2023) se fija como objetivo analizar el “Tratamiento 

periodístico de las noticias sobre migrantes venezolanos en diario Trome, versión impresa, 

enero-febrero, Lima, 2022”. El estudio es cualitativo y descriptivo, ya que verifica, extrapola, 

intercala, evalúa y representa las noticias acerca del tratamiento informativo; asimismo, es de 

tipo básico. Para este procedimiento se empleó la técnica de entrevista, y la guía de entrevista 

como instrumento, llegando a la conclusión de que el tratamiento informativo en las noticias 

acerca de temas de migrantes venezolanos tiende a generar contenidos amarillistas, 

sensacionalistas y fija posiciones xenofóbicas al ser vinculadas con temas de crimen, 
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inseguridad ciudadana. Como consecuencia el lector tiene una premisa negativa sobre las 

personas de la mencionada nacionalidad.   

Sáenz (2024) en su investigación “Tratamiento informativo sobre La sexualización 

femenina en los periódicos peruanos Extra y El Chino en 2000 y 2023”, utilizó una metodología 

cualitativa, usando el método inductivo y la observación como técnica para la investigación. 

Asimismo, se analizaron los diarios Extra y El Chino, teniendo como muestra 31 diarios de El 

Chino y 21 diarios de Extra. En los resultados se demostró un tratamiento periodístico enfocado 

en sexualizar a la mujer, principalmente en aspectos tales como la lengua usada con notas que 

hacen uso de una terminología coloquial cargado de jergas, apodos y comentario populares. 

También se observó que en el texto hubo una menor cantidad de lenguaje vulgar degradante 

para la mujer y alusivo al morbo de orientación sexual, aunque dicho rasgo se observa 

principalmente en las fotografías, donde se comprueba la violencia a la intimidad, concurrencia 

al morbo y apariencia de tematización característica (sexual o de violencia). Como conclusión, 

el tratamiento periodístico sexualiza a la mujer, ya sea en la redacción como en las imágenes. 

Por otra parte, el tipo de artículo que más se usa son las noticias informativas como subgénero, 

lo que reduce la variedad de producción informativa.  

Farfán (2021), en su tesis titulada “Características del tratamiento informativo sobre 

violencia de género en el diario El Popular”, compara la manera en que los periódicos limeños 

gestionan las informaciones relacionadas al maltrato de género, para lo cual emplea un enfoque 

cualitativo y un nivel descriptivo usando una muestra de 12 artículos. La herramienta utilizada 

es un documento para la recopilación de información, resultando que la prensa trató de 

nacionalizar la coacción al mostrar imágenes del acontecimiento dejando en evidencia que este 

medio de información simplemente usó fuentes policiales, narrando los acontecimientos sin 

hacer alguna aclaración o sin indagar a profundidad la situación. Estos expedientes contribuyen 

al estudio del tema, ya que permiten r conocer qué se hace con los titulares y las fotografías. 

La investigación de Tasayco (2022) para optar el título de licenciada en comunicación 

y periodismo en la UPN, titulada “Análisis del tratamiento informativo de las noticias de 

portada sobre el COVID-19 en el diario El Comercio durante el primer trimestre del 2020”, 

tuvo como metodología un enfoque cualitativo, para analizar las coberturas de los meses de 

enero, febrero y marzo del diario El Comercio. Se constató que el diario tiene un enfoque 

intencional desde la presentación de los datos formulados, llevando a cabo la función de 
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comunicar, pero también tratando de persuadir al público. La información no favoreció a 

ninguna opinión de carácter político, sino que buscaba dar a conocer la situación a la población. 

2.2.2 Antecedentes internacionales 

Calderón & Guerrero (2020), en su trabajo de investigación “Análisis del tratamiento 

informativo de los medios impresos Diario Correo y Opinión sobre la COVID-19 periodo de 

marzo-abril 2020”, tiene como objetivo analizar el tratamiento de las noticias sobre la pandemia 

en ambos medios entre marzo y abril del año 2020. La metodología empleada es de dos 

enfoques, tanto cualitativa como cuantitativa. Se eligieron dos medios, se analizaron sus 

artículos, así como los géneros periodísticos que utilizaron. Acto seguido se realizó un análisis 

de contenido mediante fichas de contenidos y entrevistas semiestructuradas, y se identificó que 

en los dos medios prima el manejo del género noticioso, a partir de los reportajes y de lenguaje 

de opinión, y se llegó a la conclusión de que la investigación emplea el recurso de datos veraces 

brindados por organizaciones oficiales debido a que utilizan como fuentes a instituciones 

gubernamentales como ministerios, y testimonios de la Organización Mundial de la Salud 

(OMS). 

En la investigación de Jalil (2020) se plantea como objetivo el análisis del tratamiento 

periodístico del caso Gil Pereg en Diario Uno. El método de estudio fue cuantitativo, la 

naturaleza de la investigación es descriptiva y el modelo es no experimental dado a que analizan 

y comprueban distintos puntos de vista. Las investigaciones determinaron que los titulares 

varían en tamaño, con una cifra de 3 a 13 palabras, utilizando una muestra consiste de 137 

notas. Los implementos usados han sido la tabla lógica teórica, la prueba de contenido y el 

manual de temas (audiencia formal); para las fotografías se empleó una imagen, la que se 

considera favorable porque contribuye a profundizar las informaciones y se utilizaron 

infografías solo en dos ocasiones. Se llegó a la conclusión, que existe un fuerte vínculo con 

entre el título y el grafico que se usó en el Diario Uno. 

Lara & Tafur (2020), en su tesis titulada “Análisis de contexto periodístico en el 

tratamiento informativo del periódico digital El Comercio en el Caso Anahí”, tiene como 

objetivo analizar el método de comunicación del diario. Sus titulares a veces tienen la estructura 

de notas, y utilizan recursos gráficos como imágenes, aun cuando las fotografías se repiten en 

diferentes noticias. El diario no aplica los mismos criterios en las diversas noticias, pese a ser 

el diario de mayor aprobación en Ecuador. Los autores utilizaron una metodología cualitativa, 

con un instrumento que emplea tablas técnicas, teniendo como resultado que el diario El 
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Comercio de Ecuador usa un estilo informativo común en sus difusiones y noticias, que es 

entendible por los usuarios.     

La investigación de Mila-Maldonado & Soengas-Pérez (2021) tiene como objetivo 

analizar el comportamiento mediático del diario digital El Mercurio en torno al brote pandémico 

del COVID-19. Utilizo una metodología cuantitativa, descriptivo, correlacional y exploratorio, 

y empleó la técnica de análisis de contenido para comprender el comportamiento del diario en 

el desarrollo de la crisis sanitaria por la propagación del COVID-19 en Chile. Se utilizó como 

instrumento la recopilación de información, obteniéndose los siguientes resultados: se constató 

que la hipótesis de la investigación fue aprobada, y el Diario El Mercurio se desempeña como 

un emisor acerca de noticias científicas vinculadas al COVID-19. Los autores concluyeron que 

el diario destacó porque incluyó con prevalencia las noticias sobre la pandemia, indicando así 

la relevancia de los temas de coyuntura y no limitándose solamente a informar.  

Rosique-Cedillo & Crisóstomo-Flores (2022), en su investigación titulada “Análisis del 

tratamiento informativo de la COVID-19 por Televisión Española (TVE1)”, tienen como 

objetivo analizar la difusión informativa realizado por la televisión española. Para ello 

utilizaron un enfoque cualitativo para comprobar si se ha informado minuciosamente los 

esquemas éticos del periodismo, respetando los límites del tipo de estilo. La muestra son las 

informaciones difundidas por el mencionado medio de comunicación entre los meses de febrero 

y junio del año 2020 en el sudoeste de Europa. Los resultados demuestran que no se abordó la 

información por el sensacionalismo, sino que el diario trató de ser esclarecedor en cuanto a las 

medidas adoptadas por las autoridades para evitar que la pandemia se masificara. Por lo 

consiguiente, la información testimonial fue la más usada en las notas de TVE1, pese a que la 

información de expertos tendría que a ver sido lo más relevante en este escenario.  

2.3 Bases teóricas  

2.3.1 Bases teóricas del tratamiento periodístico  

El tratamiento informativo puede entenderse como la manera en que los medios 

seleccionan, organizan y presentan los contenidos al público, lo cual influye directamente en la 

profundidad y calidad de la información difundida; en ese sentido, no siempre se desarrolla un 

análisis riguroso de los hechos ya que en muchos casos la información cultural es presentada 

de forma general y superficial, priorizando la inmediatez y el entretenimiento por encima de la 

interpretación y el análisis crítico (Poblador et al., 2025). 
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El tratamiento periodístico consiste, por lo general, en la narración o afirmación de los 

hechos impresos o audiovisuales, según el uso que haga una persona en particular. Se puede 

definir cómo los medios de difusión tratan la noticia de acuerdo con sus normas de contenido y 

criterio.  De este modo, según la relevancia de una determinada información, el medio de 

comunicación tomará la decisión sobre el tipo de letra, escala, localización y propagación 

(Abanto & Zegarra, 2017). 

Fernández (2010) agrega que el tratamiento de la información sobre temas culturales es 

muy deficiente, la mayor parte de la prensa escrita no le da mucho espacio a este tipo de 

difusión, aunque en la versión multimedia se presenta información cultural en los últimos 

meses, en este caso los cronogramas culturales y las labores que llevan a cabo los lugares 

culturales de la localidad.  

Marañón et al. (2023) sostienen que los diarios nacionales cumplen una función 

fundamental en la difusión de información de interés público ya que informan sobre los 

principales acontecimientos políticos, sociales y culturales de la actualidad; asimismo, señalan 

que el tratamiento periodístico empleado en la construcción de las noticias influye en la manera 

en que la audiencia interpreta y comprende los hechos, debido a que los medios de 

comunicación presentan determinados enfoques o marcos que orientan la percepción de la 

realidad. 

De esta manera, esto permite comprender la importancia del tratamiento periodístico en 

la construcción y difusión de la información cultural; por consiguiente, se busca analizar cómo 

el segmento Luces del diario El Comercio presenta los contenidos culturales mediante el 

lenguaje periodístico, el estilo de redacción y los géneros periodísticos, considerando que estos 

elementos influyen en la forma en que los lectores interpretan y valoran las manifestaciones 

culturales. 

Sáenz (2024) indica que el tratamiento informativo presente en la difusión escrita sigue 

una trayectoria fisiológica en los medios de información masivos puesto que, en el proceso de 

redacción es trabajado de manera minuciosa porque debe de dar luces de veracidad. De acuerdo 

a lo postulado en el marco de la información se coincide en que el tratamiento noticioso es la 

manera cómo el medio impreso elabora los acontecimientos periodísticos; a menudo se obvian 

gráficos o se distorsiona la comunicación debido a que se involucran con el personaje o las 

personas implicadas.  
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Por su parte, Posligua & Ramírez (2025) mencionan que la elaboración de diferentes 

criterios, como eventos, fuentes, noticias, cantidad y géneros informativos, conforman la 

expresión mediática definitiva. Al ser utilizados y distribuidos, ayudan con la elaboración de 

una expresión que facilite. La finalidad del proceso no solo es comunicar, sino preparar y 

planificar la noticia de forma que permita la percepción e integración entre el público 

beneficiario, ejerciendo así una función primordial de los medios informativos en la localidad.  

Respecto a esto, Mamani & Pérez (2022) agregan que el tratamiento periodístico en los 

medios de difusión ha variado, sobre todo en la comunidad donde la opinión ocupa un lugar 

central. En la actualidad se presentan diferentes canales de comunicación nacionales que 

prueban el papel de la información como elemento clave en la formación de opiniones públicas 

a través del mejoramiento de una crítica esencial a partir de la comunidad. 

2.3.1 Teorías y enfoques teóricos  

2.3.1.1 Teoría de la agenda setting. La agenda setting es una de las principales 

corrientes de estudio en la comunicación, la cual sostiene que los medios de comunicación 

influyen en la opinión pública al seleccionar y jerarquizar los temas que consideran relevantes; 

en ese sentido, no solo informan sobre los hechos, sino que también determinan qué asuntos 

deben ser percibidos como importantes por la sociedad. Según Castillo (2021), esta función 

implica la responsabilidad de difundir información veraz y confiable que contribuya a la 

formación de una opinión pública informada.  

En ese sentido, la teoría de la agenda setting respalda la presente investigación al 

explicar que los medios de comunicación no solo transmiten información, sino que también 

establecen cuáles son los temas que adquieren mayor relevancia para la sociedad; desde esta 

perspectiva, el estudio permite comprender cómo el segmento Luces del diario El Comercio 

selecciona, organiza y presenta los contenidos culturales mediante su tratamiento periodístico. 

Asimismo, esta teoría permite comprender cómo los medios organizan y estructuran los 

contenidos informativos, influyendo en la forma en que el público interpreta la realidad; sin 

embargo, diversos autores señalan que este proceso no es completamente objetivo, ya que las 

decisiones sobre qué temas priorizar y cómo abordarlos pueden estar influenciadas por factores 

editoriales, sociales o económicos (McCombs & Evatt, 1995). 

A partir de esto, se comprende que la selección y jerarquización de la información 

responde a decisiones editoriales que influyen en la manera en que el público interpreta los 
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acontecimientos; es de esta manera, que, la investigación analiza cómo el tratamiento de la 

información cultural puede reflejar dichas decisiones en el lenguaje periodístico, el estilo de 

redacción y los géneros periodísticos utilizados. 

En esa línea, Muñiz (2018) sostiene que la construcción de la agenda no depende 

únicamente de los medios, sino también de la interacción con otras fuentes, como instituciones, 

actores sociales y el propio público, lo que evidencia un proceso dinámico en la configuración 

de los temas de interés. 

La agenda pública es la importancia o calificación que el público otorga a 

establecidos elementos de las noticias durante un transcurso de tiempo. Hay dos 

clases de investigación de agenda que permiten comprender la agenda pública: a) 

la investigación jerárquica, que se centra en los temas que el público considera que 

son los más importantes que conforman la agenda pública, y b) análisis centrales en 

los que se miden uno o varios temas de la agenda de investigación durante un largo 

lapso de tiempo (Rodríguez, 2004). 

Bajo este enfoque, la agenda informativa se construye a partir de la interacción entre los 

medios y diversos actores sociales; por consiguiente, esta teoría permite comprender que el 

tratamiento de la información cultural también está condicionado por la relación que los medios 

mantienen con instituciones, gestores culturales y otras fuentes vinculadas al ámbito de la 

cultura. 

 Sin embargo, Koziner (2013) cree que la solución de problemas políticos implica no 

sólo la divulgación de información, sino también la presentación de un contrato, lo cual es 

crucial para que los medios no interfieran con la difusión de noticias por parte del gobierno. 

Las fuentes son relaciones complementarias con los medios, participantes que proporcionan 

datos como miembros de un grupo o departamento importante para el tema, incluso si parecen 

distantes del tema. Por otra parte, el proceso actual de adquisición de recursos para programas 

mediáticos aprovecha el nivel político, cultural y económico de los participantes (Zunino, 

2018). 

En el ámbito del periodismo cultural, esta teoría resulta fundamental, ya que permite 

analizar cómo los medios priorizan ciertos contenidos culturales dentro de su agenda 

informativa; no obstante, es importante considerar que, en algunos casos, se puede dar mayor 

visibilidad a temas superficiales o comerciales, lo que limita el desarrollo de un análisis cultural 

más profundo. 
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2.3.1.2 Teoría del framing. Para Sádaba (2008), los principios del encuadre han ganado 

prominencia en los estudios de medios durante los últimos 25 años. Koziner (2013) lo define 

desde una perspectiva psicológica como una herramienta que puede distinguir información. 

Para ello, se utilizan marcos para comprender los límites de un objeto y distinguirlo de otros 

objetos. En términos de popularidad, ha habido un aumento significativo en la investigación 

sobre estudios teóricos y empíricos de programas de periodismo. 

 Desde esta perspectiva, la teoría del framing respalda la investigación debido a que 

permite comprender en la manera en que los medios presentan los acontecimientos culturales y 

cómo influye en la interpretación que realizan los lectores; es en ese sentido, que el estudio 

analiza cómo el segmento Luces del diario El Comercio construye y comunica los contenidos 

culturales mediante el tratamiento periodístico empleado. 

Por otro lado, Reese et al. (2001) a su vez proporciona una de las formulaciones más 

detalladas de los encuadres, como “principios orgánicos que son socialmente transmitido y que 

permanecen en el transcurso del tiempo, que actúan de manera moderado para planificar el 

entorno de la sociedad de una forma apreciable” (p. 11). 

Sin embargo, las formulaciones que ponen mayor énfasis en la teoría del framing son 

las mencionadas por Tankard (2001, citado en Reese et al., 2001) “[…] un encuadre es el 

planteamiento primordial del material informativo que proporciona el panorama y que plantea 

de que trata el tema por medio del recurso de la decisión, el enfoque, la derogación y la 

producción” (p. 3). 

 Aruguete (2011) afirma: “Es difícil encontrar una especificación precisa de la teoría de 

marcos, por lo que se define como una extensión de la idea de un plano de trabajo hasta que 

emerge otro plano de conceptos de palabras”. 

 De esta manera, la teoría del framing constituye un fundamento para la presente 

investigación, debido a que explica cómo los medios seleccionan, organizan y presentan la 

información mediante determinados enfoques que influyen en la percepción del público; bajo 

este planteamiento, el estudio analiza el tratamiento de la información cultural desarrollado por 

el segmento Luces del diario El Comercio, considerando el lenguaje periodístico, el estilo de 

redacción y los géneros periodísticos utilizados para construir los contenidos culturales. 
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2.4 Importancia 

El manejo informativo es un aporte indispensable, pues tiene la trascendencia en mandar 

la información de la noticia y las actividades al público. Koziner (2013) menciona que “Es la 

forma en la cual los centros seleccionan el material, lo transforman en grabaciones y texto, lo 

ponen sobre la página y lo hacen circular. Se trata de un mecanismo diseñado especialmente 

para analizar diferentes estilos de comunicación”.  

2.4.1 Información precisa 

El tratamiento de la información debe ofrecer a su público una información de calidad. 

Esto es crucial para que la comunidad esté correctamente informada y pueda decidir con 

fundamento. Según Sánchez & Zúñiga (2011) una información es “[…] una colección de 

sucesos sin tratar que ejecuta acontecimientos que tienen lugar en las instituciones o ambientes 

materiales antes de ser planificados y clasificados de manera que la gente pueda comprenderlos 

y emplearlos”. 

2.4.2 Agenda pública 

Es un conjunto de medidas a través de una serie de cuestiones o temas públicos que se 

ubican, obtienen un enfoque más amplio y se desplazan a partir de las decisiones del estado a 

través de diferentes enfoques y medidas oficiales para su importancia.  

Así mismo, “[…] una programación no es otra cosa que un listado de asuntos que se 

tienen que realizar, que se garantiza, que se esfuerzan, situación en los que se debe trabajar” 

(Alzate, 2017). Los centros de información ejercen un rol principal en la elaboración de las 

medidas públicas al resaltar las noticias y los acontecimientos concretos. La manera en que se 

transmiten las noticias incide en la opinión que tiene la población respecto a la relevancia de 

estos temas. 

2.4.3 Ética 

Es una cuestión individual que cada uno debe decidir en función de sus circunstancias 

o valores. El raciocinio moral está apareciendo en el ámbito colectivo, cultural, político y 

económico, pero a partir de una perspectiva muy específica.  

 Es una preocupación que va a influir a muchas personas y que se puede convertir en 

una necesidad si se reparte. La ética, en todos sus aspectos, es fundamental en este proceso. la 

responsabilidad ética garantiza que estos medios de comunicación estén siempre relacionados 
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con su audiencia, lo que convierte al periodismo en una herramienta para comprender el mundo 

(Manfredi, 2005). 

2.4.4 Honestidad 

Según Bonilla et al. (2011) la honestidad engloba el concepto natural humano que la 

rodea como la sinceridad, la sencillez y la flexibilidad, y por lo que no se relaciona con actos 

delictivos como el hurto, ya que incluso está relacionada con la conservación de los medios con 

que se realiza el trabajo, ya sean estos materiales o intangibles, como ejemplo, el periodo. El 

escritor también cree que una persona justa es “una integridad, que no da lugar en su existencia 

a la dobles, la mentira, o al fraude” (p. 191).  

La responsabilidad comprende la transmisión de mensajes directos o los indirectos. La 

transmisión de imágenes provoca que la imagen evolucione y se distorsione, mientras que los 

problemas de la imagen suelen desenfocar la presión ética sobre la toma de decisiones; sin 

embargo, es posible que algunas sean de carácter financiero, económico o político, pero las 

soluciones éticas suelen ser poco frecuentes. 

2.5 Características 

2.5.1 Contexto 

Las informaciones se transmiten en un entorno que permite a la audiencia comprender 

perfectamente los sucesos y los temas. Según Kroeber & Kluckhohon (1952), la definición de 

contexto social es un intento de definir un concepto con varios significados. No obstante, 

proponen una definición que se puede usar sin importar el lugar. Por ende, el entorno cultural 

es el modo de vida y estilo de vida que posee una nación, se refiere a la forma de actuar, percibir 

y realizar de un conjunto específico de personas. 

2.5.2 Verificación 

Son procedimientos frecuentes entre los periodistas. Cabe destacar que hace tiempo que 

la prensa resalta la importancia de esta etapa crítica del proceso. Ante esta situación, se observa 

una creciente necesidad de verificación de información y adquisición de conocimientos para 

luchar más eficazmente contra el fraude. 

Torrealba et al. (2021) menciona que en la narrativa periodística la contratación de la 

información es una de las citas más frecuentes, aunque no muy precisas. Se muestra la necesidad 

de comprobar, pero las sugerencias sobre la manera de hacerlo prácticamente no pasan de dos 
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estrategias: la primera se refiere a la necesidad de verificar los acontecimientos 

(denominaciones, cifras, lugares) y, la otra se dirige a la fuente (su índole, su diversidad, su 

independencia) y a la comprobación por medio de la atribución.     

2.5.3 Transparencia informativa 

Manfredi (2010) sostiene que la transparencia informativa implica ofrecer a los 

ciudadanos una serie de elementos, documentos y otro tipo de modelos para los ciudadanos que 

expliquen y demuestren el actuar de los gobiernos, los regímenes, sus protagonistas, entidades 

y costumbres. En la perspectiva de la transparencia informativa, los agentes de las instituciones 

otorgan a los ciudadanos un trato justo, lo que quiere decir que estos pueden obtener toda la 

información que deseen y desempeñen las actividades de un organismo, un gobierno o una 

institución pública.  

En cambio, Cunill (2006) sostiene que la transparencia no es sólo cuestión de cuánta 

información publique una determinada autoridad, sino que además debe ser completa, ya que 

la información publicada crea una relación de interacción con las entidades y los particulares. 

Además, la transparencia puede entenderse como una plataforma en donde fluye la información, 

en el sentido de que puede conocerse la economía, la cultura, la sociedad y las políticas 

gubernamentales de la manera más accesible, siempre y cuando todo el mundo así lo desee. La 

información, sin embargo, también tiene que cumplir unos parámetros básicos. 

2.6 Categorías 

Es importante considerar las categorías del tratamiento periodístico para comprender de 

qué manera se presentan y se contextualizan las noticias. 

2.6.1. Lenguaje periodístico   

El lenguaje periodístico se caracteriza por presentar rasgos propios que lo diferencian 

de otros tipos de discurso, ya que cumple una función informativa y comunicativa orientada a 

la difusión de contenidos a través de los medios de comunicación; en ese sentido, se entiende 

como una forma de expresión que busca transmitir hechos de manera clara, precisa y 

comprensible para el público (Villanueva, 2019). 

Asimismo, este tipo de lenguaje se aproxima al uso cotidiano del habla, pero mantiene 

un nivel de formalidad que permite garantizar la comprensión del mensaje sin perder 

rigurosidad informativa; por ello, suele emplear estructuras sencillas, un vocabulario accesible 
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y una redacción fluida, lo que facilita la interpretación de los contenidos por parte de los 

receptores (Cravero, 2017). 

Siendo así que, el lenguaje periodístico debe priorizar la claridad, la precisión y la 

objetividad, evitando ambigüedades y asegurando que la información sea transmitida de manera 

directa y verificable; además, distinguen diferentes niveles de lenguaje, como el coloquial, culto 

y vulgar, los cuales permiten analizar el grado de formalidad y rigurosidad en la construcción 

de los mensajes periodísticos (Zavala & Corona, 2010). 

En el ámbito del periodismo cultural, el análisis del lenguaje periodístico resulta 

fundamental ya que permite evaluar cómo se presentan los contenidos culturales y si estos 

mantienen un equilibrio entre la especialización y la accesibilidad, contribuyendo así a una 

mejor comprensión por parte del público. 

2.6.1.1 Coloquial. De acuerdo con Sáenz (2024) es donde se emplean palabras de uso 

común que son reconocibles por el lector y quien las asimila como si se tratara de un diálogo. 

Para (2023) el lenguaje coloquial se refiere al lenguaje empleado en la comunicación verbal, y 

constituye la primera modalidad de lenguaje comúnmente empleada por las personas, utilizada 

frecuentemente en la escritura de notas de estilo más juvenil.  

2.6.1.2 Culto. Representa a una persona que tiene una gran precisión en todos los 

sentidos. Generalmente, esto conlleva un elevado grado de comprensión y control sobre las 

normas del idioma (Lagos, 2023). Su vocabulario es bastante variado, se pueden notar aspectos 

abstractos y ornamentales en su forma de hablar, y es un modo de comunicación formal. 

2.6.1.3 Vulgar. Lo vulgar no solamente se manifiesta en el vocabulario, sino también 

en el contenido y en la representación gráfica. Como señala Guerra (2022), una de las 

características fundamentales del periodismo sensacionalista es la vulgaridad, ya que este 

comportamiento no busca proporcionar información de alta calidad y con un vocabulario 

apropiado, ya que su objetivo se centra en obtener beneficios económicos. 

De acuerdo con Rodríguez (2022), a veces se utilizan palabras que se comprenden en 

un contexto local pero que se ven como inadecuadas en otras realidades o contextos culturales. 
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2.6.2. Estilo de redacción  

Utilizar, ensayar, creencia, estilo, formas de redactar o pronunciar, no en lo que 

concierne la estructura fundamental y perenne del lenguaje, sino a la casualidad, voluble y 

representativo del modo de conformar, uniendo y conectando las frases, los enunciados y 

expresiones para manifestar los conceptos. 

Garantizar la buena expresión del autor se presenta en la claridad de sus palabras y la 

riqueza de sus ideas, “el estilo periodístico ha de expresar con transparencia y nitidez” (Lemos, 

1992). En algunos casos, el estilo se ve como un distintivo del medio, además de la integridad 

y la veracidad gramatical del lenguaje empleado exclusivamente por los periodistas. 

Los periodistas requieren precisar métodos para divulgar la información recopilada. El 

lenguaje periodístico se manifiesta a través de los elementos que emplea para representar la 

sociedad a sus lectores. “La forma incluye los objetos rotulados de forma habitual y prototipo 

y el aspecto visual de una comunicación; y adicionalmente comprende métodos de ilustración, 

estilos de reportaje y diagrama de flujo” (Sáenz, 2024). 

2.6.2.1 Informativo. De acuerdo con Lemos (1992) se alcanza el estilo informativo 

mediante una expresión tranquila y objetiva, pero enérgica, de los acontecimientos.  

En la narración no se debe utilizar la perspectiva personal a menos que el caso lo 

requiera, pero no utilizando los pronombres “yo” o “nosotros”. El estilo informativo se 

desarrolla de manera más efectiva cuando se narra en tercera persona.  

2.6.2.2 Editorializante. Este método posibilita que los medios de comunicación 

expresen su punto de vista sobre un asunto especifico bajo sus políticas claras y definidas. 

Poseen un límite para hacerse presentes (Quiroz, 2023). De acuerdo con Sáenz (2024), en el 

editorializante el autor proporciona datos, sin embargo, ya hace juicios de valor, orientando la 

percepción de los lectores de acuerdo con su modo de pensar.   

2.6.2.3 Ameno. Se centra más en divertir al lector, con el objetivo de hacer una crítica 

de la noticia que se encuentra en plena actualidad. Asimismo, expresa que “los contenidos de 

entrenamiento intentan generar una variedad de emociones en concurrente, desde la sorpresa o 

el sentimiento hasta la emoción y el entretenimiento” (Tuquerres, 2019).  
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2.6.3 Géneros periodísticos  

Los géneros periodísticos constituyen formas de organización del discurso informativo 

que permiten estructurar y presentar los contenidos en los medios de comunicación; en ese 

sentido, cada género responde a una finalidad específica, ya sea informar, interpretar o emitir 

opinión sobre los hechos de interés público (Sáenz, 2024). 

En el ámbito del periodismo, se reconocen tres grandes tipos de géneros: informativo, 

interpretativo y de opinión, los cuales se diferencian por el tratamiento que se le da a la 

información y el grado de análisis que incorporan en su desarrollo. 

2.6.3.1 Género informativo. Según la teoría de Moreno (2007), género informativo es 

un concepto habitualmente asociado a diferentes géneros, donde la redacción se ordena 

basándose en función de la manera y el contenido, los cuales disponen de normas específicas y 

ciertas características lingüísticas distintivas. En dicho contexto, el periodismo clásico, a lo 

largo de la época XIX, ha establecido tres niveles: la cobertura de información, la prensa 

doctrinal y el periodismo explicativo. 

Los artículos informativos constituyen las diversas formas en que los medios escritos 

presentan los hechos ya que dependiendo del género empleado, la información adquiere un 

determinado enfoque y nivel de elaboración; es por ello, la manera en que se estructura y 

expresa el contenido influye directamente en la comprensión del mensaje por parte del lector. 

Asimismo, Martínez (2012) señala que el género informativo se caracteriza por 

presentar los hechos de manera objetiva, clara y organizada, priorizando la veracidad y la 

actualidad de la información; en ese sentido, este tipo de género busca transmitir los 

acontecimientos sin incorporar juicios de valor, permitiendo que el público construya su propia 

interpretación a partir de los datos presentados. 

En consecuencia, la información se configura como una construcción basada en hechos 

relevantes, los cuales son seleccionados y organizados de acuerdo con criterios periodísticos 

que permiten dar sentido y coherencia a la noticia. 

2.6.3.2 Género interpretativo. Se caracteriza por profundizar en los hechos 

informativos, ya que no solo presenta los acontecimientos, sino que también busca explicar su 

significado, contexto y relevancia dentro de la realidad; en ese sentido, combina la información 

con elementos de análisis que permiten comprender mejor lo que ocurre en la actualidad. 
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Asimismo, este tipo de género articula la información con la interpretación, lo que da 

lugar a contenidos más elaborados, como reportajes, crónicas o análisis periodísticos, en los 

que se integran datos, explicaciones y perspectivas que enriquecen la comprensión del tema 

abordado. 

El propósito central del género interpretativo consiste en ofrecer al público una visión 

amplia e integral de los hechos, facilitando la construcción de una opinión informada a partir 

de la contextualización de la información. 

Gabino (2002) señala que el género interpretativo se caracteriza por su naturaleza 

dinámica, ya que se adapta a los cambios del entorno informativo, manteniendo como objetivo 

principal la descripción y explicación de los hechos de manera clara y fundamentada.  

2.6.3.3 Género de opinión. Se caracteriza por expresar valoraciones, juicios y posturas 

frente a temas de interés público, con la finalidad de influir en la percepción y reflexión del 

público; en ese sentido, a diferencia del género informativo, no se limita a presentar hechos, 

sino que incorpora interpretaciones y argumentos que buscan orientar la opinión social. 

El artículo de opinión constituye una de sus principales manifestaciones, destacándose 

por la diversidad de formas y contenidos que puede adoptar, ya que permite desarrollar ideas, 

análisis y comentarios sobre la realidad actual. Según Moreno (2007), este tipo de género se 

construye a partir de la reflexión sobre hechos de interés general, presentados de manera 

argumentada y con un tratamiento detallado. 

Asimismo, una de sus características principales es que suele estar firmado por el autor, 

lo que implica una responsabilidad directa sobre las ideas expuestas; siendo así que, su 

propósito no solo es informar, sino también generar debate, posicionamientos y construcción 

de opinión dentro de la sociedad. 

En el ámbito del periodismo cultural, el género de opinión resulta fundamental, ya que 

permite ampliar el análisis de los contenidos culturales y promover una mirada crítica sobre los 

mismos; sin embargo, su ausencia o limitada presencia puede restringir la pluralidad de 

perspectivas y el desarrollo de un debate cultural más profundo. 

2.7 Definición de términos básicos  

2.7.1 Sensacionalismo 

El sensacionalismo se caracteriza por una definición exagerada y, con ello, distorsionar 

determinados acontecimientos con la finalidad de provocar un efecto emocional (Ortiz, 2017). 
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2.7.2 Tratamiento periodístico 

Se trata de la manera en cómo el periodismo, los medios informativos y los organismos 

vinculan, innovan, presentan y ordenan las primicias y acontecimientos que informan a la 

audiencia. "La distribución de la comunicación y su tratamiento tendrían que considerar las 

reglas de la verdad, diversidad, igualdad, fiabilidad, importancia y utilidad y presentar 

singularidad y elegancia propio” (Saavedra, 2022). 

2.7.3 Géneros periodísticos 

Los géneros informativos son las diferentes formas o maneras en que los periódicos 

pueden formular la información. Dependiendo del tipo de género elegido, la comunicación 

recibirá un determinado enfoque y elaboración. Están organizados de tal manera que tanto los 

editores como los usuarios puedan identificarlos. Los géneros periodísticos contribuyen al 

público de lectores a distinguir un estilo de otro tipográficamente, poniendo como ejemplo, 

emplear la cursiva para titulares de opinión (Villanueva, 2019). 

2.7.4 Contenido cultural 

Abarca la cultura general como el cine, televisión, música, arte, entre otros. La cultura 

es una Importancia emblemática, de la magnitud creativa y de la valoración cultural que 

provienen de las identidades patrimoniales que los emiten (Molano, 2007). 

2.7.5 Ética 

Es un conjunto de códigos morales que rigen el comportamiento humano en el nuevo 

contexto de la historia. Es un conjunto de principios éticos y de relaciones que los profesionales 

deben mantener con los clientes, la sociedad o las instituciones donde trabajan (Mougan, 2018). 

2.7.6 Agenda setting 

Es una profundización y reforma del papel convencional de los medios informativos en 

la creación de la agenda, que se basa en la importancia de fuentes externas, otros medios de 

difusión y el público (Muñiz, 2018).  

2.7.7 Vulgar 

Uno de los primordiales rasgos del periodismo sensacionalista es el uso de palabras 

vulgares, estas palabras son utilizadas de cierto modo en un contexto local, pero que se 

consideran inapropiadas en el ámbito cultural (Rodríguez, 2022). 
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2.7.8 Morbo 

El morbo se podría considerar como una táctica del sensacionalismo qué es capaz de 

generar un impacto en los receptores. En ella se involucra la intimidad y la privacidad de los 

individuos (Ortiz, 2017). 

2.7.9 Coloquial 

Se refiere al uso de palabras en un entorno de confianza y amigable, como si fuera una 

plática entre dos individuos (Rodríguez, 2022).  

2.7.10 Lenguaje periodístico 

Se distingue por la búsqueda de un alto nivel de transparencia expositiva.  Su propósito 

es lograr un tipo de información diferente de la que se logra con el lenguaje común, pero distinto 

a la expresión estrictamente lírico (Martínez Rebollo, 2012). 
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CAPÍTULO III 

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN 

 

3.1 Categorías 

3.1.1   Identificación y definición de las categorías 

3.1.1.1 Tratamiento periodístico. El tratamiento informativo se caracteriza por la 

presentación completa de todos los datos relacionados con un hecho o suceso. En este enfoque, 

la jerarquización de los elementos del acontecimiento es fundamental, bajo el propósito de 

captar el interés de la lectura proporcionándole los aspectos más relevantes del suceso, sin 

permitir la inserción de opiniones (Rodríguez, 2024). 

3.1.2 Operacionalización de las categorías y subcategorías 

Tabla 1 Matriz de operacionalización de las categorías 

Matriz de operacionalización de las categorías 

Variable 1: Tratamiento periodístico 

Categorías Subcategorías Criterios 

Lenguaje periodístico 

Coloquial 1,2 

Culto 3,4 

Vulgar 5 

Estilo de redacción 

Informativo 6,7 

Editorializante 8,9 

Ameno 10 

Géneros periodísticos 

Informativo 11,12 

Interpretativo 13,14 

Opinión 15,16 

Nota: Elaboración propia, 2025. 

 

3.2 Métodos de investigación 

El método de investigación para el estudio es método inductivo debido a que, se 

fundamenta en la comprobación de situaciones específicos con el fin de identificar el orden que 

los gobierna (Monroy, 2005).  
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3.3 Enfoque, tipo, nivel y diseño de investigación 

3.3.1 Enfoque  

El estudio presenta un enfoque cualitativo porque intenta tener una aproximación 

general de las coyunturas sociales para investigarlas, explicarlas e incluirlas a partir del método 

de la inducción. Es decir, mediante el conocimiento que tienen las distintas personas involucras 

en ella y no mediante deducciones, teniendo como fundamento las hipótesis presentadas por el 

investigador externo (Sánchez & Murillo, 2021). 

3.3.2  Tipo 

El tipo de estudio es básica ya que como menciona Vargas (2009) La investigación 

empleada tiene como nombre “investigación práctica o empírica”, que se determina por querer 

encontrar la realización o manejando los conocimientos obtenidos, a su vez que se alcanzan 

otros, posteriormente la continuación de un proceso y estructurar la empírica basada en la 

investigación. 

3.3.3 Nivel 

La investigación presenta un nivel hermenéutico, porque se determina en organizar, 

demostrar, procesar y, además, esclarecer aquello que se quiere comunicar. Planteamientos que 

necesitan de un intérprete, que además viene acompañado de un conjunto de saberes y 

habilidades que desarrollan visión singular, requisito fundamental en una investigación 

cualitativa (Massimo, 2013). 

Siendo así que, para esta investigación, este nivel permite orientar a la interpretación y 

comprensión de los contenidos periodísticos, permitiendo analizar el tratamiento de la 

información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio. Es por ello que, este nivel 

facilita examinar el significado, el enfoque y la forma en que se construyen las noticias 

culturales, a partir de la interpretación del lenguaje, el estilo de redacción y los géneros 

periodísticos utilizados. 

3.3.4 Diseño   

Para esta investigación se aplicó el diseño de estudio de caso debido a que, “busca la 

solución a la situación interpuesto en el conjunto de análisis el cual podrá ser solamente una 

persona, un pariente, un conjunto de estudiantes o posiblemente una entidad” (Díaz de Salas et 

al., 2011).  
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3.4 Población y muestra 

3.4.1 Población   

La población de esta indagación es el contenido cultural del segmento “Luces” del 

Diario El Comercio. Según Ventura-León (2017) es una secuencia de series que incorpora 

ciertas caracterizaciones el cual se presume analizar.   

3.4.2 Muestra  

La muestra estuvo conformada por diez artículos periodísticos publicados en el 

segmento Luces del diario El Comercio ya que este conjunto permitió abarcar diferentes 

manifestaciones culturales desarrolladas durante el periodo de estudio, entre ellas patrimonio, 

literatura, artes visuales, teatro, danza, exposiciones, ferias culturales y reconocimientos 

artísticos; asimismo, los artículos seleccionados presentaron diversidad temática y riqueza 

periodística, lo que hizo posible identificar de manera recurrente las categorías de análisis 

establecidas en la investigación; es por ello que, se consideró que la muestra era suficiente para 

cumplir con los objetivos del estudio, sin requerir la incorporación de un mayor número de 

documentos (Arias-Gómez et al., 2016).   

Tabla 2 Muestra 

Muestra  

Fecha Titular Manifestación cultural 

Sábado 25 – 01 - 2025 Preservar el legado de Ricardo Palma Patrimonio literario 

Domingo 26 – 01 - 2025 Una década de danza y teatro Artes escénicas 

Domingo 02 – 02 - 2025 Una gran oferta artística con una fiesta frente al mar Artes visuales 

Domingo 09 – 02 - 2025 El espacio donde lo físico se encuentra con lo virtual Teatro contemporáneo 

Domingo 23 - 02 - 2025 Nuevas perspectivas para el Shakespeare más clásico Teatro 

Sábado 08 – 03 - 2025 El arte femenino como lenguaje y reivindicación Exposición artística 

Domingo 16 – 03 - 2025 Ellos son las leyendas de los premios luces Reconocimiento cultural 

Domingo 16 – 03 - 2025 Un espacio para articular el arte en el Perú Feria de arte 

Sábado 22 – 03 – 2025 Kusimayo anuncia nueva edición de la feria Arte Feliz Arte con impacto social 

Domingo 06 – 04 – 2025 La identidad artística peruana luce en París Arte peruano 

Nota: Elaboración propia, 2025. 
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4.4.2 Muestreo 

Para la selección de la muestra se empleó un muestreo no probabilístico por criterio, 

debido a que los artículos no fueron elegidos de manera aleatoria, sino considerando 

previamente características específicas relacionadas con los objetivos de la investigación; en 

ese sentido, se seleccionaron únicamente aquellos artículos que pertenecían al segmento Luces 

del diario El Comercio en su edición impresa, publicados entre enero y abril de 2025, cuyo 

contenido abordaba manifestaciones culturales y presentaba suficiente información periodística 

para analizar el tratamiento de la información cultural; por ende, este tipo de muestreo permitió 

reunir documentos pertinentes y coherentes con las categorías de análisis propuestas, 

favoreciendo un estudio profundo del fenómeno investigado (Hernández et al., 2014). 

Para la presente investigación se seleccionaron diez artículos publicados en el segmento 

Luces del diario El Comercio, correspondientes a las ediciones impresas de los meses de enero 

a abril de 2025; esta cantidad fue determinada a partir de criterios de pertinencia, diversidad 

temática y suficiencia analítica, debido a que los textos elegidos permitieron abordar distintas 

manifestaciones culturales, como la literatura, el patrimonio, las artes visuales, el teatro, la 

danza, las exposiciones, las ferias artísticas, los reconocimientos culturales y la identidad 

artística peruana. 

Los criterios empleados para la selección de los artículos se presentan en la Tabla 3: 

Tabla 3: 

Aspectos considerados para la conformación de la muestra 

Aspecto considerado Justificación 

Delimitación temporal Comprende publicaciones entre enero y abril de 2025. 

Diversidad temática Incluye distintas manifestaciones culturales presentes en el suplemento Luces. 

Diversidad periodística Reúne diferentes géneros periodísticos que permiten analizar las notas periodísticas. 

Calidad informativa Todos los textos presentan desarrollo periodístico suficiente para el análisis. 

Pertinencia metodológica 
Los documentos responden directamente al objetivo de investigación y a las 

categorías de análisis. 

Nota: Elaboración propia, 2025. 
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4.4.2.1. Criterios: 

La selección de los artículos se realizó aplicando los criterios de inclusión y exclusión 

establecidos para la presente investigación. 

4.4.2.1.1. Criterio de inclusión  

Tabla 4: 

Criterio de Inclusión 

N° Criterio de inclusión Justificación 

1 
Pertenecer al segmento “Luces” del diario El 

Comercio en su edición impresa. 

Permite delimitar el objeto de estudio dentro de 

una sección específica del medio analizado. 

2 Haber sido publicados entre enero y abril de 2025. 
Responde a la delimitación temporal establecida 

en la investigación. 

3 

Contener información cultural (arte, cine, 

literatura, música u otras manifestaciones 

culturales). 

Asegura la relación directa con la variable de 

estudio. 

4 

Presentar contenido periodístico desarrollado 

(reportajes, entrevistas, perfiles, crónicas u otros 

géneros periodísticos). 

Permite realizar un análisis más profundo del 

tratamiento periodístico. 

5 
Estar disponibles en la edición impresa del diario 

El Comercio. 

Garantiza coherencia con el enfoque 

metodológico del estudio, el cual se centra en el 

análisis de medios impresos y no digitales. 

Nota: Elaboración propia, 2025. 

 

4.4.2.1.2. Criterio de exclusión: 

Tabla 5: 

Criterio de exclusión 

N° Criterio de exclusión Justificación 

1 Artículos que no pertenezcan al segmento “Luces” 

del diario El Comercio. 

No corresponden al objeto de estudio, por lo que su 

inclusión afectaría la coherencia del análisis. 

2 Publicaciones fuera del periodo enero – abril de 

2025. 

No cumplen con la delimitación temporal 

establecida en la investigación. 

3 Contenidos no relacionados con información 

cultural. 

No se vinculan con la variable de estudio. 

4 Notas breves, agendas culturales, publicidad o 

contenido promocional. 

No presentan un desarrollo periodístico suficiente 

que permita analizar el tratamiento informativo. 

5 Artículos repetidos o duplicados. Evitar la redundancia y asegurar la diversidad de la 

muestra analizada. 

Nota: Elaboración propia, 2025. 
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3.5 Técnicas e Instrumentos cualitativos de recolección de información  

3.5.1 Técnicas  

En la presente investigación se aplicará la técnica de observación porque consiste en 

“involucrar adentrarse a fondo en las circunstancias sociales y conservar una participación 

proactiva y una deliberación persistente” (Piza et al., 2019). 

3.5.2 Instrumentos  

El instrumento por el cual se optó es una ficha de observación debido a que inserta una 

relación de interrogantes o grados que puedan añadir datos de población, conductas 

demostrables, situación, día y hora y distintos puntos importantes (Medina et al., 2023). 

3.5.2.1. Validez del instrumento 

Tabla 6  

Validación de juicio de expertos 

Nº de Ord Apellidos y Nombres Puntaje Valoración 

1 Mg. Juan Carlos, Aguilar Culquicondor 50 Válido, aplicar 

2 Mg. Rita María Peña Espinoza 45 Válido, aplicar 

3 Dr. Serrato Sánchez, Segundo 40 Válido, aplicar 

Nota: Elaboración propia, 2025. 

Como se puede observar en la tabla 3, la ficha de observación que pertenece parte del 

estudio ha sido evaluado por tres expertos, con una valoración de Válido – Aplicar para emplear 

en el trabajo de investigación. 

3.6 Técnicas de procesamiento de datos  

Los datos que se extraen de la realidad a través de los instrumentos se procesaran 

mediante el programa ATLAS.ti en su versión 9, que permitirá calcular la información que 

mostrará mapas semánticos que forman parte de los resultados que se requieren para esta 

investigación.  

Asimismo, el uso del software ATLAS.ti permitirá organizar, codificar y analizar de 

manera sistemática la información obtenida de los artículos periodísticos, facilitando la 

identificación de categorías, patrones y relaciones entre los datos; de esta manera, se fortalece 

el rigor del análisis cualitativo, ya que posibilita una interpretación más ordenada y coherente 

de los contenidos.  
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CAPÍTULO IV 

RESULTADOS 

 

4.1 Descripción de los resultados  

4.1.1 Según el tratamiento informativo  

Como se evidencia en el anexo 4 sobre la categoría tratamiento periodístico de las diez 

fichas observadas contienen información luego del proceso de recolección de datos. Este 

proceso es la base para lo interpretativo en lo periodístico considerado como elemento clave en 

la formación de opinión, no solo en lo político, social, policial o económico; tal como lo refiere 

Huamaní (2020), el periodismo cultural no solo toma en consideración lo informativo como 

parte de su proceso de informar, sino que también contextualiza, analiza e interpreta con el 

objetivo de elevar el nivel de comprensión de la cultura en lo social. Del análisis de los 10 

artículos del suplemento del diario El Comercio se comprueba que los periodistas, redactores y 

jefes de información no solo se limitan a informar, tal como lo refiere la literatura, sino que 

incluye una redacción contextualizadora en todas los artículos analizados y esto sirve para que 

las noticias de índole cultural sean interpretadas con la mayor objetividad posible y que ayude 

al lector a comprender la noticia de una manera clara y culta, más aún, tratándose de 

información cultural.  

En lo que concierne a los géneros periodísticos resaltan los géneros de opinión, 

interpretativo e informativo, tres elementos claves en todo proceso de generación de noticias en 

el que predomina la objetividad, basada en la experiencia y opiniones de las entrevistas. El 

género interpretativo incluye diferentes puntos de vista, difunde el fondo del hecho desde el 

punto de partida de la concreción que adopta la crítica para ofrecer una información general del 

evento. Según Mejías & Couldry (2019), en varios países de la región la cultura se ha 

transformado en útil y es difundida con gran relevancia por los medios de comunicación ya que 

tiene el valor de guía a la ciudadanía, tal como lo refiere la Asociación Mexicana de Entidades 

de Información (AMEI). En el caso de la cultura la televisión peruana cuenta con programas 

que abordan temas culturales, como la historia, la música, la gastronomía y las tradiciones del 

país; estos programas buscan promover la identidad cultural de los peruanos y difundir la 

diversidad cultural del país. Sobre el particular, a través del estudio realizado del suplemento 

del diario El Comercio, el género interpretativo presenta más arraigo en las notas que se 

informan, puesto que los géneros de opinión e información también tienen relevancia, pero no 
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con mayor fuerza a diferencia del interpretativo; esto es de gran significancia en el trabajo 

periodístico porque los periodistas son formados de manera profesional para un adecuado 

tratamiento de la información porque la cultura, el arte, la pintura, literatura, danza, teatro, así 

lo exige.    

Sobre el indicador género de opinión de acuerdo a las diez fichas analizadas, es 

concebida como la forma de persuadir a la opinión pública para adoptar una determinada 

postura sobre un tema en especial; la manera intencional de generar opinión social y que forma 

parte del periodismo de opinión, y del tratamiento periodístico para generar contenido 

periodístico. Ya lo manifestaron Mendoza & Temoche (2020) que, para el tratamiento de una 

noticia informativa, interpretativa o de opinión se emplean técnicas tradicionales como la 

pirámide invertida que considera lo más importante en la primera parte, mientras que al final 

van los datos menos relevantes. Sobre el lenguaje periodístico dichos autores consideran que es 

un tipo de expresión informativa y comunicativa y empleada en la comunicación verbal con 

rasgos distintivos de ideación con lenguaje formal y claro.  

Los estilos de redacción, de acuerdo a la red semántica, son una forma de expresar con 

trasparencia y nitidez, en un lenguaje coloquial apropiado para el contexto de la publicación. 

De manera concluyente, la suma de todos los elementos constitutivos del tratamiento 

periodístico hace que la noticia sea narrada y contada desde un enfoque del periodismo objetivo, 

formal y ético. Para Tasayco (2022) existe un enfoque intencional con la inclusión de datos con 

la función de comunicar, pero también de persuadir al público. En relación a esas posturas, el 

tratamiento periodístico que le dan o deben dar los periodistas a las noticias, no solo pasa por 

considerar los procesos que se deben cumplir para que la ciudadanía se informe de los hechos 

noticiosos más importantes de un determinado territorio, sino que lo deben hacer conforme a 

un lenguaje formal sin la pérdida de la perspectiva hacia la verdad. La ética y credibilidad es 

dos dimensiones importantes que todo hombre o mujer de prensa no debe dejar de lado. Las 

formas y modos como se cuentan las noticias requieren de verdad, ética y credibilidad, porque 

no solo es informar o dar a conocer algo, es la contribución profesional que hace el periodismo 

a la sociedad para una vivencia en democracia con respeto a las leyes y la legalidad. A decir de 

Manfredi (2010) el periodismo requiere de una infraestructura ética para garantizar al público 

que se está salvaguardando su derecho a una información verdadera y honesta.  
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4.1.2 Según el lenguaje periodístico   

El lenguaje periodístico, según los diez artículos analizados, se relaciona con el lenguaje 

coloquial, culto y vulgar; el culto es un vocabulario variado, representa precisión en todos los 

sentidos, entendible, certero y exacto. Acorde a la realidad observada, el lenguaje periodístico 

de los artículos se relaciona, en su gran mayoría, con un lenguaje culto al emplear un 

vocabulario claro y preciso al momento de la redacción. Otro de los aspectos que resalta con 

notoriedad es que casi en la totalidad de los artículos hay precisión y objetividad con los datos 

y la información vertida, situación que los aleja en su totalidad de un lenguaje periodístico 

vulgar o coloquial e informal. Según Lagos (2023) conlleva un elevado grado de comprensión 

y control sobre las normas del idioma. El indicador vulgar se centra en la obtención de 

beneficios económicos, tiene características del periodismo sensacionalista. Guerra (2022) 

refiere que una de las características fundamentales del periodismo sensacionalista es la 

vulgaridad, ya que este comportamiento no busca proporcionar información de alta calidad y 

con un vocabulario apropiado, su objetivo se centra en obtener beneficios económicos; mientras 

que el indicador coloquial parece formal, propio de un artículo periodístico y se esfuerza por 

ser claro y accesible usando notas de estilo más juvenil. Canani (2023) añade que el lenguaje 

coloquial es empleado en la comunicación verbal, y constituye la primera modalidad de 

lenguaje comúnmente empleada por las personas. Empero, no todos los diarios, medios escritos 

o digitales cumplen con esta regla. Reyes (2024) en el estudio que realizó de un diario digital 

de circulación nacional, evidenció que las noticias cumplen con las características del 

periodismo digital, pero presentan deficiencias en su redacción que están relacionadas con los 

elementos básicos del lenguaje periodístico.  

En el caso del segmento Luces hace uso de un lenguaje formal o culto como parte de la 

esencia misma del diario al que pertenece. En consecuencia, en la totalidad de las noticias 

culturales que se difundieron en los artículos de este segmento se evidencia un lenguaje 

periodístico culto porque los temas tratados sugieren un elevado nivel de conocimiento con 

respecto a la cultura, el arte, cine, lectura y otros.   

4.1.3 Según el estilo de redacción  

En relación al estilo de redacción, que a su vez se subdivide en informativo y 

editorializante de acuerdo al mapa de análisis, que implica analizar qué es el lenguaje formal, 

que busca objetividad y sentido de los hechos. Por el lado del indicador editorializante, no hay 

una argumentación extensa, es informativo, se dan datos y hace juicios de valor, se centra en la 
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presentación de los hechos, se exponen puntos de vista sobre un asunto específico. Sobre ello 

añade Rojas (2024) que en los libros de estilo televisivos y radiofónicos se recomienda a los 

periodistas soluciones de estilo de tipo alterna en el plano léxico semántico. Sobre el estilo de 

redacción también se pone de manifiesto como una crítica a la noticia actual de modo ameno y 

que se centra en divertir al lector, también se expresa con transparencia y nitidez siendo 

necesario que los periodistas determinen métodos para divulgar la información recopilada. Ello 

se manifiesta a través de los elementos que se emplean para representar la sociedad a sus 

lectores, que incluye métodos de ilustración, estilos de reportaje y diagrama de flujo. La teoría 

indica que es la conformación y conexión de enunciados que manifiestan conceptos.  

En la redacción, de acuerdo con Lemos (1992), se alcanza el estilo informativo mediante 

una expresión tranquila y objetiva, pero enérgica de los acontecimientos. En lo que respecta al 

editorializante, este método abre la posibilidad para que los medios de comunicación expresen 

su punto de vista sobre un asunto especifico bajo sus políticas claras y definidas (Quiroz, 2023). 

Sobre este tópico se puede inferir luego del análisis de los artículos analizados, que el estilo de 

redacción en los artículos analizados resalta con mayor asiduidad lo informativo y ameno, más 

que información que incluya editoriales. Es decir, en lo que concierne al estilo de redacción 

predomina el informativo y ameno y en un tercer nivel se encuentra el editorializante; se evitan 

ambigüedades en los artículos, y se busca que la lectura se disfruta más y que contenga pocas 

opiniones sesgadas. El lector que gusta de este tipo de noticias es un lector que sabe y reconoce 

que en el mundo de lo cultural hay una vasta información que fluye, no solo en lo impreso, sino 

con mayor predominancia en el periodismo digital, es por ello que a través de la información 

tratada en el medio de comunicación analizado, el lector se confía en que las noticias ocurridas 

durante la semana y de mayor preponderancia a nivel local, regional, nacional y mundial se 

informarán por el segmento Luces, porque los periodistas a cargo de este notable trabajo las 

procesan de tal manera que mantengan a los lectores especializados no solo informados, sino 

que los ayuden a generar una posición crítica sobre los aspectos que les interesan. 

4.1.4 Según el género periodístico   

En relación con los géneros periodísticos, se considera al informativo, interpretativo y 

de opinión, cada una de ellos con sus propias características vinculadas a los árboles de códigos 

anteriores. En el informativo predomina la objetividad para transmitir un mensaje en base a un 

grupo de secuencias y que informan sobre eventos recientes. Según Martínez Albertos (2012) 

este género es un concepto habitualmente asociado a diferentes géneros, donde la redacción 
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parte del contenido y dispone de normas específicas y ciertas características lingüísticas 

distintivas. 

El contenido dispone de normas específicas y ciertas características lingüísticas 

distintivas. En dicho contexto, el periodismo clásico, a lo largo del siglo XIX, ha establecido 

tres niveles: la cobertura de información, la prensa doctrinal y el periodismo explicativo. El 

género de opinión pretender influir en la opinión pública.  

En ese orden de ideas, el periodismo interpretativo ofrece una descripción de la 

iniciativa que incluye varios puntos de vista y profundidad en el análisis. La interpretación 

corrobora la opinión con la información y a partir de esta combinación nace la crítica, los 

reportes representativos y los interrogatorios. Es un expediente absoluto que describe los hechos 

de la forma más encomiable posible, es decir, ubicándolos en la situación de los 

acontecimientos de ahora, de los antepasados, de antes para darle propósito al día, así como la 

explicación más adecuada de los sucesos del momento en el sentido de perspectiva 

interpretativa exacta. Esto se refiere a cuando un lector o receptor del hecho noticioso obtiene 

claves de lo relatado, y realiza una explicación digerible y sencilla de los hechos con mayor 

nivel de profundidad con sentido social. No es escribir simplemente las cosas que sucedieron, 

sino la clave del por qué ocurrieron los hechos. Aclara el sentido de las noticias que hace uso 

de datos con el único objetivo de ubicar el acontecimiento en el debido contexto. Tanto la teoría 

como los antecedentes de investigación analizados previamente son las bases fundamentales 

para concluir que los géneros periodísticos que predominan en los diez artículos analizados son 

el interpretativo, luego el informativo y en un tercer nivel el de opinión. Luego de poner énfasis 

en los datos informativos con objetividad y precisión, se pasa a un segundo nivel para ofrecer 

un análisis mucho más profundo y contextualizado de los hechos narrados para, finalmente, 

verter opinión para fundamentar y convencer. Solo 3 personas en el apartado de opinión 

expresaron y argumentaron opinión al momento de considerar una noticia para el suplemento 

Luces.   
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CAPÍTULO V 

DISCUSIÓN 

 

Según los resultados obtenidos en base a los objetivos de la investigación sobre el 

análisis de las categorías se aprecia que el tratamiento periodístico del segmento Luces es 

formal, respeta el idioma con un adecuado estilo de redacción, utiliza técnicas tradicionales de 

redacción y se inclina más por el género periodístico interpretativo. Este resultado es 

coincidente con los resultados de Mendoza & Temoche (2020) que al analizar 14 diarios 

impresos en las noticias se emplearon técnicas tradicionales de redacción como la pirámide 

invertida y que las entradillas son factibles y entendibles. En contraposición a lo hallado en el 

estudio, Sáenz (2024) efectuó una investigación sobre el tratamiento informativo sobre la 

sexualización en periódicos impresos Extra y El Chino donde evidenció que el tratamiento está 

enfocado en sexualizar a la mujer con uso del lenguaje vulgar o coloquial, cargados de jergas, 

apodos y comentarios populares con morbo a la orientación sexual que no solo se observa en el 

texto de redacción, sino en las fotografías donde hay violencia a la intimidad y la relación 

sexualidad-violencia. En ese sentido, se evidencia que los segmentos o diarios de corte 

informativo formal, cultural y artístico como el segmento Luces desde su creación, han sabido 

mantener una línea de tratamiento periodístico acorde con lo que indica la doctrina, la teoría 

sobre el periodismo que el lector o espectador espera recibir de los medios de comunicación y 

los periodistas los hechos noticiosos narrados de una manera entendible con un nivel de 

interpretación y con datos objetivos, alejados de lo vulgar o coloquial; a diferencia de los 

medios periodísticos impresos que difunden noticias meramente informativas del espectáculo, 

la farándula y el deportivo se inclinan más por un tratamiento periodístico poco serio, más 

coloquial y hasta a veces con el uso de jergas, para tener una mejor llegada o preferencia en el 

peruano de a pie, que se sienta identificado con las formas y modos de redacción de acuerdo a 

los valores y cultura que comparten mutuamente.  

Con respecto al análisis del lenguaje periodístico sobre la información cultural del 

segmento “Luces” del diario El Comercio se evidencia que el lenguaje periodístico atañe a lo 

coloquial, culto y vulgar, esto coincide con Lagos (2023) porque lo culto conlleva un elevado 

grado de comprensión y control sobre las normas del idioma. El segmento estudiado considera 

al nivel culto como su lenguaje periodístico por excelencia, ya que el contenido que generan es 

para un determinado público que comprende y entiende las formas y modos en que se presenta 
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una nota informativa que habla sobre cultura, teatro, moda, cine o televisión. “Luces” es un 

espacio especializado que trata temas de interés de un determinado público que se mantiene fiel 

al segmento por la forma en que cuenta la noticia. Hay un aspecto de no coincidencia con Guerra 

(2025) porque del análisis realizado se desprende que una de las características fundamentales 

del periodismo es el sensacionalista y lo vulgar, ya que este comportamiento no busca 

proporcionar información de alta calidad y con un vocabulario apropiado, ya que su objetivo se 

centra en obtener beneficios económicos. Para reforzar las coincidencias, Villanueva (2019) 

sostiene que el lenguaje periodístico es reconocido por las ideas y expresión que lo diferencian 

de otros géneros. Es un tipo de expresión informativa y comunicativa utilizada en la mayoría 

de medios impresos y digitales utilizadas por periodistas que diseñan los mensajes que se 

propagan a través de los medios de difusión globales. 

El lenguaje periodístico es la forma de expresión de los periodistas en los medios de 

comunicación para que los ciudadanos se mantengan informados sobre diversos tópicos de su 

interés, deben ser concisos, claros y precisos a la hora de transmitir información para su mayor 

nivel de comprensión. Es así que en las carátulas del segmento Luces observadas se evidenció 

una clara intención de mantener informados de manera formal a los ciudadanos con un alto 

nivel de análisis e interpretación que se transmiten con datos objetivos de la coyuntura artística, 

cultural y de literatura, siempre con la formalidad periodística que caracteriza al diario El 

Comercio.  

En cuanto al estilo de redacción, se maneja un estilo informativo y editorializante, este 

último es un lenguaje formal, con mayor apego a la objetividad que le da sentido a los hechos 

noticiosos que se difunden por los distintos medios de comunicación. El estilo de redacción es 

innato en todo redactor o periodista que hace gala de la pluma para expresar sus ideas, 

emociones y pensamientos con un determinado vocabulario que acompañe ritmo del texto y 

otros elementos de estilo. Es así que el segmento “Luces” del diario El Comercio trae a colación 

una mixtura entre lo informativo y lo editorializante, en el primero con datos meramente 

obtenidos de los hechos noticiosos, y en el segundo, con añadidos de interpretación y opinión 

sobre el quehacer cultural en Lima y otras regiones del país. Lo evidenciado coincide con Rojas 

(2024) al aseverar que no solo se editorializa en segmentos como el analizado, sino también en 

los libros de estilo, en la televisión y la radio por lo que se recomienda a los periodistas 

soluciones de estilo de tipo alterna en el plano léxico semántico. Hay que tener bien el claro y 

cuidado el significado de las palabras y las relaciones que tienen una con otra dentro de un 
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idioma, situación poco similar cuando se trata de información o datos científicos, que no busca 

una editorializarían, solo buscan informar. En adición a ello, Mila-Maldonado & Soengas-Pérez 

(2021) concluyeron que al ser un emisor de las noticias científicas de temas de COVID-19, 

prevalecen las noticias sobre la pandemia, con relevancia de los temas médicos referidos a ese 

tópico, pero limitándose solo a informar. Los periodistas requieren precisar métodos para 

divulgar la información recopilada. El lenguaje periodístico se manifiesta a través de los 

elementos que emplea para representar la sociedad a sus lectores; la forma incluye los objetos 

rotulados de forma habitual y prototipo y el aspecto visual de una comunicación. Además, 

comprende métodos de ilustración, estilos de reportaje y diagrama de flujo; todo ello es una 

representación periodística de las noticias que están de forma adecuada a un diario bajo una 

estructura delineada. 

Los géneros periodísticos son considerados estilos para generar información y opinión, 

cada género tiene su estilo, estructura y propósito. Las carátulas analizadas se vinculan a lo 

informativo, interpretativo y de opinión; en lo informativo, se narran los incidentes de interés 

noticioso, predominancia de la objetividad, transmite un mensaje en base a un grupo de 

secuencias y no presenta opinión. Concerniente al género interpretativo, hay una difusión con 

mediano nivel de profundidad, con la inclusión de diferentes puntos de vista, esto coincide con 

Fidel (2005) quien afirma que los géneros tienen diferentes formas que se utilizan para 

transformar y preparar la comunicación antes de ser evaluada. Ello coincide con lo investigado 

por Calderón (2020) al identificar que en el Correo prima el manejo del género noticioso, es 

decir el informativo y el de opinión, a partir de los reportajes y se llegó a la conclusión que la 

investigación emplea el recurso de datos veraces proporcionados por organizaciones oficiales, 

debido a que utilizan datos de instituciones gubernamentales y no gubernamentales.  

En esta investigación se considera que las respuestas a los objetivos planteados fue la 

adecuada, sin embargo, el empleo de la técnica de observación no fue suficiente pudiéndose 

utilizar para próximas investigaciones entrevistas semi estructuradas a profundidad a 

profesionales del periodismo de diversos medios de comunicación escritos y digitales para que 

plasmen su experiencia sobre los suplementos culturales digitales que son trabajados por 

diversos medios que hace poco eran impresos pero que, con el cambio de las nuevas 

tecnologías, han virado a lo digital alimentando de información digital preferentemente a sus 

suscriptores.  
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En esta investigación la principal limitación ha sido el uso del programa Atlas.Ti, ya 

que al ser un software novedoso no estuvo al alcance de los investigadores, se requirió mayor 

tiempo poder conocer, practicar y hacer uso que se aplica en estudios cualitativos. A pesar de 

ello se han elaborado redes semánticas para relacionar las bases teóricas con la recolección de 

datos obtenidos en el trabajo de campo.   
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CAPÍTULO VI 

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

 

6.1 Conclusiones  

6.1.1. Se concluyó que el tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento 

Luces del diario El Comercio se caracteriza por un proceso de elaboración basado en la 

rigurosidad, la verificación de la información, la precisión en la redacción y la contextualización 

de los hechos culturales; estos elementos contribuyen a fortalecer la calidad informativa de las 

publicaciones y consolidan al medio como un referente del periodismo cultural. 

6.1.2. Se concluyó que el lenguaje periodístico utilizado en el segmento Luces es 

predominantemente culto, claro, preciso y formal, empleando terminología especializada y 

recursos de contextualización que favorecen la comprensión de los contenidos culturales; no 

obstante, el uso frecuente de términos técnicos puede representar una limitación para lectores 

con menor conocimiento del ámbito cultural.  

6.1.3. Se concluyó que el estilo de redacción predominante en el segmento Luces es informativo 

e interpretativo, caracterizado por la claridad, coherencia y contextualización de los 

acontecimientos culturales; asimismo, se identificó un uso moderado de recursos estilísticos 

que enriquecen la narrativa sin afectar la objetividad de la información. 

6.1.4. Se concluyó que los géneros periodísticos predominantes en el segmento Luces son la 

noticia, la entrevista, la crónica y el reportaje, con mayor presencia de los géneros informativo 

e interpretativo; por ende, esta combinación permite desarrollar contenidos culturales con 

mayor profundidad; sin embargo, se identificó una menor presencia de géneros de opinión, lo 

que limita la diversidad de perspectivas y el análisis crítico de los acontecimientos culturales. 

6.2 Recomendaciones 

6.2.1. Respecto al objetivo general, se recomienda a las universidades que fortalezcan la 

enseñanza del periodismo cultural mediante el análisis de casos relacionados con el tratamiento 

periodístico de la información cultural, utilizando investigaciones como la presente para 

promover el desarrollo de competencias en redacción, análisis e interpretación de contenidos 

culturales, así como incentivar futuras investigaciones en esta especialidad. 

6.2.2. Respecto al objetivo específico 1, se recomienda al equipo editorial del segmento Luces 

del diario El Comercio complementar el uso del lenguaje periodístico especializado con 
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recursos explicativos cuando se aborden contenidos de mayor complejidad, a fin de facilitar la 

comprensión de los temas culturales por parte de lectores no especializados sin afectar el rigor 

informativo. 

6.2.3. Respecto al objetivo específico 2, se recomienda a periodistas y editores de medios 

especializados mantener un estilo de redacción que priorice la contextualización, la 

interpretación y el análisis de los acontecimientos culturales, considerando que estos elementos 

fortalecen la comprensión de los contenidos y enriquecen la experiencia del lector. 

6.2.4. Respecto al objetivo específico 3, se recomienda a futuros investigadores desarrollar 

estudios comparativos sobre los géneros periodísticos empleados en otros suplementos o 

secciones culturales de medios nacionales e internacionales, con el propósito de ampliar el 

conocimiento sobre las estrategias de cobertura y difusión de la información cultural. 

 

  



61 
 

REFERENCIAS BIBLIOGRÁFICAS 

 

Abanto Aguilar, A., y Zegarra Lúcar, A. (2017). Tratamiento informativo en los diarios correo 

y la industria respecto al caso “escuadrón de la muerte”. [Tesis de grado, Universidad 

Privada Antenor Orrego]. Repositorio institucional de la Universidad Privada Antenor 

Orrego. 

https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/UPAO_6779d095893db884be3f52d1176

68037  

Aguilar, J. (2023). Tratamiento periodístico de las noticias sobre migrantes venezolanos en 

diario Trome, versión impresa, enero-febrero, Lima, 2022.  [Tesis de grado, 

Universidad Nacional Federico Villareal]. Repositorio institucional de la Universidad 

Nacional Federico Villareal. 

https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/RUNF_12168727f3978493f33fb3dd6d95

dfaf  

Alzate, L., y Romo, G. (2017). La agenda pública en sus teorías y aproximaciones 

metodológicas. Una clasificación alternativa. Revista enfoques: Ciencia Política y 

administración pública. Volumen 15, N.º 26, pp. 13-35. 

https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=96052974002 

Arias-Gómez, J.; Villasís-Keever, M., y Miranda, M. (2016). El protocolo de investigación III: 

La población de estudio. Revista Alegría México. Volumen 63, N° 2, pp. 201-206. 

https://revistaalergia.mx/ojs/index.php/ram/article/view/181 

Aruguete, N. (2011). Framing: las perspectivas de las noticias. La trama de la comunicación. 

Volumen 15, pp. 67-80. https://www.redalyc.org/pdf/3239/323927065004.pdf 

Atarama-Rojas, T. y Rivera-Ahumada, K. (2017). La banalización del periodismo cultural. 

Show mediático y contenidos culturales en la prensa escrita peruana. Correspondencias 

& Análisis. Nº 7, 2017, pp. 97-115. 

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=6211702   

Ayala, T. (2011). Saber y Cultura en la era digital. Revista Austral de Ciencias Sociales. N° 20, 

pp.41-59. https://www.redalyc.org/pdf/459/45924206003.pdf  



62 
 

Baca, D. (2023). Tratamiento informativo en el caso Yenifer Paredes desde los programas 

periodísticos Willax TV. [Tesis de licenciatura, Universidad César Vallejo] Repositorio 

institucional Universidad César Vallejo. 

https://repositorio.ucv.edu.pe/handle/20.500.12692/122308 

Barrera, B. (2015). Periodismo cultural, arte y sociedad La propuesta de un modelo de revista 

para la ciudad de puebla. [Tesis de Licenciatura, Benemérita Universidad Autónoma 

de Puebla]. Repositorio institucional de la Benemérita Universidad Autónoma de 

Puebla. https://repositorioinstitucional.buap.mx/server/api/core/bitstreams/07e6b49c-

b195-4de2-adb6-b06912625324/content 

Bonilla, A., Corredor, G., Lizcano, C., Galeano, M., Miranda, A., Aldana, J., Rodríguez, J., y 

Suárez, C. (2011). Una aproximación hacia el concepto de honestidad en el ámbito 

laboral colombiano. Revista Iberoamericana De Psicología. Volumen 4, Nº 2, pp. 101–

106 

Calderón Orozco, C. y Guerrero Gualiche, S. (2020). Análisis del tratamiento informativo de 

los medios impresos Diario Correo y Opinión sobre la COVID-19 periodo de marzo-

abril 2020. [Tesis de licenciatura, Universidad Técnica de Machala]. Repositorio 

institucional de la Universidad Técnica de Machala. 

https://repositorio.utmachala.edu.ec/handle/48000/16399  

Canani Contreras, J. (2023). Tratamiento periodístico en las noticias de las crisis políticas del 

Perú publicadas en la web del diario Trome, año 2020. [Tesis de licenciatura, 

Universidad Jaime Bausate y Meza]. Repositorio institucional de la Universidad Jaime 

Bausate y Meza. 

https://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/handle/20.500.14229/329/Canani-

Contreras-Johana%20Milagros.pdf?sequence=1&isAllowed=y 

Castillo, Y. (2021). La Teoría de la Agenda Setting. Crítica epistemológica y profundización 

cualitativa a partir de un estudio antropológico. Revista Perspectivas de la 

Comunicación. Volumen 14, N° 1, June 2021. http://dx.doi.org/10.4067/S0718-

48672021000100231 

Cravero Munaylla, Z. (2017). El estilo y lenguaje periodístico de la periodista Andrea Llosa y 

el programa Nunca Más de ATV. Caso: Iris Suarez y el abogado José Ignacio Tello 

Laceras de 13 de julio de 2014. [Tesis de licenciatura, Universidad Alas Peruanas]. 

https://repositorio.utmachala.edu.ec/handle/48000/16399


63 
 

Repositorio institucional de la Universidad Alas Peruanas. 

https://repositorio.uap.edu.pe/xmlui/bitstream/handle/20.500.12990/1086/Tesis_Estilo

_Lenguaje_Periodista.pdf?sequence=1&isAllowed=y  

Cunill Grau, N. (2006). La transparencia en la Gestión pública. Revista chilena de 

administración pública. N.º. 8, pp. 22-44.  

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2315250 

Díaz De Salas, S., Mendoza, V., y Porras, C. (2011). Una guía para la elaboración de estudios 

de caso. Razón y Palabra. N°. 75, febrero-abril, 2011. 

https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=199518706040 

Esquiaqui, J., Chica, R. & Cabrera, M. (2022). Periodismo cultural: una mirada a la relación 

periodismo-cultura en Iberoamérica. Universidad de Sevilla: Ámbitos, 1 (58), 8 – 9. 

https://idus.us.es/items/75f9edc8-5a40-4b6f-9209-ac6f1fe8e251  

Farfán Ahumada, F. (2021). Características del tratamiento informativo sobre violencia de 

género en el diario El Popular. [Tesis de licenciatura, Universidad de San Martín de 

Porres]. Repositorio institucional de la Universidad de San Martín de Porres. 

https://repositorio.usmp.edu.pe/handle/20.500.12727/9497  

Fernández Tona, L. (2010). El tratamiento periodístico en la sección cultural. Telos. Volumen 

12, N° 2, pp. 235-239. https://www.redalyc.org/pdf/993/99315569008.pdf 

Gabino, M. (2002). Vida y obra periodística de Elfidio Alonso Rodríguez. Su labor en España.   

[Tesis de licenciatura, Universidad de La Laguna]. Repositorio institucional de la 

Universidad de La Laguna. https://riull.ull.es/xmlui/handle/915/9760 

Girardi Silva, D. (2021). Periodismo cultural: El amigo del mercado. [Tesis de licenciatura, 

Universidad de Chile]. Repositorio académico de la Universidad de Chile. 

https://repositorio.uchile.cl/handle/2250/194611  

González, Fernando. (03 de junio de 2024). Ética en los medios de comunicación. Cuaderno de 

PERIODISTAS. https://www.cuadernosdeperiodistas.com/etica-en-los-medios-de-

comunicacion/  

González, R. (23 de marzo de 2024). El desafío de la imparcialidad en los medios de 

comunicación. ALTAVOZ. https://altavoz.pe/opinion/el-desafio-de-la-imparcialidad-

en-los-medios-de-comunicacion/  

https://repositorio.uap.edu.pe/xmlui/bitstream/handle/20.500.12990/1086/Tesis_Estilo_Lenguaje_Periodista.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.uap.edu.pe/xmlui/bitstream/handle/20.500.12990/1086/Tesis_Estilo_Lenguaje_Periodista.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://idus.us.es/items/75f9edc8-5a40-4b6f-9209-ac6f1fe8e251
https://repositorio.usmp.edu.pe/handle/20.500.12727/9497
https://repositorio.uchile.cl/handle/2250/194611
https://www.cuadernosdeperiodistas.com/etica-en-los-medios-de-comunicacion/
https://www.cuadernosdeperiodistas.com/etica-en-los-medios-de-comunicacion/
https://altavoz.pe/opinion/el-desafio-de-la-imparcialidad-en-los-medios-de-comunicacion/
https://altavoz.pe/opinion/el-desafio-de-la-imparcialidad-en-los-medios-de-comunicacion/


64 
 

Guerra Chávez, A. (2022). El sensacionalismo en las notas informativos de los medios 

periodísticos “Depor”, durante la temporada de fichajes 2018-2019. [Tesis de 

bachillerato, Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas]. Repositorio institucional de 

la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. 

https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/660738/Guerra_CA.p

df?sequence=3  

Hernández, R., Fernández, C., y Baptista, M. (2014). Metodología de la Investigación (6ta.ed.). 

McGraw-Hill Education. https://www.esup.edu.pe/wp-

content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-

Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf 

Huamaní Guevara, A. (2020). El tratamiento de la crítica periodística en el periodismo 

cultural. [Tesis de bachiller, Universidad de San Martín de Porres]. Repositorio 

institucional de la Universidad de San Martín de Porres. 

https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/7535/HUAMANI_GA.

pdf?sequence=1&isAllowed=y  

Instituto de Gestión Cultural y Artística. (4 de febrero de 2026). Cómo se analiza la cultura a 

través del periodismo cultural. Instituto de Gestión Cultural y Artística. 

https://igeca.net/como-se-analiza-la-cultura-a-traves-del-periodismo-cultural/  

Jalil, P. (2020). Análisis del tratamiento periodístico del caso Gil Pereg en Diario Uno. [Tesis 

de grado, Universidad Juan Agustín Maza]. Repositorio institucional de la Universidad 

Juan Agustín Maza. Argentina. 

https://repositoriosdigitales.mincyt.gob.ar/vufind/Record/UMazaD_5a2652800c62998

87ce07bf541a1ef1a 

Koziner, N. (2013). Antecedentes y fundamentos de la teoría del framing en comunicación. 

Austral comunicación. Volumen 2, N° 1. 

https://ojs.austral.edu.ar/index.php/australcomunicacion/article/view/53     

Kroeber, L., y Kluckhohon, C. (1952). Cultura: una revisión crítica de conceptos y 

definiciones. Papers of the Peabody Museum of American Archeology and Ethnology. 

https://es.scribd.com/document/560400840/KROEBER-Y-KL-UCK-HOHN-Culture-

a-Critica-Review-of-Concepts-and-de-Finitions-Papers-of-the-Pea-Body-Museum-of-

American-Archaeology-and-Ethnology 

https://www.esup.edu.pe/wp-content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf
https://www.esup.edu.pe/wp-content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf
https://www.esup.edu.pe/wp-content/uploads/2020/12/2.%20Hernandez,%20Fernandez%20y%20Baptista-Metodolog%C3%ADa%20Investigacion%20Cientifica%206ta%20ed.pdf
https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/7535/HUAMANI_GA.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/7535/HUAMANI_GA.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://igeca.net/como-se-analiza-la-cultura-a-traves-del-periodismo-cultural/
https://repositoriosdigitales.mincyt.gob.ar/vufind/Record/UMazaD_5a2652800c6299887ce07bf541a1ef1a
https://repositoriosdigitales.mincyt.gob.ar/vufind/Record/UMazaD_5a2652800c6299887ce07bf541a1ef1a


65 
 

Lagos Carrillo, L. (2023). La lingüística moderna y el sociolecto en los educandos de LCII de 

la faculta de educación de la UNJFSC, 2021-II. [Tesis de Licenciatura, Universidad 

Nacional José Faustino Sánchez Carrión]. Repositorio institucional de la Universidad 

Nacional José Faustino Sánchez Carrión 

https://repositorio.unjfsc.edu.pe/bitstream/handle/20.500.14067/7729/TESIS-

LAGOS%20CARRILLO%20LADY%20DIANA%20TERESA.pdf?sequence=1&isAl

lowed=y 

Lara, C., y Tafur, N. (2020). Análisis de contexto periodístico en el tratamiento informativo del 

periódico digital El Comercio en el Caso Anahí. [Tesis de grado, Universidad 

Politécnica Salesiana]. Repositorio Institucional de la Universidad Politécnica 

Salesiana. https://dspace.ups.edu.ec/handle/123456789/18944 

Lemos, L. (1992). Redacción y Estilo Periodístico. Editorial Ciespal.  

Mamani Gómez, M. y Pérez Baca, J. (2022). El tratamiento periodístico de los movimientos 

sociales en Iberoamérica. Comunicación y sociedad. Volumen 19, pp. 81-66. 

https://doi.org/10.32870/cys.v2022.8166   

Mamani, M. & Pérez, J. (2022). El tratamiento periodístico de los movimientos sociales en 

Iberoamérica. Comunicación y Sociedad. 19(1), 1 – 26.  

https://www.scielo.org.mx/pdf/comso/v19/0188-252X-comso-19-e8166.pdf  

Manfredi Mayoral, J. (2005). Ética del Periodismo. Cumbre Iberoamericana de la 

Comunicación. Cuarta primera edición. Cumbre de editores 

https://idus.us.es/bitstream/handle/11441/102516/Etica%20del%20Periodismo.pdf?se

quen ce=1&isAllowed=y        

Manfredi Sánchez, J. (2010). Periodismo y transparencia informativa. Cuaderno de periodistas. 

N.º 19, pp. 113-123. https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5255317 

Marañón, F.; Saldierna, A., y Moreno, D. (2023). Cobertura y tratamiento informativo en 

periódicos de circulación nacional. Caso rifa del avión Presidencial. Anuario 

Electrónico de Estudios en Comunicación Social Disertaciones. Volumen 16, N° 1, pp. 

1-18. https://revistas.urosario.edu.co/index.php/disertaciones/article/view/12293 

Martínez Albertos, J. (2012). Curso general de redacción periodística: lenguaje, estilos y 

géneros periodísticos en prensa, radio, Tv y cine. 5ª edición. Paraninfo.  Pp. 575-593. 

https://bibliotecadigital.uchile.cl/discovery/fulldisplay?docid=alma991001567509703

https://www.scielo.org.mx/pdf/comso/v19/0188-252X-comso-19-e8166.pdf


66 
 

936&context=L&vid=56UDC_INST:56UDC_INST&lang=es&adaptor=Local%20Sea

rch%20Engine&tab=Everything&query=sub,exact,Periodismo,AND&mode=advance

d&offset=30 

Martínez Rebollo, M. (2012). Teoría del periodismo. Red Tercer Milenio. 

Massimo, F. (2013). Traducción de procesos. Del diseño a la investigación. Revista de 

Arquitectura. Volumen 15, pp. 70-77. 

https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=125130521008 

McCombs, M., y Evatt, D. (1995). Los temas y los aspectos: explorando una nueva dimensión 

de la agenda setting. Comunicación y Sociedad. Volumen 8, Nº 1. 

https://dadun.unav.edu/handle/10171/8401   

Medina, M.; Rojas, C.; Bustamante, W.; Loaiza, R.; Martel, C., y Castillo, R. (2023). 

Metodología de la investigación: Técnicas e instrumentos de investigación. Instituto 

Universitario de Innovación Ciencia y Tecnología Inudi Perú. 

https://doi.org/10.35622/inudi.b.080 

Mejías, A., y Couldry, N. (2019). Colonialismo de datos: repensando la relación de los datos 

masivos con el sujeto contemporáneo. Virtualis. Volumen 10, Nº 18, pp. 78-97. 

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7085537 

Mendoza, K., y Temoche, J. (2020). Análisis del tratamiento periodístico de las noticias del 

diario El Tiempo sobre el coronavirus entre los meses marzo – abril, Piura 2020. [Tesis 

de grado, Universidad Nacional de Piura]. Repositorio institucional de la Universidad 

Nacional de Piura. 

https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/RUMP_2048824cd06fb932721486d6556

eb6a7 

Mila-Maldonado, J., y Soengas-Pérez, X. (2021). El papel de la prensa chilena en contexto de 

emergencia sanitaria. Tratamiento informativo del COVID-19 en el diario digital El 

Mercurio. Cuadernos del Centro de Estudios en Diseño y Comunicación. Nº 136, pp. 

153-16. https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=8374409 

Molano, O. (2007). Identidad cultural un concepto que evoluciona. Revista ópera. Nº 7, pp. 69-

84. https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=67500705  

https://doi.org/10.35622/inudi.b.080
https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/RUMP_2048824cd06fb932721486d6556eb6a7
https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/RUMP_2048824cd06fb932721486d6556eb6a7
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=8374409
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=67500705


67 
 

Monroy, S. (2005). Del fraude, el método inductivo y los artículos científicos. Una réplica a 

Peter Medawar. Revista Colombiana de Filosofía de la ciencia. Volumen 3, Nº 11, pp. 

41-48. https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=41401102  

Moreno Espinosa, P. (2007). Opinión y géneros en el periodismo electrónico: redacción y 

escritura. Ámbitos. Revista internacional de comunicación. N.º 16, pp. 123-149. 

https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=16801608 

Mougan, R. (2018). El valor de los principios: la ética del Trabajo Social desde la perspectiva 

del contextualismo pragmatista. Cuadernos de Trabajo Social. Volumen 32, N° 2, pp. 

289-300. 

https://www.researchgate.net/publication/334685096_El_valor_de_los_principios_la_

etica_del_trabajo_social_desde_el_contextualismo_pragmatista 

Muñiz, V., y Castillo, Y. (2018). Estudios de agenda setting en cuba: propuesta de metodología 

para un desarrollo posible. Empiria. Revista de metodología de ciencia sociales. Nº 41, 

pp. 127-155. https://revistas.uned.es/index.php/empiria/article/view/22607 

Nederveen, J. (2009). Globalización y cultura: un mix global. Vanguardia dossier. Nº. 65, 2017 

(Ejemplar dedicado a: Juicio a la globalización), pp. 82-85. 

https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=6039513 

Núñez, L. (1995). Introducción al periodismo escrito. Ariel.  

Ortiz Mas, I. (2017). Efectos emocionales del sensacionalismo en los receptores de la 

información. [Tesis de licenciatura. Universidad Miguel Hernández de Elche]. 

Repositorio institucional de la Universidad Miguel Hernández de Elche. 

https://dspace.umh.es/handle/11000/6511  

Palomino Zavala, P. (2022). Retos y desafíos del periodismo cultural pos pandemia. Tradición, 

segunda época. Nº 21, pp. 121-132. 

https://revistas.urp.edu.pe/index.php/Tradicion/article/view/5373 

Piza, N., Amaiquema, F., y Beltrán, G. (2019). Métodos y técnicas en la investigación 

cualitativa. Algunas precisiones necesarias. Conrado. Volumen 15, Nº 70, pp. 455-459. 

http://scielo.sld.cu/scielo.php?pid=S1990-

86442019000500455&script=sci_arttext&tlng=pt  

https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=41401102
https://www.researchgate.net/publication/334685096_El_valor_de_los_principios_la_etica_del_trabajo_social_desde_el_contextualismo_pragmatista
https://www.researchgate.net/publication/334685096_El_valor_de_los_principios_la_etica_del_trabajo_social_desde_el_contextualismo_pragmatista


68 
 

Poblador, Angy., Parra, Lara., Pinzón, Libia. & Rojas-Rojas, Lizeth. (2025). Tratamiento al 

periodismo cultural en medios impresos de Boyacá. Revista InveCom, 5 (2), 1 – 14. 

https://doi.org/10.5281/zenodo.13328957  

Posligua, I., y Ramírez, M. (2025). El hipertexto en la radio digital. Un análisis del tratamiento 

informativo en el cantón Santa Elena, Ecuador. Ñawi. Volumen 9, N° 1, pp. 139-149. 

https://doi.org/10.37785/nw.v9n1.a8 

Quiroz Portal, L. (2023). Análisis del estilo periodístico y las características de los programas 

deportivos Al Ángulo y Exitosa Deportes. [Tesis de licenciatura, Universidad Católica 

Santo Toribio de Mogrovejo]. Repositorio institucional de la Universidad Católica 

Santo Toribio de Mogrovejo. 

https://tesis.usat.edu.pe/bitstream/20.500.12423/6193/1/TL_QuirozPortalLuisEnrique.

pdf 

Ramírez Alba, M. (2020). Análisis del tratamiento informativo en los reportajes televisivos de 

inmersión sobre la pandemia del Covid-19 en el segmento En Carne Propia (Perú). 

[Tesis de pregrado, Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas]. Repositorio 

institucional de la Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. 

https://repositorioacademico.upc.edu.pe/bitstream/handle/10757/655048/Ra 

mirezA_M.pdf?sequence=3&isAllowed=y 

Reese, S.; Gandy, O., y Grant, A. (2001). Framing Public Life. Perspectives on Media and Our 

Understanding of the Social World. Routledge. https://doi.org/10.4324/9781410605689  

Reyes Cavero, C. (2024). Análisis del lenguaje periodístico de las noticias policiales 

publicadas en el diario El Chino. [Tesis de licenciatura, Universidad Católica Santo 

Toribio de Mogrovejo]. Repositorio institucional de la Universidad Católica Santo 

Toribio de Mogrovejo. https://tesis.usat.edu.pe/xmlui/handle/20.500.12423/7695  

Rodríguez, E. (2022). Tratamiento informativo en el periodismo escrito de los diarios La 

República y Expreso en el caso de las muertes del Inti Sotelo y Brian Pintado. [Tesis de 

licenciatura, Universidad de San Martín de Porres]. Repositorio institucional de la 

Universidad San Martín de Porres. 

https://repositorio.usmp.edu.pe/bitstream/handle/20.500.12727/11183/RODRIGUEZ_

HES.pdf?sequence=11  

https://doi.org/10.5281/zenodo.13328957


69 
 

Rodríguez, P. (2024).  Análisis del tratamiento informativo de las noticias sobre la COVID-19 

en los programas periodísticos “Beto a saber” y “Al estilo Juliana”, Lima, 2023. [Tesis 

de licenciatura, Universidad Jaime Bausate y Meza]. Repositorio institucional de la 

Universidad Jaime Bausate y Meza. https://hdl.handle.net/20.500.14229/380  

Rodríguez, R. (2004) Teoría de la agenda-setting: aplicación a la enseñanza universitaria. 

Observación europea de tendencias sociales. Pp. 158. 

https://rua.ua.es/entities/publication/a727a645-3e5c-452e-92f6-2375e03b32eb 

Rojas Torrijos, J. (2024). La oralidad del lenguaje periodístico deportivo y su reflejo en los 

libros de estilos de medios de España. Universidad de Sevilla. España. 

https://ojs.ual.es/ojs/index.php/anejosoralia/article/view/10144/8388  

Rosique-Cedillo, G. y Crisóstomo-Flores, P. (2022). Análisis del tratamiento informativo de la 

COVID-19 por Televisión Española (TVE1). Communication & Society. Volumen 35, 

N° 1, pp. 17-28. https://revistas.unav.edu/index.php/communication-and-

society/article/view/40555  

Ruiz, I. (2024). Tratamiento periodístico en redes sociales y el consumo informativo de jóvenes 

estudiantes de la ciudad de Lima,2024. [Tesis de Licenciatura] Universidad César 

Vallejo. https://repositorio.ucv.edu.pe/handle/20.500.12692/149758  

Saavedra Armas, V. (2022). Analisis del tratamiento informativo a los casos de xenofobia en 

diario la prensa de Riobamba – año 2020. [Tesis de licenciatura, Universidad Nacional 

de Chimborazo]. Repositorio institucional de la Universidad Nacional de Chimborazo. 

http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/9254/1/Saavedra%20Armas%2C%20V.%

20%282022%29%20An%C3%A1lisis%20del%20tratamiento%20informativo%20a%

20los%20casos%20de%20xenofobia%20en%20Diario%20La%20Prensa%20de%20R

iobamba%20-%20a%C3%B1o%202020.pdf 

Sádaba, T. (2008). Framing: el encuadre de las noticias: el binomio terrorismo-medios. Buenos 

Aires: La Crujía. 

https://www.researchgate.net/publication/364478699_Teresa_SADABA_Framing_el_

encuadre_de_las_noticias_El_binomio_terrorismo-

medios_La_Crujia_Buenos_Aires_2008_252_pp 

Sáenz, P. (2024). Análisis comparativo del tratamiento informativo sobre la ecualización 

femenina en los periódicos peruanos Extra y El Chino en 2000 y 2023. [Tesis de 

https://hdl.handle.net/20.500.14229/380
https://revistas.unav.edu/index.php/communication-and-society/article/view/40555
https://revistas.unav.edu/index.php/communication-and-society/article/view/40555
https://repositorio.ucv.edu.pe/handle/20.500.12692/149758
https://www.researchgate.net/publication/364478699_Teresa_SADABA_Framing_el_encuadre_de_las_noticias_El_binomio_terrorismo-medios_La_Crujia_Buenos_Aires_2008_252_pp
https://www.researchgate.net/publication/364478699_Teresa_SADABA_Framing_el_encuadre_de_las_noticias_El_binomio_terrorismo-medios_La_Crujia_Buenos_Aires_2008_252_pp
https://www.researchgate.net/publication/364478699_Teresa_SADABA_Framing_el_encuadre_de_las_noticias_El_binomio_terrorismo-medios_La_Crujia_Buenos_Aires_2008_252_pp


70 
 

licenciatura, Universidad Jaime Bausate y Meza]. Repositorio institucional de la 

Universidad Jaime Bausate y Meza. 

https://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/handle/20.500.14229/392/TESIS%20FIN

AL-SAENZ%20AGULAR-EMPASTADO.pdf?sequence=1&isAllowed=y 

Sánchez, A., y Murillo, A. (2021). Enfoques metodológicos en la investigación histórica: 

Cuantitativa, Cualitativa y comparativa. Debates por la historia. Volumen 2, Nº 2, pp. 

147-181. https://www.redalyc.org/journal/6557/655769223006/ 

Sánchez, E., y Zúñiga, L. (2011). La importancia de contar con información precisa, confiable 

y oportuna en las bases de datos. Revista nacional de administración. Volumen 2, Nº 2, 

pp. 145-154. https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4716521 

Tasayco Menacho, C. (2022). Análisis del tratamiento informativo de las noticias de portada 

sobre el COVID-19 en el diario El Comercio durante el primer trimestre del 2020. 

[Tesis de licenciatura, Universidad Privada del Norte]. Repositorio institucional de la 

Universidad Privada del Norte. 

https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/UUPN_1134be0b18c0548dd96b7b8d0cb

7592f 

Torrealba, M., Palacios, M., y Paz, P. (2021). Cotejo.info: Estudio de experiencia en Fact 

Checking. Revista InveCom. Volumen 1, N.º 1, pp. 81-102. 

https://doi.org/10.5281/zenodo.8079946  

Tuquerres Gualavisi, J. (2019). Estudio del estilo periodístico utilizado en la sección deportiva 

del diario regional Los Andes, periodo Enero-Julio de 2018. [Tesis de licenciatura, 

Universidad Nacional de Chimborazo].  Repositorio institucional de la Universidad 

Nacional de Chimborazo. 

http://dspace.unach.edu.ec/bitstream/51000/6407/1/ESTUDIO%20DEL%20ESTILO

%20PERIOD%c3%8dSTICO%20UTILIZADO%20EN%20LA%20SECCI%c3%93N

%20DEPORTIVA%20DEL%20DIARIO%20REGIONAL%20LOS%20ANDES%2c

%20.pdf 

Vargas Cordero, Z. (2009). La investigación aplicada: Una forma de conocer las realidades con 

evidencia científica. Revista Educación. Volumen 33, N° 1, pp. 155-165. 

https://www.redalyc.org/pdf/440/44015082010.pdf  

https://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/handle/20.500.14229/392/TESIS%20FINAL-SAENZ%20AGULAR-EMPASTADO.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://repositorio.bausate.edu.pe/bitstream/handle/20.500.14229/392/TESIS%20FINAL-SAENZ%20AGULAR-EMPASTADO.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://www.redalyc.org/journal/6557/655769223006/
https://www.redalyc.org/pdf/440/44015082010.pdf


71 
 

Ventura-León, J. (2017). ¿Población o Muestra?: Una diferencia necesaria. Revista Cubana de 

Salud Pública. Volumen 43, N° 4. 

http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0864-

34662017000400014&lng=es&tlng=en  

Villanueva Ramos, S. (2019). El lenguaje Periodístico. [Monografía de pregrado, Universidad 

Nacional de Educación Enrique Guzmán y Valle]. Repositorio institucional de la 

Universidad Nacional de Educación Enrique Guzmán y Valle. 

https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/UNEI_76cbe0b80412157e8cdc2a124e2b

95dd 

Villegas, F. (2024). El Perú antiguo como identidad cultural y moderna en las artes peruanas 

hacia la primera mitad del siglo xx. IBEROAMERICANA. América Latina – España – 

Portugal. 24 (87), 11 – 34. https://journals.iai.spk-

berlin.de/index.php/iberoamericana/article/view/3140  

Zavala, H. y Corona, M. (2010). Importancia de las características y funciones presentes en el 

lenguaje periodístico de los medios impresos de Maracaibo. Revista de ciencias 

sociales. Volumen 16, N° 1, pp. 21-27. 

https://ve.scielo.org/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1315-95182010000100003 

Zunino, E. (2018). Agenda Setting: Cincuenta años de investigación en comunicación. 

Intersecciones en comunicación. Volumen 12, Nº 12. 

https://www.ridaa.unicen.edu.ar/items/edfc5e11-3851-456c-a3df-2ba663a687a0 

 

   

https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/UNEI_76cbe0b80412157e8cdc2a124e2b95dd
https://alicia.concytec.gob.pe/vufind/Record/UNEI_76cbe0b80412157e8cdc2a124e2b95dd
https://journals.iai.spk-berlin.de/index.php/iberoamericana/article/view/3140
https://journals.iai.spk-berlin.de/index.php/iberoamericana/article/view/3140
https://ve.scielo.org/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1315-95182010000100003


72 
 

ANEXOS  

Anexo 1. Matriz de Consistencia 

Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. Enero – abril, Lima, 2025 

 
 

PROBLEMA U OBJETO DE 

ESTUDIO 

 

OBJETIVO 

 

CATEGORIAS 

 

SUBCATEGORIAS 

 

FUNDAMENTOS 

CIENTÍFICOS 

 

METODOLOGIA DE 

INVESTIGACIÓN 

 
GENERAL 

 

¿Cuáles son las características del 

tratamiento periodístico de la 

información cultural en el segmento 

“Luces” del diario El Comercio en la 

edición impresa. Enero – abril, Lima, 

2025? 
 

 

ESPECÍFICO 

 

¿Cuáles son las características del 

lenguaje periodístico de la información 

cultural en el segmento “Luces” del 

diario El Comercio en la edición 

impresa. Enero – abril, Lima, 2025? 

 

¿De qué manera se manifiesta el estilo 

de redacción en la información cultural 

en el segmento “Luces” del diario El 

Comercio en la edición impresa. Enero 

– abril, Lima, 2025? 

 

¿Cuáles son las característica de los 

géneros periodísticos de la información 

cultural en el segmento “Luces” del 

diario El Comercio en la edición 

impresa. Enero – abril, Lima, 2025? 

 

 

GENERAL 

 

Identificar las características del 

tratamiento periodístico de la 

información cultural en el segmento 

“Luces” del diario El Comercio en la 

edición impresa. Enero – abril, Lima, 

2025 
 

 

ESPECÍFICO 

 

Describir las características del 

lenguaje periodístico de la información 

cultural en el segmento “Luces” del 

diario El Comercio en la edición 

impresa. Enero – abril, Lima, 2025 

 

Identificar las características del estilo 

de redacción de la información cultural 

en el segmento “Luces” del diario El 

Comercio en la edición impresa. Enero 

– abril, Lima, 2025 

 

Clasificar los géneros periodísticos de 

la información cultural en el segmento 

“Luces” del diario El Comercio en la 

edición impresa. Enero – abril, Lima, 

2025. 

 
 
 
 

 

 

 

Tratamiento 

Periodístico 

 
 
 

Lenguaje 

Periodístico  

 

 

 

 

 

Estilo de 

Redacción  

 
 
 
 
 
Géneros 
Periodísticos  

 
MARCO TEÓRICO  

 

Los periódicos de actualidad 

tienen una larga trayectoria y 

ejercen una aportación 

importante en la divulgación de 

información cultural, 

convirtiéndose en un punto de 

referencia para los lectores en 

materia de noticias y análisis 

relacionados con la cultura, ya 

sea literatura, cine, arte, música 

o cualquier otra expresión 

cultural. 

 

 
MARCO CONCEPTUAL 

 

El tratamiento periodístico es 

un proceso que implica la 

designación, organización y 

exhibición de la comunicación 

bajo un formato coherente y 

narrativo Mamani & Pérez, 

2022). 

 
INVESTIGACIÓN  

 

Tipo:  Básica 

Nivel: Hermenéutico  

Diseño:  Estudio de Caso 
 

B.- UNIVERSO Y MUESTRA:  
 

Universo o Población: Páginas del 

segmento “Luces” del diario El 

Comercio. 

 

Muestra: 10 artículos del segmento 

“Luces”. 

 
C.- UNIDAD DE ANÁLISIS   

 

D.- TÉCNICA E INSTRUMENTO DE 

RECOLECCIÓN DE DATOS:  

 

Técnica: Observación  

Instrumento: Ficha de Observación 

 
E.- PROCESAMIENTO DE ANÁLISIS 

DE DATOS: 

 

 ATLAS.ti 

Nota: Elaboración propia, 2025.
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Anexo 2. Instrumentos de recolección de datos 

 

a. Guía de observación Nº1 
Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha Sábado 25/01/25 Titular Preservar el legado de Ricardo Palma Medio El Comercio 

Unidad 

temática  

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

 

Coloquial 

1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público 

objetivo 

X    

2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la 

publicación 

 X El lenguaje coloquial generalmente no es apropiado 

para publicaciones periodísticas formales. 

Lenguaje 

periodístico Culto 

3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices 

semánticos 

X    

4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado X   

 
Vulgar 

5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la 

publicación 

 X  No se usa lenguaje vulgar en una publicación 

periodística profesional. 

 

 

Informativo 

6. La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7.La información se presenta de forma clara y concisa, 

evitando ambigüedad 

X   

 
Estilo de 

redacción 

Editorializante 

 

8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado  X Como es una publicación informativa, no se expresa 

una opinión  

9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien 

fundamentada 

 X Como es una publicación informativa, no se expresa 

una opinión 

  Ameno 
10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión 

y disfrute de la lectura 

X    

 
Géneros 

periodísticos 

Informativo 

11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación 

de los hechos 

X    

12.Se verifica la información antes de su publicación para 

asegurar   su veracidad 

X   

Interpretativo 

13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los 

hechos  

X    

14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X   
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Nota: Elaboración propia, 2025. 

 

 Opinión 

15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y 

aporta valor al lector. 

 X Esto no es una característica de un texto informativo o 

interpretativo   

16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien 

fundamentada, ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

 X Esto se aplica solo a textos de opinión, no a los 

informativos o interpretativos. 
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b. Guía de observación Nº2 
Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 26/01/25 Titular  Una década de danza y teatro Medio El Comercio 

 

 

Unidad 

temática 

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

  

Coloquial 

1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público 

objetivo 

 X  El lenguaje parece formal, propio de un artículo 

periodístico. 

1. 2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la 

publicación 

 X No se observa lenguaje coloquial  

Lenguaje 

periodístico 

Culto 2. 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices 

semánticos 

 

X    

3. 4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado X   

 Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X No se observa lenguaje inapropiado u ofensivo  

 

 Informativo 6.La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando 

ambigüedad 

X   

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado  X El artículo es principalmente informativo, no da una 

opinión.  

4. 9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien 

fundamentada 

 X No hay una opinión editorial presente.  

 

 
 Ameno 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y 

disfrute de la lectura 

X    

 

 

 

 

Géneros 

periodísticos 

Informativo 11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de 

los hechos 

X    

5. 12.Se verifica la información antes de su publicación para 

asegurar   su veracidad 

X   

Interpretativo 13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los 

hechos  

 X Este articulo ofrece una descripción general, no un 

análisis profundo.   

14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado  X Este articulo presenta principalmente la perspectiva 

del festival. 
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Nota: Elaboración propia, 2025. 

  

 

 Opinión 15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y 

aporta valor al lector. 

 X Este artículo es principalmente informativo, no 

expresa una opinión. 

16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien 

fundamentada, ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

 X No hay argumentos ni opiniones expresados en el 

artículo  
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c. Guía de Observación Nº3 
Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 02/02/25 Titular Una gran oferta artística con una fiesta frente al mar   Medio El Comercio 

Unidad 

temática 

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

  

Coloquial 

1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo  X  El lenguaje utilizado es informal y accesible 

para el público objetivo. 

2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación  X El lenguaje coloquial es apropiado para el 

contexto de la publicación 

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado X   

 Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación 

 

 X  No hay lenguaje inapropiado 

 

 

  

Informativo 

6.La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando 

ambigüedad 

X   

 

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado  X El artículo es principalmente informativo, no 

expresa una opinión sobre la subasta en sí. 

9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada  X No hay una opinión editorial presente 

 
 Ameno 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y disfrute 

de la lectura 

X    

 

 

 

 

 

Géneros 

periodísticos 

 

Informativo 

11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los 

hechos 

X    

12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar   su 

veracidad 

X   

 

Interpretativo 

13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos   X Este articulo ofrece una descripción general 

del evento, no un análisis profundo.  

14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado  X Principalmente se presenta la perspectiva de 

MALI. 

  

Opinión 

15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor al 

lector. 

 X No se expresa una opinión explicita, aunque 

se destaca la importancia de la subasta para 

el museo  
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Nota: Elaboración propia, 2025. 

d. Guía de Observación Nº4 
Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 09/02/25 Titular El espacio donde lo físico se encuentra con lo virtual Medio El Comercio 

 

16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien fundamentada, 

ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

 X No se argumenta una opinión  
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Nota: Elaboración propia, 2025. 

e. Guía de Observación Nº5 
Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Unidad 

temática  

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

 Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo  X  El lenguaje es formal, propio de un artículo 

periodístico  

2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación  X No se utiliza lenguaje coloquial  

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado X   

 Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X  No se utiliza lenguaje inapropiado.  

 

  

Informativo 

6. La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando 

ambigüedad 

X   

 

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado  X El artículo es principalmente informativo; no 

hay opinión explicita sobre el espectáculo  

9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada  X No hay una opinión editorial presente. 

 
 Ameno 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y disfrute 

de la lectura 

X    

 

 

 

 

Géneros 

periodísticos 

 

Informativo 

11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los 

hechos 

X    

12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar   su 

veracidad 

X   

Interpretativo 13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos  X    

14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X   

  

 

Opinión 

15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor al 

lector. 

 X No se expresa una opinión explicita sobre el 

espectáculo, pero se transmite el valor 

artístico y la innovación  

16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien fundamentada, 

ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

 X No se argumente una opinión en el sentido 

tradicional; se describe el espectáculo y su 

concepto.  
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Fecha 23/02/25 Titular Nuevas perspectivas para el Shakespeare más clásico Medio El Comercio 

 

Nota: Elaboración propia, 2025. 

Unidad 

temática  

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

  

Coloquial 

1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo  X  El lenguaje es formal, propio de un artículo 

periodístico.  

2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación  X No se utiliza lenguaje coloquial  

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado X   

 Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X  No hay lenguaje inapropiado u ofensivo 

 

  

Informativo 

6.La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando 

ambigüedad 

X   

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado  X El artículo es principalmente informativo; no 

hay opinión explicita sobre la obra o la dirección 

9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada  X No hay una opinión editorial presente 

 
 Ameno 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y 

disfrute de la lectura 

X    

 

Géneros 

periodísticos 

 

Informativo 

11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los 

hechos 

X    

12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar   su 

veracidad 

X   

Interpretativo 13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos  X    

14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X   

  

Opinión 

15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor 

al lector. 

 X Se expresa la opinión del director sobre la obra 

y su vigencia. 

16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien fundamentada, 

ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

X   
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f. Guía de observación Nº6 
Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 08/03/25 Titular El arte femenino como lenguaje y reivindicación Medio El Comercio 

 

 

Unidad 

temática 

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

 Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo X     

2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación X   

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado  X El lenguaje no es culto, es más bien coloquial y 

accesible  

 Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X  El lenguaje es apropiado  

 

 Informativo 6. La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando 

ambigüedad 

X   

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado X   

9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada  X No hay una argumentación extensa o formal de 

una opinión, se presenta más bien opiniones de 

manera anecdótica  

 
 Ameno 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y 

disfrute de la lectura 

X    

 
Géneros 

periodísticos 

 

Informativo 

11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los 

hechos 

 X Predomina la objetividad, sin embargo, hay 

elementos subjetivos, como las entrevistas, lo 

que dificultan una clasificación definitiva.  

12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar   su 

veracidad 

X   

 

Interpretativo 

13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos   X La profundidad del análisis es relativa, pero se 

contextualiza dentro del panorama del 

entretenimiento peruano.  

14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X   
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Opinión 

15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor 

al lector. 

X   

 

16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien 

fundamentada, ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

 X Si bien se ofrecen ejemplos, la argumentación 

no es exhaustiva no formal, más bien se basa en 

la experiencia y las opiniones de las entrevistas. 
Nota: Elaboración propia, 2025.
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g. Guía de observación Nº7 

 

Nota: Elaboración propia, 2025. 

Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 16/03/25 Titular Ellos son las leyendas de los premios Luces Medio El Comercio 

Unidad 

temática  

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

 Coloquial 1. 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo X     

2. 2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación X   

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3. 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4. 4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado  X No es culto, porque es un lenguaje 

periodístico, para el público amplio. 

 Vulgar 5. 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X No hay lenguaje inapropiado u ofensivo 

en el artículo 

 
  

Informativo 
6.  6.La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7. 7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando ambigüedad X   

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8. 8. expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado X   

9. 9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada  X Se centra en la presentación de hechos, 

no en la argumentación de opiniones. 

 
 Ameno 10. 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y disfrute de la 

lectura 

X    

 

Géneros 

periodísticos 

 

Informativo 
11. 11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los hechos X    

12. 12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar su 

veracidad 

X   

Interpretativo 13. 13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos  X    

14. 14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X  Sí, porque incluye diferentes puntos de 

vistas. 

 Opinión 15. 15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor al 

lector. 

X   

16. 16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien fundamentada, 

ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

X   
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h. Guía de observación 8 

 

Nota: Elaboración propia, 2025.

Unidad 

temática  

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

 Coloquial 1. 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo X     

2. 2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación  X El lenguaje no es coloquial, es formal y 

objetivo  

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3. 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4. 4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado    

 Vulgar 5. 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X  El lenguaje es formal y respetuoso  

 
  

Informativo 
6.  6.La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7. 7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando ambigüedad X   

 
Estilo de 

redacción 

Editorializante 

 
8. 8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado X   

9. 9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada X   

 
 Ameno 10. 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y disfrute de 

la lectura 

X    

 

 

 

Géneros 

periodísticos 

Informativo 11. 11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los hechos X    

12. 12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar   su 

veracidad 

X   

Interpretativo 13. 13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos  X    

14. 14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado X   

 Opinión 15. 15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor al 

lector. 

X   

16. 16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien fundamentada, 

ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

X   

Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 16/03/25 Titular Un espacio para articular el arte en el Perú Medio El Comercio 
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i. Guía de observación 9 
Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 22/03/25 Titular Kusimayo anuncia nueva edición de la feria arte feliz   Medio El Comercio 

 

Unidad 

temática  

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems 

Si No Observaciones 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

 Coloquial 1. 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo X     

2. 2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación X   

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3. 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4. 4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado  X El lenguaje no es culto, es coloquial y accesible  

 Vulgar 5. 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X  El lenguaje es apropiado y respetuoso. 

 

 Informativo 6. 6. La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7. 7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando 

ambigüedad 

X   

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8. 8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado  X No se expresa una opinión explicita sobre el tema, 

sino que se presenta información objetiva sobre la 

feria y la iniciativa social. 

9. 9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada  X No hay una argumentación extensa o formal de 

una opinión. 

 
 Ameno 10. 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y 

disfrute de la lectura 

X    

 

 

 

 

 

Géneros 

periodísticos 

 

Informativo 
11. 11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los 

hechos 

X    

12. 12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar   su 

veracidad 

X   

 

Interpretativo 
13. 13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos   X El articulo ofrece una descripción de la iniciativa, 

pero no un análisis profundo.   

14. 14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado  X Se presenta principalmente la perspectiva de los 

organizadores de la feria 

  

Opinión 
15. 15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor 

al lector. 

X   

16. 16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien fundamentada, 

ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

 X No hay una argumentación formal de la opinión, 

sino una descripción de la iniciativa y sus 

beneficios.  
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Nota: Elaboración propia, 2025. 
j. Guía de observación 10 

Título de la investigación Análisis del tratamiento periodístico de la información cultural en el segmento “Luces” del diario El Comercio en la edición impresa. 

Enero – abril, Lima, 2025. 

Fecha de la aplicación 29/06/2025 

Fecha 06/04/25 Titular La identidad artística peruana se luce en París Medio El Comercio 

Unidad 

temática 

Sub 

categoría 
Indicador Preguntas o ítems Si No Observaciones 

 

 

 

 

 

Tratamiento 

periodístico 

 Coloquial 1.El lenguaje utilizado es informal y accesible para el público objetivo  X  El lenguaje es formal, aunque se esfuerza por 

ser claro y accesible para un público amplio. 

2.El lenguaje coloquial es apropiado para el contexto de la publicación  X El lenguaje no es coloquial; es formal y 

objetivo  

Lenguaje 

periodístico 

Culto 3.Se emplea un vocabulario preciso y claro en matices semánticos 

 

X    

4.El lenguaje culto facilita la comprensión del tema tratado X   

 Vulgar 5.Se utiliza un lenguaje inapropiado u ofensivo en la publicación  X  El lenguaje es formal y respetuoso 

 

 Informativo 6. La información se presenta de manera objetiva y precisa X    

7.La información se presenta de forma clara y concisa, evitando 

ambigüedad 

X   

 

Estilo de 

redacción 

 

Editorializante 

 

8.Se expresa una opinión clara y concisa sobre el tema tratado X   

9.La opinión se argumenta de forma convincente y bien fundamentada 

 

 X No hay una argumentación extensa o formal 

de una opinión, sino de una descripción de la 

exposición y sus características  

 
 Ameno 10.Se utilizan recursos estilísticos que facilitan la comprensión y disfrute 

de la lectura 

X    

 

Géneros 

periodísticos 

Informativo 11.Se prioriza la objetividad y la precisión en la presentación de los 

hechos 

X    

12.Se verifica la información antes de su publicación para asegurar   su 

veracidad 

X   

Interpretativo 13.Se ofrece un análisis profundo y contextualizado de los hechos   X El articulo ofrece una descripción de la 

exposición, pero no un análisis profundo   

14.Se presenta diferentes perspectivas sobre lo tratado  X Se presenta principalmente la perspectiva del 

curador sobre la exposición  

 Opinión 15.Se expresa una opinión relevante para el tema tratado y aporta valor al 

lector. 

X   
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Nota: Elaboración propia, 2025. 

 

 

16.Se argumenta la opinión de forma convincente y bien fundamentada, 

ofreciendo ejemplos y datos que la respalden 

 X No hay una argumentación formal de la 

opinión, sino una descripción de la 

exposición y sus características.  
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Anexo 3. Fichas de validación de instrumentos 
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Anexo 4. Casos de estudio 

 

  

SÁBADO 25 – 01 - 25 



92 
 

  

DOMINGO 26 – 01 - 25 



93 
 

  

DOMINGO 02 – 02 - 25 



94 
 

  

DOMINGO 09 – 02 - 25 



95 
 

  

DOMINGO 23 - 02 - 25 
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SÁBADO 08 – 03 - 25 
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DOMINGO 16 - 03 - 25 
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DOMINGO 16 – 03 - 25 
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SÁBADO 22 – 03 - 25 
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DOMINGO 06 – 04 - 25 
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Anexo 5. Figura de la descripción de los resultados 

a.  Según el tratamiento informativo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: Elaboración propia, 2025. 
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b. Según el lenguaje periodístico   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: Elaboración propia, 2025.
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c. Según el estilo de redacción  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: Elaboración propia, 2025.
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d. Según el género periodístico   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: Elaboración propia, 2025. 

 


